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GIRIS

ocaeli Turizm Master Plani ve marka kimligi tasarimi
K stireci detayli ve kapsamli analiz siiregleri Gizerine
kurgulanmistir. Busiirecleris paketleriile tanimlanmig ve
6bilesenle tanimlanmistir. Bubilesenlerdenilki “Envanter
ve Durum Analizi”dir. Bu bilesen degerler analizi, turizm
verileri analizi ve alt destinasyonlar ile 6ncelikli temalar:
kapsamaktadir. Bukapsamdailk etapta Kocaeli'nin turizm
ve markalasma icin degerlendirilebilecek degerlerinin be-
lirlenmesi temeli teskil etmistir. Bu calisma Kocaeli’de
bulunan dogal degerler, kiiltiir varliklari, somut olmayan
kiiltiirel miras (efsaneler, figiirler ve soyut degerler) ile

yoresel tirlinler olarak siniflandirilmistir.

Degerler 2863 say1li1 Kiiltiir ve Tabiat Varliklarini Koruma
Kanunu basta olmak {izere yapilan siniflama ve tanimla-
malar (tabiat varliklari: madde 3/A(2); kiiltir varliklar::
madde 3/A(1); alt tiirler: madde 6) ve bu tanimlamalara
gore olusturulmus resmiya da akademik envanterler analiz
icin altlik tegkil etmis ancak ¢alisma amaci geregi birebir
kullanilmayip 6ne ¢ikanlar ve tiirlerine gére degerlendir-
mevye tabi tutulmustur. Bu kapsamda s6z konusu resmi ve
akademik envanterlerile tanitim materyalleri ve anketler
ile diger saha calismalari neticesinde 392 adet deger tespit
edilmigtir. Tespit edilen degerler algiaragtirmasi ve katilimci
planlama calismalari kapsaminda degerler olarak temel tes-
kil etmis; tiirlerine ve konumlarina gore dagilimlari, hedef
kitlelere gore bilinirlik diizeyleri ve diger saha caligmalari
iledegerlendirme siireclerinde kullanilmistir. Bukapsamda

yapilan tespitler bu béliimde belirtilmistir.

Kocaeli'nin degerleri Kocaeli’'de kamu kurumlarinda, yerel

yonetimlerde, iiniversitelerde, sektorel sivil toplum kurulug-
larinda ve 6zel sektdrde (turizm ve turizm dis1) caliganlara

yonelik olarak bir anket ile bilinme durumlari ile birlikte

bilgi sahibi olunma diizeyleri cercevesinde degerlendirtil-
migtir. Bu degerlendirme neticesinde bir degerin duyulup

duyulmadigi, duyuldu ise ne derece bilgi sahibi olundugu

olcilmeye calisilmistir. Bu ¢iktilar alg arastirmasi sonug-
lariile birlikte yorumlanarak stratejiye yonelik girdi tegkil

etmistir. Ayrica, turizmde 6ne ¢ikartilmasiistenen degerler

tespit edilmistir.

KAPSAM

Calisma sanal ortamda, Kocaeliilinde yasayan veya gorev
yapanlarin katilimi ile uygulanmistir. Kocaeli ili sinirlar:
icinde belirlenen 392 adet deger, kategorilerine ve alt tiir-
lerine gore degerlendirilmis, her birii¢in ayriayribilinirlik

dizeyleri 6l¢iilmiis ve analize tabi tutulmustur.

Tespit edilen degerler masa bas1 arastirma, tanitim mater-
yalleri, akademik yayin taramalari ve paydas degerlendir-
melerineticesinde belirlenmistir. Yapilan anket uygulamasi
ile bilinirlik diizeyleri ii¢li skalada (bilinmeme, kismen
bilinme ve detayc1 bilinme) 6l¢ciilmiis ve turizme yonelik

one cikartilma beklentileri ile degerlendirilmistir.
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METODOLOJi VE SISTEMATIK

Kocaeli turizmine ve marka kimligine girdi saglayan 392 ilce (birden ¢okilceyeaitseil geneli seklinde tanimlanarak)
deger, kategorilerine vetiirlerine goérelistelenerek anketuy- vekategorileriiletiirlerine gére sorulara eklenmis, bu sorular

gulamasiile analize tabitutulmustur. Degerler bulunduklar1  ¢evrimici anket yolu ile paydaglara yoneltilmisgtir.

Sekil1KocaeliDegerler Arastirmasi Anketi Giris Ekram1

5} KOCAELI ~

TURIZM MASTER PLANI | MEAN IT
ueft:ct:??-ﬁ-‘m Envanter ve Durum Analizi U

Kocaeli Degerler Arastirmas

Kocaeli Degerler Analizi

Kocaeli Degerler Arastirmasi Anketi

Degerli katilimai,

Bu anket, Kocaeli Biyiiksehir Belediyesi tarafindan yirdcilen ve I Mean It Creative’ rarafindan
uygulamasi gerceklestirilen "Kocaell Turizm Master Plamt" kapsaminda Kocaeli'nin dogal, kiiltdrel,
soyut, ydresel driin ve efsane/figr degerlerinin derlenmesi ve dnceliklendirilmesi amaciyla

rasarianmistir

Ankette Kocaeli'de yalmizca turizme konu olan ya da olabilec Er< dederlere yer verilmis olup;
degerlerin tanitimda dneeliklendirilmesi, katiimer konum ve profiline gdre miinferit degerlerin ve
deger tirlerinin bilinirlik ddzeylerinin  dlcdlmesi ve marka siratgjilerine girdi saglanmasi
hedeflenmekredir.

Anker 15 sayfadan olusmakta olup tamamlanma siresi 8-10 dakikadir. Tim ilgeler icin bilgileri
girmeniz galismanin hedefe ulagmasr bakimindan dnemiidir,

Aytrdiginiz zaman ve Kocaeli Turizm Master Plam ¢alismasina sagladiginiz katki icin tegekkir ederiz.

5 Haziran 2021 tarihinden itibaren yanit toplanmaya bas- Aragstirma ciktilar: kendi iclerinde ve alg1 arastirmasi so-
lanan anket, Kocaeli Turizm Suras’nin tamamlanmasiile  nuglariilebirlikte degerlendirilmis ve tespit edilen hususlar
30 Haziran 2021 tarihinde tamamlanmigstir. 15 sayfa ve  raporlanmistir.

49 sorudan olusan ankete toplam 216 kisi yanit vermistir.

Arastirmayakatilim saglayanlarin %52’sitiim degerlericin,
%48’likkesimise kismiolarak yada gérevalanigercevesinde

ilgili sorulara yanit vermistir.



Sekil 2 Kocaeli Degerler Arastirmasi Anketi Ornek Ekrani

Kocaeli Degerler Analizi

Basiskele ilgesi Dederleri

5. Bagiskele ilgesi Dogal Degerleri
Liitfen agagidaki degerlerle ilgili bilgi seviyenizi ve ilin turistik imaji icin kullaniimas: konusunda
dncelikli gérdiklerinizi isaretleyiniz.

Duydum, Detay Detayli Bilgi Sahibiyim ve
Duymadim / Bilmiyorum Bilmiyorum Detayll Bilgi Sahibiyim  Tanitimda Sne Cikarilmeal)
Aytepe O O O O
Sicakdere Kanyonu & & B -3
Serindere Kanyonu O ®) ®) £
Parsik Magarasi & E ] @ &
vagras O O O O
Cirbin Ali Magarasi @ @ @ t 3
Bagiskele Sahili i B § 3
Yuvacik & & 3 3
Indni Yaylasi O ®) 5] £
IMenekse Yaylas @ @ & ()
Kayalstl Yaylasi () () i B
Egﬁ;ayalar Tabiat 0 & ® ®
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KOCAELI’NIN

TURISTIK DEGERLERI

ocaeli'de turizme konu olan ve olma potansiyelitasiyan
degerlerin envantericikartilmis; cografi konumlari, ka-

tegorilerivetiirlerine gore siniflandirilmiglardir. Kategoriler

5taneolup; dogal degerler, kiiltiir varliklari, somut olmayan

DOGAL DEGERLER

Tablo 1 Kocaeli’'nin Turizme Yonelik Degerlendirilen ve Degerlendirilebilecek Dogal Degerleri

kiltiirel miras, yoresel tirlinler ve efsaneler / figiirler sek-
linde siniflandirilmigtir. Efsane ve figiirler somut olmayan

kiiltirel miras bashigi altinda listelenmistir.

. DEGER ADI . DEGER TURU : DEGER ALT TURU . DEGER YORESI
Aytepe Dogal Deger Kamp Bagiskele
Serindere Kanyonu Dogal Deger Kanyon Basiskele
Sicakdere Kanyonu Dogal Deger Kanyon Basiskele
Parsik Magarasi Dogal Deger Magara Basiskele
Veysel Candan Magarasi Dogal Deger Magara Basiskele
Cirbin Ali Magarasi Dogal Deger Magara Basiskele
Basiskele Sahili Dogal Deger Sahil (Plaj Harici) Basiskele
Yuvacik Dogal Deger Turizm Yoresi Basiskele
inénii Yaylasi Dogal Deger Yayla Basiskele
Menekse Yaylasi Dogal Deger Yayla Basiskele
Kayaiisti Yaylasi Dogal Deger Yayla Basiskele
Begkayalar Tabiat Parki Dogal Deger Tabiat Park: Basiskele
Selale Park Dogal Deger Park Cayirova
Faruk Yalcin Hayvanat Bahgesi ve Botanik Parki Dogal Deger Park Darica
Darica Sahili Sehit Er Gokhan Hiiseyinoglu Parki Dogal Deger Park Darica
Denize Sevgi Parki Dogal Deger Park Darica
Bayramoglu Adasi Dogal Deger Ada Darica
Diimbiildek Suyu Dogal Deger Akarsu / Su Yiizeyi Derince
Cenedag Dogal Deger Cografi Olusum Derince
Cinarlidere Mesire Alani Dogal Deger Mesire Alani Derince
Harikalar Sahili Dogal Deger Sahil (Plaj Harici) Derince
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. DEGER ADI . DEGER TURU : DEGER ALT TURU . DEGER YORESI
Dilovasi Bayrak Tepe Dogal Deger Anit Dilovasi
Ballikayalar Kanyonu Dogal Deger Kanyon Gebze
Ballikayalar Tabiat Parki Dogal Deger Tabiat Parki Gebze
Eskihisar Omurgali Fosilleri Dogal Deger Cografi Olugsum Gebze
Niizhetiye Selalesi Dogal Deger Selale Golciik

Eriklitepe Tabiat Park: Dogal Deger Tabiat Parki Golcitk

Yazlik Ilica Ayazma Dogal Deger Termal Kaynaklar Golciik

. Kavakhi Sahili Dogal Deger Plaj Golcik

[zmit Korfezi Dogal Deger Cografi Olusum il Geneli

Izmit Sulak Alani Dogal Deger Akarsu / Su Yiizeyi [zmit
Kocaeli Kent Ormani Dogal Deger Kent Ormani fzmit
Sekapark Dogal Deger Park Izmit
Golkay Park Dogal Deger Turistik Tesis fzmit
Pasa Suyu Dogal Deger Akarsu / Su Yiizeyi [zmit
Pembe Kayalar Dogal Deger Cografi Olusum Kandira
Cebeci Plajt Dogal Deger Plaj Kandira
Kumcagiz Dogal Deger Plaj Kandira
Mico Koyu Kadinlar Plaji Dogal Deger Plaj Kandira
Sardala Koyu ve Cennet Havuzu Dogal Deger Plaj Kandira
Bagirganli Plaji Dogal Deger Plaj Kandira
Sarisu Plaji Dogal Deger Plaj Kandira
Omeragzi Koyu Dogal Deger Plaj Kandira
Babali Sahili ve Magarasi Tarihi Sit Alan1 Dogal Deger Tarihi Sit Alan1 Kandira
Kerpe Dogal Deger Turizm Yoresi Kandira
Kartal Kayalar Dogal Deger Turizm Yoresi Kandira
Kefken Dogal Deger Turizm Yoresi Kandira
Kerpe Orman i¢i Dinlenme Yeri Dogal Deger Kent Ormani Kandira
Kerpe Seyrek Dogal Deger Dogal Sit Alan1 Kandira
Altinkemer Plaj1 Dogal Deger Plaj Karamiirsel
Asiklar Tepesi Dogal Deger Turistik Tesis Karamiirsel
Eregli Kumyali Plaji Dogal Deger Plaj Karamiirsel
Bagdegirmen Mesire Alani Dogal Deger Mesire Alan1 Karamiirsel
Keltepe Cigdemi Dogal Deger Endemik Tiir Kartepe
Seka Kamp1 Dogal Deger Kamp Kartepe
Kartepe Kayak Merkezi Dogal Deger Kayak Merkezi Kartepe
Ormanya Dogal Yasam Parki Dogal Deger Park Kartepe
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. DEGER ADI . DEGER TURU : DEGER ALT TURU . DEGER YORESI
Kuzuyayla Tabiat Parki Dogal Deger Tabiat Parki Kartepe
Suadiye Tabiat Parki Dogal Deger Tabiat Parki Kartepe
Cam Teras Dogal Deger Turistik Tesis Kartepe
Sukay Park Dogal Deger Turistik Tesis Kartepe
Masukiye Dogal Deger Turizm Yoresi Kartepe

Molla Yakup Cayir1 Dogal Deger Yayla Kartepe

Suadiye Egreltidiizli Yaylasi Dogal Deger Yayla Kartepe

Sapanca Goli Dogal Deger Akarsu/ Su Yiizeyi Kartepe
Titingiftlik Sahili Dogal Deger Plaj Korfez
Yarimca Sahili Dogal Deger Plaj Korfez

KULTUREL DEGERLER

Tablo 2. Kocaeli’nin Turizme Yonelik Degerlendirilen ve Degerlendirilebilecek Kiiltiir Varliklar1

' DEGER ADI . DEGER TURU . DEGER ALT TURU . DEGER YORESI
Servetiye Tas Camii Kiltir Varlig: Cami Basiskele
Servetiye Tas Kopri Kiltir Varligi Képri Basiskele
Ak Kilise (Akse) Kiltir Varligi Antik Kent / Kalint1 Cayirova
Naim Stileymanoglu Kiltir Merkezi Kiltir Varlig: Kultir Merkezi Cayirova
Prof. Dr. Necmettin Erbakan Kiiltiir Merkezi Kiltir Varligi Kiltir Merkezi Cayirova
Tarihi Darica Evleri ve Cinar Agaclari Kiltir Varlig: Anit Agac Darica
Yelkenkaya Deniz Feneri Kiltir Varlig: Anit Darica
Cerkes Mehmet Efendi Camii Kiltir Varlig: Cami Derince
Derince Amfi Tiyatro Kiltir Varlig: Kiltir Merkezi Derince
II. Abdulhamit Camii Kultir Varlig: Cami Dilovasi
Demirciler Konagi Kiltir Varligy Konak Dilovasi
Osman Gazi Kopriisii Kultir Varlig: Kopri Dilovasi
Yahya Kaptan Anit Mezar1 Kiltir Varlig: Mezarlik Dilovasi
Gebze Orhan Camii Kiltir Varlig: Cami Gebze
Eskihisar Kalesi Kiltir Varligi Kale Gebze
Eskihisar Amfi Tiyatro Kiltiir Varligi Kentsel Donati / Sosyal Tesis Gebze
Gebze Teknik Universitesi Kiltir Varligi Kentsel Donati1/ Sosyal Tesis Gebze
Bilisim Vadisi Kiltiir Varligi Kentsel Donati / Sosyal Tesis Gebze
Sultan Sitileyman Kopriisti - Mimar Sinan Képrist : Kaltir Varlig: Képri Gebze

Osman Hamdi Bey Kiltiir Merkezi Kiltir Varligy Kiltir Merkezi Gebze
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. DEGER ADI . DEGER TURU . DEGER ALT TURU . DEGER YORESI
Hannibal Anit Mezari Kiltir Varligi Mezarlik Gebze
Osman Hamdi Bey Miizesi Kiltir Varligi Miize Gebze
Hiinkar Cayiri ve Cesmesi Kultir Varlig: Rota / Glizergah Gebze
Su Dolab1 Kiltir Varligi Tarihi Yap1 (Diger) Gebze
Eskihisar Cesmesi Kiltir Varligi Tarihi Yap1 (Diger) Gebze

Malkogoglu Mehmet Bey Tirbesi Kiltir Varligi Tiirbe Gebze

Coban Mustafa Pasa Kiilliyesi Kiltir Varligi Medrese / Kiilliye Gebze

Gebze Kutluca Kubbeli Mezar1 Kiltir Varligi Mezarlik Gebze

Gebze Mustafa Pasa Medresesi Kiltir Varligi Medrese / Kiilliye Gebze

Konca Lahdi Kiltir Varligi Antik Kent / Kalint1 Golciik
Niizhetiye Hac1 Ali Paga Camii Kiltir Varligi Cami Golciik
Orciin Hamami Kiltir Varligi Hamam Golciik
Kazikli Kervansaray Kiltir Varligi Kiltiir Merkezi Golciik
Yarhisar Miize Gemisi Kiltir Varligi Miize Golciik
Golciik Sarayli Evleri Kiltir Varligi Tarihi Yap1 (Diger) Golciik
Yali Evleri Kiltir Varligi Tarihi Yap1 (Diger) Golciik
Sultan Baba Tiirbesi Kiltir Varligi Tirbe Golciik
Izmit Saat Kulesi Kiiltiir Varlig Anit [zmit
fzmit Atatiirk Heykeli Kiltir Varligi Anit fzmit
Tokeli imre Anit Kiiltiir Varlig Anit [zmit
Ug Tepeler Tiimiiliisii Kiltir Varligi Antik Kent / Kalint1 fzmit
Giiltepe Nekropolii Kiltir Varligi Antik Kent / Kalint1 [zmit
Gazi Stileyman Pasa Camii - Orhan Camii Kiltir Varligi Cami fzmit
Pertev Mehmet Paga Kiilliyesi - Yeni Cuma Camii : Kiltiir Varlig: Cami [zmit
Mehmet Bey Camii - Fevziye Camii Kiltir Varligi Cami fzmit
Akcakoca Dere Camii Kiltir Varligi Cami [zmit
Calik Ahmet Aga Camii Kiltir Varligi Cami fzmit
Abdiisselam Imaret Camii Kiiltiir Varlig Cami [zmit
Portakal Hafiz Mescidi Kiltiir Varligi Cami fzmit
Izmit Alaca Mescit Kiiltiir Varlig Cami [zmit
Sultan Orhan Camii Kiltiir Varligi Cami fzmit
Bac Cinarli Cami (Urganci Ahmet Celebi Camii) Kiltir Varligl Cami [zmit
Hiseyin Paga Camii Kiltiir Varligi Cami fzmit
Yumurtaci Cami Kiltir Varligl Cami [zmit
Stileyman Pasa Hamam1 Kiltiir Varligi Hamam fzmit
Mehmet Bey Hamam1 - Orta Hamam Kiltir Varligl Hamam [zmit
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. DEGER ADI . DEGER TURU . DEGER ALT TURU . DEGER YORESI
Seka Film Platosu Kiltir Varligi Kentsel Donati/ Sosyal Tesis fzmit
Seka Kiiltiir Alani Kiltir Varligi Kentsel Donat1/ Sosyal Tesis [zmit
Kocaeli Kongre Merkezi Kiltir Varligi Kentsel Donati/ Sosyal Tesis fzmit
Kocaeli Uluslararasi Fuar Merkezi Kiltir Varligi Kentsel Donat1 / Sosyal Tesis [zmit
Kocaeli Fuar1 Kiltir Varligi Kentsel Donati/ Sosyal Tesis fzmit

Kocaeli Universitesi Kiltir Varligi Kentsel Donat1 / Sosyal Tesis [zmit

Kocaeli Saglik ve Teknoloji Universitesi Kiltir Varligi Kentsel Donati/ Sosyal Tesis fzmit

Kocaeli Bilim Merkezi Kiltir Varligi Kentsel Donat1/ Sosyal Tesis [zmit

Akcaray Kiltir Varligi Kentsel Donati/ Sosyal Tesis fzmit

Pembe Kosk Kiltir Varligi Konak [zmit
Saatci Ali Efendi Konagi - Glimiislioglu Konagi Kiltir Varligi Konak fzmit
Portakal Hafiz Konag1i Kiltir Varligi Konak [zmit
Sirr1 Paga Konagi Kiltir Varligi Konak fzmit
Kilezdere Kopriisii Kiltir Varligi Kopri [zmit
Kocaeli Sehir Tiyatrolari Kiltir Varligi Kiiltiir Merkezi fzmit
Stileyman Demirel Kiiltiir Merkezi Kiltir Varligi Kiltir Merkezi [zmit
Sabanci Kiiltiir Sitesi Kiltir Varligi Kiiltiir Merkezi fzmit
[zmit Mevlevi Evi Kiiltiir Varlig Kiiltiir Merkezi [zmit
Arkeoloji ve Etnografya Miizesi Kiltir Varligi Miize fzmit
Atatiirk ve Redif Miizesi Kiltir Varligi Miize [zmit
TCG Gayret Miize Gemisi Kiltir Varligi Miize fzmit
TCG Hizirreis Miize Gemisi Kiltir Varligi Miize [zmit
Seka Kagit Miizesi Kiltir Varligi Miize fzmit
Izmit Deprem Miizesi Kiiltiir Varlig Miize [zmit
Basin Miizesi Kiltir Varligi Miize fzmit
Izmit Tarih Koridoru Kapanca Sokak Kiltir Varligi Rota / Glizergah [zmit
Kocaeli Stadyumu Kiltir Varligi Spor Tesisi fzmit
Olimpik Buz Sporlari Salonu Kiltir Varligi Spor Tesisi Izmit
Kasr-1 Himayun Kiltir Varligi Tarihi Yap1 (Diger) fzmit
Tarihi Gar Binast Kiltir Varligi Tarihi Yap1 (Diger) Izmit
Canfeda Kethiida Kadin Cesmesi Kiltir Varligi Tarihi Yap1 (Diger) fzmit
Antik Su Kemerleri Kiltir Varligi Tarihi Yap1 (Diger) [zmit
Kanlibag Tumiiltsi Kiltir Varligi Timilis fzmit
Mecidiye Ttumiilisleri Kiltir Varligi Tlmilis [zmit
Glvercinlik Koy Timilist Kiltir Varligi Timilis fzmit
Ulupinar Timilisi Kiltir Varlig: Tlmilis [zmit
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. DEGER ADI . DEGER TURU . DEGER ALT TURU . DEGER YORESI
[zmit Cuha Fabrikasi Kiltir Varligi Tarihi Yapi (Diger) fzmit
Seyh Muhyiddin Muallimhanesi Kiltir Varligi Tarihi Yap1 (Diger) [zmit
Nicomedia Antik Kenti Kiltir Varligi Antik Kent / Kalint1 fzmit
Kandira Orhan Camii Kiltir Varligi Cami Kandira
Seyrek Kalesi Kiltir Varligi Kale Kandira
Akcgakoca Anit Mezar1 Kiltir Varligi Mezarlik Kandira
Yaylapinari Timiliisi Kiltir Varligi Timilis Kandira
Kandira Haci Dursun Medresesi Kiltir Varligi Medrese / Kiilliye Kandira
Karamiirsel Kara Bali Bey Camii Kiltir Varligi Cami Karamiirsel
Valide Sultan Kopriisii Kiltir Varlig: Kopri Karamiirsel
Karamiirsel Bey Anit Mezari Kiltir Varligi Mezarlik Karamiirsel
Tarihi Eregli Evleri Kiltir Varligi Tarihi Yap1 (Diger) Karamiirsel
Karamiirsel Mensucat Fabrikasi Kiltiir Varligi Tarihi Yapi (Diger) Karamiirsel
Hikmetiye Camii Kiltir Varligi Cami Kartepe
Kocaeli Cengiz Topel Havalimani Kiltiir Varligi Kentsel Donat1/ Sosyal Tesis Kartepe
Kartepe Hipodromu Kiltir Varligi Spor Tesisi Kartepe
Biiyiikderbent Hikmetiye Ttimiilisleri Kiltiir Varligi Timilis Kartepe
Ketenciler Koyt Kiltir Varligl Yerlegim Yeri Kartepe
Semsettin Koy Lahiti Kiltiir Varligi Antik Kent / Kalint1 Korfez
Hereke Kalesi Kiltir Varligi Kale Korfez
Kaiser II. Wilhelm Késki Kultir Varlig: Konak Korfez
Korfez Yarig Pisti Kiltir Varligl Spor Tesisi Korfez
Hereke Fabrika-i Himayun ve Dokuma Fabrikas1 : Kiiltiir Varligi Uretim Tesisi Korfez
Kutluca Kopriisii Kiltir Varligi Kopri Korfez
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SOMUT OLMAYAN DEGERLER

Tablo 3 Kocaeli’nin Turizme Yonelik Degerlendirilen ve Degerlendirilebilecek Somut Olmayan Degerleri

{ DEGER ADI . DEGER TURU . DEGER ALT TURU . DEGER YORESI :
. Osman Hamdi Bey Efsane / Figiir Sanatc1 Gebze :

Coban Mustafa Pasa Efsane / Figiir Tarihi Olay Gebze

Kara Fatma - Fatma Seher ve Servetiye Cephesi Efsane / Figiir Hikaye / Anlat1 il Geneli

Astakos Antik Kenti ve Kolonisi Somut Olmayan Kiiltiir ;| Antik Kent / Kalint1 Basiskele

Servetiye Cephesi ve Anma Térenleri Somut Olmayan Kiiltiir ; Téren / Anma Etkinligi Bagiskele

Dil Baba Dede Somut Olmayan Kiltiir ; Tarihi Kisilik Dilovasi

Kocaeli Tarih Sempozyumu Somut Olmayan Kiiltiir ; Festival / Diizenli Etkinlik i1 Geneli

Yahya Kaptan Somut Olmayan Kiiltiir ; Tarihi Kisilik il Geneli

Kocaeli Spor Kuliibi Somut Olmayan Kiltiir ;| Spor Kuliibu il Geneli

Ipsiz Recep Somut Olmayan Kiiltiir | Tarihi Kisilik il Geneli

Peskir Isleme Sanat1 Somut Olmayan Kiiltiir ;| El Sanat1 i1 Geneli
Yenibahgeli Stikrii Bey Somut Olmayan Kiltiir ; Tarihi Kisilik il Geneli
g(;g;_l\'ﬁ;gara Sanayive Teknoloji Fuan Somut Olmayan Kiiltiir ;| Festival / Diizenli Etkinlik [zmit

Kocaeli Kitap Fuari Somut Olmayan Kiiltir : Festival / Diizenli Etkinlik [zmit

Izmit Uluslararasi Kisa Film Festivali Somut Olmayan Kiiltiir : Festival / Diizenli Etkinlik Izmit

Babali Sahili Cerkes Siirgiinii Anmalari Somut Olmayan Kiiltir ; Festival / Diizenli Etkinlik Kandira

Kartepe Zirvesi Somut Olmayan Kiiltiir ; Festival / Diizenli Etkinlik Kartepe

Hergeleci ibrahim Yaglh Giiresleri Somut Olmayan Kiiltiir ; Festival / Diizenli Etkinlik Kartepe

Kartepe Kiindekari Ahsap Sanat1 Somut Olmayan Kiiltir | El Sanat1 Kartepe
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Tablo 4 Kocaeli’nin Turizme Yoénelik Degerlendirilen ve Degerlendirilebilecek Yoresel Uriin ve El Sanatlar1

. DEGER ADI . DEGER TURU . DEGER ALT TURU . DEGER YORESI '
Yuvacik Kaynak Suyu Yoéresel Uriin Yiyecek / icecek Bagiskele
Darica Cirozu Yéresel Uriin Yerel Hayvan Tirt Darica
Cene Suyu Yéresel Uriin Yiyecek / Icecek Derince
Gebze Beyaz Uziimii / Cavus Uziimii Yéresel Uriin Yiyecek / icecek Gebze
Gebze Eksi Mayali Koy Ekmegi Yoéresel Uriin Yiyecek / icecek Gebze
Dogeme Bebegi Yéresel Uriin El Sanat1 Golciik
Degirmendere Findig1 Yoéresel Uriin Yiyecek / icecek Golclik
Thsaniye Elmasi Yéresel Uriin Yiyecek / icecek Golciik
Pocguk Corbasi Yéresel Uriin Corbalar il Geneli
Kéfteli Mercimek Corbasi Yéresel Uriin Corbalar il Geneli
Kesme Corbasi (Bayram Corbasi) Yéresel Uriin Corbalar il Geneli
Cene Carpan Corbasi Yéresel Uriin Corbalar il Geneli
Sebzeli Terbiyeli Bugday Corbasi Yéresel Uriin Corbalar il Geneli
Beyaz Kabak Corbasi Yéresel Uriin Corbalar i1 Geneli
Cigceli Tarhana Yéresel Uriin Corbalar il Geneli

Dimbil Corbasi Yéresel Uriin Corbalar il Geneli

Erik Asi Corbasi Yéresel Uriin Corbalar il Geneli

Erik Buruglu Corba Yéresel Uriin Corbalar il Geneli

Gelin Utandiran Corba Yéresel Uriin Corbalar il Geneli

Kesli Darhane Corbasi Yéresel Uriin Corbalar il Geneli
Stitld Corba Yéresel Uriin Corbalar il Geneli
Koca Ali'nin Gé¢ Corbasi Yéresel Uriin Corbalar il Geneli
Bulgur Corbasi Yéresel Uriin Corbalar il Geneli
Buruclu Umag Corbasi Yéresel Uriin Corbalar il Geneli
Stitli Kesme Corba Yéresel Uriin Corbalar il Geneli
Siitli Ovmac Corbast Yéresel Uriin Corbalar il Geneli
Stitstiz Ovmag Corbasi Yéresel Uriin Corbalar il Geneli
Terbiyeli/Cigceli Hindi Corbasi Yéresel Uriin Corbalar il Geneli
Kizilcik Tarhanasi Corbasi Yéresel Uriin Corbalar i1 Geneli
Balik Corbasi Yéresel Uriin Corbalar il Geneli
Stitli Kabak Corbasi Yéresel Uriin Corbalar il Geneli
Sadrazam Kavurma Yéresel Uriin Et ve Balik Uriinleri il Geneli

Etli Yaprak Dolmas1 Yéresel Uriin Et ve Balik Uriinleri il Geneli
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. DEGER ADI . DEGER TURU . DEGER ALT TURU . DEGER YORESI '
Dartili Keskek Yéresel Uriin Et ve Balik Uriinleri il Geneli
Dart1 Soslu Kuzu Etli Keskek Yoresel Uriin Et ve Balik Uriinleri il Geneli
Enginarli Dartili Keskek Yéresel Uriin Et ve Balik Uriinleri il Geneli
Eregli Kebab1 Yoresel Uriin Et ve Balik Uriinleri i1 Geneli
Cigceli Kavurma Yéresel Uriin Et ve Balik Uriinleri il Geneli

Kiymali Kabak Cicegi Dolmasi Yoresel Uriin Et ve Balik Uriinleri il Geneli

Cigceli Etli Yaprak Sarma Yoéresel Uriin Et ve Balik Uriinleri il Geneli

Cigceli Firinda Kaz Yéresel Uriin Et ve Balik Uriinleri il Geneli

Tavsan Kapama Yéresel Uriin Et ve Balik Uriinleri il Geneli

Hindili Kegkek Yéresel Uriin Et ve Balik Uriinleri il Geneli
Hindi Tiridi Yéresel Uriin Et ve Balik Uriinleri il Geneli
Keser Koftesi Yéresel Uriin Et ve Balik Uriinleri il Geneli
Tavuklu Kabak Dolmasi Yéresel Uriin Et ve Balik Uriinleri il Geneli
Tavuklu Tirit Yéresel Uriin Et ve Balik Uriinleri il Geneli
Tavuklu Yigma Yufka Yoéresel Uriin Et ve Balik Uriinleri il Geneli
Kuzu Dolmasi Yéresel Uriin Et ve Balik Uriinleri il Geneli
Bagirganli Firin Bugulama Yoéresel Uriin Et ve Balik Uriinleri il Geneli
Eregli Balik Koftesi Yéresel Uriin Et ve Balik Uriinleri il Geneli
Halidere Peynirli Balig1 Yoéresel Uriin Et ve Balik Uriinleri il Geneli
Yumurtali Mezgit Yéresel Uriin Et ve Balik Uriinleri il Geneli
Cevizli Palamut Yéresel Uriin Et ve Balik Uriinleri il Geneli
Cayir/Evlek/Karadomalan Mantar1 Yéresel Uriin Mantar Yemekleri il Geneli
Yumurtali Dilbiran/Haci Mantari Yéresel Uriin Mantar Yemekleri il Geneli
Débelen/Oreke Mantar1 Yéresel Uriin Mantar Yemekleri il Geneli
Feslik/Kikirdak/Por¢ini Mantari Yéresel Uriin Mantar Yemekleri il Geneli
Geyik/Sigirdili Mantar1 Yéresel Uriin Mantar Yemekleri il Geneli
Karakulak/Istiridye Mantar1 Yéresel Uriin Mantar Yemekleri il Geneli
Yumurtali Kuzugébegi Mantar1 Yéresel Uriin Mantar Yemekleri il Geneli
Sttlik Mantar: Kavurmasi Yéresel Uriin Mantar Yemekleri il Geneli
Yumurtali Malkadin/Balkadin Mantar1 Yéresel Uriin Mantar Yemekleri il Geneli
Basayakli Kaz Pilavi ve Kaz Bayram1 Yéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Ayvali Cigceli Kavurmali Pilav Yéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Cigceli Pilav Yéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Dartili Haglama Pilav Yéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Stt Cigli Didiik Makarnasi Yéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Dartili Erigte Yéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
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. DEGER ADI . DEGER TURU . DEGER ALT TURU . DEGER YORESI '
Cigceli Ekmek Makarnasi Yéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Kesli Cevizli Kesme Makarna Yoresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar i1 Geneli
Dartili Mancarli Kulak Yéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Eksimikli Gulak Makarnasi Yoresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Dartili Didikli Makarna Yéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli

Bugday Malag1 Yoresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli

Dartili Malak Yéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli

Dartili Mant1 Yoresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar i1 Geneli

Gebze Mantisi Yéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli

Kulak Mant1 Yéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Tavuklu Mant1 Yéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Mancarli Pide Yéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Bazlama Yéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Cevizli Ekmek Yéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Cizlama Yéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Taskopri Firin Ekmegi (Damat Bohgasi) Yéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Gelin Bohcasi Yéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Yigma Yuka Yéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Izmit Simidi Yoresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Bazlamali Borek Yéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Bulgurlu Mantarli Bérek Yoéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Cevizli Lokum Yéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Gazayakli Gomme Borek Yoéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Kaymaz Béregi Yéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Kabakli Orek/Kivrim Yéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Kocagérmez Béregi Yéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Pekmezli Kabak Boregi Yoéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Evirli Béregi Yéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Kandira Bayram Lokumu Yoéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Gazayakli Gomme Yéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Simit Dolmasi Yéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Gelin Damat Coregi Yéresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Nazl1 Keki (Nazl1) (Otur Fatma Tatlis1) Yoresel Uriin Pilavlar ve Makarnalar il Geneli
Casir Mancari Salatasi Yéresel Uriin Salatalar ve Garnitiirler il Geneli
Cigceli Salata Yéresel Uriin Salatalar ve Garnitiirler il Geneli
Gazayakli Salata Yéresel Uriin Salatalar ve Garnitiirler il Geneli
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. DEGER ADI . DEGER TURU . DEGER ALT TURU . DEGER YORESI '
Ebegiimeci Salatasi Yoéresel Uriin Salatalar ve Garnitiirler il Geneli
Su Mancari Salatasi Yoresel Uriin Salatalar ve Garnitiirler il Geneli
Dartive Cigce Yéresel Uriin Salatalar ve Garnitiirler il Geneli
Mancar Yemegi (Cicekli Mancar) Yoresel Uriin Sebze Yemekleri i1 Geneli
Kacamak (Malak) Yemegi Yoresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli

Yumurta Dolmasi Yoresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli

Karisik Dolma Yéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli

Karnikarali Ebegiimeci Yoresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli

Kurkuk Dolmas1 Yéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli

Iligtira Yemegi Yoresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Efelek Yemegi Yoéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Cigceli Ilistira Kavurmasi Yéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Dartili Ispanak Mancari Yoéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Has Efelek Yéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Cigceli Kabak Cicegi Dolmasi Yéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Efelek Dolmasi Yéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Efelekli Ebeglimeci Yoéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Gazayakli Mancar Koftesi Yéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Karag6z (Bostan) Mancari Yoresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Arpacik Soganl Kestane Yéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Kizil Pancar Yemegi Yoéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Lorlu Pazi Dolmast Yéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Mancar Dolmasi Yéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Sirken Mancar1 Yéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Zeytinyagli Ebegiimeci Yoéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Zeytinyagli Kereviz Yéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Zeytinyagli Sogan Dolmasi Yoéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Gabartlama Yéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Yumurtali Iligtira Yéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Yumurta Dolmasi Yéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Ayvali Baklava Yéresel Uriin Tatlilar il Geneli
Biizme Borek Tatlis1 Yéresel Uriin Tathilar il Geneli
Otur Fatma Tatlis1 Yéresel Uriin Tatlilar il Geneli
Sarayl Yéresel Uriin Tathilar il Geneli
Ore/Ogre Tatlis1 Yéresel Uriin Tatlilar il Geneli
Hogmerim/Hosmeni/Hogmelim Tatlis1 Yéresel Uriin Tatlilar il Geneli
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. DEGER ADI . DEGER TURU . DEGER ALT TURU . DEGER YORESI '
Zerde Yoresel Uriin Tatlilar il Geneli
Kabakli Kivirma Yoresel Uriin Tathlar i1 Geneli
Incir Uyutma Yéresel Uriin Tatlilar il Geneli
Kabak Tatlis1 Yoresel Uriin Tatlilar il Geneli
Stutli Kabak Tatlis1 Yéresel Uriin Tatlilar il Geneli

Siitli Nuriye Yoresel Uriin Yiyecek / icecek i1 Geneli

Erik Burucu Yoresel Uriin Yiyecek / icecek il Geneli

Erik Burucu Ezmesi/Marmelat1 Yoresel Uriin Yiyecek / icecek il Geneli

Uziim Marmelat1 Yoresel Uriin Yiyecek / icecek il Geneli

Déngel Tursusu Yéresel Uriin Yiyecek / icecek i1 Geneli
Kandira Koy Peyniri Yoresel Uriin Yiyecek / icecek il Geneli
Manda Tereyagi Yéresel Uriin Yiyecek / icecek il Geneli
Gelincik Serbeti Yoresel Uriin Yiyecek / icecek il Geneli
Kizilcik Serbeti Yéresel Uriin Yiyecek / icecek il Geneli
Kokulu Uziim Suyu Yoresel Uriin Yiyecek / icecek il Geneli
Uziim Kompostosu Yoresel Uriin Yiyecek / icecek il Geneli
Beziryagi Yoresel Uriin Yiyecek / icecek il Geneli
Casir Mancari Salatast Yéresel Uriin Salatalar ve Garnitiirler il Geneli
Cigceli Salata Yéresel Uriin Salatalar ve Garnitiirler il Geneli
Gazayakli Salata Yoresel Uriin Salatalar ve Garnitiirler i1 Geneli
Ebegiimeci Salatasi Yéresel Uriin Salatalar ve Garnitiirler il Geneli
Su Mancari Salatasi Yéresel Uriin Salatalar ve Garnitiirler il Geneli
Dartive Cigce Yéresel Uriin Salatalar ve Garnitiirler il Geneli
Mancar Yemegi (Cicekli Mancar) Yoresel Uriin Sebze Yemekleri i1 Geneli
Kacamak (Malak) Yemegi Yoresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Yumurta Dolmasi Yéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Karisik Dolma Yéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Karnikarali Ebegiimeci Yoresel Uriin Sebze Yemekleri i1 Geneli
Kurkuk Dolmasi Yéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Ilistira Yemegi Yéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Efelek Yemegi Yéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Cigceli Ilistira Kavurmasi Yéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Dartili Ispanak Mancar1 Yéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Has Efelek Yoresel Uriin Sebze Yemekleri i1 Geneli
Cigceli Kabak Cicegi Dolmasi Yéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Efelek Dolmasi Yoresel Uriin Sebze Yemekleri i1 Geneli
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. DEGER ADI . DEGER TURU . DEGER ALT TURU . DEGER YORESI '
Efelekli Ebeglimeci Yoéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Gazayakli Mancar Koftesi Yéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Karag6z (Bostan) Mancari Yoresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Arpacik Soganli Kestane Yéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Kizil Pancar Yemegi Yoéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli

Lorlu Pazi Dolmasi Yéresel Uriin Sebze Yemekleri i1 Geneli

Mancar Dolmasi Yéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli

Sirken Mancar1 Yéresel Uriin Sebze Yemekleri i1 Geneli

Zeytinyagli Ebegiimeci Yoéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli

Zeytinyagli Kereviz Yéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Zeytinyagli Sogan Dolmasi Yoéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Gabartlama Yéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Yumurtali Iligtira Yéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Yumurta Dolmasi Yéresel Uriin Sebze Yemekleri il Geneli
Ayvali Baklava Yéresel Uriin Tatlilar il Geneli
Biizme Borek Tatlis1 Yéresel Uriin Tathlar il Geneli
Otur Fatma Tatlis1 Yéresel Uriin Tatlilar il Geneli
Sarayli Yéresel Uriin Tathilar il Geneli
Ore/Ogre Tatlis1 Yéresel Uriin Tatlilar il Geneli
Hogsmerim/Hosmeni/Hosmelim Tatlis1 Yéresel Uriin Tatlilar il Geneli
Zerde Yoresel Uriin Tatlilar il Geneli
Kabakli Kivirma Yéresel Uriin Tathlar il Geneli
Incir Uyutma Yéresel Uriin Tatlilar il Geneli
Kabak Tatlis1 Yéresel Uriin Tatlilar il Geneli
Sttli Kabak Tatlis1 Yéresel Uriin Tatlilar il Geneli
Erik Burucu Yéresel Uriin Yiyecek / icecek il Geneli
Erik Burucu Ezmesi/Marmelat1 Yoresel Uriin Yiyecek / icecek il Geneli
Uziim Marmelat1 Yéresel Uriin Yiyecek / Icecek il Geneli
Déngel Tursusu Yoresel Uriin Yiyecek / icecek il Geneli
Kandira Kéy Peyniri Yéresel Uriin Yiyecek / Icecek il Geneli
Manda Tereyagi Yéresel Uriin Yiyecek / icecek il Geneli
Gelincik Serbeti Yéresel Uriin Yiyecek / Icecek il Geneli
Kizilcik Serbeti Yoresel Uriin Yiyecek / icecek il Geneli
Kokulu Uziim Suyu Yéresel Uriin Yiyecek / Icecek il Geneli
Uziim Kompostosu Yéresel Uriin Yiyecek / icecek il Geneli
Beziryagi Yoresel Uriin Yiyecek / Icecek il Geneli
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. DEGER ADI . DEGER TURU . DEGER ALT TURU . DEGER YORESI '

[zmit Pismaniyesi Yoresel Uriin Yiyecek / icecek Izmit

[zmit Simidi Yoresel Uriin Yiyecek / icecek [zmit

[zmit Beyaz Kiraz1 Yéresel Uriin Yiyecek / icecek fzmit

Izmit Kirmizi Elmasi Yoresel Uriin Yiyecek / icecek [zmit

[zmit Kavunu Yoresel Uriin Yiyecek / icecek [zmit
Kandira Bezi Yéresel Uriin El Sanat1 Kandira
Mancarli Pide Yéresel Uriin Yiyecek / icecek Kandira
Dart1 Yoresel Uriin Yiyecek / icecek Kandira
Kandira Manda Yogurdu Yéresel Uriin Yiyecek / icecek Kandira
Kandira Hindisi Yéresel Uriin Yerel Hayvan Tiiri Kandira

Karamiirsel Sepeti Yéresel Uriin El Sanat1 Karamiirsel

Karamiirsel Od Tas1 Yoresel Uriin Cografi Olusum Karamiirsel

Karamiirsel Samanli Zeytini Yéresel Uriin Yiyecek / icecek Karamiirsel

Esme Ayvasi ve Cezeryesi Yéresel Uriin Yiyecek / icecek Kartepe

Masukiye Armudu Yéresel Uriin Yiyecek / icecek Kartepe

Yarimca Kirazi Yéresel Uriin Yiyecek / icecek Korfez
Hereke Halis1 Yéresel Uriin El Sanati Korfez
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DEGERLERIN ANALIZI

ocaeli il sinirlari icerisinde turizme konu olan ve ola-
bilecek 392 deger tespit edilmis ve konumlarina, ka-
tegorilerine ve tiirlerine gore analize tabi tutulmustur. Bu
analiz ilgili paydaslar nezdinde bilinirlik durumlar: ve
turizmde kullanilmabeklentilerini 6l¢gmek adina bir ankete
girdi olarak kullanilmig ve 216 kisinin katilim sagladig:

anketletamamlanmistir. Ankete katilan paydaglarin gérev

Sekil 3 Kocaeli Degerler Arastirmasi Siireci

yaptiklarikurum tiirii, Kocaeli'de gecirdikleri siire, yasadik-
lar1 ve calistiklari ilge bazinda yanitlar analize tabi tutul-
mustur. Paydaslar kamu kesimi, yerel yonetimler, turizm
sektori, turizm harici 6zel sektor, sivil toplum, akademi ve
bireyler olarak siniflandirilmig, bunun yani sira Kocaeli’de
gecirdikleri siire belirli y1l araliklarina goére tespit edilmis,

yasanilan ve gorev yapilan ilceye gore degerlendirilmigtir.

Konum ve Turlerine

*Resmi kayitlar

» Tanitim materyalleri
* Akademik ¢alismalar
« Kltur portali

dagilim

Envanter \§

4 Gore Analiz 4 N

s ilgelere gore dagiim

» Kategorilere goére
dagilim (5'l)

* Turlerine gore

* Gorev yapilan
kurum tarine goére
dagilim

* Kocaeli'de gegirilen
sureye gore dagilim

*Yasanilan ve
calisilan ilgeye gore
dagilim

Olusturulmasi

Bilinirlik Duzeyi
Arastirmasi

DEGERLERIN TUR VE KONUMLARINA GORE

SINIFLANDIRILMASI

Kocaeli turist profili bakimindan doga turistinin agir-
likta oldugu bir destinasyon olmasina karsin kiiltiirel
degerlerbakimindanbiiyiik bir zenginlik s6z konusudur.
Kocaeli’de turizme konu olabilecek degerler arasinda kiiltir
varliklari sayisal olarak one ¢ikmakta, soyut kiltiir unsur-
lariile diisiintildiigiinde Kocaeli’'nin bir kiiltiir destinasyonu

niteligini saglayabilecegi gortilmektedir.

Sekil4Kocaeli’de Turizme Konu Degerlerin Kategorilere
Gore Dagilimi (Yoresel Uriinler Haric)

= Kultdr Varligi
= Dogal Deger
= Soyut Kdltir




Kocaeli, yapisiitibariyle cok odaklibirilniteligindedir.
Pek cokilin aksine Kocaeli’de degerlerin cografi dagilimin-
da bir homojenlikten s6z etmek zordur. Bu durum tarihsel

olarak tek merkezi olan ve kademelenme bakimindan bu

merkeze bagli ceper yerlegsimler yerine yakin cografyada

farkliyerlesimlerin bir araya gelmesiyle olusanbiril olmasi

ile aciklanabilecektir.

Merkezi ilcelerde kiiltiir varliklari, ¢eper ilcelerde ise
dogal degerler yogunluktadir. izmit ve Gebzeilceleri tarihi
kimliklerinin de etkisiile somut kiiltiir varliklarinin sayica
fazla oldugu yerler olarak 6ne ¢ikmaktadir. Buna karsin,
Basiskele, Kandira ve Kartepe basta olmak tizere yerlesim
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yogunlugunun diisiik oldugu ilcelerde ise dogal degerlerin

ve yoresel irtinlerin oransal fazlalig1 dikkat cekmektedir.

Yiizolciimii gorece kiiciik ilcelerde kiiltiir varliklar:
oransalagirligasahiptir. Cayirova ve Dilovasi gibi gorece
kii¢iik alana sahip ilgelerde kiiltiir varliklarinin oransal
baskinligi goriilmektedir.

Izmit Koérfezi cevresindeki ilgelerde yéresel iiriin
cesitliligi gorece yiiksektir. Golciik, Koérfez, Karamiirsel
degertiirleriarasinda el sanati, yoresel yiyecek veicecekler
gibiyoreseliiriinlerin oranibakimindan én plana ¢ikan yer-
lesimlerdir. Kandira’da da benzer sekilde yoresel iriinlerin

fazlalig1 goze carpmaktadir.

Sekil 5 Degerlerin kategorilerine ve bulunduklariilcelere gore dagilimi

izmit
Cayirova
Gebze
Dilovasi
Korfez
Golcuk
Karamdrsel
Derince
Darica
Kartepe
Kandira
Basiskele
0% 10% 20%

30% 40%

mKiltir Varhigr  mDogal Deger

Kocaeli’de sayisal olarak turistik degeri olan camiler
on plandadir. Degerler analizi cercevesinde Kocaeli’de 20
caminin kiiltiirel ve turistik 6neme sahip oldugunu gos-
termektedir. Bucamilerilin gesitli yerlesimlerine dagilmis
durumda olup kirsal ve ormanlik alanlardan kent merkezine
kadar pek ¢ok farkli konumda bulunmaktadir. Bu durum
tarihi kimligi olan camilerin Kocaeli’de yasatildigini da
gostermektedir.

50%

m Soyut Kultir

60% 70% 80% 90% 100%

mYoresel Uriin - m Efsane / Figiir

Kocaeli, miize cesitliligi bakimindan geri planda kal-
maktadir. Kocaeli genelinde kamuyave yerel yonetimlere
ait 7 miize bulunmaktadir. Bu say1 iilke geneline ve diger
illere gore oldukc¢a diisiik géorinmektedir. Ziyaretci istatis-
tiklerinde de benzer durum gériilmektedir. 2019 yilinda
Kiltir Varliklar: ve Miizeler Genel Mudirligii’'ne bagli 3
miizeye gelen ziyaretci sayisi Tirkiye toplaminin binde
birine tekabiil etmektedir.
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Marmara ve Karadeniz kiyisinda yer alan Kocaeli plaj Kocaeli’deciddisayidayodreselyiyecek veicecekbulun-

cesitliligi bakimindan 6ne ¢ikmaktadir. Kocaeli ilinde = makta, buna karsin Kocaeli mutfag: algisi bulunma-

Kandira basta olmak iizere Karamiirsel ve Darica ilceleri ~ maktadir. Kocaeli’'de envanterlenmis ve turistik olarak da

agirlikli olarak Marmara Denizi kiyisinda pek cok plaj bu-  degerlendirilmekte olan ¢cok sayida yemek bulunmaktadir.

lunmaktadir. Bir bélimii mavi bayrakli olan bu plajlarin ~ Bunlarin 6nemlibir b6liimiiniin de yasatildigi gériilmektedir.

sayica fazlalig1 géze carpmaktadir. Buna karsin yoresel yiyecek ve igeceklerin turistik olarak
yeterince degerlendirilmedigi anlasilmaktadir.

Sekil 6 Kocaeli’de Turizme Konu Degerlerin Tiirlerine Gére Dagilimi (ilk 20)

Cami I 20
Kentsel Donati / Sosyal Tesis IIIIIEGEGGS 13
Tarihi Yapi (Diger) I 12
Plaj I 12
Tathlar I 11
Mantar Yemekleri IS ©
Kultir Merkezi I °
Mize I °
Antik Kent / Kalinti I 7
Festival / Dizenli Etkinlik NN 7

Tumilds I 6

Salatalar ve Garnitirler I 6
Kopri I 6

Konak NN 6

El Sanatt I ©

Park I 6

Tabiat Parki N 5
Mezarlk I 5

Anit IS 5

Cografi Olusum GG 5
Yayla N 5

o
(¢)]

10 15 20 25
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DEGERLERE YONELIK ALGI VE DEGERLENDIRMELER

Kocaeli'nde tiim paydaslarnezdinde en yitksek bilinirlik
orani pismaniyededir. Kocaeli’de farkli kurumsal arka
plandan, farkliilgelerden ve farkliikamet stirelerinden tim
paydaslar arasinda en yiiksek bilinirlik izmit pismaniyesine
aittir. Yanit verenlerin tamamina yakinipismaniye hakkin-

da detayli bilgiye sahip oldugunu ifade etmistir.

izmit Korfezi ve Sapanca Gélii en detayli bilgi sahibi
olunanyerler arasindadir. Kocaeli'nin cografyasinaaiten
temelikiunsurolanizmit Kérfezi ve Sapanca Golii bilinirlik

diizeyi en yiiksek degerler arasinda yer almigtir.

izmit simidi yerel paydaslar arasinda yiiksek
farkindaliga sahip bir degerdir. Alg: arastirmasi sonug-
larinin aksine Kocaeli’de turizm ekosistemindekipaydaglar

arasinda fzmit simidi 6ne ¢ikan bir degerdir.

Ormanya bilinirlik bakimindan 6ne c¢ikan turistik ce-
kicilikler arasindailk siralardadir. Dogrudan bir turistik
¢cekimnoktasiolan Ormanya, budeger tiiriindeilk sirada yer
almistir. lde cok sayida koklii gecmise sahip turizm degeri
bulunmasinakarsin Ormanya’nin 6n planda olmasi énemli

bir basariyaisaret etmektedir.

KocaeliKitap Fuari’'nin paydaslar nezdinde yiiksek bili-
nirlik diizeyinde oldugu gériilmektedir. Somut olmayan
degerlerarasinda siniflandirilan Kocaeli Kitap Fuaribu deger
kategorisinde en yiiksek bilinirlige sahip unsur olarak 6ne
¢itkmistir. Bunun yani sira Kartepe Zirvesi de éne ¢ikan

degerler arasinda olmustur.

Giinliik hayatta kentsel fonksiyona sahip degerler hak-
kinda bilgi seviyesi yiiksek goriilmektedir. Kocaeli'de
kentsel ve sosyal donat1 fonksiyonuna da sahip olan rek-
reasyon alanlari, kiiltiir merkezleri, fuar alani ve merkezi,
iiniversite ve yapilar hakkindabilinirlik seviyesinin yiiksek

oldugu goriilmektedir. Benzer sekilde kentsel alanda kalan

sahil geritlerine ait bilinirligin de yiiksek oldugu goriil-
mektedir. Ayrica, Kocaeli Cengiz Topel Havalimani da bu

anlamda 6ne ¢ikmaktadir.

Kocaeli miizeleri detayl1 bilgi sahibi olunan degerler
arasinda yer almamaktadir. Turizm ekosisteminde yer
alan paydaslar nezdinde 6ne ¢ikan degerlerde kentsel ve
sosyaldonatilar, yoreseliirtinler, cografiolusumlar ve somut
olmayan kiiltiir unsurlari yer alirken miizeler bu anlamda

geri planda kalmaktadar.

Halka yo6nelik yapilan aragtirmanin aksine turizm
ekosistemindekipaydaslardadogal degerler hakkinda
bilinirlik diizeyi kiiltiirel degerlere gore geri planda
kalmaktadir. Kocaeli halki ve turistlere yonelik yapi-
lan alg1 arastirmasinda dogal degerler 6n plana ¢ikarken,
Kocaeli’dekiturizm sektorii aktorleriarasindabu durumun
tersi goriilmektedir. Kiltiir varliklar1 hakkinda bilinirlik

diizeyinin daha yiiksek oldugu goriilebilmektedir.

Merkeziilcelerdekiiltiirel degerlere yonelik bilgi diizeyi
daha yiiksek seviyededir. Kiiltiirel degerlerin ortalama
bilinirlik seviyesininilceler bazinda dogal degerlerle karsi-
lastirmasi yapildiginda izmit ve Gebze gibi merkeziilcelerde
daha yiiksek seviyelerin gorildigu s6ylenebilmektedir.
Bununyaninda yiizél¢timii gérece kiiclikilcelerde de benzer

durumdan s6z edilebilmektedir.

En yiiksek bilinirlige sahip degerler kiiltiir varliklari
olmasina karsin kategori bazli degerlendirmede dogal
degerlerhakkindaortalamabilgidiizeyinin diger deger-
leriniizerinde oldugu goriilmektedir. Kocaeli’de turizme
konu olan ve olabilecek degerler arasinda miinferit olarak
kiiltiir varliklari1 ve somut olmayan kiiltiirel degerlerin éne
ciktig1 gorilmektedir. Buna karsin bilinirlik diizeyinin
oldukca diisiik oldugu kiiltiirel degerlerin varligi ortalama

bilinirlik acisindan dogal degerlerin altinda seyretmektedir.
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Sekil 7 Kocaeli’de Bilinirlik Diizeyi En Yiiksek Degerler (i1k 30)

izmit Pismaniyesi

Sapanca Golu

Sekapark

izmit Kérfezi

izmit Simidi

Kocaeli Fuari

Ormanya Dogal Yasam Parki
Kocaeli Universitesi

Masukiye

Kocaeli Kitap Fuari

Kartepe Kayak Merkezi

izmit Saat Kulesi

Degirmendere Sahili

Kocaeli Uluslararasi Fuar Merkezi
Hereke Halisi

Basiskele Sahili

Kandira Manda Yogurdu

Kerpe

Yuvacik

Harikalar Sahili

Kefken

Cene Suyu

Sileyman Demirel Kiiltir Merkezi
Sabanci Kiiltur Sitesi

Seka Kagit Mizesi

Kocaeli Cengiz Topel Havalimani
Tarihi Gar Binasi

Golkay Park

Kocaeli Spor Kullibi

Kartepe Zirvesi

N
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Sekil 8 Kocaeli’de flgeler ve Kategorilere Gore Bilinirlik Diizeyleri

@ Dodal Deger @ Kultar vVarhd

SoyutKiltir @ Yéresel Urin @ Efsane / Figir
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Bagiskele  Cayirova Darica Derince Dilovasi Gebze Golcik lzmit Kandira Karamirsel Kartepe Korfez Il Geneli
Genel Bilinirlik

Akademisyenler Kocaeligenelinde azbilinen efsaneler,
yoresel kahramanlar, sanatcilar, liderler ve benzeri
kisilikler hakkinda daha detayl1 bilgi sahibidir. Genel
profilin aksine efsane ve figiir olarak kategorize edilen
degerlere yonelik akademisyenler daha detayli bilgi sahibi
olduklarini belirtmiglerdir. Bu durum giinliik hayatta ve
genel tanitim faaliyetlerinde bu unsurlarin geri planda
kaldig1, bunakarsin arastirmalarda siklikla yeraldiklarini

gostermektedir.

Ozel sektor yoresel iiriinlere daha hakimdir. Yoresel
irtnler hakkinda bilinme diizeyi 6zel sekt6r temsilcileri

arasinda daha yiiksek seviyelerdedir. 174 adet yoresel iiriin

icinde kamu kesimi, akademive yerel yénetimlerden temsil-
cilerin gorece diisiik bilgi diizeyinde olduklari anlasilmakta,
buna karsin 6zel sektor ve sivil toplumda bu durumun tersi

oldugu goriilmektedir.

Belediye yetkililerikendiilcelerisinirlarindakidegerler
hakkindadahayiiksekbilgidiizeyine sahipken dogal de-
gerler 6zelinde budurum daha da 6ne citkmaktadir. Yerel
yonetimlerden ankete katilim saglayanlar arasinda gorev
yaptiklar ilcedeki degerlerin bilinme diizeylerinin kayda
deger sekilde yiliksek oldugu goriilmektedir. Dogal degerler

6zelinde bu durumun daha da belirgin oldugu séylenebilir.
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Sekil9 Kocaeli’de Paydas Kurumlari ve Kategorilere Gore Bilinirlik Diizeyleri

@ DogalDeger @ Kaltar varhg SoyutKiltir @ Yéresel Urin -~ @ Efsane / Figlr
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Kamu Kurumu Ozel Sektdr (Turizm Harici) Ozel Sektér (Turizm) Sivil Toplum Yerel Yonetim Akademi

Toplam Puan

Kocaeli’de yasanan veya calisilan zaman ilerledikce  yiikselme egiliminde oldugu gériilmektedir. Ozellikle kiil-
degerlerinbilinme diizeyi dogruorantilisekildeartmak- tiirel degerler konusunda bilgi sahibi olmanin zamanla
tadir. Tim deger tiirlerinde, uzun siire Kocaeli’de ikamet iligkisinin daha belirgin oldugu séylenebilecektir.

etmis ya da ¢aligmig katilimcilar arasinda bilgi diizeyinin

Sekil 10 Kocaeli’de Yasanilan Zamana ve Deger Kategorilerine Gore Bilinirlik Diizeyi

® DogalDeder @ Kultir Varhgn SoyutKiltir @ Yéresel Urin - @ Efsane/Figir
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Kocaeli’de plajlar ve sahiller bilinme diizeyi gérece
yiiksek dogal degerlerdir. Kentsel veya turistik olarak
kullanilan kiy1 seritlerinin tiim kesimler nezdinde yiiksek
bilinirlige sahip oldugu goériilebilmektedir. Karadeniz ve
Marmara Denizi kiyilari ile Sapanca golii cevresindeki bu

degerlerin tiim ilcelerde éne ciktig1 goértilmektedir.

Kocaeli’deki magaralar ve jeolojik olusumlar bilin-
memektedir. Kocaeli ilinin ¢esitli yerlerinde bulunan
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magaralarin isimlerinin duyulmadig1 anlagilmaktadir.
Olcek itibariyle kiiciik olmalarina karsin Kocaeli ilindeki
magaralarin yeterince bilinmedigi séylenebilmektedir.
Kandira’dabulunanBabalimagarasininbilinirligi birmiktar
daha yiiksek olsa da tarihi 6nemi de bulunan magalar ve
benzerijeolojik olusumlar hakkinda bilgi diizeyinin diisiik

oldugu goriilmektedir.

Sekil 11 Dogal Degerlerin Bilinirlik Diizeyi (I1k 20 ve son 10 Deger)

Sapanca Golu

Sekapark

izmit Korfezi

Ormanya Dogal Yasam Parki
Masukiye

Kartepe Kayak Merkezi
Degirmendere Sahili
Basiskele Sahili

Kerpe

Yuvacik

Harikalar Sahili

Kefken

Golkay Park

Cebeci Plaji

Kumcagiz

Karadeniz Kiyi Seridi
Yarimca Sahili

Seka Kampi

Pembe Kayalar
Faruk Yalgin Hayvanat Bahgesi ve...

Denize Sevgi Parki
Keltepe Cigdemi

Molla Yakup Cayiri
Kayaustu Yaylasi

Selale Park

Gorecik Yaylasi

Eskihisar Omurgali Fosilleri
Parsik Magarasi

Veysel Candan Magarasi
Cirbin Ali Magarasi

Kirsalkesimlerdekikiiltiir varliklarinin bilinme diizeyi
dahadiisiiktiir. Kocaeli'ninkirsal yerlesimlerinde yer alan
kiltir varliklarinin il genelinde diisiik oranda bilindigi go-
rilmektedir. Buna karsin yerlesim merkezlerinde yer alan

varliklar i¢in bu durumun tersi gecerlidir.

Kocaeli’de Nicomedia ve Bitynia déonemi eserlerinin
bilinme diizeyinin diisiik oldugu gériilmektedir. Kiltir

varliklar1 arasinda kentsel ve sosyal donatilar ve anitsal

9,52
9,28
9,18
9,15
9,07
8,97
8,84
8,76
8,72
8,69
8,67
8,28
8,14
8,03
7,92
7,78
7,70
7,69
7,44

2,38
2,36
2,29
2,27
2,27
2,13
2,07
1,92
1,68
1,48

yapilar 6n plandayken miizeler ve antik ve Roma dénemi
tarihine ait eserler bazinda bu durumun tersi s6z konusudur.

Dilovasr’nin kiiltiirel arka planinin bilinmedigi goriil-
mektedir. Dilovasi’nin tarihi somut ve somut olmayan
degerlerininbilinmedigi séylenebilecektir. Buyérenin tarihi
o6neminin aksine mevcut durumda yeterli bilinirlik diizeyi-

nin olmamasi kayda deger bir tespit olacaktir.
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Sekil 12 Kiiltiirel Degerlerin Bilinirlik Diizeyi (ilk 20 ve son 10 Deger)

Kocaeli Fuari
Kocaeli Universitesi

izmit Saat Kulesi

Kocaeli Uluslararasi Fuar Merkezi
Suleyman Demirel Kiltir Merkezi
Sabanci Kltir Sitesi

Seka Kagit Muzesi

Kocaeli Cengiz Topel Havalimani
Tarihi Gar Binasi

Kocaeli Bilim Merkezi

Osman Gazi Koprusu

Olimpik Buz Sporlari Salonu
Kocaeli Kongre Merkezi

izmit Atatiirk Heykeli

Kocaeli Stadyumu

Mehmet Bey Camii - Fevziye Camii
Kocaeli Sehir Tiyatrolar

Akcaray

TCG Gayret Muze Gemisi

Seka Kiiltir Alani

Kutluca Kubbeli Mezari

Cerkes Mehmet Efendi Camii
Karamursel Mensucat Fabrikasi
Karamdirsel Kara Bali Bey Camii
Il. Abdulhamit Camii

Su Dolabi

Kandira Haci Dursun Medresesi
Semsettin Kéyu Lahiti

Seyh Muhyiddin Muallimhanesi
Yaylapinari Tumultsu

Kocaeli'nin Milli Miicadele donemine ait 6zelliklerinin
yeterince bilinmedigi goriilmektedir. Kurtulug Savasi
stirecinde Kocaeli'nin rolii ve bu doneme ait 6neme sahip
kisilerinbilinme diizeylerinin diisiik oldugu séylenebilecek-
tir. Yahya Kaptanbu cercevede diger degerlerden ayrigsada
ismininbilinip detay bilinmedigi yoniinde yanitlaragirlikta

olmustur.

Herekeipek halisive dokumafabrikasiilebunaait hika-
yehakkindabilinirlik yiiksek seviyededir. Uluslararasi
bir marka olan Hereke ipek halis1 hakkinda bilgi dizeyi-
nin yiiksek oldugu goriilmektedir. Benzer sekilde Osman
Hamdi Bey’in bilinme diizeyinin de gorece yiiksek oldugu

soylenebilir.

Gebze icin 6nemli bir deger olan Coban Mustafa Pasa
hakkindabilgidiizeyinin diigitk oldugu anlasilmaktadar.
Alg1 arastirmasi sonuglari ile ortiisiir sekilde Kocaeli i¢in
6nemli bir deger olan Coban Mustafa Pasa hakkinda bilgi
diizeyinin diisiik oldugu goriilmektedir.

Kafkashalklariicin 6nemlibir yer olan Babalisahiliyle
ilgili konunun yeterince bilinmedigi goriilmektedir.
Babalimagarasiylabenzer sekilde Kafkas halklari siirgiini
ve buna yonelik anma etkinliklerinin bilinme diizeyinin

diisiik oldugu séylenebilir.

Niceliksel olarak fazla olan el sanatlarinin bilinme
diizeyi diigiiktiir. Karamiirsel sepeti haricinde Kocaeli’ye
6zgili ahsap isleme sanati, dokuma ve 6rme gibi el sanati
faaliyetleri ve iirlinleri yeterince bilinmemektedir.



Sekil 13 Somut Olmayan Degerlerin Bilinirlik Diizeyi

Kocaeli Kitap Fuari

Kocaeli Spor Kuliibi

Kartepe Zirvesi

Yahya Kaptan

Hereke Ipek Hali ve Dokuma Fabrikasi ve Hikayesi
Osman Hamdi Bey

Dogu Marmara Sanayi ve Teknoloji Fuari (SAN-TEK)

Fatih Sultan Mehmet Otagi / Hunkar Cayiri ve
Cesmesi Hikayesi

Kaiser Il. Wilhelm ve Hereke Ziyareti
Kocaeli Tarih Sempozyumu

Kara Fatma - Fatma Seher ve Servetiye Cephesi
izmit Uluslararasi Kisa Film Festivali
Coban Mustafa Pasa

Hergeleci ibrahim Yagh Giiresleri
Servetiye Cephesi ve Anma Toérenleri
Babali Sahili Cerkes Siurglini Anmalari
ipsiz Recep ve Yenibahceli Stikrii Bey
Astakos Antik Kenti ve Kolonisi
Kartepe Kiindekari Ahsap Sanati
Peskir Isleme Sanati

Dil Baba Dede

0,00 1,00 2,00 3,00 4,00 5,00 6,00 7,00 8,00 9,00 10,00
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Timkesimlerbenzer yoreseliiriinler iizerinde hemfikir
olmaktadir. Yoresel dirtinler arasinda bilgi sahibi olma
diizeyi en yiiksek olanlar izmit pismaniyesi, Izmit simidi,
Hereke halisi, Kandira yogurdu ve Cenesuyu olarak éne
cikmaktadir. Alg1 arastirmasi aksine Izmit simidi yiiksek

bilinirlige sahip bir iriin olarak dne ¢cikmaktadair.

Sekil 14 Yoresel Uriinlerin Bilinirlik Diizevi (ilk 20 Deger)

Izmit Pismaniyesi

Izmit Simidi

Hereke Halisi

Kandira Yogurdu
Kandira Manda Yogurdu
Cenesuyu

Karamursel Sepeti
Mancarh Pide

Esme Ayvasi ve Cezeryesi
Sutla Nuriye

Kandira Bezi

Yuvacik Kaynak Suyu
Kabak Tatlisi

Manda Tereyadi
Bazlama

Kizilcik Serbeti

Uzim Kompostosu
Mancarh Pide

0,

o

0 2,00

Yerel yiyecek ve icecekler yeterince bilinmemektedir.
Yoresel Giriinler arasinda yerel mutfaga iliskin unsurlarin
paydasglar genelinde bilinirlik diizeyi diisiik kalmaktadair.

8,00 10,00 12,00

DEGERLERIN TURIZM VE KENT MARKASI iCiN

KONUMLANDIRILMASI

Izmit simidi tanitimda éne ¢ikarilmasi en ¢ok istenen
degerolmustur. Arastirmayakatilan paydaslar tarafindan
tanitimda Izmit simidinin kullanilmas1 yéniinde yanitlar
tiim degerler icinde ilk sirada yer almistir. Simidin zmit’e
ait bir tirlin olmasi da markalagma siirecinde tizerinde du-
rulmasi gereken bir konudur.

Tanitim ve marka kimligini sekillendirmede yoresel
iiriinlerinkullanilmasidahasikliklaiizerinde durulan
bir husus olmustur. Tiim degerler arasinda tanitimda kulla-
nilmasi 6nerilenlerdeilk siralarda yéresel iirtinlerin agirligi
bulunmaktadir. izmit simidinin yanisira izmit pismaniyesi,
Hereke halisi, Kandira (manda) yogurdu, Karamiirsel sepeti
ve Cene suyubu cercevede 6ncelikli goriilen yoresel iiriinler
olmustur.

Hereke halis1 markalagmaya ve tanitima yénelik kul-
lanilmasiisteneniiriinlerin basinda gelmektedir. Simit
vepismaniyenin ardindaniizerinde en cok mutabik kalinan
iriin Hereke halis1 olmustur. Ankete katilim saglayanlarin
72’siHereke halisinin markakimliginin bir bilegeni olmasina

yonelik degerlendirme yapmistir.

Ormanya tiim kesimler tarafindan marka kimliginin
vetanitiminbirbileseniolarak goriilmektedir. Degerler
aragtirmasinda sorularaverilen yanitlarda Ormanya Dogal
Yasam Parki tanitimda kullanilmasi beklenen degerler

arasinda ilk siralarda yer almistir.
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Sakarya’nin bir degeri olarak bilinmesine kargsin  kimliginde ve tanitiminda kullanilmasi beklenen degerler
Kocaeli’'nin tanitiminda Sapanca goéliiniin degerlen- arasinda 6éne ¢ikanlar arasindadir.

dirilmesi beklenmektedir. Sapanca goli, Kocaeli marka

Sekil 15 Degerlerin Marka Kimliginde ve Tanitimda Kullanilmasi Degerlendirmelerine Gére Siralanmasi (ilk 30 Deger)

izmit Simidi

izmit Pismaniyesi
Hereke Halisi

Kandira Yogurdu
Ormanya Dogal Yasam Parki
Sapanca Golu

Kartepe Kayak Merkezi
Sekapark

Kocaeli Kitap Fuari
izmit Saat Kulesi

Seka Kagit Muzesi
Yuvacik

izmit Koérfezi

Masukiye

Karamirsel Sepeti
Mancarl Pide

Cene Suyu

Kocaeli Bilim Merkezi
Kefken

Pembe Kayalar

Kerpe

Golkay Park

Faruk Yalgin Hayvanat Bahgesi ve Botanik Parki
Kartepe Zirvesi
Basiskele Sahili

Kocaeli Fuari

Kocaeli Uluslararasi Fuar Merkezi
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DEGERLENDIRME

ocaeli’nin turizme konu olan ve olabilecek degerleri
K incelendiginde ¢ok sayidakiltiir varliginin bulundugu,
buna karsin yeterince bilinmedikleri ve turizme yonelik
degerlendirmede geriplanda kaldiklari gériilmektedir. Antik
doénem, Roma dénemi, Osmanli donemi ve Milli Miicadele
doénemi tarihleri bakimindan kritik bir yer olan Kocaeli’de
bu temalara iligkin degerlerin yeterince bilinmedigi ve
6ne ¢cikmadig tespiti yapilabilecektir. Buna karsin giincel
kiiltiir unsurlari1 bakimindan Kocaeli’de 6nemli bir birikim

oldugu soéylenebilecektir.

Yoreseliirtinlerbakimindan bityiik zenginlige ve gesitlilige
sahip olan Kocaeli'nin bu degerleri bir araya getiren bir iist
kimlikle degerlendirmede zayif kaldig1 degerlendirilebile-
cektir. Yiyecek ve icecekler 6zelinde bu konunun daha be-
lirgin oldugu, bityiik caplibir cesitlilik bulunmasinakarsin
Kocaeli mutfagindan séz edilemedigi ve turistlere yonelik

bu irtinlerin sunulamadigi anlasilmaktadir.

Dogaldegerlerin durumuincelendiginde ¢cok az destinasyon-
daolanbirzenginlikbulundugu, buzenginliklerin farkinda
olundugu ve belirlibir oranda da turizmde 6ne ¢iktig1 deger-
lendirilebilecektir. Sahil seritlerine biiyiik 6nem verildigi
goriilen Kocaeli’deikideniz ve bir biiyiik géle olan kiyilarin
kayda deger sekilde 6nemli goriildigi soylenebilecektir.

Degerler hakkinda bilgi sahibi olmanin Kocaeli’de gecirilen
zamanla dogrudan iliskisi analiz ¢iktilarinda goriillmek-
tedir. Buna karsin bu bilgi diizeyi farkliliginin daha kisa
vadede giderilebilecegi miimkiin gériilmektedir. Kocaeli’'nin
degerlerinin turistlerden once turizm sektorii paydaglari

tarafindan anlasilmasi 6nemli gériillmektedir.

Degerler hakkinda goriis belirten tiim kesimler nezdinde
miinferit olarak degerlerin marka kimligi potansiyeli ba-
kimindan gii¢lii oldugu sonucuna varilabilmektedir. Buna
kargindegerlerinmarkakimligikapsaminda ele alinmasinda

biitiincil bir yaklagimin olmadig1 gériilebilmektedir.

Bunedenle degerlerin hedef kitleler, alt destinasyonlar ve
temalarbazindabiitiinciil olarak ele alinacagibir yaklasimin

faydali olacagi degerlendirilmektedir.
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GIRIS

Kocaeli Turizm Master Plani siireci somut bilgi ve veriye  siire¢turizmin genel gidisatina bityiik oranda olumsuz etki

dayali ve kapsamli bir hazirlik ve analiz siirecine dayali  ettigigibialiskanliklarin ve beklentilerin degismesiacisin-

olarak tasarlanmigtir. Busiireclerin en 6nemlilerindenbirisi ~ dan da firsatlar1 barindirmaktadir. Bu durum analizlerde

sayisal verinin analizi ve yorumlanmasidir. Bukapsamda  goz 6niinde tutularak; veriye dayali arastirmalarda tespit
“Envanter ve Durum Analizi” is paketinde ayri bir bélim  edilen hususlar 6zellikle raporlanmigtur.

larak “Turi ileri Analizi” cal k 1 . . I .
olarak “Turizm Verileri Analizi” calismasi kurgulanmigtir “Turizm Verileri Analizi” ¢alismasi ayni zamanda Master

Caligsma diinya genelinde turizm sektoriinii ciddi sekilde  Plan uygulama siirecinde performans degerlendirme icin
etkileyen Covid-19 kaynakli kisitlamalarin stirdigi bir ~ bazgostergeleriolusturacaktir. Bunedenle verilerin detayli

slirecte yapilmasi agisindan ayri bir anlama sahiptir. Bu  vesiire¢boyuncatakip edilebilir nitelikte olmalarikritiktir.

KAPSAM

CalismaKocaeliiliodaginda gerceklestirilmistir. Kocaeli'nin =~ Veriye dayali gostergelerin yorumlanmasinda 2020 yilini
farkligosterge setlerinde diinya geneline, Tlrkiye geneline, ciddi sekilde etkileyen Covid-19 salgini énemli bir kriter
komsu ya da benzerlerine ve alt diizeyde ilcelerine yonelik  olarak ele alinmigtir. Kocaeli Turizm Master Plan1 uzun
iligkilerinin degerlendirilmesiicin gerektigiyerlerdekapsam  soluklu birsiire¢olacagiicin zaman serisine dayalianalizler
farklilagtirmasina gidilmigtir. Donemolarak verilerinduru- basta olmak iizere 2020 y1l1 kapsam diginda tutulmustur.
muna goére 2001 yilindanbaslayansiiregicinde farklilasmak

tizere kullanimi saglanmistir.

METODOLOJi VE SISTEMATIK

Kocaeli Turizm Master Plani stirecinin 6nemli 6n asamala- Edinilen sayisal gdstergelerin dogrulamasinin yapilmasi
rindanbirisiilgilisayisal verilerin analiziniteskil etmistir.  strateji gelistirme siireci i¢cin 6nemlidir. Bu nedenle edini-
Bu kapsamda ulasilabilen ve anlamli analizlere olanak lenbilgilerin paydas gériismeleri ve odak grup toplantilari
saglayan resmi istatistikler temel girdiyi tegkil etmistir. ile saglamalarinin yapilmasi ve tespitlerin gerekcelerinin
Kiltir ve Turizm Bakanligi bagta olmak iizere turizme y6- anlagilmasi saglanmistir.

nelikistatistik tireten kurumlarin veri tabanlari taranmis

ve resmi yazisma yoluyla ya da internet tizerinden temini

saglanmistir. Analizlerin yapilmasiicin bu veriler;

» Turkiye’deki konumunun anlasilmasii¢in oranlama,

» Egilimleri gérmek icin zaman serileriyle inceleme,

» Uygunolanlaricin farkli gostergelerle kiyaslama,

» Veri gorsellestirme teknikleri kullanilarak raporlanmisgtir.
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KOCAELI'DE
TURIZM EKONOMISI

Turizm sektoriiniin ekonomideki etkisini nicel veriyle él¢- duraganlasmigtir. Turizm deger zincirinin temel iki fa-
mek izere Sosyal Giivenlik Kurumu’nun Istatistik Yilliklar1  aliyet alanini olusturan konaklama sektérii ile seyahat
verilerinden yararlanilmistir. Bu verilerle is yeri sayilari, acenteciligi ve rehberlik hizmetleri sektériiniin istihdami
oranlari ve degisimleri incelenmis ve belirli konularda  2010-2015 déneminde hizli ve diizenli bir artig géstermis,
kiyaslamali analizler gerceklestirilmistir. bunutakipedenyillardaise kismidegisimler haricinde sabit

Kocaeli’de turizmistihdamidiizenlibirartis sonrasinda seyretmistir. Budurum turist say1lariyla da drtismektedir.

Sekil 1 Kocaeli’de Yillara Gore Turizm Sektorii istihdami (2010-2019)
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mKonaklama = Seyahat Acenteleri

Turizm sektoriiniin istihdamdaki pay1 da bir artis sii- %0,53 seviyelerindeyken 2015 yilinda %0,65’e kadar ¢ikmis,
recinin ardindan duraganlagmigtir. Turizm sektériinde  ilerleyen dénemde duragan bir seyir takip etmistir.
calisanlarin toplam istihdam i¢cindeki pay1 2010 yilinda

Sekil 2 Kocaeli’de Yillara Gore Turizm Sektorii istihdaminin Orani (2010-2019)
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Kocaeli’de turizmin istihdamdaki pay1 turistik desti-
nasyonlara gore oldukca diisiik seviyededir. Tirkiye’de
2019 yilinda toplam istihdamin %2,12’si turizm sektoriin-
den saglanmistir. Ayni oran ayni y1l Kocaeli i¢in %0,61
seviyesindedir. Antalya (%16,81) ve Nevsehir (%12,80)
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gibi turistik destinasyonlarin ciddi sekilde gerisinde olan
Kocaeli; Bursa (%0,97) ve Adana (%1,04) gibi sanayikentle-
rinin de oldukca gerisinde kalmaktadir. Buhaliyle gosterge

incelenmeye degerdir.

Sekil 3 Tiirkiye’de Turizm Sektériiniin iller Bazinda istihdamdaki Pay1, 2019

Turizm Payi
0,30%

Kocaeli’de turizm sektoriinde faaliyet gosteren is yeri
sayis1 diizenli artis egilimindedir. Turizm istihdamiyla
benzer sekilde 2010 yilindan bu yana diizenli bir is yeri

sayistartigi1 goriilmektedir. Buartista seyahat acenteciligi

16,81%

Bing ile giiglendirilmistir
© GeoNames, Microsoft, TomTom

ve rehberlik hizmetlerinin orani son yillarda daha fazla
olmakla birlikte calisan sayisina kiyasla daha diizenli bir
yiikselis s6z konusu olmustur.

Sekil 4 Kocaeli’de Yillara Gore Turizm Sektorii is Yerleri Sayilar1 (2010-2019)
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Turizm sektériindeki is yeri sayisinin toplama orani  olaraksabitlik goriillmektedir. Budurum diger sektorlerdeki
sabit seyretmektedir. Turist sayisi, turizm sektoriiis  gelisim hiziyla turizmin ayni oldugunu vurgulamaktadir.

yeriveturizm calisanisayilarindakiartisaragmen oransal

Sekil 5 Kocaeli’de Yillara Gore Turizm Sektorii is Yerleri Sayilarinin Genele Orani (2010-2019)
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Kocaeli’'nin turizm sektérii calisan sayisi ve turist sa- Kocaeli’de bulunmaktadir. Bu pay 2010-2015 déneminde
yisinin Tiirkiye genelindeki payi1benzerlik gostermek- artma egilimindeyken takip eden yillarda duraganlagmis
tedir. Tlrkiye’dekiher 100 turistikis yerindenyaklasik I'i  seyirdedir.

Sekil 6 Tiirkiye SGK’ya Kayitli istihdam icerisinde Kocaeli’nin Tiirkiye Geneline Oran1 (2010-2019)

1,80%
1,60%
1,40%
1,20%
1,00%
0,80%
0,60%
0,40%
0,20%

0,00%
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

e Konaklama - Seyahat Acentasi, Tur Operatori ve Rezervasyon Hizm.



Kocaeli; istanbul disinda komsu illere kiyasla turizm
caligsanlarinin daha fazla oldugu bir ildir. istanbul'da
konaklama tesisleriile seyahatacentelerinin caligan sayilari

Tirkiye genelinin 6nemli bir bélimiini kapsarken ¢evre
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illerde diisiik bir gériintii séz konusudur. Istanbul haric
Kocaeli'nin komsu illerinden Sakarya ve Yalova'nin bir
artis trendi bulunmakta olup Sakarya’da Kocaeli’ye yakin

bir degere ulasilmistir.

Sekil 7 Konaklama Sektoriinde SGK’ya Kayitli istihdam icerisinde Kocaeli ve Yakin Konumlu illerin Tiirkiye Geneline Oran-

lar1(2010-2019)

1,40%
1,20%
1,00%
e Kocaeli

0,80%

/ —Sakarya
e /\/\ ——Dizce
0,40% =Y alova
El /

_/ o
0,20% S
0,00%

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Kocaeli’nin komsuillerinin Istanbullu acentelerle calist1g1
goriilmektedir. Konaklama sektoriiniin bliytimesine karsin
seyahat acentesicalisan sayilarindakiegilimin bunla uyus-

muyor olmasiKocaeli'nin ¢evreillerinde turizm sektériiniin

bliyiimesine karsin acente hizmetlerine bu durumun yan-
simadigini géstermektedir. Bu durum Istanbullu ya da
digerillerden acentelerin buhizmetlerikarsiladigi seklinde

yorumlanabilecektir.

Sekil 8 Seyahat Acentesi Sektériinde SGK’ya Kayitli istihdam Icerisinde Kocaeli ve Yakin Konumlu illerin Tiirkiye Geneline

Oranlar1(2010-2019)
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TURIZM SEKTORU GENEL GORUNUMU

Kocaeli’de dis turizm iilke ortalamasindan oldukca
yiiksek hizda gelismektedir. Yabanci turistlerin tesise
gelis degerlerinin 2010-2014 y1llari ortalamasiile 2015-2019
yillariortalamasi karsilastirildiginda Ttrkiye'de %2,36’lik

bir artig gésterdigi, buna karsin Kocaeli'nin %60’11k bir bii-
yilime ortaya koydugu goriillmektedir. Buna kargin Sakarya,
Edirne, Eskisehir, Samsun, Trabzon, Van ve Ordu illerine

kiyasla daha yavas bir artis gériilmektedir.

Sekil 9 Tiirkiye Geneli illere Gére Yabancilarin Tesise Gelis Sayilarinin Degisim Oranlar1 (2012-2014 / 2015-2019)

Degisim  [G———
431%

Kocaeliic turizmde de iilke ortalamasinin oldukca iize-

rindebirbityiime kaydetmektedir. Yerli turistlerin tesise
gelis degerlerinin 2010-2014 y1llariortalamasiile 2015-2019

Bing ile gliglendirilmistir
GeoNames, Microsoft, TomTom

yillar ortalamasi karsilastirildiginda Tirkiye’'de %29’luk
bir artis gésterdigi, buna karsin Kocaeli’'nin %63’lik bir
bliylime ortaya koydugu goriilmektedir.

Sekil 10 Tiirkiye Geneli illere Gore Yerli Turistin Tesise Gelis Sayilarinin Degisim Oranlar1 (2012-2014 / 2015-2019)

Degisim  [IIG—
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Bing ile gliglendirilmistir
© GeoNames, Microsoft, TomTom



Kocaelii¢ turizmde de iilke ortalamasinin oldukca iize-  yillariortalamasikarsilastirildiginda Tirkiye’de %16,49’luk
rindebirbiityiime kaydetmektedir. Yerli turistlerintesise  bir artig gosterdigi, buna karsin Kocaeli'nin %62,17’lik bir
gelisdegerlerinin 2010-2014 y1illariortalamasiile2015-2019  biiytime ortaya koydugu goriilmektedir.

Sekil 11 Tiirkiye Geneli illere Gore Toplam Turistin Tesise Gelis Sayilarinin Degisim Oranlar1 (2012-2014 / 2015-2019)

Degisim [
-37,12% 217,43%

Bing ile gliglendirilmistir
© GeoNames, Microsoft, TomTom

Kocaeli iilke geneline gore yabancilarin kisa siireli 1,99 geceile 2,1 gece olan Tiirkiye ortalamasinin altinda bir
konakladigi bir destinasyondur. Antalya ve Mugla’nin  ortalama kalig siiresine sahiptir.
ilk siralarda yer aldig1 ortalama kalis siirelerinde Kocaeli

Sekil 12 Tiirkiye Geneli illere Gére Yabancilarin Geceleme Ortalamasi (2009-2020)

Ortalama B ]
1,14 4,97

Bing ile giiglendirilmistir
© GeoNames, Microsoft, TomTom

Kocaeli yerli turistlerin de kisa siireli konakladiklar1  Boélgesi'nde goriilen yerli turizmde uzun siire ge¢irme durumu
bir destinasyondur. Akdeniz ve Ege sahilleri ile ic Ege  Kocaeli ve cevresinde gériillmemektedir.
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Sekil 13 Tirkiye Geneli illere Gore Yerli Turistin Geceleme Ortalamasi (2009-2020)

Ortalama |
1,24 2,75
08 j
; N

TURIST PROFILI

Kocaeli’'nin konaklama kapasitesi iilke genelinden
hizl1 yiikselmektedir. Kocaeli’de 2009 - 2019 déneminde
Bakanlik ve Belediye Belgeli Tesislere Gelis Sayisinin iilke
geneline orani %0,60’tan %0,95’e yiikselirken buistatistige
paralel olarak Bakanlik Isletme Belgeli ve Belediye Belgeli
Tesis Yatak Kapasitesi de %0,47°’den %0,94’e yiikselmistir.

Kocaeli turizmi Covid-19 salginindan iilke oranina ki-
yasladahaazetkilenmistir. 2019 ve 2020 y1llar1 karsilasti-
rildiginda yatak kapasitesininiilkeicindekioranineredeyse
ayni kalmis olmakla beraber tesise gelis say1larinda hem
yabancihem de yerli kisi konaklamasinda Kocaeli'nin tilke
icindekipay1artmistir. Bakanlik ve Belediye Belgeli konak-
lama tesislerinde yabanci konaklamasinin pay1 %0,31’den
%0,49’a ve yerli konaklamasininpayiise %1,54’ten %1,79’a
yikselmistir. 2020 yilinda Covid-19 kiiresel salgini ne-
deniyle Kocaeli’de Tiirkiye genelinde oldugu gibi negatif
konaklama artig1 yagsanmasina karsin diislisiin oransal
olarak Tirkiye’den daha diisiik oranda oldugu goriilmektedir;
bunun sebebinin Kocaeli'dekikonaklama miisterisinin talep
egrisinin daha az esnek olmasindan kaynaklandigi disi-
niillmekte olup bu durumun arka planinda yatan nedenler

arastirilmaya degerdir.

Bing ile gtiglendirilmistir
© GeoNames, Microsoft, TomTom

Kocaeli’de turizm hareketliligi iilke geneliyle farklilik
gostermektedir. Hem Kocaeli’de hem de Tiirkiye gene-
linde Turizm Isletme Belgeli ve Belediye Belgeli konakla-
ma tesislerine gelis sayilarinin birbirine paralel ilerledigi
goriilmektedir. Ancak Covid-19 kiiresel salgininin etkili
oldugu 2020 yili1disarida birakildiginda Kocaeli ve Tiirkiye
geneli kiyaslandiginda Kocaeli’de 2010-2011 ve 2014-2017
donemlerinde artig trendleri goriiliirken 2013-2014 déne-
minde ise diisiis trendi g6zlemlenmistir. 2009-2019 yillar:
arasinda Tiirkiye geneline aitistatistiklerdeise 2009-2010,
2013-20141ile 2016-2019 dénemlerinde yiikselis trendlerive
2015-2016 donemindeise diisiis trendi oldugu goriilmektedir.
Bu da Kocaeliile Tiirkiye’de konaklama istatistiklerindeki

trendlerin esanli gelismedigini gostermektedir.

Kisavakit gecirilenbir destinasyon olanKocaeli’de sal-
gindéneminde bu durumun tersi goriillmiistiir. Kocaeli'de
Bakanlik Isletme Belgeli Tesislerde konaklayan miisteri
basinaortalama geceleme hem yerlihem de yabancimiisteri
bazinda Tiirkiye genelinin altinda seyretmektedir. Ozellikle
yabancimiisteribazinda fark daha yiiksektir. Ancak Tirkiye
genelinde 2016-2020 déneminde yabanci miisteri bazin-
da ortalama geceleme siiresinde genel olarak bir azalma
goriilirken Kocaeli’de ayni1 donemde daha yatay bir seyir
gorlilmekte olup Covid-19 kiiresel salgininin etkili oldugu

2020 yilinda ise 6nemli bir artis goriilmektedir.



2.2.1. YERLi TURIiST PROFiLi

Kocaeli’nin turist profiliiilke geneline oranlayerli turist
agirliklidir. Kocaeli'nin yerli ve yabancimiisteri konaklama
kompozisyonu, Tiirkiye genelinden farklidir. Covid-19 kiire-
selsalgininin etkilemedigi 2019 yilinda Tiirkiye’de Bakanlik
ve Belediye Belgeli tesislerde konaklayan yabanci uyruklu
misterilerin oran1%48,05 ikenbuoran Kocaelii¢in %15,85
olmustur. Ozellikle Bakanlik isletme Belgeli tesislerde bu
fark daha dikkat cekicidiizeydedir; 2019 yilinda Tiirkiye’de
Bakanlik ve Belediye Belgeli tesislerde konaklayan yabanci
uyruklu miisterilerin orani %55,13 iken bu oran Kocaeli
icin %19,21°dir.

Kocaeli’de iilke genelinin aksine belediye belgeli tesis-
lerde kalis siireleri artmaktadir. Buna mukabil Belediye
Belgeli Konaklama Tesislerinde ise Tiirkiye genelinde her
ne kadar dalgali bir seyir takip etse de yabanci musteri
bazinda ortalama geceleme siirelerinde 2009 yilindan bu

yanabirdiisis trendi oldugu dikkati cekmektedir; Kocaeli'de
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ise 2009-2010 déneminde bir dikeyinis goriillmekle beraber
takip eden yillarda dalgali ancak genel olarak yatay bir
trend gorilmektedir. Yerli miisteri bazinda ise Tirkiye
genelinde 6nce yatay sonra hafif yukar1 yonli bir degisim
varken; Kocaeli’de 2017’ye kadar yatay olarak seyreden
grafik bu yildan itibaren dikkat cekici bir sekilde artis
trendi sergilemis ve Tiirkiye ortalamasinin iizerine ¢ik-
mistir. Kocaeli’de 2017 yilindan itibaren yerli miisterilerin
Belediye Belgeli Tesislerde geceleme siirelerindeki artisin

nedeni aragtirilmaya degerdir.

2.2.2. YABANCI TURIST PROFiLi

Kocaelidiinyaninfarkliboélgelerinden turistin geldigibir
destinasyondur. Kocaeli'yve 2018 yilinda en ¢ok turist gon-
dereniilkeler Romanya, Suudi Arabistan, Almanya, Gliney
Kore ve Cin olmustur. S6zkonusuyilicerisinde Romanya’dan
8.515, Suudi Arabistan’dan 7.991, Almanya’dan 7.306, Giiney
Kore’den 6.429 ve Cin’den 4.307 yabanci turist Kocaeli'ye
gelmistir. Bu gosterge cok sayida tilkeye hitap eden bir yer

oldugunu ortaya koymaktadir.

Sekil 14 Kocaeli’ye En Cok Konaklamali Turistin Geldigi Ulkeler, 2018

2018
8515

Bing ile gliglendirilmistir

© Australian Bureau of Statistics, GeoNames, Microsoft, Navinfo, TomTom, Wikipedia
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Kocaeli’yeen¢okturistingeldigibdlgelerde Avrupa,Orta  kaydigi goriilmektedir. Afrika, Orta ve Giiney Amerika ve
Dogu, Orta Asya ve Uzak Dogu 6ne cikmaktadir. Daha  Okyanusya haric diger bélgelerin bu siralamaya girmesi
anlamli bir cikarim yapmak iizere en ¢ok turistin konakla-  yine turistik agidan kozmopolit bir yapinin bulundugunu

maliolarak geldigi 30 iilkeincelendiginde agirligindoguya  gdstermektedir.

Sekil 15 Kocaeli’ye En Cok Konaklamali Turistin Geldigi ilk 30 Ulke, 2018

’ *
2018
8515
942
Bing ile gliglendirilmistir
© Australian Bureau of Statistics, GeoNames, Microsoft, Navinfo, TomTom, Wikipedia
Tablo 1 Kocaeli’yve En Cok Konaklamali Turistin Geldigi 30 Ulke (2012-2018)'
| iIKAMET ULKESI {2012 : 2013 | 2014 : 2015 : 2016 : 2017 1 2018
Romanya 5.012 5.018 4.615 6.026 4.872 7.391 8.515
Suudi Arabistan 601 1.268 2.449 3.015 3.863 9.334 7.991
Almanya 11.240 11.478 9.563 12.091 1.4079 8.782 7.306
Giliney Kore 2.435 11.359 7.842 2.184 2.502 2.961 6.429
Cin 1.108 1.057 1.530 1.559 1.323 3.158 4.307
Kirgizistan 120 159 990 1.172 2.009 4.354 4.039
italya 6.166 8.784 7.355 5.911 5.133 4.158 3.841

1 Siralama 2018 yilina gore yapilmgtir.
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iIKAMET ULKESI 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Bulgaristan? .- .- .- | 4.367 | 2.512 | 3.890 | 3.690
Kuveyt 107 499 850 1.416 866 4.948 3.640
Ozbekistan 877 368 514 786 699 2.893 3.364
Malezya 17 141 204 200 80 255 2.867
Ukrayna 573 485 538 924 1.072 2.622 2.714
Fransa 1.908 4.238 2.498 2.309 2.034 2.234 2.673
Rusya 1.385 1.740 1.806 5.222 3.040 2.678 2.652
Amerika Birlesik Devletleri : 2.176 4.239 2.897 1.759 5.732 6.536 2.651
Birlesik Krallik 2.452 4.102 3.422 2.074 2.796 2.416 2.624
Bahreyn 44 75 247 468 501 2.169 2.570
Azerbaycan 869 757 924 942 893 1.941 2.309
Kazakistan 189 477 815 938 701 1.444 2.095
Cezayir 166 117 462 1.086 825 1.446 2.010
ispanya 1.992 1.959 1.970 789 952 1.232 1.909
Giircistan 383 968 1.183 2.479 744 2.136 1.898
iran 267 471 626 620 1121 2.009 1.716
Suriye 512 467 606 2.042 2.088 1.318 1.549
Hindistan 498 1054 1.226 133 701 986 1.424
Afganistan 22 5 114 0 B9 175 1.409
Hollanda 706 832 922 840 765 965 1.292
Endonezya 37 346 255 254 194 648 1.239
Tirkmenistan 427 734 491 467 481 1024 988
Irak 836 676 506 894 530 821 942

Yabanci turist istikrarinda Avrupa ve Asya iilkeleri

one citkmaktadir. 2012-2018 yillarini kapsayan dénemde

ortalamaolarak enfazlakonaklamalituristin geldigitilkeler

2 Veri bulunamamuigtir.

incelendiginde Almanya, italya, Giiney Kore, ABD, Suudi

Arabistan ve Romanya’nin 6ne ¢iktigi gorilmektedir.
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Sekil 16 Kocaeli’ye En Cok Konaklamali Turistin Geldigi ilk 30 Ulke, 2012-2018 Ortalamas1

Ortalama
10648,42857

761,1428571

Bing ile gliglendirilmistir
Australian Bureau of Statistics, GeoNames, Microsoft, Navinfo, TomTom, Wikipedia

Kocaeli’'veencokturistingeldigiiilkelerdenAlmanya’nin  incelendiginde Almanya’da diisiis ve Suudi Arabistan’da
turist sayisiazalma, Suudi Arabistan’inki artma egili- artis gorilmektedir. Avrupa ilkeleri genel itibariyle
mindedir. Kocaeli’ye 2012-2018 yillarinda en ¢ok turis- Almanya ile benzerlik gosterirken Orta Dogu ilkeleri de

tin geldigi 10 tlkenin kendi iclerindeki pay degisimleri = Suudi Arabistan’la benzesmektedir.

Sekil 17 Kocaeli’ye En Cok Konaklamali Turistin Geldigi ilk 10 Ulkenin Paylarindaki Degisim, 2012-2018
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Kocaeli’ye gelen yabancilarin en hizli arttigi cografya
Asya goriiniimiindedir. Yillik ortalamalar bazinda kargi-
lagtirma yapildiginda Kocaeli’ye en ¢ok turistin geldigi 30
iilke icinde en hizli yiikselenin Afganistan oldugu, bunu
Bahreyn, Malezya, Kirgizistan, Kuveyt, Suudi Arabistan,
Ukrayna ve iran’in izledigi goriilmektedir. Tiim bu iilkele-
rin 6zellikleri Uzak Dogu harici Asya iilkeleri olmalaridir.

Bu durum Kocaeli'nin Asya iilkelerinde popiilerlestigini
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gostermekle birlikte is ve calisma amacli gelislerle de ilis-

kilendirilebilecek bir durumdur.

Avrupaiilkelerinin Kocaeli’ye génderdigi turist sayisi
gerilemektedir. En cok turistin geldigi 30 {ilke icerisinde
payiazalmaegiliminde olanlar Avrupaiilkelerdir. Almanya
basta olmak iizere Italya, Ispanya, Birlesik Krallik gibi iil-

kelerden gelen turistin sayisi azalma egilimindedir.

Sekil 18 Kocaeli’ye En Cok Konaklamali Turistin Geldigi i1k 30 Ulkenin Turist Sayilarindaki Degisim, 2012-2015 / 2016-2018
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Turistprofilikomsuillerinden farkliolanKocaeli, genel
yapiyla uyumlu bir déniisiim icerisindedir. Sakarya ve
Yalova’da agirligin Orta Dogu ve Kuzey Afrika tilkelerinde
oldugu bir turist profili bulunmasina karsin Kocaeli uzun
dénemde agirligin Avrupa ve Uzak Dogu iilkelerinden oldugu
bir yapi ¢izmistir. Sanayiisletmeleri ve ticari hayatla acik-
lanabilen bu durum son dénemde komsu illerle benzer bir

egilime girmistir. Orta Dogu ve Kuzey Afrika ilkelerinden

800% 1000% 1200% 1400% 16009

gelen turistlerin pay1 artma egilimine girmis, Avrupa ve

Uzak Dogu iilkelerinin pay1 diisiise ge¢mistir.

Karadeniz havzasinin Kocaeli turizminde pay1 art-
maktadir. Romanya ve Bulgaristan bagta olmak tizere
Ukrayna ve Rusya gibi diger iilkelerden gorece diisiik oran-
da turist gelisleri artmaktadir. Is ve ticari iliskilerin yani
sira saglik turizmi ve spor turizminin bunda pay1 oldugu

diistintilmektedir.
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Sekil 19 Bolgelere Gore Kocaeli’ye Gelen Turistlerin Oransal Degisimi, 2012-2018
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Sekil20 Bolgelere Gore Kocaeli’ye Gelen Turistlerin Sayisal Degisimi, 2012-2018
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Tablo 2 Bolgelere Gore Kocaeli’ye Gelen Turistlerin Sayisal Degisimi, 2012-2018
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| BOLGELER 12012 2013 2014 (2015 (2016 (2017 2018
Orta Dogu ve Kuzey Afrika 3.649 6.562 11.292 13.467 12.201 27.707 26.367
Karadeniz ve Balkanlar 8.670 9.663 9.900 21.060 14.661 22.492 23.792
Orta Asya 1.663 1.759 2.871 3.379 3.925 9.773 10.605
Bati Avrupa 29.506 38.405 34.348 36.736 32.500 26.824 26.675
Kuzey Amerika 2.578 5000 3.123 2.146 6.009 6.818 2.951
Orta ve Giiney Amerika 728 508 1.920 932 450 679 2.159
Uzak Dogu ve Gliney Asya 5.126 17.170 12.908 8.219 6.587 9.046 17.456
Afrika 89 415 704 367 351 346 393
Okyanusya 392 627 771 1.787 743 1.587 747

TURiZMDE MEVSIMSEL EGILIMLER

Kocaeli’de turizm gercek anlamiyla4 mevsimdir. Kocaeli
turizmde mevsimsel degisimlerden etkilenmeyen bir des-

tinasyon gérinimiindedir. Salgin etkileri 6ncesi 2019 yili

ornek olarak alinarak aylara goére turistlerin tesise gelis

istatistikleriincelendiginde ve ge¢mis yil verileriile korelas-
yonuyapildiginda Kocaeli’de aylara gére konaklamali turist

gelislerinde kayda deger bir degisim olmadig1 gériillmektedir.

Sekil 21 Kocaeli’de Aylara Gore Tesise Gelis istatistikleri (Turizm isletme Belgeli ve Belediye Belgeli Tesisler Toplam1), 2019
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Kaynak: KTB, 2021.

Tirkiye’ylekiyaslandiginda turizmin Kocaeli’de 4 mevsime
yayildigidahanet goriillebilmektedir. Turizmisletme belgeli

tesisler ve belediye belgeli tesislere gelen turist sayilari

bu durum gecerli degildir.

Kocaeli ve Tiirkiye icin kiyaslandiginda Tirkiye’'de yaz
sezonunda ciddi bir yiikselis goriilmekteyken Kocaeli igin
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Sekil 22 Kocaeli’de ve Tiirkiye Genelinde Aylara Gére Tesise Gelis Istatistikleri (Turizm isletme Belgeli ve Belediye Belgeli

Tesisler Toplami), 2019°

120000
100000
80000

e

60000 — \
40000
20000
0

S I R N

e KOC@ElI =T Uirkiye (1/100)

Kaynak: KTB, 2021.

Turistlerin geceleme miktarlariKocaelive Tiirkiye ara-
sindaki mevsimsellik farkini dahanet ortaya koymak-
tadur. Tesise girig yapan turistlerin toplam geceleme sayilari
ilekiyaslamayapildiginda Tiirkiye'nin yaz aylarindaki fark:

daha da belirginlesmekte, Kocaeli'nin durumu ise stabil
seyretmektedir. Bu durum Kocaeli turizminin mevsimlere
karsi esnekliginin diisiik oldugunu, bir bagka deyisle tim

mevsimlerin destinasyonu oldugunu géstermektedir.

Sekil 23 Kocaeli’de ve Tiirkiye Genelinde Aylara Gore Geceleme Istatistikleri (Turizm isletme Belgeli ve Belediye Belgeli Te-

sisler Toplam1), 20194
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3 Kiyaslama agisindan Tiirkiye geneli turist sayis1 1/100 oranu ile l¢eklendirilmigtir.

4 Kiyaslama agisindan Tiirkiye geneli turist sayist 1/100 orani ile dl¢eklendirilmistir.
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Tiirkiye genelinde yaz aylarinda uzun siireli tatillerin
etkisiyle kalis siireleri artarken Kocaeli’de tiim sezon-
lardadahakisavestabil bir egilim s6zkonusudur. Genel
olarakiilke geneline gére konaklama siirelerinin kisa oldugu
Kocaeli, kis ve bahar aylarinda Tiirkiye geneliyle yakin bir

egilim sergilerken yaz aylarinda yabanci turistlerin sahil
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destinasyonlarindauzunsiirelikaliglariile birlikte Tirkiye
ortalamasinda kayda deger bir artis yasanmaktadir. Bu
durum Kocaeli'nin yaz sezonunda iilke egilimlerini yansit-
madig1 ve kisa zaman gecirilen bir destinasyon oldugunu
gostermektedir.

Sekil 24 Kocaeli’de ve Tiirkiye Genelinde Aylara Gore Ortalama Kalis Siireleri (Turizm isletme Belgeli ve Belediye Belgeli

Tesisler Toplami), 2019
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Kocaeli’nin4 mevsim turizm 6zelligi yabancituristicin
gecerlidegildir. Yabancilaricin Kocaeliyazaylarindadaha
cok tercih edilen bir destinasyon goriiniimiindedir. Ozellikle
Temmuz ve Agustos aylarinda kayda deger bir yabanci turist
artistyagsanmaktadir. Budurumda Orta Dogu iilkelerindeki
mevsimsel kogullarlailigkili olarak sicak dénemlerde Kocaeli
gibi iklimi uygun destinasyonlarda bulunma durumunun
etkiside sézkonusudur. s ve ticari gerekcelerle gelislerin bu
donemde diisiis gosterecegide diisiiniildiigiinde bu durumun
gecerliligi daha da yiikselmektedir.

Yabancilar Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 denetimindeki
tesisleritercih etmektedir. Yabancituristlerinaybazinda
isletme belgesi tiiriine gore tesis tercihlerine bakildiginda
turizm igletme belgesi sahibi tesisleri tercih ettikleri go-
rilmektedir. Yaz déneminde doluluklarla da iliskili olarak
belediyelerden belgeli tesislerin yabanci turist agirlama-

sinda da bir artig goriilmektedir.
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Sekil 25 Kocaeli’de Yabanci Turistin Aylara Gére Turizm isletme Belgeli ve Belediye Belgeli Tesislere Gelis istatistikleri, 2019
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Sekil 26 Kocaeli’de Yabanci Turistin Aylara Gore Turizm isletme Belgeli ve Belediye Belgeli Tesislerde Geceleme istatistikleri,
2019
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m Turizm Igletme Belgeli  mBelediye Belgeli

Beledive belgeli tesislere gelen yabancilar daha uzun  belediye belgelitesislerde daha uzun siire konakladig1 goriil-
siirekonaklamaktadir. Ortalamakaligsiirelerininigletme  mektedir. Budurum yabancilarin butik tesislerde dahauzun
belgesi tiirlerine ve aylara gore dagilimi incelendiginde  siire kaldig1 seklinde kismen de olsa yorumlanabilecektir.

6nemlibirbolimibutik oteller ve sehir otellerinden olusan
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Sekil 27 Kocaeli’de Yabanci Turistin Aylara Goére Turizm isletme Belgeli ve Belediye Belgeli Tesislerde Ortalama Kalis Siire-

leri, 2019
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flkbahar aylarinda gelen yabancilar daha uzun siire
konaklamaktadir. Yabancilarin aylara gore ortalamakalis
stireleriincelendiginde Mart - Eylil doneminde daha uzun
stire konakladiklari goriilmektedir. Kig sezonunda ise yerli
turistin bu durumu dengeler sekilde daha uzun siire kaldig:

degerlendirmesi yapilabilecektir.

Kocaeli, salgin doneminde bir ka¢is noktasi olmustur.
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Covid-19 salgini kaynakli kisitlamalar déneminde uzun
siireli konaklamalar gbze carpmaktadir. i1k kisitlamalarin
getirildigi ve seyahat yasaklarinidaiceren 2020 yilinisan
vemayisaylarinda ortalama turist sayisindakisert diistise
karsinkalis stirelerinde bir yiikselis gortilmiistiir. Budurum
salgin doneminde kagmakicin Kocaeli’yikullanan bir kitle
oldugu seklinde yorumlanabilecektir. Benzer durum 2020

yili sonunda da s6z konusudur.

Sekil28 Kocaeli’de Yerli ve Yabanci Turistin Aylara Gére Ortalama Kalis Siireleri, 2019-2020
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YabancilardadaKocaeli'yisalgindéneminde kagmakicin
degerlendiren bir kitle bulunmaktadir. Salgin kaynakl
kisitlamalarin bagladigi nisan ayindan itibaren ve mayis
ayinda ciddisekilde goriiniir nitelikte yabancilarin ortalama

kalig stirelerinde artiglar goriilmistiir. Benzer durumyilin

sonaylarinda da kismen tekrarlanmistir. Buradan hareketle
Kocaeli'nin dogal alanlarinin kalabaligin getirdigi riskler-
den kacis icin bir alternatif olarak hem yurt icinde hem de

disinda gorildiagi soylenebilecektir.

Sekil 29 Kocaeli’de Yabanci Turistin Aylara Gére Ortalama Kalis Siireleri, 2019-2020
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Yerliler kiiciik otelleri gérece daha fazla tercih etmek-
tedir. Yerli turistte belediye belgeli tesislerde konaklama
daha yaygindir. Yabanci turistin aksine Kocaeli’ye gelen
yerlituristlerinyariyayakinibelediye belgeliigletmelerde

konaklamiglardir. Belediye belgeli tesislerin gorece kiiciik
6lcekli sehir otelleri ve doga turizmine yonelik igletmeler
agirliklioldugundan hareketle yerli turistik kiiciik tesislere
daha fazlailgi gosterdigi sdylenebilecektir.

Sekil 30 Kocaeli’de Yerli Turistin Aylara ve isletme Belgesi Tiirlerine Gore Tesise Gelis istatistikleri, 2019
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Beledive belgeli isletmelerde kalan yerli turist gérece  goriilmektedir. Bu durum kiiciik isletmeler, doga turizmi
dahauzunzamangecirmektedir. Belediye belgeliisletme- tesisleri ve sehir otelleri gibi yerlerde daha uzun siire ko-
lere gelig sayilariile geceleme sayilari karsilastirildiginda  naklama yapildigini géstermektedir.

belediye belgeli tesislerin agirliginin daha da yiikseldigi

Sekil 31 Kocaeli’de Yerli Turistin Aylara ve isletme Belgesi Tiirlerine Gore Geceleme istatistikleri, 2019

140000
120000
100000
80000
60000
40000
20000
0
Oo{b %‘SO @ & @")\\\% ’l§ @@0 ,oé‘\oe ‘<7\ Q}‘\ \l_'be’\@ ?s'&&

\2\0 &Q) ?9

m Turizm Igletme Belgeli mBelediye Belgeli

Yaz ve sonbahar aylarinda belediye belgeli tesislerde  goriilmektedir. Bu durum yerli turistin kiigiik isletmele-
konaklamasiireleri daha dauzamaktadir.isletmebelgesi  re, doga turizmi tesislerine ve sehir otellerine daha uzun

tiirline gore ortalama kalis siirelerinin aylar bazinda dagi- siire kalacak sekilde tercih ettigini gostermektedir. Yaz

Iim1 incelendiginde mayis ayindan baglayarak yil basgina  dénemi olmasinin 6grencilerin ve ailelerinin etkisini de

uzananbiregilimle ve 6zellikle yazve sonbahardéneminde  ortadankaldirdigidiisiiniildigiinde durum daha net olarak

daha yiiksek farkla belediye belgeli tesislerin 6ne ¢iktig1  goériilebilmektedir.

Sekil 32 Kocaeli’de Yerli Turistin Aylara ve isletme Belgesi Tiirlerine Gore Ortalama Kalis Siireleri, 2019
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Turizmde Kocaeli 2020 yilina tiim zamanlardan daha  6ncesidonemolan2020yilininilk 2 ayindatiimzamanlarin
iyibirbaslangi¢c yapmistir. Turistsay1s12009yilindanbu  en yiksek turist gelisini yakalamistir. Bu ivme salginla
yana diizenli ve gérece hizliartan biril olan Kocaeli, salgin ~ birlikte kirilmistir.
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Kocaeli turizmde Covid-19’dan Tiirkiye geneline gore
daha az etkilenmistir. ilkbahar ve yaz dénemi basta ol-
makiizere 2020 yilinda salgin kaynakli kisitlamalari takip
eden donemde turist sayilarindakiazalis Tiirkiye geneline
gore Kocaeli'de daha diisiik seviyelerde kalmistir. Bunda

ic turistin etkisi ve Istanbul basta olmak iizere yakindaki
kalabalik sehirlerden kagis ve is kaynakli seyahatlerin
stirmesinin oldugu sdylenebilecektir. Ancak, yil sonunda
baslayan kis turizmi sezonunda Kocaeli'nin yasadig1 olum-
suzlugun etkisi daha yiiksek seviyededir.

Sekil 33 Tiirkiye ve Kocaeli’de Salgin Oncesi ve Sonras1 Donem Tesise Gelis istatistikleri Karsilastirilmasi, 2019-2020
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2.2.4. iLCE VE ALT DESTINASYONLARIN DURUMLARI

Kocaeli’de izmit, Gebze ve Darica yabancilarin en ¢ok
konakladiklari ilgelerdir. Turizm icin salgin dncesi son
tamyilolan 2019 yilinda yabancilarin en sik konakladiklar:
ilceler43.667ile fzmit, 30.585 ile Gebze ve 18.430ile Darica
olmustur. Otellerinbulunduklari konumla dogrudaniligkili
olan bu gdsterge is ve ticari amacla yapilan seyahatleri de

kapsamaktadir.

e T Urkiye - 2019

=T (irkiye - 2020
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Gebze en ¢ok yabancinin konakladig1 yerken zamanla
toplam icindeki pay1 diismiistiir. flcelerin bugiinkii sinir-
lariveisimlerinialdigidénem éncesinde Gebze’nin turistik
konaklamalarda payinin bityiikliigii gériillmektedir. flce
sinir ve isimlerinin degisimi ve ilin dogusundaki ilcelerde
yapilan turizm yatirimlari ile turizmin agirlik merkezi bu

yone kayma gostermistir.

Sekil 34 Kocaeli’de flgelere Gére Yabanci Turist Sayilari, 2007-2019
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Tablo 3 Kocaeli’de ilgelere Gore Yabanci Turist Sayilari, 2007-2019

{ YABANCI : 2007 : 2008 : 2009 : 2010 : 2011 2012 ;2013 : 2014 : 2015 :2016 2017 ;2018 : 2019

Bagiskele 0 0 0 102 57 0 895 4916 6621 6163 8685 2385 11813
Cayirova 0 0 0 7 0 16 26 318 3752 11330 {11185 : 9772 6058
Darica 0 0 0 602 1218 10146 10742 : 9524 11018 : 8979 18937 (16177 ;18430
Derince 0 0 0 0 4 2 0 31 31 19 0 395 10
Dilovasi 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 404 0 259
Gebze 14039 {37073 i 36084 {15822 i 27990 19044 : 24549 28725 | 30920 i 24231 : 24721 : 32339 : 30585
Golciik 41 4 9 1 1356 45 1356 8 8 1369 532 521 579
Izmit 9671 9240 8854 20936 17775 25266 49145 i 38528 i 29302 20625 | 30252 i 42249 43667
Kandira 0 24 5 144 1401 530 23] 113 103 3564 111 41 4
Karamiirsel : 282 524 1124 596 2508 425 443 1542 1793 2283 2684 2887 6167
Kartepe 0 0 0 30 35 424 0 167 167 555 7218 3701 3263
Korfez 2 6 46 128 230 111 44 135 350 520 593 678 1337
TOPLAM 24035 ;46871 46122 : 38368 : 52574 : 56009 : 87423 : 84007 : 84065 : 79638 : 105322 i 111145 : 122172

Yerli turistlerin en ¢ok konakladig1 yer izmit’tir. 2019 Basiskele, Kandira, Golciik, Karamiirsel ve Darica gibidoga
yilinda Kocaeli’de konaklama gergeklestiren 650 binturistin ~ turizmine yonelik ¢ekim noktasinin fazla oldugu ilgelerin
267 bini [zmitilgesi sinirlarinda konaklamistir. Gebzeilgesi  aksine [zmit ve Gebze gibi yerlesim merkezleri konaklama-
de yerli turistteki payiniistikrarli sekilde artirmaktadair. laraevsahipligi yapmaktadir. Tesis kapasitesiile de alakali
olanbudurum turistlerin cekim noktalarina git-gel yapma

Kocaeli’de konaklama yapilan yerlerle doga turizmi ge-

kimnoktalarinin konumlariértiismemektedir. Kartepe, egiliminde oldugu savin desteklemektedir.

Sekil 35 Kocaeli’de flgelere Gére Yerli Turist Sayilari, 2007-2019

700000
m Korfez
500000 m Kartepe
m Karamirsel
500000 mKandira
400000 .
m Golcuk
300000 = Gebze
m Dilovasi
200000 i
m Derince
00000 mDarica
m Cayirova
0 e - m Basiskele

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019



KOCAELIi TURiZM MASTER PLANI / DURUM ANALizi

Tablo 4 Kocaeli’de ilcelere Gore Yerli Turist Sayilari, 2007-2019

'YERLi 2007 : 2008 {2009 2010 2011 :2012 2013 :2014 :2015 :2016 :2017 :2018 :2019

Basiskele 0 0 0 200 1829 168 2572 7565 16182 : 38720 : 47920 : 30165 : 48484
Cayirova 0 0 0 6625 8637 1924 8010 15363 : 21214 16823 : 9691 11831 : 23336
Darica 0 0 0 1516 5701 17643 :19467 18220 :19102 : 21824 : 58579 : 39275 47073
Derince 0 0 0 2874 1889 680 4331 1975 1975 4264 0 9320 503
Dilovasi 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 6947 0 7136
Gebze 15538 : 59911 : 57657 : 44225 : 67122 73480 : 91735 : 63280 : 69986 : 94127 : 135354 : 138755 : 137221
Golciik 1643 1556 1762 6006 644 6720 644 7939 7939 3819 25697 : 25503 : 26853
[zmit 71279 (108972 : 101987 i 106424 i 140038 : 147554 | 166235 | 156185 | 169670 : 182327 : 272348 : 268906 : 267506
Kandira 0 8325 7047 15904 : 74010 36109 : 35311 : 15581 16217 42789 :12800 :10490 : 15545
Karamiirsel ;| 6304 20883 : 21484 ;18707 : 21585 29930 :18502 :17328 16023 11181 : 31776 : 25379 : 23796
Kartepe 0 0 0 11269 : 10545 18478 : 7576 10812 ;10812 ;10253 : 26090 : 17050 : 23046
Korfez 675 39940 : 32106 ;17813 : 11820 18362 : 38882 : 24141 29189 ;16050 : 16609 : 25431 : 28351
TOPLAM 95439 : 239587 : 222043 : 231563 : 343820 : 351048 : 393265 : 338389 : 378309 : 442177 : 643811 : 602105 : 648850

TURIZM ALTYAPISI VE YATIRIMLAR

KONAKLAMA KAPASITESI VE TURIZM YATIRIMLARI

Kocaeli’de2010yilisonrasindahizlibir otellesmesiireci  BelediyelerdenruhsatalmaegilimininKiiltiir ve Turizm
yasanmistir. 2000’li yillarda 60’1n altinda olan toplam  Bakanligr'ndanbelge almaya gore daha yiiksek oldugu
otel sayis1 2010 yilindan itibaren acilmaya baglanan yeni  sdylenebilmektedir. Kocaeli’de turistik tesislerin yaklagik
tesislerle 2020 yilinda 170’e ulagmistir. 10 yillikdénemde 3 igcte ikisi belediyeden aldigi belge ile faaliyetine devam
katina c¢ikan tesis sayisi turizmde hareketliligi de berabe- etmektedir. Bu tesisler arasinda sehir otelleri, dogal ve
rinde getirmig ve tanitim calismalariile birlikte Kocaeli'de = kirsal alanlarda bulunan kiiciik ¢capl isletmeler agirligi
turizmi 6nemli bir sektor haline getirmistir. teskil etmektedir.
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$eki| 36 Kocaeli’de Yillara ve isletme Belgesi Tiirlerine Gore Konaklama Tesisi Sayilar1, 2001-2020
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Isletme say1sinin aksine yatak kapasitesinde Kiiltiir =~ Budurum élgek olarak biiyiik tesislerin gerek yatirim gerek-
ve Turizm Bakanlig1 belgeliler cogunluktadir. 15 bin  se de kalite sunumu agisindan bu belgeye yoneldigi savini
degerini gecen Kocaeli’deki turistik yatak sayisinin8.535’ini ~ desteklemektedir.

Kiiltdir ve Turizm Bakanligibelgeli tesisler olusturmaktadir.

Sekil 37 Kocaeli’de Yillara ve isletme Belgesi Tiirlerine Gore Yatak Kapasiteleri, 2001-2020
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Kocaeli’de ve Tiirkiye’de son yillarda turizm yatirim- Bugdsterge yakin gelecekte yatak kapasitesinde sabitlige
larinda bir yavaglama s6z konusudur. Kiiltiir ve Turizm  vedolayliolarakturististatistiklerinde duraganlasmayada
Bakanligrndan turizm yatirimbelgesialmigolantesislerin ~ fiyatlarda yiikselme seklinde yansimaya yol acabilecektir.

sayi1s1 2016 sonrasinda 6nemli oranda diigsmiistiir.
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Sekil 38 Kocaeli’de Yillara Gore Turizm Yatirim Belgesi Sayilar1 ve Turizm isletme Belgelerinin Bir Onceki Yila Gore Degisim-
leri, 2001-2020
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$eki| 39 Tiirkiye’de Yillara Goére Turizm Yatirim Belgesi Sayilar1 ve Turizm isletme Belgelerinin Bir Onceki Yila Gore Degi-
simleri, 2001-2020
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2010 yiliyla baslayan hizli turizm yatirimlari siireci  gore; 2011 yilindarekor tutarla yapilmayabaglanan turizm
sonyillardayavaslamistir. Sanayive TeknolojiBakanligi  yatirimlari, bu yildan itibaren diizenli olarak diisiis gos-
Tesvik Uygulama ve Yabanci Sermaye Genel Miidiirligiita- termis ve pandemi siirecinde durma noktasina gelmistir.

rafindandiizenlenen yatirimtesvik belgeleriistatistiklerine



Sekil 40 Kocaeli’de Tesvik Belgeli Yatirimlarin Ongériilen istihdam ve Sabit Yatirim Tutarlar1 (2021 Fiyatlariyla)
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TURIZM DEGER
ZINCIRINDEKI UNSURLAR

Turizm deger zincirinde temel iki unsur olarak konaklama
tesisleri ve seyahat acenteleri 6ne ¢ikmaktadir. Bunlarin
yani sira rehberlik hizmetleri, ulagim hizmetleri, yeme-ic-
me sektord, hediyelik esya ve yoresel iirlin iireticileri, spor

malzemesi Ureticileri ve saticilari, ingaat sektéri, basin,

Sekil 41 Turizm Deger Zincirindeki Unsurlar
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sanatcilar gibi pek ¢ok unsur turizm deger zincirinde yer
almaktadir. Deger zinciri seyahat organizasyonu ve rezer-
vasyon, ulasim, konaklama, yeme-i¢cme, hediyelik esya,

turizm degerleri, eglence, gezi ve turlar ile destekleyici
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DEVCO ve UNWTO, Sustainable Tourism for Development Guidebook
(2013) calismasindan Kocaeli Turizm Master Plani igin uyarlanmigtir.
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TURISTIK CEKiIM NOKTALARININ DEGERLENDIRILMESI

Kocaeli miize bakimindan geri planda kalmis goriinii-
miindedir. Digeril ve destinasyonlarlakarsilastirildiginda
bu acidan Kocaeli'nin geri planda kaldig:1 gériilmektedir.

Gerek miize sayisi gerekse de eser ve ziyaret¢i sayilari

bakimindan Kocaeli'nin daha etkin degerlendirilebilecegi
distinilmektedir. Kocaeli'nin niifusu ve 6zellikle 6grenci
sayisidisiinildiigiinde buistatistiklerin diisiikligi ayrica

uzerinde durulmasi gereken bir konu olarak gérilmektedir.

Sekil 42 Kocaeli’de Kiiltiir Varliklar1 ve Miizeler Genel Miidiirliigiine Bagli Miizelerin Ziyaretci Sayilar1 (2016-2019) ve
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Kaynak: Kiiltiir ve Turizm Bakanligi Déner Sermaye Isletmesi Miidiirliigii, 2021.

Kocaeli’de turizm yatirimlarini yerel girigimciler yap-
maktadir. Kocaeli’de 2010 yilindan bu yana 6zellikle biiy ik
oOlcekli otellerde 28 yatirimin 18’i Kocaeli’de yerlesik giri-
simciler tarafindan yapilmistir. Budurumyerli girisimcinin

turizm konusunda aktif oldugunu gostermektedir.

istanbullular daKocaeli’de turizm yapma egilimindedir.
Ozellikle son yillarda otel yatirimlarinda Istanbul’da yer-
lesik firmalarin ve yatirimcilarin Kocaeli'ye yoneldikleri
soylenebilmektedir. 2010 yilindan buyana tesvik belgeli 28
yatirimin 9 adediIstanbullular tarafindan yapilmis, bir tesis
ise Bursa’da yerlesik bir firma tarafindan olugturulmustur.

2010-2015donemindeyapilanyatirimlardadngoriillenden
fazlaistihdam saglanmistir. Kocaeli’de 2010-2015 yillarin-
da yapilan konaklama tesisi yatirimlarinda éngoriilenden
dahafazlasayidapersonelistihdam edildigi gériilmektedir.
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Tablo 5 Kocaeli’de Yatirim Tesvik Belgeli Otel Listesi (2010-2021)

{ BELGE NO /  BELGE | BiTiS { YATIRIM | YATIRIMIN { ISTIHDAM | iSTIHDAM |
{ SERMAYE TURU  TARIHI  TARIHI | YERI | KAPASITESI i (Kisi) { (KAPATMA)

99199 / Yerli Sermaye 24.12.2010 :10.12.2012 [zmit 3yildizli otel 66 oda 20 10

103438 / Yerli Sermaye 5.12.2011 1.02.2013 Izmit 3 yildizli otel 182 oda 50 127
Lokantali oteller 5

101173 11.05.2011 4.02.2013 Cayirova yildiz1184 oda 368 46 120
yatak

102573 / Yerli Sermaye 7.09.2011 6.03.2013 Gebze 4 yildizli otel 161 oda 64 88
Lokantali oteller 62 oda

7 .02.2011 14.06.201 D 37 30

99873 3.02.20 06.2013 arica 1124 yatak 4 yildiz

112176 / Yerli Sermaye 21.10.2013 10.01.2014 Korfez 3 yildizli otel 64 yatak 18 30

104142 / Yerli Sermaye 27.01.2012 24.01.2014 Gebze 4 yildizli otel 160 yatak : 47 47

106059 / Yerli Sermaye 17.07.2012 18.06.2014 Kandira 3 yildizli otel 20 oda 12 22

107428 / Yerli Sermaye 2.11.2012 20.09.2014 Cayirova 4 yildizli otel 247 yatak : 30 100

. lokantali oteller 142 od

102834 / Yerli Sermaye 4102011  21.09.2014  Izmit orantaiotelier 152008 | g6 141
5yildiz

112977 / Yerli Sermaye 18.12.2013 31.01.2015 Gebze 3yildizli otel 144 yatak : 24 32

106464 / Yerli Sermaye 14.08.2012 8.08.2015 Gebze 3 yildizli otel 242 yatak : 45 45

107356 / Yerli Sermaye 23.10.2012 : 18.10.2015 [zmit 4yildizliotel 158 yatak : 47 42

101495 2.06.2011 26.10.2015 Basiskele 5 yildizli otel 257 oda 179 100

114300 / Yerli Sermaye 31.03.2014 23.12.2015 Izmit 4 yildizli otel 191 yatak : 45 48
3 yildizli otel 45 oda 96

109019 / Yerli Sermaye 22.02.2013  16.01.2016 : Kartepe y;'tlaklz roteifoodd 19

108795 / Yerli Sermaye 6.02.2013 17.01.2016 Gebze 4 yildizli otel 160 yatak : 32 32
3 yildizli otel 25 oda . 50

109155 / Yerli Sermaye 4.03.2013  12.02.2016  Kartepe y;'tlaklz rotelesocd 15 30

117038/ Yerli Sermaye 10.12.2014 10.06.2016 Bagiskele 5yildizli otel 414 yatak : 83 0

109044 / Yerli Sermaye 25.02.2013 : 7.08.2017 Darica 5 yildizli otel 285 yatak : 86 60
4 y1ldizli otel 55 oda 110

116389 / Yerli Sermaye 9.10.2014 :1.10.2017  : Kartepe ;’tlaklz toteloooda 15
y

114993 / Yerli Sermaye 30.05.2014 22.05.2018 Kartepe 5 yildizli otel 358 yatak : 107 110

123530 / Yerli Sermaye 29.03.2016 28.12.2018 Bagiskele 5 yildizli otel 240 yatak : 85 50

122055 / Yerli Sermaye 7.01.2016 31.12.2018 Kartepe 4 yildizli otel 312 yatak : 94

126351 / Yerli Sermaye 10.11.2016 2.11.2019 Bagiskele dag evi48yatak 15

128069 / Yerli Sermaye 23.02.2017 :17.02.2020 Cayirova 4 yildizli otel 176 yatak : 30

133644 / Yerli Sermaye 9.11.2017 31.10.2020 Karamiirsel : 5yildizli otel 240 yatak : 60

134642 / Yerli Sermaye 29.12.2017 25.12.2021 Kandira 4 y1ldizli otel 332 yatak : 100




Kocaeli’de tabiat parklari tiim y1l boyunca ziyaretci
almaktadir. Kocaeli’'de bulunan 7 tabiat parkinin aylara
gore ziyaretci istatistikleri 2018 y1l1 basindan 2020 yil1
sonuna kadar incelenmis, mevsimsel farkliliklarin disiik

oldugu gorilmistiir.

Kocaeli’de tabiat parklarina yapilan ziyaretler artis
egilimindedir. 2018 yilibasindanitibaren tiimtabiat park-
larinda ziyaret¢i sayilarinda diizenli bir artig goriilmekte-
dir. Bu artigta Ormanya’nin baskinlig1 géze carpmaktadir.
Eriklitepe, Beskayalar, Ballikayalar, Suadiye, Kuzuyayla
ve Gazilerdagi tabiat parklarinda da geligim potansiyeli
-Ormanya’ya yonelik talepten hareketle- sdylenebilecektir.

73

Ormanya kiiresel bir ¢cekim noktas1 olma potansiye-
lindedir ve Tiirkiyve'nin en ¢ok ziyaret edilen tabiat
parki olmustur. Tiirkiye genelinde tabiat parklar: ara-
sinda ziyaretci sayisit bakimindan ilk sirada yer almakta
olan Ormanya (Uzuntarla Tabiat Parki) ziyaretci sayilari
bakimindan iilkenin en ok ziyaret edileni olmustur. Bu
durum basli bagina bir turistik deger olarak Ormanya’nin
one ¢ciktigini géstermektedir. Alana yapilan yeniyatirimlar,
genigleme calismalarive aktivite cesitlendirme faaliyetleri
ilebirlikte Ormanya’ninuluslararasi birmarka potansiyeli
tasidig1 sdylenebilecektir.

Sekil 43 Kocaeli’de Bulunan Tabiat Parklarinin Aylara Gore Ziyaretci Sayilar1
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ALTERNATIF TURIZM ALTYAPISI

Kocaeli’de fuarcilik 6nemli gelisme kaydetmis olmasina
karsinivmesiniyitirmis durumdadir. Kocaeli'de Tiirkiye
Odalar ve Borsalar Birligine kayitli fuar organizasyonlari
2013 yilindan itibaren baglamis olup 2018 yilinda rekor
dizeyeulasmigstir. Buna karsin 2019 ve takip eden Covid-19
déneminde 6nemlibir diisiis gdstermis ve 2016 yilinda oldugu
gibi 2 adet kayith fuar diizeyine cekilmistir.

Kocaeli’de diizenlenen fuarlar yurt disina yeterince
agilamamugtir. istanbul’ayakinligin da etkisiyle Kocaeli'de
diizenlenen fuarlara uluslararasi katilimkisitli seviyelerde
kalmig, Dogu Marmara Sanayi ve Teknoloji Fuar1 (SAN-TEK)
ve benzeri etkinliklerle artis yagsanan yabanci sayisinda

onemli bir seviye yakalanamamaistur.

Sekil 44 Kocaeli’de Diizenlenen TOBB’a Kayitli Fuar istatistikleri
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Kaynak: Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi, 2021.

Kocaelisaglikturizminde 6nemlibir destinasyonhaline
gelmigtir. Kocaeli, Saglik Bakanligi tarafindan hazirlanan
2013 yili aragtirma raporunda Tirkiye’de saglik turizmi
hizmetlerinin en fazla gerceklestigi ikinci il olarak yer al-
mistir. Hasta sayis1 6l¢timiinde il bazli diizenli bir agik veri
kaynagi bulunmamasina karsin USHAS tarafindan iilke
geneliicinacgiklanan verilerde 2019 yilina kadar diizenlibir
artis gézlemlenmistir. Budurumun Kocaeli’ye de yansimis

olmasi éngorilmektedir.

2016

mmm Yabanci Ziyarefgi Sayisi

N

N
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Kocaeli’de 22 adet yetkilendirilmis saglik tesisi bulun-
maktadir. 2021 yilibasiitibariyle Kocaeli’de 16’s1 hastane,
2’sertanesigéz hastaliklarive agizvedis sagligihastanesi,
T’er tanesimuayenehane / poliklinik ve fizik ve rehabilitas-
yonmerkeziolmak {izere 22 tesis belgeli olarak yabancilara
saglik turizmi hizmeti saglamaktadir.



Sekil 45 Kocaeli’de Saglik Turizmi Yetkilendirilmis Saglik Tesisleri

Kaynak: Saglik Hizmetleri Genel Miidiirliigii, 2021.

Kocaeli’de saglik turizmi yetki belgesine sahip acente
bulunmamaktadir. Kocaeli’deki saglik kuruluslarinin
agirlikli olarak Istanbul’da yerlesik saglik turizmi araci
kuruluslarive acenteleriileigbirligi yaptigidegerlendirmesi
yapilabilecektir.

= Hastane

= Muayenehane / Poliklinik
= Agiz ve Dis Saghgi

= Gbz Hastaliklari

= Fizik ve Rehabilitasyon
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DEGERLENDIRME

Turizm master plani calismasiicin turizm istatistikleri du-
rum analizi bakimindan kilit dneme sahiptir. Istatistikleri
kullanarak zaman serilerine gore egilim analizleri, mev-
simsel degisimler, Tirkiye geneline ve Kocaeli alt desti-
nasyonlarinin birbirlerine gére durumlarini 6l¢mek tizere
yiginlasma hesaplar1 bu ¢ercevede kullanilmistir. Turizm
istatistikleri arasinda konaklama (tesis gelis ve geceleme),
turizm istihdami, girisimleri ve yatirimlari, turizm deger
zincirindeki diger unsurlara ait géstergeler bu kapsam-
da kullanilmistir. Buna karsin yerelden veri iiretimi i¢in
sistematiklerin gelismesi ve alternatif veri kaynaklarina
erisimsaglanmasiile yenianalizler yapilabilmesi 6nemlidir.
Turizm hareketliliklerini 6l¢cmek iizere yeni veri ve veri kay-
naklarinin ortaya ¢ikmasinin yani sira yeni yontemler de
gelismektedir. Biyiik veri kullanimiile daha sistematik ve

otomasyona sahip veritakibi 6nemlifaydalar saglayacaktir.

Kocaeli'yeiligkin turizm gostergeleriincelendiginde genel
olarak 2010 y1l1 ve sonrasinda bir atilim yasandig: an-
lagilmaktadir. Bu durum ivedi olarak turist gelislerinde
hareketlenmenin yeniden saglanmasinizaruri kilmaktadir.
Kocaeli Turizm Master Plani calismasinin bu dénemde ele
alinmis olmasi ve marka kimligi stirecinin kurgulanmasi
ayrica anlamliolmustur. Gostergeler turist sayisinda artis
saglanmasinin ildeki turizm ekonomisi acisindan kritik

oldugunu gostermektedir.

Turizm istatistikleri durumu 6l¢me agisindan belirli alan-
larda eksik kalmaktadir. Bunda giiniibirlik ziyaretciler bas:
cekmektedir. Istanbul gibi niifusun kalabalik oldugu bir yere

yakin olmak bu durumun etkisini daha da artirmaktadir.
Tabiat parklari gibi dogal cekiciliklere olan ziyaretlerin ve
Kandirasahilleri gibi deniz destinasyonlarina yapilan gidis-
lerinfazlaliginin konaklamaistatistikleriile értiismemesi
budurumukanitlamaktadir. Giintibirlik ziyaretlerin turizm
ekonomisindeki payinin 6l¢iilmesi icin gesitli yontemler
miimkiin olmakla birlikte bunlarin sistematize edilmesi

onemli avantajlar saglayacaktir.

Turizmistatistiklerinde goriilen en temel hususlararasinda
Kocaeli'nindig pazar gesitliliginin oldukca yiiksek oldugu ve
turizminyil geneline yayildigiyer almaktadir. Buiki husus

turistik acidan 6nemli bir avantaj niteligindedir.

Istatistiklerde gériildiigii sekliyle Kocaeli doga turizm kim-
ligi ile turizmde 6ne ¢cikmaktadir. Deniz turizmi, saglik
turizmi (medikal ve termal), is - fuar ve kongre turizmi
bastaolmakiizere alternatifturizmtiirlerinden de ciddi pay
alan Kocaeli'nin kiltir turizmi konusunda biiytik potan-
siyele ragmen yeterince gelismis olmadig1 goriilmektedir.
Spor turizmi konusunda ¢ok sayida aktivitenin yapildigi
Kocaelininbualanda 6l¢iilebiliristatistiklerin yetersizligi
nedeniyle net bir ¢ikarim yapilmas: mimkiin olmamakta-
dir. Bu nedenle bu alanda veri iiretiminin énemli oldugu

degerlendirilmektedir.

Turizm verilerianalizicalismasiile ortaya cikan tespitlerin
paydas degerlendirmeleri ile saglamalarinin yapilmasi ve
detaylisekilde nedenselliklerinin ortaya konmasi énemlidir.
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GIRIS

Kocaeliyapistitibariyle birden fazla baskin turistik niteligi
bulunan birildir. Belirli alanlara odaklanmak ve bu alanla-
ra 6zgin stratejiler gelistirmek turizm gelisimi agisindan
onemlidir. Benzer sekilde tema bazli yaklasim da yine te-
malara dayali stratejiler gelistirmek acisindan gereklidir.
Bu nedenle Kocaeli’de alt destinasyon belirleme ve tema
onceliklendirme caligmasi gerceklestirilmigtir.

KAPSAM

Calisma ilceler bazinda Kocaeli’nin idari sinirlarini ve il
genelinde potansiyeli bulunan ya da halihazirda yapilan

turizm tirlerini kapsamistir.
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METODOLOJi VE SISTEMATIK

Alt destinasyon belirleme siirecinde gesitli kriterler ta-

nimlanmigtir. Bukriterlereiliskin bilgi ve verilerin analizi

neticesinde az sayida ve ortak noktalarifazla olan alt desti-

nasyonlar belirlenmistir. Bu kriterler su sekildedir:

»

»

»

Cografi yakinlik,

Cografi esikler (deniz, dag, yerlesim siirekliligi vb.)
Mevcut siniflandirmalar (Dogu Marmara mikro bolgeleme
caligsmasi, Kocaeli Lojistik Master Plani vb.)

Turist sayilarindaki yogunlagmalar ve benzerlikler
Tirlerine gore turistik tesis yogunluklari

Tirlerine gore turistik degerlerin konumsal dagilimi
Paydaslarin degerlendirmeleri (miilakatlar ve sura ¢ikti-
lar1)

Oncelikli tema belirleme siirecinde nitel analize dayali bir

slire¢ yuritilmistiir. Paydaslarin, turistlerin Kocaeli’ne

gelis amaclarina yonelik degerlendirmeleri baz alinarak

cok sayida alternatif arasindan 6ncelikli goriilenler be-

lirlenmistir. Bu stirecte miilakatlar temeli tegkil etmistir.
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ALT DESTINASYONLAR

Master plan hazirlik stirecinde paydas degerlendirmeleri,
turizm verileri analizi ve literatiir taramasi caligmalari ne-
ticesinde 4 adet alt destinasyon tanimlanmistir. Busekilde
benzer karakteristige sahip yoreler icin ortak stratejiler
gelistirmek miimkiin olmaktadir.

SAMANLI DAGLARI ALT
DESTINASYONU

SamanliDaglarialt destinasyonu; Kartepe, Bagiskele, Golciik
veKaramiirsel’den olusanilin giiney kesimini ve yamaclar1
kapsamaktadir.

Kartepe, kigve dogaturizmibasta olmak{izereil genelinde

turizm faaliyetlerinin en yogun oldugu ilcedir. Doga turiz-
minin ¢ok sayida alt tiirii gergeklesmektedir. Kig sporlarinin

yani sira su sporlar1 ve macera sporlari yapilmaktadir.

Basiskele, doga turizmi ve termal turizm ile 6n plana
cikmaktadir. Ilcede kiiltiir ve yogun sekilde gastrono-
mi turizmi yapilmakta, futbol kamplar1 ve doga sporlar1
gerceklesmektedir.

Golciik, doga ve gastronomi turizmi ile termal turizm ve
kiiltiir —inanc turizmi faaliyetleri 6ne ¢cikmaktadir. Kirsal
turizm aktiviteleri de mevcuttur.

Karamiirsel, doga ve gastronomiturizmiile 6ne ¢ikmaktadir.
Denizturizminde belirlibir esik degere ulagmaistir. Kiiltiirel
degerlere dayali turizm yapilmaktadir. Kirsal turizm faali-
yetleri bulunmaktadir.

GEBZE ALT DESTINASYONU

Gebze alt destinasyonu; Gebze, Dilovasi, Cayirova ve Darica
ilcelerinden olusanilin istanbul’akomsukesiminde yer alan
kisim olarak tanimlanmistir.

Gebze, kiiltiir, doga, is ve endiistri turizmi ile gastronomi
vemedikal turizm agisindan 6ne ¢cikmaktadir. Kirsal kesim-
lerde yogun doga ve ekoturizm olanaklar1 bulunmaktadir.
Sehirotelciligi gelismis durumdadir. Kentsel ve sahil seridi
kullanimlari turizmde de degerlendirilmektedir.

Dilovasi, kiiltiir veinang turizmi olanaklariyla éne ¢ikmak-
tadir. Gastronomi turizmive sahile dayali turizm aktiviteleri
gerceklegtirilmektedir.

Cayirova, kentsel kullanimlaradayaliturizmfaaliyetlerinin
yapildig bir ilcedir.

Darica, kiiltiir, doga ve sahil seridine dayali turizm akti-
vitelerinin agirliga sahip oldugu bir ilcedir. Deniz turizmi
etkin olarak yapilmaktadir.

IZMIT ALT DESTINASYONU

Izmit Alt Destinasyonu; izmit, Derince ve Kérfezilcelerinden
olusan ilin merkezi yerlesimlerini ve ceperlerini kapsayan
kesimi olarak tanimlanmigtir.

izmit ilcesi; kilttr, tarih ve inang, spor, saglik (medikal),
gastronomi ve is-kongre-fuar turizmi ile 6ne ¢ikmaktadir.
Kirsal kesimlerde eko-turizm yapilmaktadir. Fuarcilik ve
is turizmi faaliyetleri yogunlagmistir. Yerel halkin kiiltii-
riine ait yoresel yiyecekler sunulmaktadir. Sehir otelciligi
agirliga sahiptir. Kent merkezi fonksiyonu ve kiltiir odagi
potansiyeline sahiptir.

Derince, kiiltlr turizmi ve sahil seridine dayal turizm
faaliyetlerine ev sahipligi yapmaktadir. Kirsal turizm ve
dogal alanlara dayali turizm faaliyetleri s6z konusudur.

Korfez, kiiltiir turizmi ve sahil seridine dayali turizm faali-
yetlerinin yogunlastigi bir ilcedir. Hereke bu acidan énem-
lidir. Kirsal turizm ve doga turizmiimkanlari mevcuttur.

KANDIRA ALT
DESTINASYONU

Kandira alt destinasyonu Kandira ilgesini kapsamaktadir.

Kandira ilgesinde doga turizmi, ekoturizm, spor turizmi,
gastronomi turizmi ve deniz turizmi faaliyetleri yogunlas-
maktadir. Kumsal ve kayalik alanlarda denizle etkilesim
yiiksektir. Sérf ve dalis sporlar1 yapilmaktadir. ilce gene-
linde tarimla entegre doga turizmi gelismektedir. Yoresel
irin cesitliligibakimindan zenginbirilgce gériinimiindedir.
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ONCELIKLIi TEMALAR

is, Kongre
ve Fuar

Turizmi ve

Endiistriyel

Spor ve Kis
Turizmi

Kiltiir, Tarih
ve Inang¢
Turizmi

Gastronomi
ve Yoresel
Degerler

Doga ve
Eko-Turizm

Kocaeli’de degerler analizi ve paydas degerlendirmeleri

siireclerinde 6ne ¢ikan 7 adet turizm temasi tespit edilmistir.

Her bir turizm temasinin birbiriyle olan iligkisi ve mekan-
sal dagilimlar1 Kocaeli Turizm Surasi’'nda katilimcilara
danigilmig ve dogru stratejilerin tasarimiicin temel tegkil

etmistir. Kocaeli'de;

» Doga ve Eko-Turizm

» Kiiltiir, Tarih ve Inang Turizmi

» Spor ve Kis Turizmi

» Saglik Turizmi

» Is, Kongre ve Fuar Turizmi ve Endiistriyel Turizm
» Gastronomi ve Yoresel Degerler

» Deniz Turizmi

Bu kapsamda 6ne ¢ikarilmistir.
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DEGERLENDIRME

Kocaeli ¢ok sayida turizm tiiriiniin yapildigi destinasyon-
larindan birisi gériiniimiindedir. Bu nedenle turizm tiirleri
arasindan onceliklendirme yapilmasi 6nemlidir. Benzer
sekildeilinfarklikisimlarindafarkliénceliklerkurgulanmasi
gerekmektedir. Buna yonelik de alt destinasyon ¢aligsmasi

gerceklestirilmistir.

Her bir alt destinasyonun 6ncelikli temalarla iliskilendi-
rilmesi saglanmis ve 6zgiin stratejilerin tasarlanmasiigin

althik olusturulmustur.

Samanli Daglari alt destinasyonunda doga turizmi ve eko-

turizm, spor ve kig turizmi, saghk turizmi ve gastronomi

Kocaeli Turizm Master Plani

Envanter ve Durum Analizi
Alt Destinasyonlar ve Oncelikli Temalar

Gebze kulttr, doga, is ve endustri
turizmi ile gastronomi ve medikal

turizmi 6nceliklendirilmistir.

Gebze alt destinasyonu; kiiltiir, tarih veinang turizmi, saglik
turizmi, gastonomi turizmi ve ve endiistri turizmi ile 6ne

cikarilan bir alt destinasyon olarak belirlenmistir.

Izmit alt destinasyonu; kiiltiir, tarih ve inang turizmi, spor
turizmi, saglik turizmi, gastronomiturizmiveig-kongre-fuar

turizmiile 6ne ¢ikarilmistir.

Kandira alt destinasyonu ise doga turizmi ve eko turizmin
yanisira spor turizmi, gastronomiturizmive deniz turizmi

ile ayristirilmigtir.

turizm acisindan éne ¢ikmaktadir:
Kirsal kesimlerde yogun doga ve
ekoturizm olanaklari bulunmaktadir.
Sehir otelciligi gelismis durumdadir.

yapmaktad Kirsal tunzm ve dogal
alanlara da al turizm faahyetlen s6z
! konusudun

b

@& - a» e a»
Kentsel ve sahil seridi kullanimlari ' ‘

turizmde de degerlendiriimektedir.

Dilovasi kultur ve inang¢ turizmi
olanaklariyla éne ¢ikmaktadir.
Gastronomi turizmi ve sahile
dayali turizm aktiviteleri
gerceklestirilmektedir.

Destinasyonu

o

Cayirova kentsel kullanimlara
dayalt turizm faaliyetlerinin yapildigi
bir ilgedir.

Gebze Al
|
é

Darica kultdr, e

doga ve sahil ' oya
seridine dayali '

turizm aktivite- Gebze

lerinin agirhga
sahip oldugu
bir ilcedir. Deniz
turizmi etkin
olarak
yapilmaktadir.

Kérfez kultur turizmi ve sahil seridine
dayali turizm faaliyetlerinin yogun&a,stnél
bir ilcedir. Hereke bu agldan Snemlidir. 7y
o Kirsal turizm ve doga tunzrru lmkahlan ;-
‘meveuttur, .

Karamiirsel doga ve gastronomi turizmi
ile 6ne cikmaktadir. Deniz turizminde
belirli bir esik degere ulasmistir. Ktlttrel
degerlere dayali turizm yapilmaktadir.

Kandira ilgesinde doga turizmi,
ekoturizm, spor turizmi, gastronomi
turizmi ve deniz turizmi faaliyetleri
yogunlasmaktadir. Kumsal ve kayalik
alanlarda denizle etkilesim yﬂksektir.
Sérf ve dalis sporlari yapilmaktadir.
ilce genelinde tarimla entegre doga
turizmi gelismektedir. Yoresel Urtin

i bakimindan zengin bir ilce
goruntmundedir.

AIt De masyonp'—‘\l
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izmit ilcesi kultur, tarih ve inang,
spor, saglk (medikal), gastronomi
ve is-kongre-fuar turizmi ile éne
cikmaktadir Kirsal kgsrmlerde eko-
turizm yapllmaktadlr Fuarclhk ve is
turizmi faallyetlen yogur:iiasrnlstlr
Yerel halkin kiltdrane ai yoresel
yiyecekler sunulmaktadir. Sehir
otelciligi agirliga sahiptir. Kent
merkezi fonksiyonu ve kulttr

zmit odagdi potansiyeline sahiptir.
- a» G - - e o Kartepe, kis ve doga turizmi basta
- = - s s olmak tzere il genelinde turizm
. faaliyetlerinin en yogun oldugu
ilcedir. Doga turizminin ¢ok sayida
artepe - e ‘ alt turt gerceklesmektedir. Kis

sporlarinin yani sira su sporlari ve
macera sporlari yapilmaktadir.

Oncelikli Turizm Temalari
@ Kiiltiir, Tarih ve inang Turizmi

@ Doga Turizmi ve Ekoturizm

Basiskele
onu
@ Spor ve Kis Turizmi
- a» a» @ Saglik Turizmi

Kirsal turizm faaliyetleri bulunmaktadir.
Golciik doga ve gastronomi turizmi

ile termal turizm ve KUltar - inang
turizmi faaliyetleri 6ne cikmaktadir.

Kirsal turizm aktiviteleri de mevcuttur.

Basiskele @6Ga turizmi ve termal turizm ile n @ Gastronomi Turizmi
plana aktadir. ilcede kiltur ve yogun sekilde
@estronomi turizmi yapilmakta, futbol kamplari

ve doga sporlari gerceklesmektedir.

is - Kongre - Fuar ve Endiistri Turizmi

@ Deniz Turizmi
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YONETICi OZETI

Kocaeli'nin bir turistik destinasyon olarak yerel halk
ile yerli ve yabanc: turistler nezdindeki durumunun
analizi icin kapsamli ve sistemli bir saha ¢alismasi siireci
gerceklestirilmistir. Calismayla Kocaeli Turizm Master
Planinave markakimligine yonelik girdiniteliginde bilgiler

edinilmesi amac¢lanmistir.

Halkin, Kocaeli ile ilgili algis1 ve turizmden beklentilerini

anlamak icin yapilan aragtirmada Kocaelililerin;

» Kocaeli'yi Tirkiye’nin baslica turizm destinasyonlar1
arasinda gordiigi,

» Kocaeli’ye gelen turistin is, ticaret ya da yatirim amacl
geldigini diisiindig,

» Kocaeli’yi daha dnce gormemis birisine sanayi kenti ola-
rak anlatma egiliminde olduklari,

» Sanayi kenti olarak tanimladiklari Kocaeli'yi turistik
destinasyon olarak gérmek istedikleri,

» Sanayi algisi ¢cikartildiginda Kocaeli'nin cografyasi, do-
gasi ve korfeziile andiklari,

» Kocaeli'nin baslica turistik degerinin Kartepe Kayak Mer-
kezi olarak gordiikleri,

» Kandira sahilleriile Magukiye ve Kartepe yamaclarinin,
kayak merkezinin ardindan 6ne ¢ikan diger turistik de-
gerler oldugunu disindigd,

» Ormanya’nin yeni ancak cok hizli markalagmis bir desti-
nasyon olarak 6rnek tegkil ettigini diistindigi,

» Kocaeli’nin éne ¢ikan temel yéresel tiriiniiniin pismaniye
olarak gordiikleri,

» Genelitibariyle Kocaeli’'nin dogal alanlarini ve sahillerini
turistik agidan 6nemli gordiikleri,

» Kocaeli’nin kiiltiir varliklarini turistik olarak 6n planda
gormedikleri,

» Sanayi altyapisinin turizm potansiyelinin éniine gectigi-
ni diistindiikleri.

» Kocaeli'nin turistik nitelikleri arasinda kig turizmi ile 6ne
ciktigini disindikleri,

» Kocaeli'nin aligveris olanaklarinin turistik olarak éne
ciktigini gozlemledikleri,

» Kocaeli'nin gece hayati ve eglence olanaklarinin kisitl:
oldugu degerlendirdikleri,

» Kocaeli’de turizme yonelik yerel mutfagin yeterli olgun-
lukta olmadigini degerlendirdikleri,

» Turistin Kocaeli'de yapabilecegi aktiviteler arasinda da
Kartepe’de kayak yapmak ilk sirada yer aldigini ve dogal
alanlarda kahvalti yapmanin bunu takip ettigini diisiin-
diikleri,

» Turizmin il ekonomisine katkisinin diisiik seviyede oldu-
gunu disiindikleri,

» Turizmin gelismesiicin bireysel ¢caba sarf edebilecekleri,

» Evpansiyonculugu konusunda girisimde bulunabilecek-
leri,

» Bogzamanlarinda sahillerde ve dogada zaman geg¢irdikle-
ri ve kadinlarin sahilde zaman gecirme konusunda daha
istekli oldugu,

» Denizden daha fazla yararlanilmasiniistedikleri,

» Kenticiulasimin gelistirilmesini bekledikleri,

» Kartepe’'nin uluslararasi bir kayak ve kongre merkezi
olmasini bekledikleri,

» Kocaeli’nin turizmde disa daha fazla agilmasini istedik-
leri,

» Ilin simgesi olarak pismaniyeyi, sanayiyi tasvir eden sim-
geleri, Izmit Saat Kulesi’ni gérdiikleri, bunlar haricinde de
cok sayida simgenin bulundugunu diistindiikleri,

anlasilmaktadir.

Tiirkiye genelinde Kocaeli'ninkonumlandirilmasinianlamak
veyerlituristnezdindebeklentileri derlemek tizere yapilan

arastirmada verli turistin;

» Tatil motivasyonlarinin basinda doga, dinlenme, 6zgiir-
lik ve huzur ilk siralarda yer aldigi,

» Dinlenmeye yonelik seyahat gerekcelerinin yani sira ak-
raba ve arkadaslarla vakit gecirmek ve eglenmeye yonelik
sebepleri 6ne ¢ikarttiklari,

» Yasilerledikce doga ve kalabaliktan uzaklasma arayisina
gectikleri,

» Gengyaglarda yeni deneyimleri yasama arayisinda daha
aktif olduklari,

» Ortayaglarda hobi ve kisisel beceri gelistirmeye odaklan-
digi,

» Turizm denince Tiirkiye’'de aklina ilk olarak Antalya’nin
geldigi,

» Turizmle birlikte en sik izmir, Mardin, Istanbul, Antalya
ve Mugla’y1 belirttikleri,
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Kocaeli’yi turistik destinasyonlar arasinda geri planda
bulduklari,

Kocaeli hakkinda yeterli diizeyde bilgi sahibi olmadigi,
Kocaeli'yi sanayi kavramiile 6zdeslestirdigi,

Kocaeli'de turistik olarak aklina ilk olarak Kartepe ve
Masgukiye’'nin geldigi,

Kocaeli’nin turistik degerleri arasinda ikincil olarak doga
ile suyun birlestigi kirsal turizm ve sahil kesimlerini 6ne
cikarttig,

Osman Gazi Kopriisi’'niin turistik bir deger oldugunu dii-
stindigi,

Kocaeli’nin zengin kiiltiirel degerleri ve termal kaynakla-
rin1 bilmedigi,

Kocaeli'nin turistik bir destinasyon olarak ayirici 6zelli-
ginin bulunmadigini, dahasi sanayi kimliginin bu nokta-
da da 6nde geldigini diisiindigd,

Kocaeli'yi diger destinasyonlardan ayiran 6zelliklerin
basinda korfezi ve cografi yapisini gordigi,

Kiiltiirel degerler, tarim, termal kaynaklar, erisilebilirlik
ve aragtirma altyapisini da yeterince bilmedigi,
Kocaeli'yi bilinmemesine karsin gitmek isteyecegi,
Kocaeli'ye gelmis olanlarin cevrelerine tavsiyede ¢ekin-
gen davrandigi,

Kocaeli'ye gelmis ise kis turizmi, erisilebilirlik, alisverig
olanaklari ve deniz-koy varligiile ilgili hemfikir oldugu,
Kocaeli'yi gormemis ise tarih ve kiiltiir destinasyonu ola-
rak duymadigi, gérdiikten sonra bu niteligini anladigi.
Kocaeli mutfagini ve eglence hayatini zayif gordigi,
Kocaeli'yi gormiis ise korfez, doga ve Kartepe’'nin turizm-
de 6n plana ¢ikarilmasini 6nerdigi,

Kocaeli'yi deniz ve ig turizminin gelisebilecegi bir alan
olarak gordiigi,

Kocaeli’de saglik turizmi ve wellness potansiyeli oldugu-
nu bilmedigi,

Kocaeli'ye gelmis ise Kocaeli hakkinda tanidiklarindan
ve internet ile sosyal medyadan bilgi sahibi oldugu.
Kocaeli'ye gelmis ise cogunlugunun yakinlariyla zaman
gecirmek icin geldigi,

Varsa Kocaeli'ye sahsi araci ile gelmeyi tercih ettigi,
Kartepe ve cevresini, Izmit Kérfezi sahillerini, Kandira
sahilleri ve koylarini ve Sapanca Goli kiyisini ziyaret
ettigi,

Kiltir varliklarinin Kocaeli iginde ilgi cekmede geride
kaldigini diistindigi,

Kocaeli’yi ziyaret ettikten sonra memnun ayrildigi,
Kocaeli'ye gelmis ise biiyiik oranda iist-orta gelir grubun-
da oldugu

anlasilmaktadir.

Yabanci turistin Kocaeli hakkindaki diisiincelerini almak,

bilgi diizeyini 6l¢mek ve deneyimini degerlendirmek tizere

yapilan arastirmada yabancilarin;

»

»

»

»

»

Tirkiye genelinde en sik Ege ve Akdeniz sahillerini tercih
ettigi,

Kocaeli'yi cevresindeki Istanbul, Bursa ve Sakarya'ya
gore daha az bildigi,

Tirkiye’'nin dogal glizellikleriile 6ne ¢iktigin1 diistindiigd,
Tiirkiye'nin macera turizmindeki 6nemini vurguladig,
Tirkiye’'nin etkinlik ve festivaller ile outdoor ve kamp
konularinda zayif kaldigi,

Biiyiik cogunlugunun tavsiye lizerine destinasyon tercihi
yapma egiliminde oldugu,

Seyahat acentelerinin programlari ve internet ile gezi
bloglari ve sosyal medya da 6ne ¢ikan destinasyon secimi
araclarioldugu,

Dogrudan miisteriye yonelik fuarlar, basili materyal ve
kamu tarafindan yapilan tanitimlarin tercihinde etkisi-
nin disik kaldigi,

Agirlikli olarak aile, akraba ya da arkadaslariile seyahat
ettikleri,

Uygun fiyatlarin ideal destinasyon icin en 6nemli bilege-
ni olarak gordiikleri,

Favori turizm destinasyonlarinin Tiirkiye ve Tiirkiye’nin
benzer iklim kusaklarinda yer alan iilkeler oldugu,
Cogunlukla Kocaeli'yi bilmedikleri ve Kocaeli’de ¢cok nadir
olarak bulunduklari,

Aralarinda Kocaeli'yi duymamis olup Izmit’i bilen bir
grubun varlig,

Kocaeli’de bulunmus ise memnun ayrildiklari ve tekrar
gelebileceklerini belirttikleri,

Aralarinda Kocaeli’ye gelmis olanlarda egitim diizeyi en
yiiksek grup Almanlar basta olmak iizere Avrupalilar,
teknik diizeyde egitime sahip grupta Giiney Koreliler ve
ortadgretim diizeyinde ise Orta Dogulular’in yogunlastigi,
Kocaeli’de bulunmus ve Avrupaliise biiyiik ihtimalle
diizenli veya diizensiz olarak ticretli islerde calisan ya

da Orta Dogulu ise diizenli bir igte calismay1p sabit geliri
oldugu,

Giliney Koreli ise agirlikli olarak teknik eleman, Avrupali
ve Amerikaliise hizmet sektdrii calisani oldugu,

ideal destinasyonda dogal giizellikler ve tarih ile kiiltiirii
ilk sirada gordiikleri,

Kocaeli’de bulunmus ise biiyiik ihtimalle Istanbul’da da
bulunmus oldugu,

Kocaeli’de bulunmus ise Sakarya’ya da biiyiik ihtimalle
gecmis oldugu,



Kocaeli hakkinda temel bilgi kaynaginin seyahat acente-
lerinin programlari ve tavsiyeler oldugu,

Kocaeli'yi dogal giizellikleri ve tur paketlerinin sundukla-
riicin tercih ettigi,

Gelmeden 6nce Kocaeli'nin dogal giizellikler destinasyo-
nu oldugunu diisindiigi, geldikten sonra kiiltiiri ve tari-
hini de daha net gordigii,

Cogunun kayak merkezinin ve sahillerin varligini sonra-
dan fark ettigi,

Kocaeli'nin yerel mutfagi ve termal kaynaklarini bilme-
digi,

Tamamina yakininin Kartepe — Masukiye yoresini ziyaret
ettigi,

Yuvacik ve Serindere, Sapanca Goli kiyisi ve Ormanya’y1
da biiyiik ihtimalle ziyaret etmig oldugu,

Kocaeli halkini misafirperver, iklimini ve peyzajini giizel
buldugu ve kendini giivende hissettigi,

Biiyiik ihtimalle Kocaeli’ye tekrar gelecekleri ve Kocae-
li'yi tavsiye edecekleri,

anlasilmaktadir.

“Kocaeli Alg1 Arastirmas1” ¢alismasi genelinde yapilan

tespitlerrapor genelinde yer aldi. Sahadan edinilen bilgiler

Kocaeli Turizm Master Planinin farkli asamalari icin de

onemli girdiler tegkil etmektedir.
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GIRIS

Turizme yo6nelik dogru stratejileri gelistirmek ve marka
kimliginitutarli sekilde tasarlamakicin dogruvekapsaml
tespitlere dayanan bir siirecin énemli bileseni olarak
insanlarinalgivebeklentilerinin 6l¢iimi hedeflenmistir. Bu
cercevede; Kocaeli halkinin, Tiirkiye genelindeki potansiyel
icturistlerin ve yabanci turistlerin degerlendirmelerinden

olusan vebirbiriylebiitiinleyicinitelikte bir dizi anket stireci
yurdtilmistir.

NihaihedefiKocaeli Turizm Master Planina ve Kocaelimarka
kimliginin sekillenmesine girdi saglamak olan “Kocaeli Alg1
Arastirmasi” siirecinde zamanive kaynaklarietkinkullanan,
Covid-19 salgini kaynakli kisitlamalarin neden oldugu
olumsuzluklari minimize eden ve miimkiin olan en detayl
sekilde analize olanak saglayacak bir siire¢ kurgulanmasi
oncelikli gorilmusgtir.

METODOLOJi VE SISTEMATIK

“Kocaeli Alg1 Arastirmas1” ¢calismasi olarak tanimlanan
siirece yonelik olarak bir dizi 6n hazirhik asamasi
gerceklestirilmistir. On hazirlik siirecinde arastirma
yontemi ve sistemi kurgulanmig, bu yontem miizakere
edilmis vemutabik kalinan yontemicin 6rneklem se¢imive
anket tasarimsiirecleri gerceklestirilmistir. Anket tasarim
stireci 6ncesinde Kocaeli'nin turistik degerleri, Kocaeli'deki
turistik aktiviteler ve alt destinasyonlar degerlendirilmis
ve anketin miimkiin oldugunca katilimcilarin yanitlarini
ongorecek ve gerektiginde 6n bilgilendirmeyi yapabilecek
sekildekurgulanmasisaglanmistir. Sorular Kocaeli'dekiilgili
paydaglarla birlikte miizakere edilerek son halini almig ve
uygulama asamasina gecilmistir. Uygulama agsamasinda
saha ekiplerinin secimi ve gerekli egitimleri almalari
saglanmis ve anketlerin doldurulmasiistenen mekanlarin
planlanmasi yapilmistir. Alinan yanitlarolasi yazimyada
ifade yanligliklarindan arindirilmak tizere veri temizleme
islemine alinmig ve SPSS yazilimina islenmistir. Yazilim
ile her bir yanit 6zelinde analiz gerceklestirilmis ve farkl

Bucercevede “Kocaeli Algi Aragtirmasi” stireci tamamlanmis
ve analizlerde kullanilabilecek tespitleri icerir halde rapor
haline getirilmistir.

KAPSAM

Arastirma, dort farkli kitleye yonelik olarak tasarlanmig
olup bu kitlelerden edinilen bilgilerin kendi i¢lerinde
ve birbirleriyle sistemli bir sekilde karsilastirilmasini
kapsamaktadir. Bu kitleler;

» Kocaeli halki (549 kisi),

» Tirkiye geneli potansiyel i¢ turistler (1.567 kisi),

» Tiurkiye’'nin farkli destinasyonlarinda ve Kocaeli’de bulu-
nan yabanci turistler (245 kisi),

olmak {izere toplam 2.361kisilik bir 6rneklemden olugsmustur.

anketlere verilen farkli yanitlarla birlikte ileri analizleri
gerceklestirilmigtir. Bustire¢ teknik ekip tarafindan analizle
sonlandirilmis ve bu analizlere dayali yorumlar uzman
goriigleriyle birlikte gerceklestirilmigtir.

Arastirmaya konu 4 farkli kitleye yonelik olarak;

» Kisilik 6zellikleri,

» Seyahat tercihleri ve bir destinasyondan beklentileri,
» Kocaelialgisi,

» Kocaeli bilgisi ve deneyimi

temalarinda sorular yoneltilmistir. Bu sorulara verilen
yanitlarin veri temizleme sonrasinda istatistiki analiz
yontemlerine tabitutulmasive yorumlanmalariile Kocaeli
icin turizm ve markalagma siirecini yénlendirebilecek
nitelikte ¢cikarimlara ulasilmistir. Bu ¢ikarimlarin her biri
soruveKkitle 6zelinde tespitler vermesinin yanisirabirbirleri
ilebirlikte ele alinarak strateji girdisiniteliginde ¢cikarimlara

konu edilmigtir.

Yontem ve Anket Anallz ve Yorumlama ve
Orneklem Seg"m e UyQUIamaSI Degerlendlrme

+ Hedefin Belirlenmesis Orneklem Segimi
* Yéntem Tasarimi « Orneklemin

* Turistik Degerlerin,

« Saha Ekibinin
Kocaeli'deki Turistik Olusturulmasi ve

 Veri Temizleme
« Veri Tabani

« Arastirma Ciktilar
Taslak Raporu ve

« Yéntemin Miizakeresi Aktivitelerin ve Alt Egitimi Olusturulmasi SPSS Ciktilari
Miizakeresi Destinasyonlarin . Anketlerin * Anket Yanitlarinin = Kocaeli Alg
Incelenmesi Uygulanmasi ve Katilmcilarin Arastirmasi Raporu

* Taslak Sorularin
Hazirlanmasi

* Sorularin
Muzakeresi

Kontrolu
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KOCAEL|I HALKININ
ALGIS| VE BEKLENTILERI

Kocaeli'deikamet edenlerin Kocaeli ve Kocaeli'nin turistik
degerlerine iligkin algisi ile bilgi diizeyini tespit etmek
ve turizmden beklentilerini analiz etmek tizere 3 bolim

ve 22 sorudan olugan bir anket diizenlenmistir. 2021 y1l1

Nisanayinda yiiz yiize gérisme yontemiyle diizenlenen ve
mekéansal dagilimda niifus oranlarina dikkat edilen anket
549kisiile yapilmig, buanketlerin 500 adedianalize uygun

olarak doldurulmus ve calismaya girdi olarak kullanilmaigtir.

KATILIMCI PROFiLIi VE ORNEKLEM

Tablo 1 Anket Katilimcilarinin Sosyo-demografik Ozelliklerine Gore Dagilim1

| DEGISKENLER N %
. 18 yas ve alt1 44 8.7
19-24 145 29.0
25-30 62 12.4
Yas 31-36 52 10.5
(£SS, 33.70+13.66) 37-42 63 12.6
43-48 45 8.9
49-54 38 7.6
55 yas ve ustil 51 10.2
Kadin 151 30.3
Cinsiyet
Erkek 349 69.7
Basiskele 28 5.7
Cayirova 36 7.2
Darica 51 10.2
Derince 33 6.5
Dilovasi 11 2.2
. Gebze 99 19.8
Yasanilan Ilce
Golcik 39 7.8
[zmit 98 19.6
Kandira 15 3.1
Karamiirsel 12 2.4
Kartepe 35 7.0
Korfez 43 8.5
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| DEGISKENLER ‘N L%
Okula Gitmedi/ ilkégretim Terk 4 0.9
[Ikégretim Mezunu (5 ya da 8 yillik) 92 18.3
Lise Mezunu (Meslek Lisesi Dahil) 181 36.4
En Son Bitirilen Okul Yiiksekokul (On lisans) Mezunu 31 6.1
Universite (Lisans) Mezunu 69 13.7
Lisansiistii Mezunu 5 1.1
Ogrenci (Ogrenimi Devam Ediyor) 118 23.5
Emekli, su an ¢aligiyor 27 5.4
Emekli, su an caligmiyor 18 3.5
Calisma Durumu Gelir getiren bir isi yok, ¢aligmiyor 158 31.6
Maas ya da ticret karsilig1 calisiyor 175 35.1
Kendi hesabina calisiyor 122 24.4
Issiz-su an calismiyor-ek gelir yok, yardim alryor 14 2.8
Issiz-su an calismiyor-diizenli ek gelir var 21 4.1
Ev kadini-ek gelir yok, yardim aliyor 8] 0.7
Ev kadini-diizenli ek gelir var 12 2.4
Ogrenci 120 24.0
Isci/hizmetli-parca basiisi olan (yevmiye) 16 585
Isci/hizmetli-diizenli isi olan (maas) 135 27.0
Ustabasi/kalfa-kendine bagliisci calisan 8 1.5
Yonetici olmayan memur/teknik eleman/uzman vs. 10 2.0
Meslek Yénetici (1-5 caligani olan) 10 2.0
Yonetici (11-20 ¢alisani olan) 2 0.4
Ucretli nitelikli uzman (avukat, doktor, mimar, mithendis vs.) 10 2.0
Ciftci (kendi basina/ailesiyle ¢aligan) 1 0.2
Seyyar-Kendi isi (freelance dahil), dikkanda hizmet vermiyor 1 0.2
Tek basina ¢alisan, diitkkan sahibi, esnaf (taksi soforii dahil) 84 16.8
Isyeri sahibi-1-5¢calisanli (Tic, Tarim, imalat) 41 8.3
Serbest nitelikli uzman (avukat, miihendis, mali miisavir, bilgisayar 7 13
yazilimcisi vs.)
Diger 5 1.1
Evli 237 47.5
Bekar 252 50.3
Medeni Durum
Dul 5 0.7
Bosanmis 8 1.5
Toplam 500 100.0




Anket uygulamasinda yas gruplarina ve cinsiyete gore
dagilima dikkat edilmis, drneklemin profili uyumlu
olarak katilanlar arasinda gengler ve erkekler cogunlukta

olmuslardir. Katilimcilarin yaslarina gére dagilimlar:

incelendiginde; katilimcilarin %8,7’sinin 18 yas ve alti,

%29’unun 19-24 yas araliginda, %12,4’intin 25-30 yas
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araliginda, %10,5’inin 31-36 yas araliginda, %12,6’sinin
37-42 yas araliginda, %8,9’'unun 43-48 yas araliginda,
%7,6’s1n1n 49-54 yas araliginda ve %10,2’sinin ise 55 yas
velstil oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin cinsiyetlerine
gore dagilimiincelendiginde; %30,3’iniin kadin, 69.7’sinin
erkek oldugu goriilmektedir.

Sekil 2 Katilimcilarin Yaglarina ve Cinsiyetlerine Gére Dagilimi

35,00%

30.00% 29,00%
» ‘o

25,00%

20,00%

15,00% 12,40% 12,60%

10,40% o 10,20%
1 I I I gyi/o 1 I

18yas 19-24 25-30 31-36 37-42 43-48 49-54 55yas
ve alt ve Usti

10.00%
5,00%

0,00%

Anketlerilcelerinniifuslarinaoranli sekilde mekansal
dagilimadikkat edilerek uygulanmigtir. Katilimcilarin
%?5,7’si Basiskele, %7,2’si Cay1irova, %10,2’si Darica, %6.5’i

Sekil 3 Katilimcilarin ikamet Ettikleri ficelere Gére Dagilim1

25,0%
20,0% 19.7%
,U7
15,0%
10,8%
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mlige Niifusunun il Niifusuna Orani

Ankete farkli egitim seviyelerinden kigilerin katilimi
saglanmistir. Katilimcilarin %0,9’u okula gitmeyenyada
ilkogretim terk, %18,3’1 ilkgretim mezunu, %36,4’1 lise

mKadin

m Erkek

Derince, %2,2’si Dilovasi, %19,8’i Gebze, %7,8’1i Golcik,
%19,6’s1 Izmit, %3,1’i Kandira, %2,4’{ Karamiirsel, %7’si
Kartepe ve %8,5’i Korfez ilgelerindendir.

18,39
% %
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®m Anket Orani

mezunu, %6,1’i yiiksekokul mezunu, %13,7’si tiniversite

mezunu, %1,1’ilisansiistiimezunu ve %23,5’iise 6grencidir.
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Sekil4 Katilimcilarin Son Bitirdikleri Okula Gére Dagilim1

40,00% 36,40%
35,00%
0,

20,00;) 23,60%

5,00% 18,40%
20,00% 13,80%
15,00% :
10,00% 6,20%

5,00% 0,80% 1,00%

0’00% — - —

Okula Gitmedi/ ilkégretim Lise Mezunu  Yuksekokul Universite Lisansustu Ogrenci
lIkdgretim Mezunu (5 ya (Meslik Lisesi (Onlisans) (Lisans) Mezunu (Ogrenimi
Terk da 8 yillik) Dahil) Mezunu Mezunu Devam Ediyor)

Orneklem calisma durumlarina gére dagitilmistir. Katilimcilarin calisma durumlarina gore dagilimiincelendiginde;
%S5,4’tinlin emekli olup ¢calismakta olan, %3,5’inin emekli olup calismayan, %31,6’sin1in gelir getiren bir isi bulunmayan,

%35,I'ininmaagyadaiicretkarsiligi calismakta olan ve %24,4’iinlin kendi hesabina caliganlardan olustugu gértilmektedir.

Sekil 5 Katilimcilarin Calisma Durumlarina Gére Dagilimi

40,00%
35,00%
35,00% 31,60%
30,00%
25 00% 24,40%
s (]
20,00%
15,00%
10,00%
’ 5,40% ,
5,00% - 3,40%
0,00% [
Emekli, su ancalisiyor Emekli, su an Gelir getiren bir isi Maas yada Ucret Kendi hesabina
galismiyor yok, calismiyor karsihgi calhsiyor caligiyor

Anketekatilanlardamaaslicaligsanlar, esnaf ve 6grenciler cogunluktadir. Katilimcilarin mesleklerine gére dagilimi
incelendiginde; %24’iniin 6grenci, %27’sininis¢i/hizmetli-diizenliisi olan (maas), %16,8’inin tek basina caligsan, diikkan
sahibi, esnaf oldugu goriilmektedir.



Sekil 6 Katilimcilarin Mesleklerine Gére Dagilim1

99

Isgi/hizmetli-diizenli isi olan (maas)

27,00%

Ogrenci

24,00%

Tek basina calisan, dikkan sahibi, esnaf (taksi soford ...

16,80%

isyeri sahibi-1-5 galiganli (Tic, Tarim, imalat) = ———— 8 20%

issiz-su an galismiyor-diizenli ek gelir var s 4 20%
isci/hizmetli-parga basi isi olan (yevmiye) = 3 20%
Issiz-su an galismiyor-ek gelir yok, yardim aliyor == 2 80%
Ev kadini-dizenli ek gelir var w2 40%

Ucretli nitelikli uzman (avukat, doktor, mimar, .. === 2,00%
Yonetici (1-5 galisani olan) w2 00%
Ydnetici olmayan memur/teknik eleman/uzman vs. msm  2.00%
Ustabasi/kalfa-kendine bagli is¢i calisan === 1,60%
Serbest nitelikli uzman (avukat, mihendis, mali .. == 1,40%
Diger == 1,00%
Ev kadini-ek gelir yok, yardim aliyor = 0,60%

Yonetici (11-20 ¢alisani olan) =

Seyyar-Kendi isi (freelance dahil), diikkanda hizmet .. 1
Ciftci (kendi basina/ailesiyle galisan)

0,00%

0,40%
0,20%
0,20%

5,00%  10,00%

15,00% 20,00% 25,00% 30,00%

Katilimcilar arasinda evli ve bekar olanlar esit durumdadir. Katilimcilarin medeni durumlarina goére dagilimi

incelendiginde; %47,5’inin evli, %50,3’iniin bekar, %0,7’sinin dul ve %1,5’inin boganmis oldugu goriilmektedir.

Sekil 7 Katilimcilarin Medeni Durumlarina Gére Dagilimi

60,00%

50,40%

50,00% 47,40%

40,00%

30,00%

20,00%

10,00%

0,00%
Evli Bekar

0,60% 1,60%
— I
Dul Bosanmis

Kocaeli’ye yonelik degerlendirmelerin kisilik tiirlerine gére durumunu analiz etmek iizere kisisel 6zelliklere

yonelik sorular yoneltilmistir. Katilimcilara kisilik 6zelliklerine yonelik sorular yoneltilmis, alinan yanitlar Kocaeli

algisi, Kocaeli bilgisi ve Kocaeli turizminden beklentilere iligkin sorularla birlikte analiz edilmigtir.
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Tablo 2 Anket Katilimcilarinin Kisisel Ozelliklere Ait ifadelere Verdikleri Yanitlara Gére Dagilim1

{ TAMAMEN :  KISMEN BiRAZ ' KARARSIZIM BiRAZ i KISMEN TAMAMEN
{ KATILMIYORUM { KATILMIYORUM : KATILMIYORUM ' i KATILIYORUM : KATILIYORUM : KATILIYORUM
PN % N % N % | N % N % N % N %
Disa doniik,
. . 25 5.0 38 6.6 17 3.4 29 5.8 69 13.8 125 25.0 202 40.4
istekli
Elestirel, kavgaci 114 22.8 76 15.2 46 9.2 36 7.2 84 16.8 58 11.6 86 17.2
SALING 10 20 15 3.0 7 14 14 | 28 69 . 138 108 . 21.6 . 277 554
0z-disiplinli
Kaygili, kolaylikla
hayal kirikligina 98 19.6 108 21.6 47 9.4 40 8.0 71 14.2 54 10.8 82 16.4
ugrayan
MENE R 88 176 . 93 186 . 32 64 . 37 . 74 : 78 156 . 71 . 142 = 101 : 20.2
acik, kompleks
Cekingen, sessiz 211 : 42.2 113 22.6 36 7.2 38 7.6 46 9.2 29 5.8 27 5.4
Sempatik, sicak 13 2.6 13 2.6 17 3.4 34 6.8 71 14.2 118 23.6 234 46.8
D 182 364 0 8 174 . 40 | 80 . 31 | 62 | 62 124 37 | 74 @ 61 @ 122
dikkatsiz
SELEI, G EALEE 58 116 : 34 | 68 | 26 | 52 i 40 : 80 : 78 | 156 @ 123 | 246 @ 141 | 28.2
olarak dengeli
Geleneksel 78 15.6 39 7.8 26 5.2 38 7.6 63 12.6 99 19.8 157 31.4

Katilimcilar arasinda ¢ekingen - sessiz, daginik -
dikkatsiz, kaygili - kolay hayal kirikligina ugrayan,
elestirel -kavgaci kisilikler 6ne ¢itkmigtir. Seceneklere
tamamen, kismen ya da biraz katildiginisdyleyenlere gore

katilimcilar siralandiginda ¢ekingen - sessiz, daginik

-dikkatsiz, kaygili-kolay hayal kirikliginaugrayan, elestirel
—-kavgacikigilikler 6n plandadir. Buna kargin giivenilir - 6z-
disiplinli, sempatik-sicak, disa doniik—isteklikigilikler en

nadir rastlananlar olmustur.

Sekil 8 Anket Katilimcilarinin Kisisel Ozelliklere Ait ifadelere Verdikleri Yanitlara Gore Dagilimi

Cekingen, sessiz
Daginik, dikkatsiz
Kaygih, kolaylikla hayal kirikligina ugrayan

Elestirel, kavgaci

Yeni yasantilara agik, kompleks I
Geleneksel I
Sakin, duygusal olarak dengeli I
Disa donuk, istekli
Sempatik, sicak I
Guvenilir, 6z-disiplinli I
0 100 200 300 400 500 600

® Tamamen katiimiyorum m Kismen katiimiyorum

m Kararsizim

Tamamen katiliyorum

u Biraz Katiliyorum

m Biraz katilmiyorum

Kismen katiliyorum



Soruya verilen yanitlarda;

» “Diga doniik, istekli” ifadesinin dagilimiincelendiginde;
%5’inin tamamen katilmiyorum, %6,6’sinin kismen katil-
miyorum, %3,4’iinlin biraz katilmiyorum, %5,8’inin ka-
rarsizim, %13,8’inin biraz katiliyorum, %25’inin kismen
katiliyorum ve %40,4’iniin tamamen katiliyorum oldugu,

¥

“Elestirel, kavgac1” ifadesinin dagilimi incelendiginde;
%22,8’inin tamamen katilmiyorum, %15,2’sinin kismen
katilmiyorum, %9,2’sinin biraz katilmiyorum, %7,2’sinin
kararsizim, %16,8’inin biraz katiliyorum, %11,6’sinin
kismen katiliyorum ve %17,2’sinin tamamen katiliyorum
oldugu,

“Givenilir, 6z-disiplinli” ifadesinin dagilimiincelendigin-

¥

de; %2’sinin tamamen katilmiyorum, %3’iintin kismen
katilmiyorum, %1,4’{in{in biraz katilmiyorum, %2,8’inin
kararsizim, %13,8’inin biraz katiliyorum, %21,6’sinin
kismen katiliyorum ve %55,4’tintin tamamen katiliyorum

oldugu,

3

“Kaygils, kolaylikla hayal kirikligina ugrayan” ifadesinin
dagilimiincelendiginde; %19,6’sinin tamamen katilmiyo-
rum, %21,6’sinin kismen katilmiyorum, %9,4’iniin biraz
katilmiyorum, %8’inin kararsizim, %14,2’sinin biraz kati-
liyorum, %10,8’inin kismen katiliyorum ve %16,4inin
tamamen katiliyorum oldugu,

» “Yeniyasantilara acik, kompleks” ifadesinin dagilimiince-

lendiginde; %17,6’sinin tamamen katilmiyorum, %18,6’s1-

nin kismen katilmiyorum, %6,4’iniin biraz katilmiyorum,

%7,4’tinlin kararsizim, %15,6’sin1in biraz katiliyorum,

%14,2’sinin kismen katiliyorum ve %20,2’sinin tamamen

katiliyorum oldugu,

»

»

»

¥

»

¥

»

¥

101

“Cekingen, sessiz” ifadesinin dagilimiincelendiginde;
%42,2’sinin tamamen katilmiyorum, %22,6’sinin kismen
katilmiyorum, %7,2’sinin biraz katilmiyorum, %7,6’s1-
nin kararsizim, %9,2’sinin biraz katiliyorum, %5,8’inin
kismen katiliyorum ve %5,4 inlin tamamen katiliyorum
oldugu,

“Sempatik, sicak” ifadesinin dagilimiincelendiginde;
%2,6’sinin tamamen katilmiyorum, %2,6’sinin kismen
katilmiyorum, %3,4’inlin biraz katilmiyorum, %6,8’inin
kararsizim, %14,2’sinin biraz katiliyorum, %23,6’sin1n
kismen katiliyorum ve %46,8’inin tamamen katiliyorum
oldugu,

“Daginik, dikkatsiz” ifadesinin dagilimiincelendiginde;
%36,4’inlin tamamen katilmiyorum, %17,4’iinin kismen
katilmiyorum, %8’inin biraz katilmiyorum, %6,2’sinin
kararsizim, %12,4’iniin biraz katiliyorum, %7,4’inin
kismen katiliyorum ve %12,2’sinin tamamen katiliyorum
oldugu,

“Sakin, duygusal olarak dengeli” ifadesinin dagilimi
incelendiginde; %11,6’sinin tamamen katilmiyorum,
%6,8’inin kismen katilmiyorum, %5,2’sinin biraz katilmi-
yorum, %8’inin kararsizim, %15,6’sin1n biraz katiliyorum,
%24,6’s1in1in kismen katiliyorum ve %28,2’sinin tamamen
katiliyorum oldugu,

“Geleneksel” ifadesinin dagilimiincelendiginde; %15,6’s1-
nin tamamen katilmiyorum, %7,8’inin kismen katilmi-
yorum, %5,2’sinin biraz katilmiyorum, %7,6’sinin karar-
s1zim, %12,6’sinin biraz katiliyorum, %19,8’inin kismen

katiliyorum ve %31,4’iinlin tamamen katiliyorum oldugu

gortilmektedir.
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HALKIN KOCAELI BIiLGIiSi VE ALGISI

Kocaeli’deikametedenlerinKocaelive Kocaeli'nindegerlerine  sorulmus, alinanyanitlardogrudan veileridiizey analizlerde
yonelik bilgidiizeyinive algisini 6l¢mek ve stratejileregirdi ~ degerlendirilmistir.

saglayacak bulgulara ulagsmak {izere olusturulmus 5 soru

Tablo 3 Anket Katilimcilarinin Kocaeli Bilgisi ve Algisina Yonelik Temel Degerlendirmeleri

| DEGISKENLER ‘N L%
1-20 260 52.1
Sizce yerli turizm destinasyonlari arasinda Kocaeli
kaginci sirada gelmekte? 21-40 9 198
(+SS, 29.69+22.58) 41-60 7 155
61 ve tistil 64 12.6
Yenilik-eglenmek 13 2.6
Kagis-dinlenmek 60 12.0
Aile-es-arkadasimla vakit gecirmek 42 8.5
Ozgiir olmak 5 1.1
Dogayi1yasamak 84 16.8
Yeni seyler 6grenmek, kiiltiirleri tatmak 14 2.8
Heyecan-kesfetmek 8 1.5
Sizce Kocaeli’yi ziyaret eden turistlerin temel Hobi-kisisel beceri gelistirmek 5 11
amac1nedir? (Tek cevap isaretleyiniz) is, ticaret veya yatirim yapmak 230 46.0
Huzur-hayata yeni bir bakis agis1 kazanmak 2 0.4
Kalabaliktan uzak olmak 13 2.6
Nostalji-an1 tazelemek 1 0.2
Romantizm 1 0.2
Kampcilik veya karavan 11 2.2
Gastronomi(yeme-igme) 1 0.2
Diger 10 1.7
Kiiltiirel Zenginlikler Kenti 4 0.9
Dogal Giizellikler Kenti 66 13.3
Termal Sular ve Sifa Kenti 1 0.2
Yoresel Yemekleriyle Unlii Bir Kent 2 0.4
Kocaeli’yi daha 6nce gormemis birine nasil Kayak Merkezi 37 7.4
anlatirsiniz? Sahil ve Deniz Kenti 73 14.4
(Tek cevap isaretleyiniz) Macera ve Sportif Faaliyetler Merkezi 1 0.2
Gecis Rotas1 34 6.8
Sanayi Kenti 257 51.4
Liman Kenti 9 1.7
Diger 16 5o
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{ DEGISKENLER ‘N ‘%
Onemli bir turistik destinasyon 156 31.2
Onemli bir sanayi merkezi 69 13.7
K 1i hakk g 1 -
ocaelina 1nd'a sag‘/acaglm senaryolardan Onemli bir temiz iretim kenti 117 25,3
olmasini en ¢ok isterim
Onemli bir bilim ve ar-ge kenti 111 22.2
Ornek alinacak bir modern tarim kenti 47 9.6
Onemli bir turistik destinasyon 48 9.6
Onemli bir sanayi merkezi 284 56.9
K li hakkind g lard >
ocaeliha m. a sz?yacaglm senaryotarcan : Onemli bir temiz Giretim kenti 21 4.1
olmasini en azisterim :
Onemli bir bilim ve ar-ge kenti 16 3.3
Ornek alinacak bir modern tarim kenti 131 26.1
Toplam 500 100.0

Kocaeli halki Kocaeli'yi Tiirkiye’nin baslica turizm

destinasyonlar1 arasinda gormektedir. Yerli turizm

destinasyonlari arasinda Kocaeli’'nin yerini anlamaya  verdigi gérilmektedir.

yonelik soruya verilen yanit dagilimi incelendiginde;

Sekil 9 Yerli Turizm Destinasyonlarinda Kocaeli’'nin Goériildiigii Yer

60,00%
52,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%

10,00%

0,00%
20 ve alti

Kocaelililer, Kocaeli’ye gelen turistin is, ticaret ya da
yatirim amacl geldigini diisiinmektedir. Kocaeli’yi

ziyaretedenturistlerintemel gelisamacinailigskin yoneltilen

19,80%

. 5

61 ve Ustl

21-40 41-60

sorulara alinan yanitlarda %46 ile is, ticaret veya yatirim  gostermektedir.

yapmak yaniti ilk sirada gelmektedir. Bu yanit1 %16,8

12,60%

katilimcilarin %52,1’inin 1-20 arasi, %19,8’inin 21-40 arasi,

%15,5’inin 41-60 aras1 ve %12,6’sinin 61 ve iistii cevabini

ile dogay1 yasamak ve %12 ile kacis — dinlenmek takip
etmektedir. Budurum Kocaelililerde Kocaeli'ninig ve doga

turizmi destinasyonu kimliginin 6n planda yer aldigini
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Sekil 10 Kocaeli’'nin Ziyaret Edilme Nedenlerine iliskin Yanitlar

s, ticaret veya yatinmyapmak

46,00%

Dogayi yagsamak

Kagis-dinlenmek

Aile-es-arkadasimla vakit gegirmek
Yeni seyler 6grenmek, kiltirder tatmak
Kalabaliktan uzak olmak
Yenilik-eglenmek

Kampcilik veya karavan

Diger

Heyecan-kesfetmek

Hobikisisel beceri gelistimmek

Ozgiir olmak

Huzur-hayata yeni bir bakis agisi kazanmak
Gastronomi(yeme-igme)

Romantizm

Nostalji-ani tazelemek

—2,80%
= 2.60%
= 2.60%
= 220%
== 1,80%
= 1,60%
= 1,00%
= 1,00%
1 0,40%
1 0,20%
I 0,20%
1 0,20%

16,80%

] 12‘00%

0,00% 5,00% 10,00%15,00%20,00%25,00%30,00%35,00%40,00%45,00%50,00%

Kocaelililer, Kocaeli’yi daha 6nce gormemis birisine
sanayi kenti olarak anlatma egilimindedir. Kocaeli'yi
daha 6nce gormemis birine Kocaeli'ninnasilanlatilacagina
yonelik soruya verilen yanitlar arasinda %51,4 ile
‘sanayi kenti” ilk sirada gelmektedir. Bir baska deyisle

her iki Kocaeliliden birisi Kocaeli’yi sanayi kenti olarak

tanimlamaktadir. Bunu takiben %13,3 ile “dogal glizellikler
kenti”, %14,4 ile “sahil ve deniz kenti” tanimlamalar1 éne
cikmaktadir. flde yogun sekilde bulunan kiiltiirel mirasa,
termal kaynaklara, yoresel yemeklere, macera ve spor
olanaklarina yonelik tanimlamalar ise son derece diisiik

orandadir.

Sekil 11 Kocaelililerin Kocaeli’yi Daha Once Gérmemis Birisine Tanimlama Sekilleri

Sanayi Kenti

Sahil ve Deniz Kenti
Dogal Guzellikler Kenti
Kayak Merkezi s 7,40%

Gegcis Rotas! s 6,30%
Diger mmm 3,20%
Liman Kenti = 1,80%
Kultirel ZenginlklerKenti B 0,80%

Yéresel Yemekleriyle Unlii Bir Kent 1 0,40%

Macera ve Sportif Faaliyetler Merkezi | 0,20%
Termal Sular ve Sifa Kenti | 0,20%
0,00% 10,00%

Kocaelililer sanayi kenti olarak tanimladiklari
Kocaeli’yi turistik destinasyon olarak gérmek
istemektedir. Kocaeli'nin daha 6nce gérmemis olanlara
anlatilma seklinin aksine Kocaelililer tarafindanilin énemli
bir turistik destinasyon olmasiistegibaskindir. Kocaelililer

ilitanimlarken sanayikentiifadesini 6n planda tutarlarken

20,00%

I 51 40%
I 14,40%
I——— 13,20%

30,00% 40,00% 50,00% 60,00%

ilinturistik destinasyon olarak goériilmeistegi %31,2ileilk
sirada yer almigtir. Bunu %23, 3 ile 6nemli bir temiz tiretim
kenti ve %22,2 ile 6nemli bir bilim ve ar-ge kenti olarak
gorme istegitakip etmistir. Sanayi ve tarim kenti ifadeleri

ise geri planda kalmistir.
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Sekil 12 Kocaelililerin Kocaeli’nin Olmasini istedikleri Senaryolar

35,00%
31,20%

Onemli bir turistik
destinasyon

30,00%
25,00% 23,40%
20,00%
15,00%
10,00%

5,00%

0,00%

Onemli bir temiz
Uretim kenti

Kocaelililer, Kocaeli’nin sanayi merkezi olarak
anilmasiniistememektedir. Kocaelililere yoneltilenilicin

enistenmeyen senaryoyailiskin soruya verilen yanitlarda

22,20%

Onemli bir bilim ve ar-
ge kenti

13,80%

Onemli bir sanayi
merkezi

9,60%

Ornek alinacak bir
modern tarim kenti

“onemlibir sanayimerkezi” yanit1 %56,9’'luk oranlailk sirada
yeralmigtir. Busenaryoyu %26,1ile “6rnek alinacak modern

bir tarim kenti” takip etmistir.

Sekil 13 Kocaelililerin Kocaeli’nin Olmasini istemedikleri Senaryolar

60,00% 56,80%
50,00%
40,00%
30,00% 26,20%
20,00%
10.00% 9,60%
,00% - 4,20% 3,20%
0,00% [ ] | ]
Onemli bir sanayi Ornek alinacak bir Onemli bir turistik Onemli bir temiz ~ Onemli bir bilim ve ar-
merkezi modern tarim kenti destinasyon Uretim kenti ge kenti

Kocaelililer, Kocaeli’nin benzerlerinden gii¢lii
sanayisiileayristiginidiisiinmektedir. Kocaeli'yidiger
destinasyonlardan ayiran 6zelliklerine yonelik soruya
verilen yanitlar “giicliisanayisi” terimini 6ne ¢cikarmaktadir.
Buayiricidzelliklere yonelik olarak sorulan veilk 3 kavramin
istendigi soruda ilk olarak sanayi kavramai belirtilmigken,
ikinci ve tciinci 6zellik olarak “hi¢bir sey” kavraminin
%46,8 ve %65,1 seviyelerinde olmasi, bu sanayi kenti
taniminin alternatifinin dahi diisiniilmemis oldugunu

vurgulamaktadir. i1k secenek olarak sanayi kavramini

secmemis olup ikinci ve li¢iinci sirada bu tanimi1 yapanlar
daeklendiginde anketinuygulandigiher 100kisiden 71’inin
bu kavrami tercih ettigi goriilmektedir.

Sanayi algisi ¢ikartildiginda Kocaeli; cografyasi, do-
gasi1ve korfeziile anilmaktadir. Sanayiileilgili yanitlar
cikartildiginda Kocaeli'nin baskin ayirici 6zellikleri cografi
konumu ve yapisi, essiz dogasi ile temiz havasi ve korfezi
on siralarda yer almaktadir. Bu durum Kocaeli’'nin sanayi

haricialgisinda doganin 6n plana ¢iktigini gostermektedir.



KOCAELIi TURiZM MASTER PLANI / DURUM ANALizi

Tablo 4 Kocaeli’yi Benzerlerinden Ayiran Temel Ozellikler

| OZELLIK ‘N L%
Tarihi Onemi ve Kiiltiirel Degerleri 33 6.5
Termal Kaynaklari ve Tesisleri 15 3.1
Essiz Dogas1 ve Temiz Havasi 38 7.6
Tarim Olanaklari ve Ozgiin Uriinleri 2 0.4
Cografi Konumu ve Yapisi 95 19.0
Zengin Mutfagi 2 0.4
Giicli Sanayisi 234 46.8
Korfezi 37 7.4
Ulasim Hatlar1 ve Olanaklar1 14 2.8
Bilisim Vadisi ve TUBITAK MAM gibi Aragtirma ve Teknoloji Geligtirme 5 o
Merkezleri
Hicbir sey 14 2.6
Tarihi Onemi ve Kiiltiirel Degerleri 5 1.1
Termal Kaynaklar: ve Tesisleri 8 1.5
Essiz Dogas1 ve Temiz Havasi 26 5.2
Tarim Olanaklari ve Ozgiin Uriinleri 2 0.4
Sizce Kocaeli'yi benzer Cografi Konumu ve Yapisi 26 B2
mekanlardan ayristiran
temel 6zelligi nedir? Zengin Mutfagi 2 04
(Azami iic yanit Giicli Sanayisi 90 18.1
isaretleyiniz) Kérfezi 77 sl
Ulasim Hatlar1 ve Olanaklari 23 4.6
Bilisim Vadisi ve TUBITAK MAM gibi Arastirma ve Teknoloji Gelistirme . il
Merkezleri
Hicbir sey 235 46.8
Tarihi Onemi ve Kiiltiirel Degerleri 10 2.0
Termal Kaynaklari ve Tesisleri 0 0.0
Essiz Dogas1 ve Temiz Havasi 9 1.7
Tarim Olanaklari ve Ozgiin Uriinleri 3 0.7
Cografi Konumu ve Yapisi 14 2.8
Zengin Mutfagi 0 0.0
Gli¢li Sanayisi 31 6.1
Korfezi 48 9.6
Ulasim Hatlar1 ve Olanaklar: 31 6.1
Bilisim Vadisi ve TUBITAK MAM gibi Arastirma ve Teknoloji Geligtirme - =
Merkezleri
Hicbir sey B2'5 65.1
Toplam 500 100.0




Sekil 14 Kocaeli’yi Benzerlerinden Ayiran Temel Ozellikler

Zengin Mutfagi
Tarim Olanaklari ve Ozgiin Uriinleri
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Hicbir sey I
Ulasim Hatlari ve Olanaklari s
Termal Kaynaklari ve Tesisleri m
Bilisim Vadisi ve TUBITAK MAM gibi Aragtirma ve.. I
Tarihi Onemi ve Kiiltirel Degerleri
Korfezi
Essiz Dogasl ve Temiz Havas!
Cografi Konumu ve Yapis| I
GUlclu Sanayisi I
0 100 200 300 400 500 600 700
m1. Yanit m2 Yanit =3. Yanit

Kocaelililernezdinde Kocaeli'ninbaglica turistik degeri
Kartepe kayak merkezidir. Ankete yanit verenlerin
%61,9’u Kartepe kayak merkezini Kocaeli'nin en énemli
turistik degerlerinden biri olarak tanimlamistir. Bu oranla
Kartepeacik ara Kocaelililernezdindeilin en 6nemli turistik

degeri olarak éne cikmastir.

Kandira sahilleri ile Magukiye ve Kartepe yamaclari,
kayak merkezinin ardindan 6ne ¢ikan diger turistik
degerlerdir. Ankete yanit verenlerin %30’u Masukiye ve
Kartepe yamaglarini, %28,1’'i Kandira sahilleri ve koylarini

ilin 6ne ¢ikan turistik degerleri olarak tanimlamistir.

Kocaelililernezdinde Kocaeli’'nin 6ne ¢cikan temel yoresel
iiriinii pismaniyedir. Kocaeli'nin turistik degerlerine
yonelik soruya verilen yanitlarda izmit pismaniyesi yoresel

irin olarak en 6nde goriilen deger olmustur.

Genel itibariyle Kocaeli’'nin dogal alanlar1 ve sahilleri
turistik acidan 6ncelikli degerlendirilmektedir. Koca-
elililer tarafindan yapilan turistik deger 6nceliklendirmesi
Samanli Daglarinin Kartepe — Basiskele hattindaki dogal
alanlarile Kandira, izmit Kérfezi ve Sapanca Gélii sahillerini

On plana ¢ikarmaktadir.

Kocaelililer, Kocaeli’nin kiiltiir varliklarini turistik
olarak 6n planda gormemektedir. Onemli turistik degerlere
yonelik verilen yanitlar kiltir varliklarinin geri planda
kaldig1 bir resim olusturmustur. Eskihisar (%10,7), Izmit
SaatKulesi, Atatiirk heykeli ve tarihi yapilar bolgesi (%7,4),
[zmittarihicamileri (%3), Kocaeli miizeleri (%2,8) ve Coban
Mustafa PasaKiilliyesi(%2,4) kiiltiir varliklariarasindaen
oncelikli goriilenler olsa dahi dogal degerlere ve sahillere

gore oldukca geri planda kalmiglardir.
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Sekil 15 Kocaelililer Nezdinde Kocaeli'nin Onemli Turistik Degerleri

Kartepe Kayak Merkezi
Masukiye ve Kartepe Yamaglari

I —— 309
E—— 150

Kandira Sahilleri ve Koylari 141
Yuvacik Baraj Golu ve Serindere Kanyonu s 38
Izmit Pismaniyesi me— 71
izmit Korfezi Sahilleri mm—— 58
Sapanca Golu Kiyilari ve Sukay Park s 57
Eskihisar o 53
Kandira Kayaliklari e 52
Sekapark m— 51
izmit Saat Kulesi, Atatiirk Heykeli ve Tarihi Yapilar Bolgesi —mmmmm 37
Ormanya mmmm 34
Ballikayalar Tabiat Parki == 26
izmit Tarihi Camileri == 15
Kocaeli Mizeleri == 14
Termal Kaynaklar ve Hamamlar = 12
Coban Mustafa Pasa Kiilliyesi = 12
Darica Faruk Yalgin Hayvanat Bahgesi ve Botanik Parki = 11
Samanli Daglari ve Yaylalarr = 11
Gemi ve Denizaltl Mlzeleri = 11
Osman Hamdi Bey Evi ve Miizesi = 11
Karamursel Altin Kemer Plaji ve Karamursel Sahilleri = 11
Kocaeli Fuar Alani ve Outlet = 10
Hereke Halisi ve Hereke Fabrika-i Himayun = 9
Kocaeli Kent Ormani = 9
Tarihi izmit Konaklarr = 9
Bayramoglu Yarimadasi = 9
Anibal Anit Mezari ®m 8
Hinkar Cesmesi ve Cayirr ® 8
Geleneksel Kocaeli Koy Evleri ve Koy Ekoturizm Tesisleri ® 7
Osmangazi Koprisii. 1 5
Basdegirmen Mesire Alani 8 5
Tarihi Kapanca Sokak ve Kiltir Yolu ® 5
Kocaeli El Sanatlari ve Yéresel Uriinleri 1 4
Kocaeli Mutfagi ve Yéresel Tarim Uriinleri 1 3
Nicomedia ve Antik Dénem Eserleri 1 3
Anit Mezarlar 1 2
Beskayalar Tabiat Parki 1 2
Tarihi Kopruler | 1
Jeolojik Olugumlar ve Magaralar 0
Kaiser Wilhelm Kosku 0
0 50 100 150 200 250 300 350
Tablo 5 Kocaelililer Nezdinde Kocaeli'nin Onemli Turistik Degerleri
: Sizce Kocaeli’nin en énemli turistik degerleri nelerdir?(Cok cevap isaretleyebilirsiniz) ‘N %
Evet 309 61,9
Kartepe Kayak Merkezi
Hayir 191 38,1
Evet 141 28,1
Kandira Sahilleri ve Koylar1
Hayir 359 71,9
Evet 150 30,1
Masukiye ve Kartepe Yamaclari
Hayir 350 69,9
Evet 88 17,6
i Yuvacik Baraj Goli ve Serindere Kanyonu
Hayir 412 82,4
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Sizce Kocaeli'nin en 6nemli turistik degerleri nelerdir?(Cok cevap isaretleyebilirsiniz) N %
Evet 52 10,5
Kandira Kayaliklari
Hayir 448 89,5
Evet 9 1,7
Bayramoglu Yarimadasi
Hayir 491 98,3
Evet 2 0,4
Begkayalar Tabiat Parki
Hayir 498 99,6
Evet 26 B
Ballikayalar Tabiat Parki
Hayir 474 94,8
Evet 51 10,2
Sekapark
Hayir 449 89,8
Evet 58 10,7
Eskihisar
Hayir 447 89,3
Evet 34 6,8
Ormanya
Hayir 466 93,2
Evet 5 1,1
Tarihi Kapanca Sokak ve Kiltiir Yolu
Hayir 495 98,9
. Evet 37 7,4
Izmit Saat Kulesi, Atatiirk Heykeli ve Tarihi Yapilar Bolgesi
Hayir 463 92,6
Evet 57 11,3
Sapanca Goli Kiyilari ve Sukay Park
Hayir 443 88,7
Evet 8 1,5
Hiinkar Cesmesi ve Cayiri
Hayir 492 98,5
Evet 8 1,3
Anibal Anit Mezari
Hayir 492 98,5
Evet 14 2,8
Kocaeli Miizeleri
Hayir 486 97,2
Evet 11 2,2
Karamiirsel Altin Kemer Plaji ve Karamiirsel Sahilleri
Hayir 489 97,8
. Evet 9 1,7
Tarihi Izmit Konaklar1
Hayir 491 98,3
. Evet 15 3,1
Izmit Tarihi Camileri
Hayir 485 96,9
Evet 11 2,2
Osman Hamdi Bey Evi ve Miizesi
Hayir 489 97,8
Evet 2 0,4
Anit Mezarlar
Hayir 498 99,6
Evet 11 2,2
i Gemi ve Denizalt1 Miizeleri
i Hayir 489 97,8
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Sizce Kocaeli’nin en 6nemli turistik degerleri nelerdir?(Cok cevap isaretleyebilirsiniz) N %
Evet 9 1,7
Kocaeli Kent Ormani
Hayir 491 98,3
Evet 3 0,7
Nicomedia ve Antik Dénem Eserleri
Hayir 497 99%8
Evet 0 0,0
Kaiser Wilhelm Kogki
Hayir 500 100,0
Evet 9 1,7
Hereke Halis1 ve Hereke Fabrika-i Himayun
Hayir 491 98,3
Evet 12 2,4
Coban Mustafa Pasa Kiilliyesi
Hayir 488 97,6
Evet 10 2,0
Kocaeli Fuar Alani ve Outlet
Hayir 490 98,0
Evet 5] 1,1
Basdegirmen Mesire Alani
Hayir 495 98,9
Evet 1 0,2
Tarihi Képriiler
Hayir 499 99,8
Evet 5 1,1
Osmangazi Kopriisii
Hayir 495 98,9
, Evet 58 11,5
Izmit Korfezi Sahilleri
Hayir 442 88,5
Evet 0 0,0
Jeolojik Olugsumlar ve Magaralar
Hayir 500 100,0
Evet 11 2,2
Samanli Daglari ve Yaylalar:
Hayir 489 97,8
Evet 11 2,2
Darica Faruk Yal¢cin Hayvanat Bahcesi ve Botanik Parki
Hayir 489 97,8
Evet 12 2,4
Termal Kaynaklar ve Hamamlar
Hayir 488 97,6
Evet 7 1,3
Geleneksel Kocaeli Koy Evleri ve Koy Ekoturizm Tesisleri
Hayir 493 98,7
. Evet 71 14,2
Izmit Pismaniyesi
Hayir 429 85,8
. Evet 4 0,9
Kocaeli El Sanatlari ve Yoresel Uriinleri
Hayir 496 99,1
B Evet 3 0,7
Kocaeli Mutfagi ve Yoresel Tarim Uriinleri
Hayir 497 99,3
TOPLAM 500 100.0




Kocaeli’'nin sanayi altyapisi, turizme yonelik
potansiyelinin 6niinde goriilmektedir. Kocaelililerin
Kocaeli'nin turistik aktivitelerle iligkilendirilebilecek
niteliklerine ydnelik soruya verdigi yanitlar Kocaeli'nin
“sanayikenti” imajiyla értiismektedir. Katilimcilarin %92,6’s1
Kocaeli'nin giicli sanayi ve teknoloji altyapisina sahip bir

yer oldugunu ifade etmisgtir.

Kocaeli’'nin turistik nitelikleri arasinda kis turizmi
one cikmaktadir. Ankete katilan Kocaelililer arasinda
“kisturizmiimkanlarina sahip” nitelemesi %87,4ile sanayi

Sekil 16 Kocaelililer Nezdinde Kocaeli’yi Tanimlayan ifadeler

Guicli sanayi ve teknolgji altyapisina sahip

m

tanimlamasinin ardindan ikinci sirada yer almistir. Bu
durum kis turizmi kimliginin deniz turizmi, doga turizmi,
spor turizmi gibi alternatiflerin 6niinde oldugunu ortaya

koymaktadir.

Kocaeli’'nin alisveris olanaklar: turistik olarak
one cikarilmaktadir. Kocaeli’'nin turizme yoénelik
tanimlanmasiyla ilgili soruya verilen yanitlar arasinda
aligveris olanaklarinin genisligi %76 oraninda hemfikir
olunanbir olgudur. Budurum Kocaeli’'nin aligveris olanaklar1
acisindan zengin goriildiigiini ortaya koymaktadair.

Kis turizmiimkanlarina sahip
Aligveris olanaklari genis
Glizel koylari ve denizi var

Kolay ulagilabilir

Spor ve fiziksel aktivite imkanlari sunuyor
Tarihi ve kiltlrel dederere sahip
Cana yakin yerel ahaliye sahip
Kultdrel etkinlikler sunuyor

Kaliteli konaklama olanaklarina sahip
Huzur veriyor

Uygun hava sartlarina sahip
Guvenlibiryer

El degmemis dojaya sahip

Temiz bir gevresi var

Zengin yoresel mutfaga sahip

Gece hayati ve eglencesi renkli

o

100

200 300 400 5

o

0 600

mTamamen katihlyorum mKatiliyorum m=Nekatiliyorum ne katimiyorum mKatimiyorum mHic katimiyorum

Kocaeli’'nin gece hayative eglence olanaklarininkisith
oldugu degerlendirilmektedir. Anket katilimcilarinin
%53,2’si Kocaeli'nin “gece hayat1 ve eglencesi renkli” bir

destinasyon olmadigini ifade etmislerdir.

Kocaeli’de turizme yoénelik yerel mutfagin yeterli
olgunlukta olmadigini degerlendiren genis bir kesim
bulunmaktadir. Anketkatilimcilarinin %48,8’i Kocaeli’'nin
“zengin yoresel mutfaga sahip” bir destinasyon olmadigi
goriistindedir.
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Tablo 6 Kocaelililer Nezdinde Kocaeli’yi Tanimlayan ifadeler

: HiC

 NE

| TAMAMEN

: | KATILMIYORUM : KATILIYORUM NE : KATILIYORUM :
| KATILMIYORUM | : ; | KATILIYORUM
g g | KATILMIYORUM | g
‘N L% ‘N L% ‘N L % ‘N L% ‘N L%
Giizel koyl denizi
:rze oylarvedenizi © o0 8.4 50 10.0 48 9.6 178 35.6 182 36.4
v
Kolay ulagilabilir 45.0 9 51 10.2 50 10.0 190 38.0 164 32.8
Temiz bir cevresi var 106.0 28192, 78 15.6 122 24.4 136 22 58 11.6
El degmemis dogaya
_ 1150 23 93 18.6 90 18.0 139 27.8 62 12.4
sahip
Uygunh tl
ygunhavasartiarina : o5 19 72 14.4 71 14.2 171 34.2 92 18.4
sahip
Tarihive killtirel
arive kufture 52.0 10.4 50 10.0 86 17.2 203 406 109 21.8
degerlere sahip
Kaliteli
aliteli konaklama 51.0 10.2 58 11.6 123 24.6 154 30.8 114 22.8
olanaklarina sahip
C K 1
anayaxin yere 60.0 12 49 9.8 92 18.4 159 31.8 141 28.2
ahaliye sahip
Jenginvéresel
enginyorese 1410 282 103 20.6 80 16.0 124 24.8 52 10.4
mutfaga sahip
Alisveris olanakl
lgvetigolanakian 5.0 E 40 8.0 54 10.8 181 36.2 199 39.8
genis
Gece hayat
eceTayative 2020 404 64 12.8 103 20.6 95 19.0 36 7.2
eglencesirenkli
Huzur veriyor 99.0 19.8 49 9.8 88 17.6 158 31.6 106 21.2
Spor ve fiziksel
aktivite imkanlar 40.0 8 39 7.8 75 15.0 191 38.2 155 31.0
sunuyor
Kiiltiirel etkinlikl
urturet etinider 73.0 14.6 54 10.8 82 16.4 199 39.8 92 18.4
sunuyor
Kis turizmi
: _ 11.0 2.2 17 3.4 35 7.0 193 38.6 244 488
imkanlarina sahip
Giicli sanayi ve
teknoloji altyapisina 7.0 1.4 7 1.4 24 4.8 131 26.2 332 66.4
sahip




Ankete katilanlarin:

¥

“Glizel koylar1 ve denizi var” ifadesinin dagilimi incelen-
diginde; %8,4’iniin hi¢ katilmiyorum, %10’unun katil-
miyorum, %9,6’sinin ne katiliyorum ne katilmiyorum,
%35,6’sin1n katiliyorum ve %36,4’intin tamamen katili-
yorum cevabini verdigi,

¥

“Kolay ulasilabilir” ifadesinin dagilimi incelendiginde;
%9’ unun hi¢ katilmiyorum, %10,2’sinin katilmiyorum,
%10’unun ne katiliyorum ne katilmiyorum, %38’inin
katiliyorum ve %32,8’inin tamamen katiliyorum cevabi-
n1verdigi,

¥

“Temiz bir cevresi var” ifadesinin dagilimi incelendiginde;
%21,2’sinin hi¢ katilmiyorum, %15,6’sinin katilmiyorum,
%24,4'iniin ne katiliyorum ne katilmiyorum, %27,2’sinin
katiliyorum ve %11,6’sinin tamamen katiliyorum cevabi-

n1verdigi,

¥

“El degmemis dogaya sahip” ifadesinin dagilimi ince-
lendiginde; %23’tinilin hi¢ katilmiyorum, %18,6’sinin
katilmiyorum, %18’inin ne katiliyorum ne katilmiyorum,
%27,8’inin katiliyorum ve %12,4’iiniin tamamen katiliyo-
rum cevabini verdigi,

¥

“Uygun hava sartlarina sahip” ifadesinin dagilimiincelen-
diginde; %19’ unun hig¢ katilmiyorum, %14,4’intin katil-
miyorum, %14.2’sinin ne katiliyorum ne katilmiyorum,
%34,2’sinin katiliyorum ve %18,4’iiniin tamamen kat1li-
yorum cevabini verdigi,

¥

“Tarihi ve kiiltiirel degerlere sahip” ifadesinin dagilimi
incelendiginde; %10,4’iniin hi¢ katilmiyorum, %10’unun
katilmiyorum, %17,2’sinin ne katiliyorum ne katilmiyo-
rum, %40,6’s1n1n katiliyorum ve %21,8’inin tamamen
katiliyorum cevabini verdigi,

¥

“Kaliteli konaklama olanaklarina” sahip ifadesinin da-
gilimi incelendiginde; %10,2’sinin hi¢ katilmiyorum,
%11,6’sinin katilmiyorum, %24,6’sin1in ne katiliyorum
ne katilmiyorum, %30,8’inin katiliyorum ve %22,8’inin
tamamen katiliyorum cevabini verdigi,

“Cana yakin yerel ahaliye sahip” ifadesinin dagiilimi

7

incelendiginde; %12’sinin hic¢ katilmiyorum, %9,8’'inin
katilmiyorum, %18,4’iiniin ne katiliyorum ne katilmiyo-
rum, %31,8’inin katiliyorum ve %28,2’sinin tamamen

katiliyorum cevabini verdigi,

3

“Zengin yoresel mutfaga sahip” ifadesinin dagilimi ince-
lendiginde; %28,2’sinin hi¢ katilmiyorum, %20,6’sin1n

katilmiyorum, %16’sinin ne katiliyorum ne katilmiyorum,

%24,8’inin katiliyorum ve %10,4’tiniin tamamen katiliyo-
rum cevabini verdigi,

¥

“Aligveris olanaklari genig” ifadesinin dagilimi incelendi-
ginde; %5’inin hi¢ katilmiyorum, %8’inin katilmiyorum,

n3

%10,8’inin ne katiliyorum ne katilmiyorum, %36,2’sinin
katiliyorum ve %39,8’inin tamamen katiliyorum cevabini
verdigi,

» “Gece hayati ve eglencesi renkli” ifadesinin dagilimiin-
celendiginde; %40,4’tiniin hi¢ katilmiyorum, %12,8’inin
katilmiyorum, %20,6’sinin ne katiliyorum ne katilmiyo-
rum, %19’unun katiliyorum ve %7,2’sinin tamamen kati-
liyorum cevabini verdigi,

» “Huzur veriyor” ifadesinin dagilimiincelendiginde;
%19,8’inin hic¢ katilmiyorum, %9,8’inin katilmiyorum,
%17,6’s1n1n ne katiliyorum ne katilmiyorum, %31.6’sinin
katiliyorum ve %21,2’sinin tamamen katiliyorum cevabi-
ni1verdigi,

“Spor ve fiziksel aktivite imkanlari sunuyor” ifadesinin
dagilimiincelendiginde; %8’inin hic¢ katilmiyorum,
%7,8’inin katilmiyorum, %15’inin ne katiliyorum ne ka-
tilmiyorum, %38,2’sinin katiliyorum ve %31’'inin tama-
men katiliyorum cevabini verdigi,

7

“Kiltirel etkinlikler sunuyor” ifadesinin dagilimi incelen-
diginde; %14,6’s1n1n hi¢ katilmiyorum, %10,8’inin katil-
miyorum, %16,4’tintin ne katiliyorum ne katilmiyorum,
%39,8’inin katiliyorum ve %18,4’tiniin tamamen katiliyo-
rum cevabini verdigi,

» “Kig turizmiimkanlarina sahip” ifadesinin dagilimiin-
celendiginde; %2,2’sinin hi¢ katilmiyorum, %3,4’iniin
katilmiyorum, %7’sinin ne katiliyorum ne katilmiyorum,
%38,6’s1n1n katiliyorum ve %48,8’inin tamamen katiliyo-
rum cevabini verdigi,

» “Glcli sanayi ve teknoloji altyapisina sahip” ifadesinin

dagilimiincelendiginde; %1,4’inlin hi¢ katilmiyorum,

%1,4’inlin katilmiyorum, %4,8’inin ne katiliyorum ne

katilmiyorum, %26,2’sinin katiliyorum ve %66,4’tintin

tamamen katiliyorum cevabini verdigi

gortilmektedir.

Turistin Kocaeli’de yapabilecegi aktiviteler arasinda
daKartepe’de kayak yapmak ilk sirada yer almaktadar.
Turistik degerler ve algiya yonelik sorularla uyumlu sekilde

“Kartepe’de kayak yapmak” turistlere yonelik aktiviteler

arasinda ilk sirada gosterilmistir. Bu durum Kocaelililer
tarafindan Kartepe’'dekis turizmifaaliyetlerininilin turizme
yonelik baglica unsuru olarak algilanmasi durumunu
pekistirmektedir.

Dogal alanlarda kahvalt1 yapmak en sik dillendirilen
ikinci aktivite tiirii olmustur. Kocaelililer tarafindan
Masukiye ve Yuvacik’ta dogal alanlar icerisinde kahvalti
yapmak, en sik belirtilen ikinci aktivite tiirQ olarak

Kartepe'de kayak yapilmasini takip etmektedir.
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Sekil 17 Kocaelililer Nezdinde Kocaeli’de Bir Turistin Yapabilecegi Aktiviteler

Kartepe'de kayak yapmak | 296

Ma sukiye'de kahvalti yapmak ve zaman gegirmek [ NN 138
Yuvacik'ta kamp yapmak/kahvaltiya gitmek [ NN 52

Kandira sahillerinde denize girmek [N 77

Ormanya'da doga yurlyUst yapmak ve dogal hayat
g6zlemlemek B 0

Hediyelik izmit Pismaniyesi Aimak [ 45

izmit'in tarihi mekanlarini ve miizelerinigezmek [l 36

Termal otellerde ve hamamlarda sifa aramak ve
rahatlamak I 23

Gebzehnin tarihi mekanlarini ve miizelerini gezmek [l 22

0 50 100 150 200 250 300 350
Tablo 7 Kocaelililer Nezdinde Kocaeli’de Bir Turistin Yapabilecegi Aktiviteler
| AKTIVITE ‘N L%
Evet 296 59.3
Kartepe’de kayak yapmak
Hayir 204 40.7
Evet 23 4.6
Termal otellerde ve hamamlarda sifa aramak ve rahatlamak
Hayir 477 95.4
. Evet 36 7.2
Izmit’in tarihi mekanlarini ve miizelerini gezmek
Hayir 464 92.8
Evet 22 4.4
Gebze’nin tarihi mekanlarini ve miizelerini gezmek
Sizce bir turistin Hayr 478 956
Kocaeli’de yapabilecegi Evet 138 27.7
Fpan P Masukiye’de kahvalti yapmak ve zaman gegirmek
enilging sey nedir? Tty 362 72.3
(3 cevap secilebilir)
Ormanya’da doga yiriiyiisii yapmak ve dogal hayati Evet 60 12.0
gozlemlemek Hayir 440 88.0
Evet 82 16.3
Yuvacik’ta kamp yapmak/kahvaltiya gitmek
Hayir 418 83.7
. Evet 45 8.9
Hediyelik Izmit pismaniyesi almak
Hayir 455 91.1
Evet 77 158
: Kandira sahillerinde denize girmek
Hayir 423 84.5
 Toplam 500 100.0




Turistik aktiviteler arasinda, katilimcilarin;

» “Kartepe’de kayak yapmak” ifadesine %59,3’iiniin evet,
%40,7’sinin ise hayir cevabini verdigi,

» “Termal otellerde ve hamamlarda gifa aramak ve rahat-
lamak” ifadesine %4,6’sinin evet, %95,4’iniin ise hayir
cevabini verdigi,

» “Izmit’in tarihi mekanlarini ve miizelerini gezmek” ifade-
sine %7,2’sinin evet, %92,8’inin ise hayir cevabini verdigi,

» “Gebze’nin tarihi mekanlarini ve miizelerini gezmek” ifa-
desine %4,4’iiniin evet, %95,6’sinin ise hayir cevabini
verdigi,

» “Masukiye’de kahvalt: yapmak ve zaman gecirmek” ifa-
desine %27,7’sinin evet, %72,3’tinlin ise hayir cevabini
verdigi,

» “Ormanya’da doga yiriiyiisii yapmak ve dogal hayati goz-
lemlemek” ifadesine %12’sinin evet, %88’inin ise hayir
cevabini verdigi,

» “Yuvacik’ta kamp yapmak/kahvaltiya gitmek” ifadesine
%16,3’tiniin evet, %83,7’sinin ise hayir cevabini verdigi,

» “Hediyelik Izmit pismaniyesi almak” ifadesine %8,9’unun

ns

evet, %91,1’inin ise hayir cevabini verdigi,
» “Kandira sahillerinde denize girmek” ifadesine %15,5’inin
evet, %84,5’inin ise hayir cevabini verdigi

goriilmektedir. Ayrica, dahaazsiklikladile getirilen aktivite
tirleri arasinda;

[zmit korfezi sahillerinde denize girmek,

» Kandira kayaliklarindan dalis yapmak

» Darica Faruk Yal¢in Hayvanat Bahcesi’'ni ve botanik par-
kini gezmek

» Izmit Outlet’te ve alisveris merkezlerinde alisveris yap-
mak

» Tekneyle Izmit kérfezine acilmak

» Tabiat parklarinda dogayla bag basa vakit geg¢irmek

» Golkay veya Sukay Park’ta sorf yapmak

» Hereke halis1 almak ve Hereke’nin tarihi mekanlarini
gezmek

» Kocaeli Bilim Merkezi’'ni ve Seka Kagit Miizesi'ni gezmek

yer almigtir.

KOCAELILILERIN TURIZMDEN BEKLENTILERI

Kocaelililer turizmin il ekonomisine katkisinin diisiik
seviyede oldugunu diigiinmektedir. Turizmin Kocaeli’ye
sagladigifaydalara yénelik soruya verilen yanitlarturizmin
kisitli diizeyde bir faydasinin oldugu diisiincesini ortaya
koymaktadir. %19,2’1ik bir oran turizmin ile hi¢ faydasi
olmadigini belirtmis, diger faydalar konusunda da diisiik

say1ida yanit vermistir.

Sekil 18 Kocaelililer Nezdinde Kocaelii¢in Turizmin Faydalari

Kocaeli’'nin gelismesini sagliyor
Yerel halk icin ek bir gelir kaynagi yaratiyor
Yeni is alanlan yaratiyor
Higbir faydasi yok
Kentin disarindan yatirim ¢ekmesini sagliyor
Kocaeli’'de tarihi degerlerinin korunmasini ve giin isigina..
Kocaeli’'nin altyapisinin yenilenmesine 6n ayak oluyor
Kaltdrel degerlerimizin yasatimasini sagliyor
Genclerin Kocaeli’de kalmasini firsat yaratiyor

0%

10% 20%

Turizmin Kocaeli’ye fayda sagladigini diisiinenler
turizmi agirlikli olarak is ve gelir kaynagi olarak
gormektedir. En sik verilen yanitlardan ikisi turizmin
halkicinek gelir veigimkaniyarattigina yoneliktir. Ankete
katilanlarin %28,8’iilave gelirkaynagiyarattigini, %25,2’si

ise yeniig alanlari olugsturdugunu belirtmisgtir.

30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Tablo 8 Kocaelililer Nezdinde Kocaeli icin Turizmin Faydalar:

N L%
Evet 96 19.2
Hicbir faydasi yok
Hayir 404 80.8
Evet 159 31.8
Kocaeli'nin gelismesini sagliyor
Hayir 341 68.2
e R . Evet 144 28.8
erel halkicin ek bir gelir kaynagi yaratiyor
¢ & ynagty v Hayir 356 71.2
Evet 28 5.7
Gengclerin Kocaeli’de kalmasini firsat yaratiyor
Turizm sektériiniin Hayr 472 94.3
Kocaeliicin en 6nemli .. Evet 126 25.3
) Yeniis alanlar1 yaratiyor
faydasinedir? (Cok cevap Hayir 374 74.7
isaretleyebilirsiniz) Evet 33 6.5
Kocaeli'nin altyapisinin yenilenmesine 6n ayak oluyor
Hayir 467 93.5
Kocaeli’de tarihi degerlerinin korunmasini ve giin ig1§1na Evet 53 10.7
cikartilmasini sagliyor Hayir 447 89.3
Evet 32 6.3
Kiltirel degerlerimizin yasatilmasini sagliyor
Hayir 468 93.7
Evet 90 18.1
Kentin disarindan yatirim cekmesini sagliyor
Hayir 410 81.9
. Toplam 500 100.0

Kocaelililer turizmin gelisimi i¢cin rehberlik yapma
egilimindedir. Kocaeli halkina yo6neltilen “turizmin

gelisimi i¢cin sunabilecekleri katki” sorusuna verilen

yanitlarda rehberlik faaliyetleri 6n plana ¢ikmaktadir.

Ankete katilanlarin %35,9’u yerli turistlere rehberlik
yapabilecegini, %25,9’u da yabanci turistlere rehberlik
yapabileceginibelirtmistir. Buoranlarturizmingelismesinde

Sekil 19 Kocaelililerin Kocaeli Turizmiicin Calisma Egilimleri

Bir katkida bulunamam

Kocaelihalkinin aktifkatiliminin miimkiin olacaginaisaret
etmektedir.

Kocaeli’de turizmin gelisiminde ev pansiyonculuguda
geligebilecek potansiyelde goriilmektedir. Ankete yanit
verenlerin %6,4’l ev pansiyonculuguna sicak baktigini
belirtmis ve {icreti karsiliginda evlerinde turist misafir

edebileceklerini belirtmistir.

197

Yerli turistlere rehberlik yapabilirim - I 150

Yabanci turistlere rehberlik yapabilirim

Kocaeli’'nin geleneksel el sanatlari Griinlerini yapip
sergileyebilirim

Turistleri Ucret karsiliginda evimde agirlayabilirim

Turistlere geleneksel el sanatlari Grldnlerinin nasil
yapildigini - 6gretebilirim

Tarim arazimin bir kismini turistlere sunulacak deneyimler
icin ayirabilirim

I 130
. 37

. 32

Il 23

I 6
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Tablo 9 Kocaelililerin Kocaeli Turizmiicin Caligsma Egilimleri

. SUNULACAK KATKI ‘N L%
Evet 197 39.4
Bir katkida bulunamam
Hayir 303 60.6
Kocaeli'nin geleneksel el sanatlar1 iiriinlerini yapip Evet 37 7.4
sergileyebilirim Hayir 463 92.6
Turistlere geleneksel el sanatlari iirtinlerinin nasil Evet 23 4.6
yapildigini 6gretebilirim Hayir 477 95.4
Kocaeli’ye gelen bir turistin daha
o it ol et ilmnes i Evet 180 35.9
1yLbir a.1 gegirebl m(?s,l 1(;.1n. ” Yerli turistlere rehberlik yapabilirim
sahsen siz neler yapabilirsiniz? Hayir 320 64.1
(Cok cevap verebilirsiniz)
Evet 130 25.9
Yabanci turistlere rehberlik yapabilirim
Hayir 370 74.1
Evet 32 6.3
Turistleri iicret karsiliginda evimde agirlayabilirim
Hayir 468 93.7
Tarim arazimin bir kismini turistlere sunulacak Evet 16 3.3
deneyimlericin ayirabilirim Hayir 484 96.7
Toplam 500 100.0

Kocaelililer bog zamanlarinda sahillerde ve dogada  ziyareti en sik verilen yanitlar olarak 6ne ¢ikmaktadair.
zaman gecirmektedir. Kocaeli'de yasayanlara yoneltilen = Sosyal amacli olarak degerlendirilebilecek bu aktiviteleri
bos zamanlarini degerlendirme gekilleri sorusuna verilen  sahillerde ve dogada zaman gecirmek takip etmektedir.

yanitlarda evde zaman gecirmek ve aile ya da arkadas

Sekil 20 Kocaelililerin Kocaeli’de Bos Zaman Degerlendirme Egilimleri

Evde zaman gecirmek I 133
Aile / arkadas ziyareti I 126
Sahil yerlesimlerine gitmek I 109
Kocaeli'nin dogal alanlarini gezmek IINN———__ 77
Aligveris N 24
Komsu ya da yakindiger illeri ziyaret etmek | 21
Diger 1 7
Kocaeli'nin tarihi merkezlerini ziyaret etmek N 2
Kocaeli'nin muzelerini gezmek I 1
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Tablo 10 Kocaelililerin Kocaeli’de Bos Zaman Degerlendirme Egilimleri

| ETKINLIK ‘N L%
Alisveris 24 4.8
Aile / arkadas ziyareti 126 25.3
Evde zaman gecirmek 133 26.6
. Komsu ya da yakin digerilleri ziyaret etmek 21 4.1
g:g:;::;j?;i?:iir:;nmz1 nasil Sahil yerlegsimlerine gitmek 109 21.8
Kocaeli’'nin dogal alanlarini gezmek 77 15.5
Kocaeli’nin tarihi merkezlerini ziyaret etmek 2 0.4
Kocaeli’nin miizelerini gezmek 1 0.2
Diger 7 1.3
Toplam 500 100.0

Kadinlar sahilde zaman gecirme konusunda daha

isteklidir.Katilimcilarincinsiyetleriileboszaman aktivitesi

arasindaki iliskiyi test etmek i¢in ki kare uygulanmastur.

Bunun sonucunda, katilimcilarin cinsiyetleriile bog zaman

aktivitesi arasinda istatistiksel olarak anlamh bir iligki
oldugu goriilmektedir (p<0.05). Kadinlarin %29,5’inin sahil
yerlesimlerine gitmek, erkeklerin ise %30,3’iniin evde

zaman gecirmek cevabini verdigi goriilmektedir.

Tablo 11 Cinsiyete Gore Kocaelililerin Kocaeli’de Bogs Zaman Degerlendirme Egilimleri

CINSIYET : TEST
' * TOTAL : GERI | P
KADIN | ERKEK : : DEGERI :
n 9 13 22
Aligveris
% 6.5 4.1 4.8
n 29 87 116
Aile/arkadas ziyareti
% 20.9 27.2 25.3
n 25 97 122
Evde zaman gegirmek
% 18.0 30.3 26.6
K da yakin diger illeri zi k - : 1 19
omsu ya da yakin digerilleri ziyaret etme
sy Y g 4 % 2.9 4.7 4.1
Bog Zaman n 41 59 100
Sahil yerlesimlerine gitmek 20.372 0.009*
Aktivitesi % 29.5 18.4 21.8
n 26 45 71
Kocaeli’'nin dogal alanlarini gezmek
% 18.7 14.1 585
n 1 1 2
Kocaeli’nin tarihi merkezlerini ziyaret etmek
% 0.7 0.3 0.4
n 0 1 1
Kocaeli’'nin miizelerini gezmek
% 0.0 0.3 0.2
n 4 2 6
Diger
% 259 0.6 1.3
n 139 320 459
Total
% 100.0 100.0 100.0

*p<0.05




Kocaelililer denizden daha fazla yararlanilmasini
istemektedir. Kocaelililere ellerinde bir sihirli degnek
olsaneyidegistirmekisteyeceklerine dair soru yoneltilmis,
en sik verilen yanit “Kocaeli'nin denizden daha fazla
yararlanmasi icin projeler uygulardim” olmustur. Bu
durum Kocaelililerinkentin ve turizm sektériiniin denizden
daha fazla yararlanmasi konusunda énemli bir beklentisi

bulundugunu ortaya koymaktadir.

Kocaelililer kent ici ulasimin gelistirilmesini
beklemektedir. Soruya verilen yanitlar arasinda denizden

yararlanmakonusundan sonraen sikdeginilen husus kentici

no

ulagimiiyilestirecek ulasim yatirimlariolarak 6ne ¢ikmistir.

Kartepe’'nin uluslararasi bir kayak ve kongre merkezi
olmasibeklentisisézkonusudur. Soruyaverilenyanitlarda
siklikla tekrarlanan bir baska husus da Kartepe’nin
uluslararasi élgekte taninirligini, turizm hareketliliginin
dort mevsime yayildigi bir cerceveyi ¢izen “diinyaca tinlii
bir kayak merkezi ve kongre merkezi olmas1” ifadesidir.

Kocaeli’nin turizmde digsa daha fazla acilmasi
beklenmektedir. Verilen yanitlarda dne ¢ikan bir bagka
husus daKocaeli'ninyabancilarnezdinde daha fazla taninan

bir destinasyon halini almas1 yer almaktadir.

Sekil 21 Kocaeli’ye Gelen Bir Turistin Daha Iyi Vakit Gegirebilmesi icin Beklentiler

Kocaeli’'nin denizden daha fazla yararlanmasi igin projeler
uygulardim

Kent ici ulagimi iyilestirmek igin ulagim yatirimlari yapardim

Kartepe’nin dunyaca Unlt kayak merkezi ve kongre merkezi
olmasi icin projeler uretirdim

Kocaeli’yi yabancilarin daha ¢ok tanimasini saglardim

Kandira'ya istanbul’dan daha cok ziyaretginin gelmesi igin
ulasim siresini kisaltir, seferleri siklastirirdim

Kent merkezindeki tim tarihi eserleri restore eder ve
turizme kazandiririm

Kirsal alanlari ekoturizm ile gelistirirdim

izmit kent merkezindeki tim tarihi yapilari restore eder,
turizme agardim

Cocuklara ve genclere Kocaelili olmak bilincini agilardim

I —— 175
I 121
I 118
I—— 101
I— 78

I 75

I 71

I 65

I 41

Cocuklari geng yasta Kocaeli tarihi konusunda egitirim [N 36

0
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Tablo 12 Kocaeli’ye Gelen Bir Turistin Daha Iyi Vakit Gegirebilmesi i¢in Beklentiler

. BEKLENTI N L%
Kent merkezindeki tiim tarihi eserleri restore eder ve turizme Evet 75 15.0
kazandiririm Haylr 425 85.0
Evet 121 24.2
Kent ici ulagimiiyilestirmek i¢cin ulagim yatirimlari yapardim
Hayir 379 75.8
Izmit kent merkezindeki tiim tarihi yapilari restore eder, turizme Evet 65 13.1
agardim Hayir | 435 86.9
Kandira'ya Istanbul’dan daha cok ziyaretcinin gelmesi icin ulasim Evet 78 15.7
sliresini kisaltir, seferleri siklagtirirdim Hay1r 422 84.3
Elinizde bir sihirli Evet 41 8.3
degnek olsa Kocaeli'de Cocuklara ve genclere Kocaelili olmak bilincini agilardim
LA g =0T Hayir 459 91.7
ne gibi bir degisiklik
yapardiniz? Evet 71 14.2
Kirsal alanlari ekoturizm ile gelistirirdim
(Cok cevap verebilirsiniz) Hayir 429 85.8
Evet 36 7.2
Cocuklari geng yasta Kocaeli tarihi konusunda egitirim
Hayir 464 92.8
Evet 101 20.3
Kocaeli'yi yabancilarin daha ¢ok tanimasini saglardim
Hayir 399 79.7
Evet 175 35.1
Kocaeli'nin denizden daha fazla yararlanmasi i¢in projeler uygulardim
Hayir 325 64.9
Kartepe'nin diinyaca inli kayak merkezi ve kongre merkezi olmasi Evet 118 23.5
icin projeler iiretirdim Hayir | 382 76.5
Toplam 500 100.0

Kocaelililerilinsimgesiolarak pismaniyeyigérmektedir.

Katilimcilara yoneltilen Kocaeli’'nin simgesi sorusuna en

sik verilen yanit %37,5 ile “Izmit pismaniyesi” olmustur.

Sanayiyitasviredensimgeler 6ne ¢ikanlar arasindadir.

%18,7’lik bir oran fabrika, baca, digli ya da cark gibi sanayiyi
tasvir eden simgeler ya da dogrudan sanayikavraminiilin

simgesi olarak tanimlamaigtir.

izmit Saat Kulesi, Kocaeliicin 6ne cikan simgelerdendir.

Pismaniye ve sanayi gibi soyut degerler haricinde

katilimcilarin 6nemlibir b6liimi Kocaeli'nin simgesi olarak

zmit Saat Kulesi yanitini vermiglerdir. Bunun yani sira
Korfez, doga, deniz ve deniz feneri, fzmit simidi, Kartepe
zirvesi, kiraz ve Karamiirsel sepeti tekrar edilen yanitlar

arasinda yer almigtir.

Kocaeliicin ¢cok sayidasimge tanimiyapilabilmektedir.
Katilimcilar serbest uglu sorulan simge sorusuna findik,
giires, Kocaelispor, hodri meydan Akgakoca, ¢inar agaci,
¢inaryapragl, halkevi, Kérfez glinesi, yliriiytis yolu, Atatiirk
heykeli, limanlar, 41, dalga, Hereke halisi, feribot, Biligim
Vadisi, Coban Mustafa Paga kiilliyesi ve kayak takimi gibi

cesitli yanitlar vermistir.
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Sekil 22 Kocaelililer Nezdinde ilin Mevcut Simgesi

Pismaniye I 187
Sanayi I 04
Diger mmm 71
Saat Kulesi I 44
Korfez nmmmms 31
Doja mmmmm———— 29
Deniz, denizfeneri mmmm 13
Simit . 10
Kocaelispor mmm 8
Kartepe M 5
Kiraz m 4

Karamirsel Sepeti # 4

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200

Tablo 13 Kocaelililer Nezdinde ilin Mevcut Simgesi

| SIMGE ‘N L%
Deniz, deniz feneri 13 2.6
Doga 29 5.9
Karamiirsel Sepeti 4 0.9
Kartepe 5) 1.1
Kiraz 4 0.9
Sizce Kocaeli’nin simgesi Kocaelispor 8 L5
nedir? Kérfez 31 6.1
Pigmaniye 187 37.5
Saat Kulesi 44 8.7
Sanayi 94 18.7
Simit 10 2.0
Diger 71 14.2
- Toplam 500 100.0
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YERLI TURISTIN KOCAELI
ALGIS| VE BEKLENTILERI

Tiirkiye genelindeikamet eden ve turizmaligkanligiveistegi  niifusoranlarinadikkatedilenanket 1.567 kisiile yapilmis
bulunanlarin Kocaeli ve Kocaeli’nin turistik degerlerine  ve calismaya girdi olarak kullanilmistir. Arastirmada yer
iliskin algisini, bilgi diizeyini tespit etmek ve turizmden alan 1.000kisilik gruba genel seyahat tercihleri hakkinda,
beklentilerini analiz etmek tizere 3 boliim ve 22 sorudan 567 kisilik odak gruba ise detay kigsisel 6zelliklerine ve
olusanbiranketdiizenlenmistir. 2021 yiliNisanayindayiz = Kocaeli’ye iliskin detayli sorular yéneltilmistir.

yiize gériisme yontemiyle diizenlenen ve mekansaldagilimda

Tablo 14 Yerli Turistin Kocaeli Algis1 ve Beklentileri Anketi Katilimci Profili

| DEGISKENLER : TOPLAM | ORANI
Yas 20 yas vealt1 321 20,49%
2130 574 36,63%
31-40 317 20,23%
41-50 232 14,81%
51 yas ve isti 123 7,85%
Kadin 764 48,76%
Cinsiyet
Erkek 803 51,24%
Eve en ¢ok gelir getiren kisi Evet 960 61,26%
siz misiniz? Hayir 607 38,74%
Emekli, su an calisiyor 23 1,47%
Emekli, su an caligmiyor 49 3,13%
Stl an ga'11'§ma. dl:1rumur1uzu Gelir getiren bir isi yok, calismiyor 363 23,17%
6grenebilir miyim?
Maas ya da iicret karsiligi ¢alisiyor 863 55,07%
Kendi hesabina calisiyor 269 17,17%
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| DEGISKENLER : TOPLAM | ORANI
Issiz-su an calismiyor-ek gelir yok, yardim aliyor 37 2,36%
Issiz-su an calismiyor-diizenli ek gelir var 27 1,72%
Ev kadini-ek gelir yok, yardim aliyor 112 7,15%
Ev kadini-diizenli ek gelir var 31 1,98%
Ogrenci 156 9,96%
Is¢i/hizmetli-parca basiisi olan (yevmiye) 31 1,98%
Isci/hizmetli-diizenliisi olan (maas) 438 27,95%
Ustabasi/kalfa-kendine bagliisci calisan 37 2,36%
Yonetici olmayan memur/teknik eleman/uzman vs. 221 14,10%
Yonetici (1-5 caligsani olan) 55 3,51%
Neisleugrastig :
e 1% %flg_“f§ “1g1n121{ .. Yonetici (6-10 caligsani olan) 9 0,57%
mesleginizi séyler misiniz?
Yonetici (11 ve iizeri 9 0,57%
(Emekli olanlar i¢cin emekli Gnetici (11 ve dzeri ?
oldugu is alinacak) Ordu mensubu (uzman er, astsubay, subay) 17 0,83%
Ucretli nitelikli uzman (avukat, doktor, mimar, mithendis vs.) 102 6,51%
Ciftci (kendi basina/ailesiyle ¢aligsan) 10 0,64%
Seyyar-Kendi isi (freelance dahil), dikkanda hizmet vermiyor 21 1,34%
Tek basina ¢aligsan, ditkkan sahibi, esnaf (taksi sofori dahil) 100 6,38%
Isyeri sahibi-1-5¢calisanli(Tic, Tarim, Imalat) 91 5,81%
i§yeri sahibi-6-10 ¢alisanli (Tic, Tarim, Imalat) 15 0,96%
Isyeri sahibi-11-20 calisanli (Tic, Tarim, imalat) 3 0,19%
i§yeri sahibi-20’den fazla ¢alisanli (Tic, Tarim, Imalat) 14 0,89%
Serbest nitelikli uzman (avukat, mithendis, mali miisavir,
o 31 1,98%
bilgisayar yazilimcisi vs.)
3.000 TL ve daha az 164 10,47%
3.001-5.000 TL aras1 486 31,01%
Evinizebiraydagirentim {5 4077500 TL arasi 389 24,82%
geliri diisiindigiiniizde
evinizin aylik gelirinin 7.501-10.000 TL arasi 187 11,93%
okuyacagim araliklardan 10.001-15.000 TL arasi 118 7,53%
hangisine uygun oldugunu
o 0,
Bgrenebilir miyim? 15.001-20.000 TL aras1 21 1,34%
20.000 TL'den fazla 41 2,62%
Cevap yok 161 10,27%
Toplam 1567 36,18%

Arastirmayakatilanlartiimyasgruplarinagoére dagilmis
olmaklabirlikte agirlik genclerdedir. Aragtirmayakatilim
saglayan 567 kisinin 32’si 20 yas ve alt1, 211’i 21-30 yas

olugsmustur.

araligi, 157’si 31-40 yas araligi, 117’si 41-50 yas aralig1 ve

50’si 51 yas ve lizeridir.

Aragtirmadacinsiyetdagilimigézetilmistir. Arastirmaya
katilan 567 kisinin 272’si kadin ve 295’i erkeklerden
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Arastirmayakatilanlarinegitimdiizeyleriiilke geneliyle
uyum gostermektedir. Ankete katilanlar agirlikli
ortadgretimvelisans diizeylerinde yogunlagsmaktadir. 567
kisiden 197’silisans, 165’ilise,124’ti ilk6gretim, 59’uise 6n
lisansve 17’silisansiistli diizeyinde dereceye sahiptir. Ayrica,

3kisi6grenim gérmemis, 15 kisiise halihazirda 6grencidir.

Arastirmaya katilanlarin biiyiik boliimii iicret ya da
maas karsilig1 calisanlardan olusmaktadir. 567 kisinin
350’simaas yadaiicret karsiligi calismakta, 94’ herhangi
diizenli bir gelire sahip olmayanlar, 70’i kendi hesabina
caligan, 35’i emekli olup ¢alismayan ve 18’i emekli oldugu
halde ¢alisanlardan olusmaktadir.

Sekil 23 Tiirkiye Geneli Kocaeli Algis1 Arastirmasi Katilimcilarinin Yas Gruplarina, Cinsiyetlerine ve Caligma Durumlarina

Gore Dagilimi

40,00% 36,63%

35,00%
30,00%

25,00%
20,49% 20,23%
20,00%

14,81%
7,85%

20yasve 21-30 31-40 41-50 51 yasve
alti Ustl

15,00%
10,00%
5,00%
0,00%

60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
0,
10,00% 1,47% 3,13%
0,00% — | ]
Emekli, su an Emekli, su an
caligiyor calismiyor

Katilimcilarin bityiik cogunlugu orta gelir grubunda
yeralmaktadir. Ankete verilen yanitlarda 7.500 TL ve alt1
aylik gelire sahip olanlar cogunluguolusturmaktadir. 3 bin
TL ve alt1 gelire sahip oldugunu ifade eden %10,47’1ik bir

Gelir getiren bir isi
yok, calismiyor

48,76°IAJKadm

m Erkek

55,07%

23,17%

17,17%

Kendi hesabina
caligiyor

Maas yada Ucret
karsiigi cahsiyor

kesim, 3-5bin TL araliginda %31,01’lik bir kesim, 5-7,5 bin
TLaraliginda %24,82’lik birkesim, 7,5-10bin TL araliginda
%11,93’1liik bir kesim bulunmaktadir.
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Sekil 24 Tiirkiye Geneli Kocaeli Algis1 Arastirmasi Katilimcilarinin Gelir Diizeylerine Gére Dagilim1

Cevapyok |GG 10,27%

20.000 TL'den fazla [N 2,62%

15.001-20.000 TLarasi [ 1,34%

10.001-15.000 TL aras! |GGG 7.53%

7.501-10.000 TL aras: |G 11,93%

5.001-7.500 TL aras! [ 24,82%

3.001-5.000 TL arasi [ 31,01%

3.000TL vedaha az |GG 10,47%

0,00% 5,00% 10,00%

Kisilik 6zelliklerine gore turist profilinibelirlemek ve
dogru politikalar: gelistirmek iizere ankette sorulan
soruya verilen yanitlarda giivenilir - 6z disiplinli,
sempatik - sicak, sakin — duygusal olarak dengeli ve

disa doniik - istekli en s1k verilen yanitlar olmustur.

» Disa doniik, istekliifadesinin dagilimiincelendiginde,
%7,2’sinin tamamen katilmiyorum, %4,4’tinin kismen
katilmiyorum, %2,3’iniin biraz katilmiyorum, %5, 3 tiniin
kararsizim, %11,6’sinin biraz katiliyorum, %17,8’inin
kismen katiliyorum ve %51,3’iniin tamamen katiliyorum
cevabini verdigi,

» Elestirel, kavgaciifadesinin dagilimiincelendiginde,
%21,2’sinin tamamen katilmiyorum, %8,8’inin kismen
katilmiyorum, %7,4’iniin biraz katilmiyorum, %6,3’iniin
kararsizim, %19,8’inin biraz katiliyorum, %25,6’sinin
kismen katiliyorum ve %10,9’unun tamamen katiliyorum
cevabini verdigi,

» Glvenilir, 6z-disiplinli ifadesinin dagilimi incelendiginde,
%1,2’sinin tamamen katilmiyorum, %1,8’inin kismen
katilmiyorum, %1,6’sin1in biraz katilmiyorum, %2,8’inin
kararsizim, %8,8’inin biraz katiliyorum, %22,2’sinin
kismen katiliyorum ve %61,6’sinin tamamen katiliyorum
cevabini verdigi,

» Kaygily, kolaylikla hayal kirikligina ugrayan ifadesinin
dagilimiincelendiginde, %12,9’unun tamamen katilmiyo-
rum, %6,7’sinin kismen katilmiyorum, %10,2’sinin biraz

katilmiyorum, %6,3’iiniin kararsizim, %19,8’inin biraz

»

»

»

15,00% 20,00% 25,00% 30,00% 35,00%

katiliyorum, %23,3’tiniin kismen katiliyorum ve %20
,8’inin tamamen katiliyorum cevabini verdigi,

Yeni yasantilara agik, kompleks ifadesinin dagilimiince-
lendiginde, %6,3’ tiniin tamamen katilmiyorum, %3,5’inin
kismen katilmiyorum, %3,7’sinin biraz katilmiyorum,
%7,1’inin kararsizim, %13,9’unun biraz katiliyorum,
%28,3’tintin kismen katiliyorum ve %37’sinin tamamen
katiliyorum cevabini verdigi,

Cekingen, sessiz ifadesinin dagilimiincelendiginde,
%27,3’tinlin tamamen katilmiyorum, %11,6’sinin kismen
katilmiyorum, %7,9’unun biraz katilmiyorum, %6,3’iniin
kararsizim, %16,9’unun biraz katiliyorum, %18,3’tinin
kismen katiliyorum ve %11,5’inin tamamen katiliyorum
cevabini verdigi,

Sempatik, sicak ifadesinin dagilimiincelendiginde,
%0,9'unun tamamen katilmiyorum, %2,1’inin kismen
katilmiyorum, %1,9’unun biraz katilmiyorum, %3’inlin
kararsizim, %10,2’sinin biraz katiliyorum, %22,6’sinin
kismen katiliyorum ve %59,3’iinin tamamen katiliyorum
cevabini verdigi,

Daginik, dikkatsiz ifadesinin dagilimi incelendiginde,
%31,2’sinin tamamen katilmiyorum, %9,9’unun kismen
katilmiyorum, %4,9’unun biraz katilmiyorum, %5,5’inin
kararsizim, %15,2’sinin biraz katiliyorum, %19,2’sinin
kismen katiliyorum ve %14,1’'inin tamamen katiliyorum
cevabini verdigi,
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» Sakin, duygusal olarak dengeli ifadesinin dagilimiince- » Geleneksel ifadesinin dagilimiincelendiginde, %7,9’unun
lendiginde, %3,5’inin tamamen katilmiyorum, %4,2’sinin tamamen katilmiyorum, %4,1’inin kismen katilmiyorum,
kismen katilmiyorum, %3,9’unun biraz katilmiyorum, %?2,3’inin biraz katilmiyorum, %6,2’sinin kararsizim,
%4,9’unun kararsizim, %14,1’inin biraz katiliyorum, %11,6’s1in1n biraz katiliyorum, %21,3’tinlin kismen kati-
%30,7’sinin kismen katiliyorum ve %38,6’sinin tamamen liyorum ve %46,6’sin1n tamamen katiliyorum cevabini
katiliyorum cevabini verdigi, verdigi

goriilmektedir.

Sekil 25 Tiirkiye Geneli Kocaeli Algis1 Arastirmasi Katilimcilarinin Kisilik Ozelliklerine Gére Dagilim1

Guvenilir, 6z-disiplinii

Sempatik, sicak

Sakin, duygusal olarak dengeli

Disa donik, istekli

Geleneksel

Yeni yasantilara agik, kompleks

Kayagil, kolaylikla hayal kinkligina ugrayan
Elestirel, kavgaci

Daginik, dikkatsiz

Cekingen, sessiz

o

100 200 300 400 500 600

m Tamamen katiiyoum mKismen katiliyorum m Biraz Katihyorum m Kararsizim

m Biraz katiimiyorum mKismen katiimiyorum  mTamamen katiimiyorum
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Tablo 15 Yerli Turistin Kocaeli Algis1 ve Beklentileri Anketi Katilimcilarin Kisilik Ozellikleri

;TAMAMEN ;KISMEN ;BiRAZ EKARARSIZIM BIiRAZ ;KISMEN ;TAMAMEN _
i KATILMIYORUM : KATILMIYORUM : KATILMIYORUM : i KATILIYORUM : KATILIYORUM : KATILIYORUM |
T
Disadonk, 7.2 25 44 13 2.3 3 53 66 11.6 101 17.8 291 513
istekli
Elestirel,
egtire 120 212 50 88 42 7.4 3 63 (112 19.8 145 (256 62 109
kavgaci
Giivenilir,
R/ 1.2 10 1.8 9 1.6 16 2.8 50 8.8 126 22.2 349 616
0z-disiplinli
Kaygily,
kolaylikla
hayal 73 12.9 38 6.7 58 10.2 36 6.3 112 19.8 132 23.3 118 20.8
kirikligina
ugrayan
Yeni
til
sz‘;nlara 36 6.3 20 3.5 21 3.7 40 171 79 139 161 284 210 | 37.0
kompleks
Cekingen,
i 155 27.3 66 11.6 45 7.9 36 6.3 96 16.9 104 18.3 65 11.5
Sessiz
S tik,
S 5 09 12 2.1 1 1.9 17 30 i58 1102 128 226 336  59.3
sicak
Daginik,
) . 177 31.2 56 9.9 28 4.9 31 5.5 86 15.2 109 19.2 80 14.1
dikkatsiz
Sakin,
1
duygusa 20 3.5 24 42 22 3.9 28 149 80 141 174 307 219 386
olarak
dengeli
Geleneksel : 45 7.9 23 4.1 13 2.3 35 6.2 |66 11.6 121 21.3 264 46.6
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TURKIYE’DE TATIL ALISKANLIKLARI

Katilimcilarin tatil aligkanliklarina goére dagilimi  Yurtdisinda ise katilimcilarin %10,98’inin birkac senede
incelendiginde; %26,42’sinin birka¢ senede bir, %44,93’intin  bir, %14,81’inin senede bir, %12,70’inin senede 2-4 kere,
senede bir, %19,46’sinin senede 2-4 kere ve %9,19’'unun  %3,06’sinin senede 4’ten fazla tatil yaptigive %58,46’sinin

senede 4’ten fazla yurt ici tatil yaptig1 gorilmektedir. hig tatil yapmadigi gériillmektedir.

Sekil 26 Tiirkiye Geneli Kocaeli Algis1 Arastirmasi Katilimcilarinin Seyahate Cikma Araliklar:

Tablo 16 Tiirkiye Geneli Kocaeli Algis1 Arastirmasi Katilimcilarinin Seyahate Cikma Araliklar

| DEGISKENLER ‘N ‘%
Birkag senede bir 414 26,42%
Senede bir 704 44,93%
Yurtici
Senede 2-4 kere 305 19,46%
Pandemi 6ncesinde Sencde 4'ten fazl 0 il
ne siklikta tatile enedestentazia it ‘
¢ikiyordunuz? Yurtici tatil Birkag senede bir 172 10,98%
ve yurt(.11§.1 t‘atll olarak ayr1 Senede bir 232 14,81%
ayribelirtiniz. ; ;
Yurtdig: : Senede 2-4 kere 199 12,70%
Senede 4’ten fazla 48 3,06%
Hig 916 58,46%
Toplam 1.567 100.0




Yerli turistin tatil motivasyonlarinin basinda doga,
dinlenme, 6zgiirliik vehuzurilk siralarda yer almaktadar.
Katilimcilarayoneltilentemel turizm hareketliligisorularina
verilen yanitlar temel seyahat motivasyonunun dogay1
yasamak (8,51 ortalama), 6zgiir olmak (8,51 ortalama), kacis

—dinlenmek (8,44 ortalama ve huzur—hayata yenibir bakis
acisi1 kazanmak (8,38 ortalama) olarak 6ne ¢cikmaktadir.

Dinlenmeye yonelik seyahat gerekcelerinin yani sira
akraba ve arkadaslarla vakit gecirmek ve eglenmeye
yonelik sebepler de 6ne citkmaktadir. Ankete katilanlar
arasinda aile — eg — arkadas ile vakit gecirmek, yenilik

Sekil 27 Yerli Turistin Tatil Yeri Se¢cme Motivasyonlar1

Dogay yasamak
Ozgiir omak
Kagis- dinlenmek

Huzur- hayata yeni birbakis agisi kazanmak
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- eglenmek, yeni seyler 6grenmek, kiiltiirleri tatmak gibi
motivasyonlar dinlenmeye yoénelik gerekceleri takip

etmektedir.

Kocaeli’nin 6ne ¢ikan turistik degerleri ve imaji, yerli
turistin seyahat motivasyonlari ile uyusmaktadir.
Ankete katilim saglayanlar arasinda Kocaeli'nin turistik
degerleri ve algisi doga ve dinlenme, 6zgiirlik ve huzur
kavramlarina uygun nitelikte goriilmektedir. Bu nedenle
Kocaeli’'nin i¢ turizmde beklentileri karsilayan bir

destinasyon oldugundan s6z edilebilir.

I mmmmmm——————————., 8,51
. 8,51
I mmmm—— B 44
I mmmm—— 8 38

Aile-es-arkadasimla vakit gegirmek

Yenilik- eglenmek

Yeni seyler 6grenmek, kiltider tatmak
Benim gibi distinen insanlarla birlikte olmak
Heyecan- kesfetmek

Kalabaliktan uzak olmak

I m——————————————— 8,33
. 8,33
¥
L[
I mmmm—— 8 15

I Tm———————— )02

Gastronomi (yeme-igme)

Hobi — kisisel beceri gelistirmek

I mmmmmmmm————————————. 1,48
I —— 7 06

Nostalji — ani tazelemek N 7,00

Romantizm

Kampgilik veya karavan
is seyahati

- 1,00

Yasilerledik¢e doga vekalabaliktanuzaklagsmaarayisi
daha yayginlagsmaktadir. Katilimcilarin yas gruplarina
gore “Dogay1 yasamak” ifadesinin énem derecelerini
karsilastirmakicin tek yonlii varyans analizi uygulanmistir.
Bunun sonucunda, katilimcilarin yas gruplarina gére “dogay1
yasamak”ifadesinin 6nem dereceleri arasindaistatistiksel
olarak anlamlibir fark oldugu gériilmektedir (p<0.05). Fark

yaratan grubu bulmak i¢cin Bonferroni uygulanmaistir.

21-30, 31-40, 41-50 yas araliginda ve 51 yas ve isti
olan katilimcilarin “Dogay1 yasamak” ifadesinin 6nem
derecesinin, 20 yas ve alt1 olan katilimcilara gére daha
fazlaoldugu gériilmektedir. Aynidurum “kalabaliktanuzak

durmak” ifadesiicin de gecerli olmustur.

2,00

I 6,30
I m— 5,24
AT

300 400 500 6,00 7,00 8,00 9,00

Gencler yeni deneyimleri yasama arayisinda daha
aktiftir. Yas gruplarina gore “yeni seyler 6grenmek,
kultirleri tatmak”
karsilastirmakicin tek yonlii varyans analizi uygulanmistir.
Bunun sonucunda, katilimcilarin yas gruplarina goére
“yeni seyler 6grenmek, kiiltiirleri tatmak” ifadesinin énem

ifadesinin 6nem derecelerini

dereceleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark
oldugu goériilmektedir (p<0.05). Fark yaratan grubu bulmak
icin Bonferroniuygulanmistir. 21-30 ve 31-40 yas araliginda
olankatilimcilarin “Yeniseyler 6grenmek, kiiltiirleri tatmak”
ifadesinin 6nem derecesinin, 21-30 yas araliginda olan
katilimcilarin “Yeni seyler 6grenmek, kiiltiirleri tatmak”
ifadesinin 6nemderecesinin, 51 yasvetstiiolankatilimcilara

gore daha fazla oldugu goriillmektedir.
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Orta yaslarda hobi ve kisisel beceri geligtirmek daha
yaygindir. Katilimcilarin yas gruplarina goére “Hobi -
kigisel beceri gelistirmek” ifadesinin 6nem derecelerini
karsilastirmakicintek yénli varyans analiziuygulanmistir.
Bunun sonucunda, katilimcilarin yas gruplarina gére “hobi
- kisisel beceri gelistirmek” ifadesinin 6nem dereceleri
arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark oldugu
goriilmektedir (p<0.05). Fark yaratan grubu bulmak i¢in
Bonferroniuygulanmigtir. 21-30 ve 31-40 yag araliginda olan
katilimcilarin “hobi-kisisel becerigelistirmek” ifadesinin
onem derecesinin diger katilimcilara gére dahafazla oldugu

gortilmektedir.

Turizm denince Tiirkiye’de ilk akla gelen il Antalya
olmustur. Turizm denince akla gelen destinasyonlaril bazl
olarak soruldugunda alinan yanitlarda Antalya ilk sirada

yer almaktadir. Antalya’y1 Istanbul ve izmir izlemektedir.

Turizmle birlikte en sik belirtilen iller izmir, Mardin,
istanbul, Antalya ve Mugla olmusgtur. Katilimcilara
turizm denince akla gelen ilk bes il soruldugunda alinan
yanitlardaizmiren cok belirtilenil olarak éne cikmig; Mardin,
Istanbul, Antalya ve Mugla izmir’i takip eden iller olarak
tespit edilmistir. Bu iller arasinda Kocaeli 26., cevre illeri

olan Bursa 6. ve Bolu 25. siralarda yer almistir.

Sekil 28 Turizm Denince ilk Akla Gelen iller (ilk olarak sdylenen)
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Kocaeli turistik destinasyonlar arasinda geri planda
kalmaktadir. Katilimcilara yoneltilen “turizm denince
ilk akla gelen il” sorusuna verilen yanitlarda Kocaeli

bulunmamakla birlikte begli bir siralama istendigi zaman

26.ilolaraklistelenmistir. 81ilarasinda kayda degerbir oran
olmasinakarsinilinniifusu, konumu, dogal degerleri, kiiltiirel
birikimive ekonomik yapis1géz 6niinde bulunduruldugunda
oldukca geriplandakaldig1 degerlendirmesi yapilabilecektir.

Sekil 29 Turizm Denince ilk Akla Gelen iller (ilk bes il arasinda séylenen) - Harita

37 62

38

28

Sayi
167

22
50

Bing ile glglendirilmistir
© GeoNames, Microsoft, TomTom
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Sekil 30 Turizm Denince ilk Akla Gelen iller (ilk besil arasinda sdylenen)

izmir R 33 40%
Antalya I 27,60%
istanbul - I 30,20%
Mardin I 28,40%
Mugla I 24,00%

Bursa I 12,40%

Trabzon I 12,40%
Nevsehir IS 10,80%
Rize NN 10,00%
Ankara NN 7,60%
Gaziantep [N 3,00%
Canakkale |G 7.40%
Aydin N 560%
Konya | 560%
Sanhurfa IS 500%
Denizli N 4,60%
Artvin - I 4,40%
Adana I 3,20%
Van I 3,80%
Mersin I 3,40%
Erzurum [ 3,00%
Hatay [ 3,00%
Balikesir I 2 80%
Bolu N 260%

0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00% 30,00% 35,00% 40,00%
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TURKIYE’DE KOCAELI ALGISI

Tirkiye genelinde turistik hareketlilige dahil olan kesimin
Kocaelialgisini él¢mek iizere gesitli sorular tasarlanmis ve
katilimcilarin verdikleri yanitlar anket genelindeki farkl

sorularla birlikte analiz edilmistir.

Kocaeli hakkindabilgi sahibi olmayan énemlibir kitle

bulunmaktadir. Arastirmaya katilanlara yoneltilen

‘Kocaeli dendiginde akliniza ilk gelen {i¢ sey” sorusuna
verilen yanitlarda bilmiyorum ya da fikrim yok diyenler
kayda deger bir ¢cogunluga sahiptir. Anketin turistik
hareketlilige katilmis ya da katilabilecek olan kitleyle
yapildig1diisiinildigiinde Kocaeli’yi tanimama durumunun
onemli bir eksiklik oldugu sdylenebilecektir.

Kocaeliyurt genelinde sanayi kavramiile 6zdeslesmis

Sekil 31 Kocaeli Denince i1k Akla Gelenler

Bilmiyorum - Fikrim Yok
Sanayi - Fabrika
Pismaniye

Kartepe

Korfez

Masukiye

Deprem

Universite

istanbul'a Yakinlgi
Doga - Tabiat - Yesil
Deniz

Kayak

Sapanca

Aile - Arkadas - Askerik
ipek

Hereke Halisi

Kirlilik

Osman Gazi Koéprusl
Huzur - Sakinlik
Kocaelispor

Ormanya

21
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- 11
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-9
=
"4

0 50 100

Kocaeli algisiyla ortiisiir sekilde ilk akla gelen
turistik deger Kartepe ve Masukiye yoresidir. Anket
katilimcilarina yoneltilen “Kocaeli’'nin en 6nemliii¢ turizm
degerinedir?” sorusunda 6nemli bir kesim “Kartepe Kayak
Merkezi” ve “Masukiye ve Kartepe Yamaclar1” yanitlarini
vermiglerdir. Bu durum turizmde Kocaeli’nin algisal odak

noktasinin Kartepe yoresi oldugunu géstermektedir.

durumdadir. Ankete verilen yanitlarda Kocaeli hakkinda
ilk akla gelen ii¢ sey arasinda sanayi veya fabrika gibi
kavramlar 6ne cikmaktadir. Oyleki, Kocaelihakkinda bilgim
yok yanitiverenler haricinde sanayi ve fabrika kavramlari

ilk sirada yer almaktadir.

Kocaeli ile anilan turistik degerlerin basinda Kartepe
gelmektedir. ilinyaptigicagrisimlarayonelik soruya verilen
yanitlarda Kartepe turizm degerleri arasindailk sirada gelen
olmustur. Budurum turistik acidan Kartepe’'nin Kocaeli’'nin
en O6nde gelen algi unsuru oldugunu géstermektedir. Yine
Kartepe'nin eteklerinde bulunan Masukiye de ikinci
olarakbelirtilen turistik deger goriinimiindedir. Budurum
Kocaeli'nin turizm imajinda Kartepe’'nin énemini 6ne

cikarmaktadir.

150 200 250 300

Kocaeli’nin turistik degerleri arasinda ikincil olarak
dogailesuyunbirlestigikirsalturizm ve sahilkesimleri
one cikmaktadir. Verilen yanitlarda Kartepe ve yoresini
“Geleneksel Kocaeli Koy Evleri ve Koy Ekoturizm Tesisleri”,
“Sapanca Goli Kiyilari ve Sukay Park”, “Kandira Sahilleri
ve Koylar1” ile “Yuvacik Baraj Golii ve Serindere Kanyonu”
izlemektedir.BuyanitlarKartepevecevresininardindandoga
vesutemalarindakidegerlerin 6ne ¢ciktigini géstermektedir.



Osman Gazi Kopriisii turistik bir deger olarak 6ne
c¢itkmaktadir. Kocaeli denince akla gelenler ve Kocaeli’nin
one cikan degerleri arasinda dogrudan turistik bir degerden
ziyade nirengi noktasi (landmark) niteliginde olan Osman

Gazi Kopriisii 6ne cikmaktadair.

Gorece yeni bir turistik deger olan Ormanya turistik
degerolarak 6nemlibir kademeye gelmistir. Noktasal bir
destinasyon olan Ormanyailin 6ne ¢ikan turistik degerleri
arasinda gorlilmektedir. Gorece yeni sayilabilecek olan bu

Sekil 32 Kocaeli’de i1k Akla Gelen Turistik Degerler

Kartepe Kayak Merkezi
Masukiye ve Kartepe Yamaclari
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degerinbudenlion plana ¢ikmasi dikkate deger bir husustur.

Kocaeli’'nin zengin kiiltiirel degerleri ve termal
kaynaklarigeri plandakalmaktadir. Zenginbir kiiltiirel
birikimivebubirikiminyansimalariolankiiltiir varliklarina
sahip Kocaeli'nin bu degerleri Tiirkiye geneline yonelik
yapilan ankette geri planda kalmaktadir. Bu durum
izerinde durulmasi gereken bir alg1 ve imaj sorunu olarak

degerlendirilmektedir.

266

150

Geleneksel Kocaeli Kdy Evleri ve K8y Ekoturizm Tesisleri  m——— 13
Sapanca Gélu Kiyilari ve Sukay Park m—— 103
Kandira Sahilleri ve Koylan m—— 101
Yuvacik Baraj Goll ve Serindere Kanyonu s 54
Osmangazi Képrisli = 53
Ormanya messsssm 40

izmit Saat Kulesi, Atatiik Heykeli ve Tarihi Yapilar Bolgesi w30
Sekapark mmmm 32

izmit Tarihi Camileri

Tarihi Képriler mmmm g

izmit Pismaniyesi
Kandira Kayaliklan
Kocaeli EI Sanatlari ve Yéresel Uriinleri
Tarihi izmit Konaklar
Kocaeli Mlzeleri
Eskihisar
Kocaeli Kent Ormani
Coban Mustafa Pasa Kiilliyesi
Karamursel Altin Kemer Plaji ve Karamirsel Sahilleri
Gemi ve Denizalti Muzeleri
Samanli Dagdlar ve Yaylalan
Kaiser Wilhelm Koski
Beskayalar Tabiat Parki
Bayramoglu Yanmadasi
izmit Kérfezi Sahilleri
Basdedirmen Mesire Alani
Hinkar Cesmesi ve Cayiri
Tarihi Kapanca Sokak ve Kdltir Yolu
Darica Faruk Yalgin Hayvanat Bahgesi ve Botanik Parki
Anit Mezarlar
Osman Hamdi Bey Evi ve Miizesi
Termal Kaynaklar ve Hamamlar
Nicomedia ve Antik Dénem Eserleri
Ballikayalar Tabiat Parki
Kocaeli Fuar Alani ve Outlet
Anibal Anit Mezari
Jeolgjik Olusumlar ve Magaralar
Kocaeli Mutfagi ve Yéresel Tanm Uriinleri
Hereke Halisi ve Hereke Fabrika-i Himayun

o

Kocaeli'nin turistik bir destinasyon olarak ayiric1
ozelliginin bulunmadigini, dahasi sanayi kimliginin
bu noktada da 6nde geldigini diisiinen 6nemli bir kitle
bulunmaktadir. Arastirmaya katilim saglayanlara

me";";‘“mm\l\l\lmmow
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yoneltilen “Kocaeli’'yidiger destinasyonlardan farkli kilan
Ozellikleri nelerdir?” sorusuna verilen yanitlarda gii¢li
sanayisiilk sirada yer almigtir. Bunun yani sira 6nemli bir
kesim de “hicbir sey” yanitini vermistir.
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Kocaeli'yidiger destinasyonlardan ayiran 6zelliklerin

basinda korfezi ve cografi yapisi gelmektedir.

Katilimcilarin %30,2’si “korfezi” ve %25,7’si “cografi konumu
ve yapis1” yanitini vermistir. Benzer sekilde “essiz dogasi
vetemizhavas1” yanitida énemlidiizeyde hemfikir olunan
bir 6zelligi olmustur.

Kiiltiirel degerler, tarim, termalkaynaklar, erigilebilirlik

vearastirmaaltyapisininyeterincebilinmedigi¢ikarimi
yapilabilmektedir. Soruya verilen yanitlar arasinda
Kocaeli'nin giicli birikime ve altyapiya sahip oldugu

TS

“tarihi 6nemi ve kiiltiirel degerleri”, “termal kaynaklari ve

tesisleri”, “ulasim hatlari ve olanaklar1”, “tarim olanaklar:
ve 6zgiin iiriinleri” ile “Bilisim Vadisi ve TUBITAK MAM
gibiarastirmave gelistirme altyapis1” yanitlari gorece geri

planda kalmigtir.

Sekil 33 Kocaeli’yi Diger Destinasyonlardan Farkli Kilan Ozellikleri

Gulgli Sanayisi

Higbir sey

Korfezi

Cografi Konumu ve Yapisi

Tarihi Onemi ve Kiiltirel Degerleri
Essiz Dogasi ve Temiz Havasi
Termal Kaynaklari ve Tesisleri
Ulasim Hatlari ve Olanaklari

Zengin Mutfagi

e 180
I — 75
I — 171
I 146
I — 119
I 39

I 76

I 70

I 46

Tarim Olanaklari ve Ozgiin Uriinleri  pummmm 20
Bilisim Vadisi ve TUBITAK MAM gibi Arastirma ve Teknoloji —T
Geligtirme Merkezleri
0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200

Kocaeli hakkinda genel bilgi diizeyi diisiiktiir.

Kocaeli hakkinda oldukca bilgiliyim ifadesinin dagilimi

incelendiginde; katilimcilarin %40,7’sinin hic katilmiyorum,

Sekil 34 Kocaeli’yi Hakkinda Bilgi Diizeyi

%17,5’inin katilmiyorum, %26,1’inin ne katiliyorum ne
katilmiyorum, %10,8’inin katiliyorum ve %4,9’unun

tamamen katiliyorum cevabini verdigi gériilmektedir.

Kocaeli hakkinda oldukga bilgiliyim

250

200

150

100

50

Hig¢ katiimiyorum Katilmiyorum

231
148
99
61
. -

Ne katiliyorum ne

Katilyorum Tamamen katiliyorum

katilmiyorum

Kocaeli bilinmemesine karsin gidilmek istenen bir

destinasyondur. Kocaeli'ye gitmek isterim ifadesinin

dagilimi incelendiginde; %9’ unun hi¢ katilmiyorum,

%10,6’s1n1n katilmiyorum, %20,8’inin ne katiliyorum
ne katilmiyorum, %38,1’inin katiliyorum ve %21,5’inin

tamamen katiliyorum cevabini verdigi gériilmektedir.



Sekil 35 Kocaeli’ye Gitme istegi Diizeyi
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Kocaeli'ye gitmek isterim

250
200
150

100
51 60

., 1 =
0

Hig katiimiyorum Katilmiyorum

Ne katiliyorum ne

216

118 122

Katiliyorum Tamamen katiliyorum

katilmiyorum

Katilimcilarin;

» “Kocaeli’ye bu sene gitmek isterim” ifadesinin dagilimiin-
celendiginde; %16,2’sinin hic¢ katilmiyorum, %19,9’unun
katilmiyorum, %23,1’inin ne katiliyorum ne katilmiyo-
rum, %25,7’sinin katiliyorum ve %25,7’sinin tamamen
katiliyorum cevabini verdigi,

» “Kocaeli’ye bu yaz gitmek isterim” ifadesinin dagilimiin-
celendiginde; %19,6’sin1in hi¢ katilmiyorum, %21,3’tintin
katilmiyorum, %23,5’inin ne katiliyorum ne katilmiyo-

Sekil 36 Zamanlamaya Gére Kocaeli’ye Gitme Istegi Diizeyi

160

rum, %22,8’inin katiliyorum ve %12,9’unun tamamen
katiliyorum cevabini verdigi,

» “Kocaeli'ye ii¢ ay icerisinde gitmek isterim” ifadesinin
dagilimiincelendiginde; %21,2’sinin hic katilmiyorum,
%21’inin katilmiyorum, %26,1’inin ne katiliyorum ne
katilmiyorum, %19,2’sinin katiliyorum ve %12,5’inin
tamamen katiliyorum cevabini verdigi

goriilmektedir.

148 146
131133
140 120 121119 129
120 111 113 109
100 92 85 m Kocaeli’ye bu sene gitmek isterim
80 7371
60 m Kocaeli'ye bu yaz gitmek isterim
40
20 m Kocaeli'ye Ug ay igerisinde gitmek
isterim
0
Hig Katiimiyorum Nekatiliyorum  Katiliyorum Tamamen
katilmiyorum ne katiliyorum
katilmiyorum

Kocaeli turistik maliyet ve kalite acisindan bilinen
bir destinasyon degildir. Kocaeli’de yeme/i¢me iicretleri
makuldiir ifadesinin dagilimi incelendiginde; %6,3’inlin
hi¢ katilmiyorum, %7,1’inin katilmiyorum, %67,7’sinin
ne katiliyorum ne katilmiyorum, %15,5’inin katiliyorum
ve %3,4’inlin tamamen katiliyorum cevabini verdigi
goriilmektedir. Kocaeli’'de konaklama iicretleri makuldir
ifadesinindagilimiincelendiginde; katilimcilarin %5,1’inin
hic katilmiyorum, %5,3’iniin katilmiyorum, %71,8’inin

ne katiliyorum ne katilmiyorum, %14,8’inin katiliyorum
ve %3’iniin tamamen katiliyorum cevabini verdigi
gorilmektedir. Birturistik mekén olarak Kocaeli'nin kalitesi
yiiksektirifadesinin dagilimiincelendiginde; katilimcilarin
%4,6’s1n1n hi¢ katilmiyorum, %6,2’sinin katilmiyorum,
%65,5’inin ne katiliyorum ne katilmiyorum, %17,6’sinin
katiliyorum ve %5,1’inin tamamen katiliyorum cevabini

verdigi gérilmektedir.
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Sekil 37 Kocaeli’de Yeme-i¢me ve Konaklama Ucretleri Degerlendirmesi

450 407
400 384

350

300

250 m Kocaeli'de yeme/igme Ucretleri
200 makuldur

150
100

50 36 29 40 30 .. 19 17
o I mm I == ——
Hig Katiimiyorum Nekatiliyorum  Katiliyorum Tamamen
katilmiyorum ne katilmiyorum katiliyorum

88 g4 m Kocaeli'de konaklama Ucretleri
makuldur

Sekil 38 Kocaeli’nin Turistik Kalite Diizeyi Degerlendirmesi

400 377
350
300
250
200

150 100
100

0 — | —

Hig katiimiyorum Katilmiyorum Ne katiliyorum ne Katilyorum Tamamen katiliyorum
katilmiyorum

Kocaeli’ye gelmis olanlar cevrelerine tavsiye etmede  hig¢ katilmiyorum, %6,3’tiniin katilmryorum, %56,4’tintin
aktif gorinmemektedir. Kocaeli'ye gitmis olanlara  ne katiliyorum ne katilmiyorum, %22,8’inin katiliyorum
yoneltilen “es ve dostlarima Kocaeli'ye gitmelerini ve %9,3’inilin tamamen katiliyorum cevabini verdigi

oneririm” ifadesinin dagilimi incelendiginde; %5,1'inin  goriilmektedir.

Sekil 39 Kocaeli’ye Gidenlerin Cevrelerine Tavsiye Etme Durumu

Es ve dostlarima Kocaeli'ye gitmelerini 6neririm

350 320
300
250
200
150 129
122 29 36 -

o W ] ]

Hig katiimiyorum Katilmiyorum Ne katiliyorum ne Katilyorum Tamamen katiliyorum
katilmiyorum
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YERLi TURISTIN KOCAELI BILGISIi

Arastirmaya katilanlarin yaklasik iicte biri Kocaeli'yi
ziyaret etmis kisilerden olusmaktadir. Kocaeli'yi daha
onceziyaretetme durumlarina gére dagilimiincelendiginde;
%35,'inin gittim, %64,9unun gitmedim cevabini verdigi
goriilmektedir.

Sekil 40 Katilimcilarin Kocaeli’yi Ziyaret Etmis Olmalarina
Gore Dagilimi

= Gittim

= Gitmedim

Kocaeli’'ye gelmis olan yerli turist kis turizmi,
erisilebilirlik, alisveris olanaklari ve deniz-koy
varligiileilgilihemfikirdir. Kocaeli'yiziyaret etmis olan
katilimcilarin gézlemlerinin degerlendirilmesine yonelik
sorulan sorulara verilen yanitlar “kis turizmiimkanlarina

”» o«

sahip”, “kolay ulasilabilir”, “alisveris olanaklar1 genis”,
“glizel koylari ve denizi var” konularinda ortak mutabakat1

ortaya koymaktadir.

Kocaeli’yigormemisolanlartarihvekiiltiirdestinasyonu
olarak tanimlamazken, gérenlerde bu durum terse
donmektedir. Yerli turistin algisini 6l¢meye yonelik
sorularda tarihi ve kiiltiirel degerleri konusunda geri
planda kalan Kocaeli, ziyaret edenler arasinda bu konuda
one cikmaktadir.

Kocaelimutfagive eglence hayati zayif gériilmektedir.
Yapilandegerlendirmelerde “zengin yoresel mutfaga sahip”
ve “gece hayative eglencesirenkli” konularina sahip olmada
kayda deger bir olumsuz goriis s6z konusudur.

Sekil 41 Katilimcilarin Kocaeli Deneyimleri Cercevesinde Degerlendirmeleri

Kis turizmi imkanlarina sahip

Kolay ulasilabilir

Aligveris olanaklari genig

Guzel koylan ve denizi var

Tarihi ve kiilttirel degerlere sahip
Temiz bir gevresi var

Huzur veriyor

Kultirel etkinlikler sunuyor

Guvenli biryer

Spor ve fiziksel aktivite imkanlan sunuyor
Kaliteli konaklama olanaklanna sahip
Canayakin yerel ahaliye sahip

El degmemis dodaya sahip

Uygun hava sartlarina sahip

Zengin yoéresel mutfaga sahip

Gece hayati ve eglencesi renki

3

100 150

N
o
o

250

mTamamen katihlyorum mKatiliyorum ® Ne katiliyorum ne katilmyorum mKatiimiyorum ®Hig katiimiyorum
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Katilimcilarin;

¥

¥

2

¥

¥

3

&

“Glivenli bir yer” ifadesinin dagilimi incelendiginde;
%5’inin hic katilmiyorum, %10,6’sinin katilmiyorum,
%29,1’inin ne katiliyorum ne katilmiyorum, %40,2’sinin
katiliyorum ve %15,1’inin tamamen katiliyorum cevabini
verdigi,

“Gtizel koylar1 ve denizi var” ifadesinin dagilimi incelen-
diginde; %2,5’inin hic katilmiyorum, %4,5’inin katil-
miyorum, %25,6’sinin ne katiliyorum ne katilmiyorum,
%46,7’sinin katiliyorum ve %20,6’sinin tamamen katili-
yorum cevabini verdigi,

“Kolay ulasilabilir” ifadesinin dagilimi incelendiginde;
%0,5’inin hi¢ katilmiyorum, %3’iniin katilmiyorum,
%12,1’inin ne katiliyorum ne katilmiyorum, %53,8’inin
katiliyorum ve %30,7’sinin tamamen katiliyorum cevabi-
n1verdigi,

“Temiz bir ¢evresi var” ifadesinin dagilimi incelendigin-
de; %5,5’inin hic katilmiyorum, %9’unun katilmiyorum,
%25,1’inin ne katiliyorum ne katilmiyorum, %39,7’sinin
katiliyorum ve %20,6’sin1n tamamen katiliyorum cevabi-
n1verdigi,

“El degmemis dogaya sahip” ifadesinin dagilimiincelen-
diginde; %3,5’inin hic¢ katilmiyorum, %10,1’inin katil-
miyorum, %38,7’sinin ne katiliyorum ne katilmiyorum,
%35,2’sinin katiliyorum ve %12,6’sinin tamamen katili-
yorum cevabini verdigi,

“Uygun hava sartlarina sahip” ifadesinin dagilimi ince-
lendiginde; %5,5’inin hic¢ katilmiyorum, %12,6’sinin ka-
tilmryorum, %36,7’sinin ne katiliyorum ne katilmiyorum,
%34,2’sinin katiliyorum ve %12,1’inin tamamen katiliyo-
rum cevabini verdigi,

“Tarihi ve kiiltiirel degerlere sahip” ifadesinin dagilimi
incelendiginde; %0,5’inin hi¢ katilmiyorum, %4,5’inin
katilmiyorum, %28,1’inin ne katiliyorum ne katilmiyo-
rum, %52,3’tiniin katiliyorum ve %14,6’sinin tamamen
katiliyorum cevabini verdigi,

“Kaliteli konaklama olanaklarina sahip” ifadesinin dagili-
m1incelendiginde; %2,5’inin hi¢ katilmiyorum, %4’ inin
katilmiyorum, %43,2’sinin ne katiliyorum ne katilmiyo-
rum, %37,7’sinin katiliyorum ve %12,6’sinin tamamen
katiliyorum cevabini verdigi,

“Cana yakin yerel ahaliye sahip” ifadesinin dagilimiince-
lendiginde; %5,5’inin hic katilmiyorum, %10,6’sin1in ka-
tilmiyorum, %34,2’sinin ne katiliyorum ne katilmiyorum,
%31,7’sinin katiliyorum ve %18,1’inin tamamen katiliyo-

rum cevabini verdigi,

»

»

»

»

“Zengin yoresel mutfaga sahip” ifadesinin dagilimi ince-
lendiginde; %1,5’inin hi¢ katilmiyorum, %12,1’inin katil-
miyorum, %41,7’sinin ne katiliyorum ne katilmiyorum,
%28,6’s1in1n katiliyorum ve %16,1’'inin tamamen katiliyo-
rum cevabini verdigi,

“Aligveris olanaklari genis” ifadesinin dagilimiincelen-
diginde; %0,5’inin hi¢ katilmiyorum, %4,5’inin katil-
miyorum, %26,6’sinin ne katiliyorum ne katilmiyorum,
%50,8’inin katiliyorum ve %17,6’sinin tamamen katiliyo-
rum cevabini verdigi,

“Gece hayat1 ve eglencesirenkli” ifadesinin dagilimiince-
lendiginde; %5,5’inin hic katilmiyorum, %16,6’sin1n ka-
tilmiyorum, %45,7’sinin ne katiliyorum ne katilmiyorum,
%21,1’inin katiliyorum ve %11,1’inin tamamen katiliyo-
rum cevabini verdigi,

“Huzur veriyor” ifadesinin dagilimi incelendiginde;
%3,5’inin hi¢ katilmiyorum, %6’sinin katilmiyorum,
%31,7’sinin ne katiliyorum ne katilmiyorum, %42,2’sinin
katiliyorum ve %16,6’sinin tamamen katiliyorum cevabi-
n1verdigi,

“Spor ve fiziksel aktivite imkanlari sunuyor” ifadesinin
dagilimiincelendiginde; %1,5’inin hic katilmiyorum,
%5’inin katilmiyorum, %41,2’sinin ne katiliyorum ne
katilmiyorum, %38,2’sinin katiliyorum ve %14,1’inin
tamamen katiliyorum cevabini verdigi,

“Kiltirel etkinlikler sunuyor” ifadesinin dagilimiincelen-
diginde; %1’inin hi¢ katilmiyorum, %5’inin katilmiyorum,
%37,7’sinin ne katiliyorum ne katilmiyorum, %39,2’sinin
katiliyorum ve %17,1’inin tamamen katiliyorum cevabini
verdigi,

“Kis turizmiimkanlarina sahip” ifadesinin dagilimi in-
celendiginde; %2’sinin hic¢ katilmiyorum, %0,5’inin ka-
tilmryorum, %11,1’inin ne katiliyorum ne katilmiyorum,
%39,7’sinin katiliyorum ve %46,7’sinin tamamen katili-

yorum cevabini verdigi,

goriilmektedir.

Kocaeli'yi gormiis olanlar kérfez, doga ve Kartepe’nin

turizmde 6n planda tutulmasini 6nermektedir. Algi ve

bilgi diizeyi 6l¢iimlerinde de 6ne ¢ikan koérfez kavraminin

Kocaeli’ye gelmis olanlar tarafindan da 6ne ¢ikarilmasi

gereken bir deger olarak ilk sirada gelmesi bu anlamda

bir tutarlilig1 vurgulamaktadir. “Dogal giizellikler ve

ormanlar1” ile “Kartepe’de kayak sporlar1” da Kocaeli’yi

gormis olanlar tarafindan odaklanilmasi gereken konular

olarak one ¢ikarilmaktadir.
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Kocaeli deniz ve ig turizminin gelisebilecegi bir alan  Saglik turizmi ve wellness konusuna odaklanma
olarak goriilmektedir. Katilimcilarin verdikleri yanitlar Kocaeli’'yve gelmis olanlar tarafindan oncelikli
cercevesinde “Kandirasahillerivedenizturizmiolanaklar1” gériillmemektedir. Kocaeli’de giiclii bir saglik turizmi ve
ile “sanayi kiltiirti ve is / kongre turizmi” turizm icin 6ne  wellness altyapisi bulunmasina karsin katilimcilarin bu
cikarilabilecek unsurlar olarak goriillmektedir. konuyu 6ncelikli gormemesi bu konuda il icerisinde yeterli

farkindalik imkani bulunmamasina yorulabilecektir.

Sekil 42 Katilimcilarin Kocaeli Turizmi igin One Cikarilmasi Gereken Degerlere iligkin Degerlendirmeleri

izmit K& rfezi ve deniz Kt Cir (1 |—— 18,52%
Dogal glizellikler ve ormaniari e 17,81%
Kartepe’'de kayak sporlari I 17,64 %
Kandira sahilleri ve deniz turizmi olanaklari I 10,58%
Sanayi kiltiri ve is / kongre turizmi IS O 70%
Macera ve adrenalin sporlan I 6 33%
Modern kiiltir, sanat ve spor aktiviteleri I G 17%
Yerel mutfagl ve gastronomi degerleri - 5 64%
Aligverig olanaklar) IEG—G—GEEEE— 5 479%
Nikomedya antik kenti ve tarihi eserler IEETTT————— 5 29%
Wellness ve sadlik turizmi faaliyetleri - 3 83%
Yéresel el sanati Urlnleri m——————— 3 539%
Tarimsal degerleri ve ekolgjik Griinler ———— 3 35%

0,00% 200% 4,00% 6,00% 800% 1000% 1200% 1400% 1600% 18,00% 2000%

Kocaeli’ye gelenler Kocaeli hakkinda tanidiklarindan  “internet-sosyal medya” {izerinde yogunlasmaktadir.
veinternetilesosyalmedyadanbilgisahibiolmaktadir. Katilimcilarin %16,05’inin internet-sosyal medya
Kocaeli’'nin turistik olanaklarina iliskin temel bilgi ve %20,11’inin eg/dost yanitlarini verdigi gériillmektedir.

kaynaklari soruldugunda alinan yanitlar “es-dost” ve

Sekil 43 Katilimcilarin Kocaeli’'nin Turistik Degerleri Hakkinda Bilgi Kaynaklar1

Es/dost I 20,11%
Internet-sosyal medya I 16,05%
Gezirehberi NN 7,76%
Televizyon/ radyo programiari NN 6,33%
Gazete/dergide gikan haberler NG 6 35%
Okul egitiminden GG 5 17%
Tur acentasinin yonlendirmesi I 3 338%
SinemaveyaDiziler I 2 47%
Kitaplardan [ 2,29%
Hicbiri M 0,53%

0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00%
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YERLi TURISTIN KOCAELi DENEYiMi

Kocaeli’ye gelmis olan anket katilimcilarinin buradaki
deneyimlerine yonelik detaylar sorularak ziyaret¢iprofiline
yonelik bilgiler derlenmistir. Katilimcilarin %23,1’inin
2015 y1l1 ve 6ncesi, %25,6’sinin 2016-2018 yillar1 arasi ve
%51,3’tintin 2019 y1l1 ve sonrasi Kocaeli’yi ziyaret ettigi
gorilmustir. Katilimcilarin %25,6’sinin Ocak-$ubat-
Mart ayinda, %41,7’sinin Nisan-Mayis-Haziran ayinda,

Tablo 17 Katilimcilarin Kocaeli'ye Gelislerine Yonelik Detaylar

%24,1'inin Temmuz-Agustos-Eyliil ayinda ve %8,5’inin
Ekim-Kasim-Aralik ayinda Kocaeli'yi ziyaret ettigi de
belirlenmigtir. Kocaeli’'ye gelen ziyaret¢ilerin %40,2’si
konaklamamis, %27,1’i 1 ila 3 giin kalmis, %32,7’si ise 4
ve lizeri glinlinii Kocaeli’de gecirmigtir. Yine bu kisilerin
%19,1’i yalniz, %46,2’si 2-3 kisi ve %34,7’si 4 veya daha

fazla kigi olarak gelmiglerdir.

{ DEGISKENLER N ‘%
2015 ve 6ncesi 46 23,1
K li'yi hangiyil zi t
o?a(.e i’yi (en son) hangi y1l ziyare 2016-2018 51 25,6
ettiniz?
2019 ve sonrasi 102 BILE
Ocak-Subat-Mart 51 25,6
Nisan-Mayis-Haziran 83 41,7
Kocaeli’yi (en son) ayda ziyaret ettiniz?
Temmuz-Agustos-Eyliil 48 24,1
Ekim-Kasim-Aralik 17 8,5
Kalmadim 80 40,2
Bu ziyaretinizde Kocaeli’nin neresinde kag .
. 1-3 glin 54 27,1
gilin kaldiniz?
4 giin ve daha fazla 65 32,7
Yalniz 38 19,1
Bu ziyaretinizde siz dahil kag kisiydiniz? 2-3 kisi 92 46,2
4 kisi ve daha fazla 69 34,7
199 100.0

Kocaeli’ye gelenlerin bityiik ¢ogunlugu yakinlariyla
zaman gecirmekicin gelmistir. Anketkatilimcilarindan
Kocaeli’ye gelmis olanlarin %63,82’lik orani yakinlariyla

zaman gecirme motivasyonuyla hareket ettigini belirtmistir.

Bugrubunicinde Kocaeli’deki yakinlarini gérmeye gelmek,
Istanbul’dan kisa siireli zaman gegirmek icin gelmek agirligi
teskil etmektedir.
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Sekil 44 Katilimcilarin Kocaeli’ye Gelme Gerekgeleri

Aile-es-arkadagimla vakit gegirmek I 63,82%
is seyahati GG 10,10%
Kagis- dinlenmek IEEEEGGGG— 138 09%
Yenilik-eglenmek I 14,07%
Dogayl yasamak I 12 56%
Kalabaliktan uzak olmak [ 653%
Benim gibi distinen insanlarla birlkte olmak . 5 53%
Ozgir omak N 5,53%
Heyecan-kesfetmek M 4,52%
Nostalji — ani tazelemek Wl 4,02%
Yeni seyler 6grenmek, klltirer tatmak HEl 4,02%
Huzur- hayatayeni birbakis agisi kazanmak Wl 3,52%
Gastronomi (yeme-igme) W 2,51%
Kampgilik veyakaravan Il 2 51%
Romantizm 1 1,01%
Hobi — kisisel beceri gelistrmek B 1,01%
0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00%

Kocaeli’ye geliste sahsi aracglar basat yontemdir. turu, %1l’'inin belediye turu / sosyal program ve %1’inin
Katilimcilarin %56,8’inin sahsi arag, %32,7’sinin  diger yontemlerle geldigi goriilmektedir.

sehirlerarasi otobiis, %4,5’inin havayolu, %4’iiniin gezi

Sekil 45 Katilimcilarin Kocaeli’ye Gelme Yontemleri

4.02% - 101" 1,019,
4,52%

= Sahsi Arag

= Sehirlerarasi1 Otobus

= Havayolu

= Gezi Turu

= Belediye Turu/ Sosyal Program

= Diger

Kartepeve cevresikatilimcilartarafindanen cokzivaret =~ Merkezine gitmislerdir. Algi, bilinirlik ve turistik deger
edilen yerler olmustur. Ankete yanit verenler arasinda  6nceliklendirmeleri ile uyumlu sekilde bu yore ilin en sik
Kocaeli'ye gelmis olanlarin %9,46’lik kismi1 Masukiye ziyaret edilen alaniolarak da 6ne ¢ikmigtir.

ve Kartepe yamaclarina, %8,16’s1 ise Kartepe Kayak
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izmit Korfezi sahilleri de katilimcilarin ugrak
mekanlarindan olmustur. Katilimcilarin %7,99'u Sekapark

ve %7,83'{i [zmit Kérfezi'nin cesitli yerlerinde bulunmuslardur.

Bu durum da koérfez sahillerinin ziyaretcilerin ilgisini
cekendiger alanlar oldugunu ortaya koymaktadir. Kentsel
rekreasyon alani niteligindeki Sekapark’in ayni zamanda

bir turistik cekim noktasi oldugu ¢cikarimi yapilabilecektir.

Kandira sahilleri ve koylari ile Sapanca Gélii kiyisi da
siklikla ziyaret edilmis yerlerdendir. Katilimcilarin
%6,53’1i Kandira’nin sahil kesimlerinde bulunduklarini

Sekil 46 Katilimcilarin Kocaeli’de Ziyaret Ettikleri Yerler

Masgukiye ve Kartepe Yamaclari
Kartepe Kayak Merkezi
Sekapark
izmit Kérfezi Sahilleri
Kandira Sahilleri ve Koylan ve Kefken Adasi
izmit Saat Kulesi, Atatiirk Heykeli ve Tarihi Yapilar.. |
Sapanca Golu Kiyilari ve Sukay Park
Yuvacik Baraj Golu ve Serindere Kanyonu
Kocaeli Fuar Alani ve Outlet
izmit Tarihi Camileri
Ormanya
Karamursel Altin Kemer Plaji ve Karamirsel Sabhiller
Osmangazi Koprusu
Kandira Kayaliklan
Tarihi izmit Konaklari
Eskihisar
Gemi ve Denizalti Miizeleri
Geleneksel Kocaeli Kdy Evleri ve Kdy Ekoturizm Tesisleri
Darica Faruk Yalgin Hayvanat Bahgesi ve Botanik Parki
Kocaeli Kent Ormani
Kocaeli Muzeleri
Termal Kaynaklar ve Hamamlar
Anit Mezarlar
Tarihi Képriler
Bayramoglu Yanmadasi
Jeolojik Olugsumlar ve Magaralar
Basdegirmen Mesire Alani
Hinkéar Cesmesi ve Cayiri
Tarihi Kapanca Sokak ve Kdltir Yolu
Ballikayalar Tabiat Parki
Beskayalar Tabiat Parki

o o

o

ERRRD

ifade etmislerdir. Sapanca Goéli'niin Kocaeli il sinirlarinda
kalan kesimine yonelik de ziyaretler yogunlagmakta olup
katilimcilarin %6,2’sinin ziyaret ettigi bir yer olmustur.

Kiiltiir varliklarinin Kocaelii¢inde ilgi cekmede geride
kaldiklar: tespiti yapilmaktadir. Kocaeli’de turistik
olarak 6ne cikan tarihi ve kiiltiirel degerler arasinda kent
merkezinde ugrak yerlerden olan izmit Saat Kulesi, Atatiirk
Heykeli ve bu bolgedeki tarihi yapilar ve tarihi camiler
haricindekiiltiirel varliklarin ziyareti¢in tercih edilmedigi

anlagilmaktadir.

o

Coban Mustafa Pasa Kiilliyesi o, %%

Kaiser Wilhelm Kosk o, %%

Nicomedia ve Antk Dénem Eserlerio, %%

Osman Hamdi Bey Evi ve Mizesi o, %%

Samanl Daglari ve Yaylalari 0,00%

Hereke Halisi ve Hereke Fabrika-i Himayun0,00%
Anibal Anit Mezar10,00%

0,

00%1,00 %2, 00 %a3, 00 %, 00 %6, 00 %6, 00 %, 00 %8, 00 %9, 00 %40,00%



Kocaeli ziyaret edildikten sonra memnun kalinan bir
destinasyondur. Katilimcilarin %1,5’inin hic memnun
kalmadim, %1’inin biiylik oranda memnuniyetsiz kaldim,
%20,6’sinin kismen memnun kaldim, %40,2’sinin memnun

kaldimve %36,7’sinin cok memnun kaldim cevabiniverdigi

Sekil 47 Katilimcilarin Kocaeli’den Memnuniyet Diizeyleri

45,00%
40,00%
35,00%
30,00%
25,00%
20,00%
15,00%
10,00%

5,00%

0,00%

1,51%

1,01%

Hic memnun
kalmadim

Buylk oranda
memnuniyetsiz kaldim

20,60%

Kismen memnun
kaldim

143

gorilmistiir. Budurum Kocaeli deneyiminin begenilen bir
turistik faaliyet oldugunu gostermektedir. Buna karsin,
Kocaeli'nin tavsiye edilme diizeyi begenilme oraninin
gerisinde kalmigtir. Bukonuiizerinde durulmasinin faydal
olacagi degerlendirilmektedir.

40,20%
36,68%

Memnun kaldim Cok memnun kaldim

Sekil 48 Katilimcilarin Kocaeli’den Memnuniyet Diizeylerine Gore Verdikleri Puanlar (1-10 Arasi1)

40,00%
35,00%
30,00%
25,00%
20,00%
15,00%
10,00%
209% 101% o50% 050%

0,00% - — —
1 2 3

Orta egitim diizeyindeki kisilerin Kocaeli’den daha
memnun kaldiklar: gériilmistiir. Katilimcilarin egitim
durumlarina gére memnuniyet diizeylerini karsilagtirmak
icin tek yonld varyans analizi uygulanmistir. Bunun
sonucunda, katilimcilarin egitim durumlarina gore
memnuniyet dlizeyleriarasindaistatistiksel olarak anlamli

8,04%

[ |
4 5 6

34,67%

21,11%
12,56%

I 9,05%

7 8 9 10

bir fark oldugu gériilmektedir (p<0.05). Fark yaratan grubu

10,05%

bulmakicin Bonferroniuygulanmistir. Egitim durumulise
mezunu ve yiiksekokul (6nlisans) mezunuolankatilimcilarin
memnuniyet diizeylerinin, egitim diizeyi diisiik ve yiiksek
olan katilimcilara gére daha fazla oldugu goriilmektedir.



Kocaelililer denizden daha fazla yararlanilmasini
istemektedir. Kocaelililere ellerinde bir sihirli degnek
olsaneyidegistirmekisteyeceklerine dair soru yoneltilmis,
en sik verilen yanit “Kocaeli'nin denizden daha fazla
yararlanmasi icin projeler uygulardim” olmustur. Bu
durum Kocaelililerinkentin ve turizm sektériiniin denizden
daha fazla yararlanmasi konusunda énemli bir beklentisi

bulundugunu ortaya koymaktadir.

Kocaelililer kent ici ulasimin gelistirilmesini
beklemektedir. Soruya verilen yanitlar arasinda denizden

yararlanmakonusundan sonraen sikdeginilen husus kentici

no

ulagimiiyilestirecek ulasim yatirimlariolarak 6ne ¢ikmistir.

Kartepe’'nin uluslararasi bir kayak ve kongre merkezi
olmasibeklentisisézkonusudur. Soruyaverilenyanitlarda
siklikla tekrarlanan bir baska husus da Kartepe’nin
uluslararasi élgekte taninirligini, turizm hareketliliginin
dort mevsime yayildigi bir cerceveyi ¢izen “diinyaca tinlii
bir kayak merkezi ve kongre merkezi olmas1” ifadesidir.

Kocaeli’nin turizmde digsa daha fazla acilmasi
beklenmektedir. Verilen yanitlarda dne ¢ikan bir bagka
husus daKocaeli'ninyabancilarnezdinde daha fazla taninan

bir destinasyon halini almas1 yer almaktadir.

Sekil 21 Kocaeli’ye Gelen Bir Turistin Daha Iyi Vakit Gegirebilmesi icin Beklentiler

Kocaeli’'nin denizden daha fazla yararlanmasi igin projeler
uygulardim

Kent ici ulagimi iyilestirmek igin ulagim yatirimlari yapardim

Kartepe’nin dunyaca Unlt kayak merkezi ve kongre merkezi
olmasi icin projeler uretirdim

Kocaeli’yi yabancilarin daha ¢ok tanimasini saglardim

Kandira'ya istanbul’dan daha cok ziyaretginin gelmesi igin
ulasim siresini kisaltir, seferleri siklastirirdim

Kent merkezindeki tim tarihi eserleri restore eder ve
turizme kazandiririm

Kirsal alanlari ekoturizm ile gelistirirdim

izmit kent merkezindeki tim tarihi yapilari restore eder,
turizme agardim

Cocuklara ve genclere Kocaelili olmak bilincini agilardim

I —— 175
I 121
I 118
I—— 101
I— 78

I 75

I 71

I 65

I 41

Cocuklari geng yasta Kocaeli tarihi konusunda egitirim [N 36

0

20 40 60 80 100 120 140 160 180 200
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YABANCI! TURISTIN
KOCAELI ALGISI

Yabancilar nezdinde Kocaeli algisini ve yabanci turistlerin
beklentilerini anlamaya yo6nelik olarak iki ayr1 anket
dizenlenmistir. Bu anketler Tirkiye genelinde cesitli
turistiknoktalarda ve Kocaeli’de bulunan yabanci turistlere

yiz ylize uygulanmistir. Arastirmanin yapildigi dénemde

Covid-19 salginikaynakli kisitlamalarin bulunuyor olmasi
nedeniyle anket kapsami kisitli kalmig olsa da farkl
profildeki yabanci turistlere erigim icin cesitli mekan ve
platformlardan yararlanilmigtir.

TURKIYE GENELINDE YABANCI TURISTIN KOCAELi ALGISI

Arastirmanin bu bélimiinde Tiirkiye genelinde bulunan turistler icin yapilan arastirmaya yer verilmistir.

Tablo 19 Katilimcilarin Memleketlerine Gére Dagilimi

| DEGiISKENLER

N L%
Banglades 4 4.1
ingiltere 21 21.6
irlanda 5 5.2
Pakistan 4 4.1
Rusya 5] 5.2
Memleketleri Neresi? -
Iskocya 11 11.3
Birlesik Krallik 13 13.4
Ukrayna 4 4.1
Galler 7 7.2
Diger 23 2854
. Evet 20 20.6
Tirkiye’ye Ilk Gelisi mi?
Hayir 77 79.4
Toplam 97 100.0

Katilimcilarin farkliyas gruplarindan, farkliegitim ve
caligma gruplarindan ve farklimesleklerden olmalarina
dikkat edilmistir. Katilimcilarin %12,4’iniin 20 yas ve
alt1, %39,2’sinin 21-30 yas arasi, %18,6’sinin 31-40 yas
arasi, %15,5’inin 41-50 yas arasi ve %14,4’iinlin 51 yas
ve Ustiidir. Egitim durumlarina gore dagilimlari %3,1’i

egitimsiz veya temel egitim, %43,3’li ortadgretim, %17,5’i

mesleki ortadgretim, %10,3’i 6nlisans, %21,6’s1 lisans ve
%4,1’ilisansiistiiderece seklindedir. Caligma durumlarina
gore dagilimda ise katilimcilarin %6,2’sinin emekli ama
calisiyor, %6,2’sinin emekli ve ¢aligmiyor, %21,6’sinin
calismayan (issiz ve gelir getirici bir iste ¢calismayan),
%58,8’inin ticretli calisan ve %7,2’sinin igveren oldugu
gortilmektedir.
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Tablo 20 Katilimcilarin Profili

| DEGISKENLER ‘N L%
20 ve Alt1 12 12.4
21-30 38 39.2
Yas Grubu
31-40 18 18.6
(£SS, 33.96+13.61)
41-50 15 15,8
51 ve Ustil 14 14.4
. Kadin 72 74.2
Cinsiyet ]
Erkek 25 25.8
Egitimsiz ve Temel Egitim 5 3.1
Ortadgretim 42 43.3
Mesleki Egitim 17 17.5
Egitim Diizeyi -
On Lisans 10 10.3
Lisans 21 21.6
Lisansiisti 4 4.1
Emekli ve Calistyor 6 6.2
Emekli ve Calismiyor 6 6.2
Calisma Durumu Issiz 21 21.6
Ucretli Calisan 57 58.8
Isveren 7 7.2
Yonetici 17 17.5
Uzman 30 30.9
Teknik Personel 6 6.2
Idari Is Sorumlular1 9 9.3
Meslek
Satis Sorumlusu ve Hizmet Saglayici 23 23.7
Esnaf ve Sanatkar 4 4.1
Ciftci, Madenci, Ormanci 7 7.2
Asker 1 1.0
Toplam 97 100.0
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Sekil 50 Tiirkiye’deki Yabancilarin Kocaeli Algis1 Arastirmasi Katilimcilarinin Yas Gruplarina, Cinsiyetlerine, Egitim Dii-

zeylerine ve Calisma Durumlarina Gére Dagilimi

45,00%
40,00%
35,00%
30,00%
25,00%
20,00%

39,18%

18,56%

15,00% 12,37%
10,00%

5,00%

0,00%

20 ve Alti

50,00%
45,00%
40,00%
35,00%
30,00%
25,00%
20,00%
15.00%
10,00%

500%  309%

0,00% L

Egit msiz
ve Temel
Egitm

35,00%
30,00%
25,00%
20,00%
15,00%
10,00%

5,00%

0,00%

Katilimcilarinturistik tercihleri ve Kocaeli’ye yonelik
algilarini degerlendirmek iizere kisilik 6zelliklerine

yonelik sorular sorulmustur. Katilimcilarin agirlikli

43,30%

21-30  31-40

17,53%

Orta Mesl eki

Ogretim

17,53%

Yonetici

10,31%

Egitm

30,93%

Uzman

15,46%  14,43%

41-50 51 ve
Usti
21,65%
4,12%
[ |

Onlisans Lisans Lisansiisti

6,19%

Teknik
Personel

70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%

20,00%

10,00% - 6,19%

23,71%
9,28%
idari Is Satig
Sorumlulari Sorumlusu ve
Hizmet
Sadlayici

4,12%

Esnaf ve
Sanatkar

6,19%

0,00% . .

Emekli ve Emekli ve
Calsiyor Galismiyor

= Kadin
= Erkek
58,76%
21,65%
I 7,22%
issiz Ucretli isveren
Calisan
7,22%
I 1,03%
||
Ciftci, Asker
Madenci,
Ormanci

oranda sempatik - sicak, yeni yasantilara acik — kompleks,
givenilir - 6z disiplinli, diga déniik - istekli ve sakin —

duygusal olarak dengeli yanitlarini verdikleri gériilmiistiir.
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Sekil 51 Anket Katilimcilarinin Kisisel Ozelliklere Ait ifadelere Verdiklerin Yanitlara Gére Dagilim1

Sempatik, sicak

Yeni yasantilara acik, kompleks

Guvenilir, 6z-disiplinii

Disa donuk, istekli

Sakin, duygusal olarak dengeli

Kayagil, kolaylikla hayal kinkligina ugrayan
Cekingen, sessiz

Elestirel, kavgaci

Geleneksel

Daginik, dikkatsiz

m Tamamen Katiliyorum

mNe Katillyorum Ne Katilmiyorum m Biraz Katiimiyorum

m Tamamen Katilmiyorum

Soruya verilen yanitlarda;

»

“Disa doniik —istekli”, ifadesine katilimcilarin %2,1’inin
kesinlikle katilmiyorum, %3,1’inin kismen katilmiyorum,
%7,2’sinin biraz katilmiyorum, %16,5’inin ne katiliyo-
rum ne katilmiyorum, %23,7’sinin biraz katiliyorum,
%24,7’sinin kismen katiliyorum ve %22,7’sinin tamamen
katiliyorum cevabini verdigi,

“Elestirel —kavgac1” ifadesine katilimcilarin %18,6’sinin
kesinlikle katilmiyorum, %6,2’sinin kismen katilmiyo-
rum, %11,3’inlin biraz katilmiyorum, %29,9’unun ne ka-
tiliyorum ne katilmiyorum, %19,6’s1n1n biraz katiliyorum,
%9,3’tinlin kismen katiliyorum ve %5,2’sinin tamamen
katiliyorum cevabini verdigi,

“Glivenilir, 6z disiplinli” ifadesine katilimcilarin %1’inin
kesinlikle katilmiyorum, %1’inin kismen katilmiyorum,
%3,1’inin biraz katilmiyorum, %13,4’iiniin ne katiliyorum
ne katilmiyorum, %20,6’sinin biraz katiliyorum, %20

,6’sinin kismen katiliyorum ve %40,2’sinin tamamen
katiliyorum cevabini verdigi,

“Kaygili —kolay hayal kirikligina ugrayan” ifadesine
katilimcilarin %17,5’inin kesinlikle katilmiyorum,
%10,3’tintin kismen katilmiyorum, %10,3’{in{in biraz
katilmiyorum, %16,5’inin ne katiliyorum ne katilmiyo-
rum, %21,6’sinin biraz katiliyorum, %13,4’intin kismen
katiliyorum ve %10,3’tinlin tamamen katiliyorum cevabi-
niverdigi,

“Yeni yasantilara acik — kompleks” ifadesine katilimcila-
rin %2,1’inin kesinlikle katilmiyorum, %0’1nin kismen
katilmiyorum, %0’1nin biraz katilmiyorum, %12,4’Ginin
ne katiliyorum ne katilmiyorum, %19,6’sinin biraz kati-
liyorum, %29,9’unun kismen katiliyorum ve %36,1’inin
tamamen katiliyorum cevabini verdigi,

= Kismen Katillyorum

»

»

»

»

40 60 80 100 120

m Biraz Katillyorum

mKismen Katiimiyorum

“Cekingen - sessiz” ifadesine katilimcilarin %13,4’tintin
kesinlikle katilmiyorum, %11,3’tiniin kismen katilmiyo-
rum, %12,4’tiniin biraz katilmiyorum, %24,7’sinin ne ka-
tiliyorum ne katilmiyorum, %16,5’inin biraz katiliyorum,
%16,5’inin kismen katiliyorum ve %5,2’sinin tamamen
katiliyorum cevabini verdigi gériilmektedir,

“Sempatik - sicak” ifadesine katilimcilarin %0’1nin ke-
sinlikle katilmiyorum, %0’1nin kismen katilmiyorum,
%1’inin biraz katilmiyorum, %11,3’iniin ne katiliyo-
rum ne katilmiyorum, %18,6’sinin biraz katiliyorum,
%30,9’unun kismen katiliyorum ve %38,1’inin tamamen
katiliyorum cevabini verdigi gériilmektedir,

“Daginik —dikkatsiz” ifadesine katilimcilarin %32’sinin
kesinlikle katilmiyorum, %14,4’tintin kismen katilmiyo-
rum, %14,4’in{in biraz katilmiyorum, %16,5’inin ne kati-
liyorum ne katilmiyorum, %12,4’iniin biraz katiliyorum,
%6,2’sinin kismen katiliyorum ve %4,1’inin tamamen
katiliyorum cevabini verdigi,

“Sakin - duygusal olarak dengeli” ifadesine katilimcilarin
%0’1n1n kesinlikle katilmiyorum, %4,1’inin kismen ka-
tilmiyorum, %5,2’sinin biraz katilmiyorum, %21,6’sinin
ne katiliyorum ne katilmiyorum, %17,5’inin biraz kati-
liyorum, %24,7’sinin kismen katiliyorum ve %26,8’inin
tamamen katiliyorum cevabini verdigi,

“Geleneksel” ifadesine katilimcilarin %20,6’sinin kesin-
likle katilmiyorum, %9,3’iniin kismen katilmiyorum,
%12,4’tiniin biraz katilmiyorum, %27,8’inin ne katili-
yorum ne katilmiyorum, %18,6’sinin biraz katiliyorum,
%5,2’sinin kismen katiliyorum ve %6,2’sinin tamamen
katiliyorum cevabini verdigi

goriilmektedir.



Tiirkiye genelindearastirmayakatilanturistlerarasinda

en sik gidilmis olan yer Ege ve Akdeniz sahilleridir.

Ulkenin farkli yerlerinde bulunan turistlere Tiirkiye’de
gittikleri turistik destinasyonlar soruldugunda en sik
girilen yorenin sahil turizmi karakteristigi baskin olan
Egeve Akdeniz sahil yerlesimleri (Turkish Riviera) oldugu
goriillmiistiir. Bu bélgeyi Istanbul, Antalya ve Izmir takip
etmektedir.
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Kocaeli, yabanci turist nezdinde yakin ¢evresindeki
Istanbul, Bursa ve Sakarya’dan daha diisiik bilinirlige
sahiptir. Ulkenin cesitli destinasyonlarinda bulunan
yabancilara yoneltilen Tirkiye’de bulunduklar: diger
destinasyonlar sorusuna verilen yanitlarda Istanbul
(%37,11), Bursa (%7,22) ve Sakarya (%3,09) Kocaeli’den
daha sik ugranilan yerler olarak éne ¢ikmiglardir.

Sekil 52 Anket Katilimcilarinin Tiirkiye’de Bulunduklar: Turistik Destinasyonlar

Turkish Riviera (Cesme, Kusadasi, Bodrum,..
Istanbul
Antalya

lzmir
Ankara
Cappadocia
Pamukkale
Bursa
Gaziantep
Other
Sakarya
Balikesir
Diyarbakir

8,09%
m2,06%
m2,06%
1 1,03%
1 1,03%
0,00%
0,00%
0,00%

Erzurum
Trabzon
Bolu
Kocaeli
Edime

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00% 80,00%

Yabancilar nezdinde Tiirkiye dogal giizellikleri ile 6ne
c¢ikmaktadir. Katilimcilarin %74,23i Ttrkiye'nin bir dogal
gilizellikler destinasyonu oldugunu ifade etmistir. Bunun
yani sira tarih ve kiltir agisindan %60,82’lik bir oranla

Tirkiye'nin bu anlamda da 6nemi vurgulanmaktadir.

Tiirkiye’nin maliyet avantaji 6nemli bir rekabetci
ustiinligi 6ne cikarmaktadir. Farkli ilkelerden
aragtirmayakatilan %57,73 gibi 6nemli bir oran Tiirkiye'nin
uygun fiyath bir destinasyon oldugunu belirtmigstir. Bu
durum turist potansiyeli acisindan 6énemli olsa da turizm

geliri bakimindan bir olumsuzlugu ortaya koymaktadir.

Tirkiye’'nin macera turizmindeki o6nemi de
vurgulanmaktadir. Katilimcilarin %29,9’luk bir orani
Tirkiye’nin macera konusunda potansiyele sahip oldugunu

belirtmisgtir.

Tiirkiye’de etkinlik ve festivaller ile outdoor ve kamp
konularinda diisitk bir mutabakat s6z konusudur.
Katilimcilarin %10,3’u Tirkiye'nin bir outdoor ve kamp
destinasyonu oldugunu belirtirken %12,37’si de etkinlik
ve festivaller destinasyonu oldugunu ifade etmistir.
Bu alanlarla benzer sekilde 6énemli bir medikal turizm
potansiyeli olmasina karsin bu alanda da yabanci turist
nezdinde zayif bir imaj s6z konusudur.
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Sekil 53 Anket Katilimcilarinin Turistik Ac¢idan Tiirkiye’yi Tanimlamalar:

Dogal Guzellikler Destinasyonudur

WKL/

Tarih ve Kiltlr Destinasyonudur I 60,82%

Uygun Fiyath Destinasyondur I 57,73%

Macera Destinasyonudur

I 29,90%

Temiz Hava ve Huzur Destinasyonudur I 29 90%

Termal Kaplica ve Hamamlar Destinasyonudur
Medikal Tedavi Merkezidir
Etkinlik ve Festivaller Destinasyonudur

Nitelikli Konaklama Tesisi Destinasyonudur

— 19,59%
I 12,37%
I 12,37%
I 10,31%

Outdoor Sporlari ve Kamp Destinasyonudur s 10,31%

Yuksek Erisilir Destinasyondur

Kayak Merkezidir | 0,00%

. 6,19%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00% 80,00%

TURKIYE GENELi YABANCILARDA SEYAHAT TERCIHLERI

Yabancilarin biiyik cogunlugu tavsiye iizerine
destinasyon tercihi yapma egilimindedir. Arastirmaya
katilanlarin %71,13’t arkadaslarinin ve akrabalarinin
Onerilerinin turistik destinasyon tercihiicin etken oldugunu

belirtmislerdir.

Seyahat acentelerinin programlari ve internetile gezi
bloglar1 ve sosyal medya da 6ne ¢ikan destinasyon
secimi araclaridir. Katilimcilarin %34,02’si seyahat
acentelerinin, %31,96’su internet ve gezi bloglarinin ve
%21,65’1 sosyal medya ve influencer’larin destinasyon

tercihlerini etkiledigini belirtmistir.

Dogrudan miisteriye yonelik fuarlar, basili materyal
ve kamu tarafindan yapilan tanitimlarin tercihlerde
etkisinin diisiik oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin
destinasyon tercihlerinde gazete ve dergiler (%5,15) ile
kitap ve rehberler (%4,12) gibi basili materyalin etkisinin
disiik oldugu goriilmektedir. Destinasyon pazarlamada
dogrudan miisteriye ulagma konusunda geri planda kalan
diger araclar olan kamu kurumlarinin tanitimlari (%4,12)
veturizm fuarlarinin (%2,06) acentelere yonelik etkilerinin
dahayiiksek oldugutahminiyapilabilecektir. Ote yandan, bu

durum pazarlara gére degisim gosterebilecek bir durumdur.

Sekil 54 Anket Katilimcilarinin Turistik Destinasyon Tercih Etme Araclar

Arkadas ve Akrabalar
Seyahat Acenteleri

internet ve Gezi Bloglari

Sosyal Medya ve Influencer'lar

TVve Radyo I 9 28%

Gazete ve Dergiler W 5,15%
N 4,12%
Bl 412%

B 2,06%

Kamu Kurumlarinin Tanitimlan
Kitaplar ve Rehberler

Turizm Fuarlari

0,00%

10,00% 20,00%

30,00%

I 71,13%
/IR 34.,02%

I 31,96%

— 21,65%

40,00% 50,00% 60,00% 70,00% 80,00%



Yabancilaragirlikliolarak aile,akrabayadaarkadaslari
ile seyahat etmektedir. Katilimcilarin %56,7’si en sik
olarakailesiyadaakrabalariile seyahat ettiginiifade etmis,
%22,7’lik bir kesimise arkadaslariile yaptiginibelirtmistir.
Tirkiye’'de tur vesilesi ile bulunanlarin en sik tercih etme
durumu ile ele alinmasi Tirkiye’ye geliste turlarin daha

etkin oldugu seklinde yorumlanabilecektir.

Tablo 21 Yabancilarin Seyahat Sekilleri ve Beklentileri
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Yabancilar uygun fiyatlarin ideal destinasyon i¢in en
o6nemlibileseni oldugunu belirtmislerdir. Katilimcilar
arasinda %41,2 ile agik ara o6ne ¢ikan bir kesim, ideal
destinasyonun uygun maliyetli olmasi gerektigini ifade
etmistir. Bunudogal giizellikler %27,8ile, tarihi vekiiltiirel

arka plan %14,4 ile takip etmistir.

| DEGISKENLER N L%

Yalniz 5 5.2
Partneri 13 13.4
Ailesiya da Akrabasi 55 56.7

En Sik Kimle Seyahat Ettigi
Arkadaslar1 22 22.7
Is Ortaklari 1 1.0
Tur ve Grup 1 1.0
Dogal Giizellikler 27 27.8
Tarihi ve Kiiltiirel Arka Plan 14 14.4
Temiz Hava ve Huzur 1 1.0
Uygun Fiyatlar 40 41.2

Ideal Turizm Destinasyonu Ne Sunmali? Etkinlik ve Festivaller 6 6.2
Macera Olanaklar1 6 6.2
Yiiksek Erisilebilirlik 1 1.0
Nitelikli Konaklama 1 1.0
Diger 1 1.0

Toplam 97 100.0

Katilimcilar nezdinde Tiirkiye favori destinasyondur.
Anketekatilimsaglayanlar %27’lik bir oran diinya genelinde

enbegendikleri5 destinasyonarasinda Tirkiye'yisaymistir.

Favori turizm destinasyonlari benzer iklimlerde
yvogunlagmaktadir. Katilimcilarin en begendikleri
destinasyonlararasindailk sirada diinyanin benzer paralel
cizgisinde bulunan Tiirkiye, Ispanya, ABD, Yunanistan,
Meksika ve Italya ilk siralarda yer almistir. Bu durum

turizmde iklimin payini1 vurgulamaktadair.
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Sekil 55 Anket Katilimcilarinin Favori Destinasyonlar1

Tarkiye
Ispanya
ABD
Yunanistan
Meksika
italya
ingiltere / Birlesik Krallik
Misir

G. Afrika
Fransa
BAE
Maldivler
iskogya
isvigre

8,67%
—— 4 67 %
——— 4 00%
3 67%
I 3,00%
— 2.67%
E— ? 33%
— 2 33%
2 00%
m—— 1,67%
m— 1,67%
— 1,67%
Avusturalya s 1 679
Pakistan mmm 1 33%,
Portekiz mm 1 00%
Hindistan w1 00%
Japonya mmm 1,00%
Cin mm 1,00%
Tayland == 1 00%
S. Arabistan == 1,00%
Karayipler == 1,00%
Kibris === 1,00%
irlanda
Polonya
Gilney Kore == 067%
Almanya = (67%
Diger

10,00%

——11,00%

27,00%

0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00% 30,00%

4.1.2. TURKIYE GENELINDE YABANCILARDA KOCAELi ALGISI VE BiLGi DUZEYi

Tablo 22 Tiirkiye Genelindeki Yabanci Turistin Kocaeli’yi

Ulke genelindeki yabancilarin Kocaeli’yi bilme ve
Kocaeli’de bulunma oranlari diisiik cikmistir. Tirkiye
genelinde anketekatilanlarin %16’s1Kocaeli'yiduymus, %5’i
ise Kocaeli’de bulunmustur. Kocaeli’de bulunmusg olanlaris
seyahati, maceraarayisi, yenilik ve eglenceile dogayakacis
amaclariicin gelmis kigilerdir.

Yabancilar arasinda Kocaeli’yi duymamis olup izmit’i
bilen bir grup s6z konusudur. Ulke genelindeki yabanci
turistler arasinda %8,2’lik bir oran Kocaeli’yi duydugunu
ifade etmis, Kocaeli’yi duymayan kesim icinden de %9’luk
bir kesim Izmit’i duydugunu ifade etmistir. izmit’in
yani sira sorulan Gebze ve Kartepe i¢in tiim katilimcilar
duymadiklarini ifade etmislerdir.

Duyma Durumu

| DEGiISKENLER ‘N L%

Evet 8 8.2
Kocaeli’yi Duydunuz mu?

Hayir 89 91.8
Toplam 97 100.0
(Hayurise) izmit’i Duydunuz : Evet 8 9.0
mu? Hayir 81 91.0
(Hayir ise) Kartepe'yi Evet 0 0.0
Duydunuz mu? Hayir | 89 100.0
(Hayir ise) Gebze’yi Evet 0 0.0
Duydunuz mu? Hayir | 89 100.0
Toplam 89 100.0




Kocaeli’'yiduymus olanlar sahil destinasyonu oldugunu
vetarihiilekiiltiiriiniin zenginligini bildikleriniifade

etmislerdir. Diisiik bir oranda olan Kocaeli’yi ya da zmit’i
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duymus katilimcilar, Kocaeli’'nin sahil destinasyonu
oldugunu ve kiltirid ile tarihinin zengin oldugunu

bildiklerini ifade etmislerdir.

Sekil 56 Kocaeli’'yi Duymus Yabanci Turistlerin Kocaeli’yi Tanimlamalar1

Bir Sahil Destinasyonudur | 25,00%

Zengin Kiilturii ve Tarihi Olan Bir Sehirdir [ NNRNRRHRDIDIIDMEE 3.75%

Bir Liman Kentidir || NN 6,25%

Transit Gegis Rotasidir [ NN 6,25%

Dogal Giizellikler Destinasyonudur | NN 6,25%

0,00% 5,00%

Kocaeli’de bulunmus olan yabancilar genel olarak
memnun ayrilmiglar ve tekrar gelebileceklerini
belirtmislerdir. Kocaeli'de bulunmus olan yabancilariklim,

halkin sicakligi, giivenlik, sportif etkinlikler, wellness ve

10,00% 15,00% 20,00% 25,00% 30,00%

SPA olanaklariile yoreseliirinlerin niteliklerinden memnun
kaldiklarini belirtmistir. Buna karsin eglence hayat1 ve
kiiltiir—sanat etkinlikleri konularinda diisiik memnuniyet

diizeyi belirtmiglerdir.

KOCAELI’DEKiIi YABANCI TURISTIN KOCAELIi ALGISI VE

BEKLENTILERI

Tablo 23 Kocaeli’deki Yabanci Turistin Genel Bilgileri

| DEGISKENLER ‘N L%

20 ve alt1 34 23.0
21-30 31 20.9

Yag Araligy 31-40 48 32.4

(SS, 32.04+11.48) 41-50 25 16.9
51 veisti 10 6.8
fran 37 25,00
Almanya 28 18,92
G.Kore 23 15,54
UK 10 6,76
israil 9 6,08

Memleketi e 9 6.08
Kuveyt 7 4,73
Irak 6 4,05
Katar 5| 3,38
Diger 14 9,66

| DEGiISKENLER ‘N L %

Kadin 59 39.9

Cinsiyet Erkek 89 60.1
Egitimsiz 0 0,00
[Ikégretim 1 0,70
Ortadgretim 16 11,19
Mesleki Egitim 2 1,40

Esitim Diizevi "

gitim Duzeyl On Lisans 59 41,26
Lisans 42 29,37
Yiiksek Lisans 14 9,79
Doktora ve Uzeri : 9 6,29
Emekli,
4 2,7
Calisiyor
Emekli,
) 4 2.7

Calisma Durumu Caligmiyor
Calismiyor 46 31.1
Ucretli Calisan : 68 45.9
isveren 26 17.6
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| DEGISKENLER ‘N L% | DEGISKENLER ‘N L%
f Yonetici 19 12.8 _—— 3 2.0
Uzman 24 16.2
Teknisyen ve o 16.9 Esi/ Partneri 17 11.5
Teknik Uzman ' Aile ve
— 42 28.4
Destekleyici Akrabalar:
Hizmet 2 1.4 Kiminle Seyahat s "
Calismalari Ettigi Arkadaslar: .
HizmetveSatis = o Is Arkadaslar1 7 4.7
Meslek Grubu Elemanlar1
v, @san Is Ortaklar1 9 6.1
ve Balik¢ilik 1 07 Tur ve Grup 65 43.9
Sektori
Gahsanlan Daha Once Kocaeli’ye Evet 50 538
Nitelik Gelmis Olma D
$ Ulma Durumu 98 66.2
Gerektirmeyen : 3 2.0 e
Meslekler
Toplam 148 100.0
Diger 39 26.4

Kocaeli’deki yabanci turistin yas gruplarina ve cinsiyet- aralifindave %6,8’inin51yasvedahaiizeriyasaraliginda

lere gore dagilimi sekillerde verilmigtir. Katilimcilarin  oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin %60,1’ini erkekler,

%23’ iniin 20 yag ve alt1, %20,9’'unun 21-30 yas araliginda, %39,9’unu ise kadinlar olugturmustur.

%32,4inlin 31-40 yas araliginda, %16,9’unun 41-60 yas

Sekil 57 Kocaeli’de Bulunan Yabanci Turistlerin Yag Araliklari ve Cinsiyetlere Gére Dagilim1

35,00% 32,43%

30,00%

25,00% 22,97%

20,95%
0,
20,00% 16,89%
15,00%
0,

10,00% 6.76%
5,00% I
0,00%

20 ve altt  21-30 31-40 41-50 51 ve
Ustl

Salginkaynaklikisitlamalar vebelirli OrtaDoguiilkeleri
ileyasanansikintilardadegerlendirildiginde, aragtirma

katilimcilarininiilkelere gére dagiliminin Kocaeli’'nin

yabanciturist profiliileuyum gésterdigi goriillmektedir.

Kocaeli'nin yabanci turist istatistiklerinde dne ¢ikan

Almanya ve Giiney Koreli katilimcilarin anketlerde yogun

= Erkek
= Kadin

oldugu gorilmistiir. Ayrica, istatistiklerde gorece geride
kalan iran’in anket siirecinde énde yer aldig1 gériilmektedir.
SuudiArabistanbasta olmaktizere Kérfez iilkelerinden gelen
turistlerde ise konu iilkelerin aldig1 kararlar neticesinde
turist akisindaki daralma saha calismalarinda da
goriilebilmektedir.
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Sekil 58 Kocaeli’de Bulunan Yabanci Turistlerin Milliyetlerine Goére Dagilimi1

30,00%

25 00% 25,00%

20,00%
15,00%

10,00%

18,92%
15,54%
o
6.76%  6,08%

‘ | 6,08%
& L Yy oy

Q
W ' - g L
& oF v

4,73%
5,00%

0,00%

N

Kocaeli’debulunanyabanci turistlerinegitim diizeyinin
yitksek oldugu goriilmiistiir. Arastirmayakatilan yabanci
turistlerin %41,26’sin1n 6n lisans ve teknik diizeyde
iniversite egitimi, %29,37’sininlisans diizeyinde {iniversite

egitimi aldig1 goriilmektedir.

Egitim diizeyi en yiiksek grup Almanlar basta olmak
iizere Avrupalilar, teknik diizeyde egitime sahip grupta

4,05%

&

o
3,38% 2,70%

2,03%

0,68% 068% 068% 0,68% 0,68%
. - - -

- -
\rb\ X *QI \,b{\ \)Q 6’0 Q \\’b R4
NG (.o\)\\ . ,5‘;)6 0@ e@ 4@6@ o 0\0(\ @o\bo

Giiney Koreliler ve ortadgretim diizeyinde ise Orta
Dogulular yogunlagmaktadir. Lisans alt1 iiniversite
egitiminin yiiksek oldugu grup Giiney Koreliler olarak 6ne
cikmakta veisleilgili gerekcelerle Kocaeli’de bulunduklari
anlasilmaktadir. Yiiksek lisans ve doktora diizeyinde
egitimli turistte ise Alman vatandaslarinin énemli bir
agirligi bulunmaktadair.

Sekil 59 Kocaeli’de Bulunan Yabanci Turistlerin Egitim Diizeylerine Gore Dagilim1

45,00%
40,00%
35,00%
30,00%
25,00%
20,00%
15,00%
10,00%

5,00%
0,70%

0,00%
0,00%
Orta
Ogretim

Egitimsiz  ilkdgretim

Kocaeli’de bulunan yabanci turistlerin bityiik bolimii
iicretli calisan olmakla birlikte diizenli bir iste

calismayandnemlibir grup bulunmaktadir.Katilimcilarin

11,19%
1,40%
|

Me sleki
Egitim

41,26%

29,37%

I 9,79%

Yiksek
Lisans

6,29%

Doktorave
Uzeri

On Lisans  Lisans

%?2,7’sinin emekli, ¢alisiyor, %2,7’sinin emekli, calismiyor,
%31,1’inin igsiz, %45,9’unun calisan ve %17,6’sinin ise

isveren oldugu goértilmektedir.
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Diizenli bir igte calismayanlarin agirligi Orta Dogu
iilkelerindendir. iran, Kuveyt, israil ve Katar bastaolmak
iizere OrtaDoguiilkelerinden gelen turistlerde herhangibir

iste calismama durumunun yaygin oldugu, bunun her iki

cinsiyeticin de gecerli oldugu goriilmiistiir. Bu durum Orta
Dogulu turistin is harici diizenli geliri olma durumunun

yayginligiile aciklanabilecektir.

Sekil 60 Kocaeli’de Bulunan Yabanci Turistlerin Calisma Durumlarina Gére Dagilim1

isveren

I 17,57 %

Ucretii Calisan I 45,95%
Cahsmiyor [ 31,08%
Emekli, Calismiyor [l 2,70%
Emekli, Calisiyor [l 2,70%
0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00% 30,00% 35,00% 40,00% 45,00% 50,00%
mOran

teknisyenveyardimciuzman, %1,4’iniinbiirodestek caligani,

Giiney Koreli turist agirlikli olarak teknik eleman,
Avrupali ve Amerikal: turist hizmet sektérii ve Orta
Dogulu turist diger kategorisinde yer almaktadir.
Katilimcilarin mesleklerine gore dagilimi incelendiginde,
%12,8’inin yonetici, %16,2’sinin profesyonel, %16,9’unun

%23,6’sinin servis ve satig calisani, %0,7’sinin niteliklitarim,
ormancilik ve balikgilik iscileri, %2’sinin temel meslekler

ve %26,4’iniin ise diger oldugu gorilmektedir.

Sekil 61 Kocaeli’de Bulunan Yabanci Turistlerin Meslek Gruplarina Gore Gére Dagilim1

Diger
Hizmet ve Satis Elemanlan

Teknisyen ve Teknik Uzman

Iy 26,35%
I 23,657
I 16,89%

Uzman I 16,22%
Yonetici I 12,84%
Nitelik Gerektimmeyen Meslekler Il 2,03%
Destekleyici Hzmet Calismalan Bl 1,35%
Tarim, Oman ve Balikgilik Sektéri Calisanlari W 0,68%
0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00%  25,00%  30,00%
Turistlerin milliyetleri ve Kocaeli’ye gelis bicimleri  gore;

arasindabirkorelasyon s6zkonudur. Seyahatedilenkisiye
gore dagilimi incelendiginde, %2’sinin yalniz, %11,5’inin
partneri ile, %28,4’inlin aile ve akraba ile, %3,4’tinilin is
arkadaglariile, %6,1’inin is ortaklariile ve %43,9’unun tur
grubuile oldugu gortilmektedir. Milliyetlere goére dagilima

» Arap lilkelerinden gelenler aileleri ile,

» Israil ve Iran’dan gelenler paket turlarla,

» Avrupa’dan gelenler paket turlarla ve bireysel olarak,

» Gliney Kore’den gelenler is ortaklari ve is arkadaslariyla
seyahat etmektedir.
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Sekil 62 Kocaeli’de Bulunan Yabanci Turistlerin Gelme Sekillerine Gore Gére Dagilimi

I, 43,92%

Tur ve Grup

is Ortaklari | 6,08%

is Arkadaslari I 4,73%

Arkadaslan [ 3,38%

Aile ve Akrabalan

Esi/ Partneri N 11,49%

Yalniz [l 2,03%

0,00% 5,00% 10,00% 15,00%

Turistlerin kisilik 6zellikleri ile milliyetleri arasinda
dogrudanbiriliskiden sz edilememektedir. Katilimcilar
arasinda milliyetlerin kisilik 6zelliklerini sekillendirme

konusunda ¢ok acik bir ¢ikarima olanak saglamadigi

20,00%

. 28,38%

25,00% 30,00% 35,00% 40,00% 45,00% 50,00%

goriilmektedir. Bunakargin, Avrupali ve Amerikali turistte
yeniliklere daha acik olma ve sakinlik 6ne ¢ikarken Orta
Dogulularda sessiz ve ¢cekingen 6zellikler bir nebze de olsa

6n plandadir.

Sekil 63 Kocaeli’de Bulunan Yabanci Kisisel Ozelliklerine Goére Dagilim1

Yeni yasantilara acik, kompleks
Cekingen, sessiz

Disa donuk, istekli

Guvenilir, 6z-disiplinii

Sakin, duygusal olarak dengeli
Elestirel, kavgaci

Sempatik, sicak

Daginik, dikkatsiz

Kayagili, kolaylikla hayal kirikligina ugrayan
Geleneksel

0% 10%

m Tamamenkatiliyoum mKismen katilyorum

m Biraz katiimiyorum Kismen katilmiyorum

Katilimcilarin verdigi yanitlarda;

» “Diga donilk, istekli” ifadesinin dagilimiincelendiginde;
%1,4’tinlin tamamen katilmiyorum, %0’1nin kismen
katilmiyorum, %4,1’inin biraz katilmiyorum, %6,8’inin
ne katiliyorum ne katilmiyorum, %44,6’sinin biraz kati-
liyorum, %24,3’iniin kismen katiliyorum ve %18,9'unun

tamamen katiliyorum cevabini verdigi,

20%

m Biraz Katillyorum

30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Kararsizim

Tamamen katilmiyorum

» “Elestirel, kavgac1” ifadesinin dagilimi incelendiginde;
%29,1’inin tamamen katilmiyorum, %15,5’inin kismen
katilmiyorum, %8,1’inin biraz katilmiyorum, %19,6’s1-
nin ne katiliyorum ne katilmiyorum, %16,2’sinin biraz
katiliyorum, %8,8’inin kismen katiliyorum ve %2,7’sinin
tamamen katiliyorum cevabini verdigi,

» “Glvenilir, 6z-disiplinli” ifadesinin dagilimi incelendi-

ginde; %2,7’sinin tamamen katilmiyorum, %1,4’iinin
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kismen katilmiyorum, %7,4’iiniin biraz katilmiyorum, %0’'1n1n tamamen katilmiyorum, %1,4’{iniin kismen ka-
%7,4’tinlin ne katiliyorum ne katilmiyorum, %26,4’tintin tilmiyorum, %1,4 iinlin biraz katilmiyorum, %4,7’sinin
biraz katiliyorum, %36,5’inin kismen katiliyorum ve ne katiliyorum ne katilmiyorum, %31,8’inin biraz kati-
%23’tiniin tamamen katiliyorum cevabini verdigi, liyorum, %39,2’sinin kismen katiliyorum ve %21,6’sinin

» “Kaygily, kolaylikla hayal kirikligina ugrayan” ifadesinin tamamen katiliyorum cevabini verdigi,
dagilimiincelendiginde; %45,3’tinlin tamamen katilmi- » “Diizensiz, dikkatsiz” ifadesinin dagilimiincelendiginde;
yorum, %23’tiniin kismen katilmiyorum, %9,5’inin biraz %42,6’sinin tamamen katilmiyorum, %25’inin kismen
katilmiyorum, %10,8’inin ne katiliyorum ne katilmi- katilmiyorum, %5,4’tiniin biraz katilmiyorum, %10,1’inin
yorum, %6,1’inin biraz katiliyorum, %4,7’sinin kismen ne katiliyorum ne katilmiyorum, %10,1’inin biraz katili-
katiliyorum ve %0,7’sinin tamamen katiliyorum cevabini yorum, %6,1’inin kismen katiliyorum ve %0,7’sinin tama-
verdigi, men katiliyorum cevabini verdigi,

» “Yeniyasantilara acik, kompleks” ifadesinin dagilimiince-  » “Sakin, duygusal olarak dengeli” ifadesinin dagilimiince-
lendiginde; %0,7’sinin tamamen katilmiyorum, %0’1nin lendiginde; %0,7’sinin tamamen katilmiyorum, %2’sinin
kismen katilmiyorum, %0,7’sinin biraz katilmiyorum, kismen katilmiyorum, %4,7’sinin biraz katilmiyorum,
%4,7’sinin ne katiliyorum ne katilmiyorum, %33,1’inin %8,8’inin ne katiliyorum ne katilmiyorum, %33,1’inin
biraz katiliyorum, %37,2’sinin kismen katiliyorum ve biraz katiliyorum, %28,4’iiniin kismen katiliyorum ve
%23,6’sinin tamamen katiliyorum cevabini verdigi, %22,3’linlin tamamen katiliyorum cevabini verdigi,

» “Cekingen, sessiz” ifadesinin dagilimiincelendiginde; » “Geleneksel” ifadesinin dagilimiincelendiginde; %46,6’s1-
%31,1’inin tamamen katilmiyorum, %17,6’sinin kismen nin tamamen katilmiyorum, %29,1’inin kismen katilmi-
katilmiyorum, %11,5’inin biraz katilmiyorum, %13,5’inin yorum, %8,8’inin biraz katilmiyorum, %12,8’inin ne ka-
ne katiliyorum ne katilmiyorum, %10,1’inin biraz kati- tiltyorum ne katilmiyorum, %1,4’iiniin biraz katiliyorum,
liyorum, %11,5’inin kismen katiliyorum ve %4,7’sinin %0,7’sinin kismen katiliyorum ve %0,7’sinin tamamen
tamamen katiliyorum cevabini verdigi, katiliyorum cevabini verdigi

» “Sempatik, sicak” ifadesinin dagilimi incelendiginde; goriilmektedir.

KOCAELI'DEKi YABANCILARIN SEYAHAT TERCIiHLERI

Kocaeli’debulunanturistleriilke genelindekilerlebenzer yoneltilen diinya genelinde en begendikleri turistik
sekilde Akdeniz iilkeleri ve benzer paralelde olanlar1  destinasyona yonelik soruya Tiirkiye'nin yani sira ABD,

begenmektedir. Kocaeli’de bulunan yabanci turistlere  Italya, Ispanya yanitlarini daha sik olarak vermislerdir.

Sekil 64 Kocaeli’de Bulunan Yabancilarin Favori Destinasyonlar:1

T i Ky ———— e ——— (8 92,
ABD s 03 38%
italya mE————— 07 70%

ispanya Eee———————— 22 30%

B.AE. mmaasssssssssssm——— 21,62%

Fransa m—— 16 22%,

Diger m— 1081%
Yunanistan E— 9 46%

Almanya s 3 78%
isvicre m— 8 11Y%

ingiltere  m— 8 11%

G.Kore mmmmm 541%

Pakistan s 4 739,

Rusya mwmmm 4 05%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00% 80,00%



Yabanci turist favori destinasyonlarini tanidiklarina
tavsive etme egilimindedir. En begendikleri
destinasyonlari tanidiklarina tavsiye etme ihtimallerine

yonelik puanlamalarda %92,6 oraninda bir kesim kesinlikle

159

tavsiye edecegini belirtmistir. Bu soru Kocaeli'nin tavsiye
edilme oraniyla karsilastirma amacina yonelik olarak

sorulmustur.

Tablo 24 Kocaeli’deki Yabanci Turistin Favori Destinasyonlarini Tavsiye Etme ihtimalleri

N L%
7 4 2.7
Favori Destinasyonlarini Tanidiklarina Tavsiye Etme Thtimallerinin 8 2 14
1-10 Arasinda Puanlanmasi 9 5 34
10 137 92.6
Toplam 148 100.0

ideal destinasyonda aranan ézellikler arasinda dogal

giizellikler ve tarihilekiiltiirilk sirada yer almaktaduir.

Katilimcilara yoneltilen ideal destinasyonun 6zelliklerine

yonelik soruyaverilen yanitlarda “dogal glizellikler” %96,62,

“tarihi vekiltiirel yap1” %87,84 oraninda mutabik kalinanlar

olmustur.

Sekil 65 Kocaeli’de Bulunan Yabancilarin ideal Destinasyonda Aradiklar1 Ozellikler

Dogal Glzelliker I 96,62%

Tarihi ve Kulturel Yapi

I ——— 37 ,84%

Etkinlik ve Festivaller I 57,43%

Temiz Hava ve Huzur

——— 56,08%

Uygun Fiyatiar I 438,65%

Macera Olanaklar

Nitelikli Konaklama

Detayli Tur Paketleri

Outdoor Sporlari ve Kamp Olanaklan
Yiksek Erisilebilirik I 15 54%

0,00% 20,00%

Kocaeli’deki yabanci turistlerin biiyik bélimi
Istanbul’da bulunmustur. Ankete katilim saglayanlarin
%90,54’1ik kesimi Tirkiye’de bulunduklari diger

destinasyonlar arasinda Istanbul’u saymistur.

Kocaeli’deki yabancilar Sakarya ile de etkilesim
icerisindedir. Ankete yanit verenler arasinda %27’1ik bir

kesim Sakarya’da da bulundugunu ifade etmistir.

40,00%

I 47,30%
I 33,11%
I 28,38%
I 27,70%

60,00% 80,00% 100,00% 120,00%

Kocaeli’dekituristlerinbulunduklarinoktalar Tiirkiye
genelindekituristten ayrigmaktadir. Tirkiye genelindeki
turistlerde Ege ve Akdeniz sahilleri baskinken Kocaeli’deki

turistte Marmarabolgesi ve Kapadokyabaskin durumdadir.
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Sekil 66 Kocaeli’de Bulunan Yabancilarin Tiirkiye’de Bulunduklari Diger Destinasyonlar

Istanbul R 00,54 %
I 31,08%

Sapanca (Sakarya) I 27,03%

I 12,84%

Turkish Riviera (Cesme, Kusadasi, Bodrum,.. s 8 78%

Cappadocia
Antalya
Ankara W 8 78%

s 8,11%
lzmir m— g 11%

Bursa

Diyarbakir = 4,05%
Bolu W 2,03%
B 1,35%
I 0,68%
I 0,68%
Edime 1 0,68%

Trabzon
Pamukkale

Gaziantep

0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00% 100,00%

Kocaeli’de bulunan turistlerin temel bilgi kaynaklari
seyahat acentelerinin programlari ve tavsiyeler

seklindedir. Kocaeli’de bulunan yabancilar arasinda

kurumlarinintanitimlari 6ne ¢ikarken; Iran,Israilve Avrupa
ilkelerinde seyahat acentelerinin programlarinin etkin

oldugu goriilmektedir.

Arap tiilkelerinde arkadag ve akraba tavsiyeleri ve kamu

Sekil 67 Kocaeli’de Bulunan Yabancilarin Kocaeli Hakkinda Bilgi Sahibi Olma Platformlar:

Seyahat Acenteleri I 51,35%
Arkadas ve Akrabalar [N 27,70%
I 25,68%

I 16,22%

internet ve Gezi Bloglari
Kamu Kurumlarinin Tanitimlan

Kitaplar ve Rehberer [l 2,70%

Sosyal Medya ve Influencerlar [l 2,03%

Turizm Fuarlar [l 2,03%

TVve Radyo B 1,35%

Gazete ve Dergiler W 1,35%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00%

Kocaelidogal giizellikleri ve tur paketlerinin sunduklari
ile tercih edilmisgtir. Katilimcilarin yaridan fazlasi dogal

glizellikleri, yariya yakini ise tur paketinin sunduklarini

tercihlerini sekillendiren unsurlar olarak nitelemistir.

Kocaeli'nin tercih edilmesinde is seyahati de 6n plana

cikarken Tiirkiye geneline kiyasla maliyet avantaji geri
planda kalmaktadir. Ayrica, yerli turiste kiyasla kiiltiir
ve tarih acisindan daha tercih edilir oldugu ¢ikarimi
yapilabilecektir.



161

Sekil 68 Kocaeli’de Bulunan Yabancilarin Kocaeli’yi Tercih Etme Gerekgeleri

Dogal Guzellikler

Tur Paketlerinin Sunduklan

Temiz Hava ve Huzur

Macera

is Amach

Tarihi ve Kultirel Yapisi

Makul Fiyatlar

Etkinlikler ve Festivaler

Outdoor Sporlari ve Kamp Olanaklan
Nitelikl Konaklama Altyapisi

Erigilebilirik

0,00%

. 53,38%
[y 46,62%
I—— 19,59%

I 17,57%

I 16,22%

I 13,51%

I 9,46%
I 6,76%
M 2,03%

0,00%

0,00%

10,00% 20,00% 30,00% 40,00%

50,00% 60,00%

4.2.2. KOCAELI’DEKi YABANCILARDA KOCAELIi ALGISI

Yabancilar gelmeden 6nce Kocaeli’nin dogal giizellikler
destinasyonu oldugunu diisiinmektedir. Katilimcilara

distindiiklerisoruldugunda %87,84 gibi cok baskinbir oranda
dogal giizellikler destinasyonu oldugu algis1 dl¢tilmiistiir.

Kocaeli'ye ilk geliglerinden 6nce Kocaeli hakkinda ne

Sekil 69 Kocaeli’de Bulunan Yabancilarin Kocaeli’ye Gelmeden Onceki Algilar1

Dogal Guiizellikler Destinasyonudur
Zengin Kilturu ve Tarihi Olan Bir Destinasyondur

Sahil Destinasyonudur

I 87,84%
I 24,32%
I 20,27%

Kayak Merkezidir [N 19,59%

Tazelenmek icin Uygun Bir Yerdir
Kalkinmis Bir Sanayi Kentidir

Transit Gegis Guzergahidir

N 18,24%
I 14,86%
B 8,78%

Temal Kaplicalar ve Sifa Destinasyonudur [l 4,05%

Yoéresel Tatlariyla Unli Bir Destinasyondu [l 3,38%

Tarim ve Ekoturizm Destinasyonudur [l 2,70%

Macere ve Adrenalin Bélgesidir [l 2,70%

Liman Kentidir =~ 0,00%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 5000% 6000% 70,00% 80,00% 90,00% 100,00%
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Kocaeli’ye geldikten sonra kiiltiirii ve tarihi daha net
goriilmektedir. Katilimcilarin yalnizca %24,32’si gelmeden
onceKocaeli'ninzenginkiiltiiri ve tarihiolanbirdestinasyon
oldugunudiisiindiigiinii vurgularken, ile gelindikten sonra
ayni oran %66,22’ye yilikselmistir. Bu durum Kocaeli’nin
zenginkiltirivetarihininyeterincetaninmadiginiortaya

koymaktadir.

Katilimcilarin bir bélimii Kocaeli’'ye geldikten sonra

kayak merkezinin ve sahillerin varliginifark etmistir.

Kocaeli'ye gelmeden 6nce katilimcilarin %20,27’si bir sahil

destinasyonu oldugunu diisiindigiinii, %19,59’uise kayak
merkezinin varligini bildigini ifade etmistir. Ayni oranlar
Kocaeli’ye gelindikten sonra kayak merkezii¢in %49,32’ye,

sahil destinasyonuicin %37,84’e yiikselmisgtir.

Kocaeli’'nin yerel mutfagi1 ve termal kaynaklar:
konusunda gelenlerde dahi algi yiikselmemistir.
Kocaeli'nin yerel tatlariyla iinlii bir destinasyon oldugu
ifadesi ile termal kaplicalar ve sifa destinasyonu oldugu
ifadesine verilen yanitlar ise kente gelinmis olmasina

ragmen sabit seyretmistir.

Sekil 70 Kocaeli’de Bulunan Yabancilarin Kocaeli’ye Geldikten Sonraki Algilar:

Zengin Kiiltiirii ve Tarihi Olan Bir Sehircir [ N A s:::

Kayak Merkezicir | <0327

Tazelenmek igin Bir Yerdir _ 37,84%

Bir Sahil Destinasyonudur _ 37,84%

Transit Gegis Rotasidir _ 19,59%

Kalkinmis Bir Sanayi Kentidir

Yéresel Tatlariyla Unlii Bir Destinasyondur - 11,49%

Termal Kaplicalar ve Sifa Destinasyonudur - 6,76%
Macera ve Adrenalik Bolgesidir . 4,05%
Tarim ve Ekoturizm Destinasyonudur | 0,68%

Bir Liman Kentidir | 0,68%

0,00 %

1000% 20.00%

I < 86%

30,00% 4000% 5000% 6000% 7000% 80,00% 9000% 100,00%



YABANCILARIN KOCAELIi DENEYiMi

Kocaeli’deki yabanci turistlerin tamamina yakini
Kartepe — Masukiye yoresini ziyaret etmistir. Ankete

yanit veren 148 turistin 146’s1 bu seyahatleri esnasinda

Masukiye ve Kartepe yoresini ziyaret ettigini belirtmistir.

Anketin uygulandig1 Ormanya, izmit, Gebze ve Kandira
yorelerinden katilimcilarin da bu yaniti vermis olmalari
bubolgelerin Kocaeli turizmiicin anahtar noktalar oldugu

vurgusunu giiclendirmektedir.

Yuvacik ve Serindere, Sapanca Gélii kiyisive Ormanyada
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ensikziyaretedilenyoérelerdendir. Katilimcilarin yaridan
fazlasiKartepe—Masukiye yoresinin yanisira Yuvacik baraj
golii ve Serindere kanyonu, Sapanca golii kiyilari ve Sukay

Park ve Ormanya’y1 da ziyaret ettiklerini belirtmislerdir.

Kocaeli'ninkiiltiirnoktalarisikugrananyerlerarasinda
ikinciplandakalmaktadir. Katilimcilar Kocaeli'yikiiltiird
vetarihibirikimiolanbirdestinasyon olarak nitelemelerine
karsin ziyaret etme konusunda bu noktalarin geri planda

kaldig1 gortilmektedir..

Sekil71 Kocaeli’de Bulunan Yabancilarin Kocaeli’de Ugradiklari Yerler

Masgukiye ve Kartepe Yamaclari
Kartepe Kayak Merkezi

Yuvacik Baraj Goli ve Serindere Kanyonu

I 146
I ——— 123
I 115

Sapanca Gélii Kiyilari ve Sukay Park I 03

Ormanya

——— 86

Kandira Sahilleri ve Koylan (Kerpe, Kefken, Sarisu,.. i 37

Sekapark N 33

Kandira Kayaliklan (Pembe Kayalar, Kartal Kayalar vb.)

I 32

izmit Saat Kulesi, Atatiirk Heykeli ve Tarihi Yapilar.. I 28

izmit Kérfezi Sahilleri (Derince Harikalar Sahili, Basiskele .. I 26

Kocaeli Fuar Alani ve Outlet
Ballikayalar Tabiat Parki
Hinkar Cesmesi ve Cayiri

Kocaeli Kent Ormani

. 13
e 11
Bl 10

Eskihisar W 5

izmit Tarihi Camileri (Fevziye Camii, Pertev Mehmet. ..
Tarihi Kapanca Sokak ve Kdltir Yolu 1|1

Bayramoglu Yanmadasi |

Geleneksel Kocaeli Kby Evleri ve Kby Ekoturizm Tesisleri |
Darica Faruk Yalgin Hayvanat Bahcesi ve Botanik Parki |
Tarihi Képruler (Mimar Sinan, Valide Sultan, Kilezdere,.. |
Anit Mezarlar (Karamirsel Alp, Akgakoca Bey) |

Osman Hamdi Bey Evi ve Miizesi |

Tarihi izmit Konaklari (Portakal Hafiz Konagi, Sirkeciler.. |

Kocaeli Mizeleri

Anibal Anit Mezari

Beskayalar Tabiat Parki |

20 40 60 80 100 120 140 160
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Yabancilar Kocaeli halkini misafirperver, iklimini
ve peyzajini giizel bulmakta ve kendini giivende
hissetmektedir. Kocaeli’de bulunan yabanci turistler
tamamina yakin bir oranda Kocaeli halkini misafirperver
olarak nitelemistir. Ayrica iklimini giizel ve peyzaj ve

¢evresinin iyi oldugunu belirtmiglerdir.

Yabancilar eglence hayatini, hediyelik esyalarin

Sekil 72 Kocaeli’de Bulunan Yabancilarin Degerlendirmeleri

Yerel Halkin Misafirperverligi
iklimi

Peyzaj ve Cevrenin Guzelligi
Kisisel Glvenlik

Genel Degerendirme

Tarihi ve Kitlttrel Mirasi
Yerel Mutfak (Gastronomi)
Aligveris Olanaklari

Sabhillerin Temizligi ve Dizeni
Fiyat - Kalite Orani

Kentsel Cevrenin Kalitesi
Kultir ve Sanat Faaliyetleri
Kisa Gezi / Tur Olanaklari
Konaklama Tesislerinin Kalitesi
Spor Aktiviteleri

Wellness ve SPA Imkanlan
Cocuklar icin Olanaklar
Hediyelik Uriinlerin Niteligi
Renkii Eglence Hayati

o

20 40

niteligini ve cocuklar icin olanaklar: gérece kisitl
bulmaktadir. Kocaeli’'de bulunan yabanci turistlerarasinda
eglence hayati, hediyelik esyalarin niteligi ve ¢cocuklar
icinolanaklarendisiik puanlarialanunsurlar olmusglardir.
Bununlabirlikte wellness ve SPA, spor olanaklari, kisa turlar
(excursion), kiiltiir ve sanat etkinlikleri ve kentsel cevre de

gorece diisiik puan verilen unsurlardir.

60 80 100 120 140 160

mCoklyi mlyi midareEder mOrta mZayif

Kocaeli’de bulunan yabanci turistlere yénelik anketlerde;

» “Iklim” ifadesine katilimcilarin %4,1’inin orta, %4,7’sinin
iyi, %91,2’sinin ise ¢ok iyi cevabini verdigi,

» “Yerel halkin misafirperverligi” ifadesine katilimcilarin
%2’sinin orta, %6,8’inin iyi, %91,2’sinin ise ¢cok iyi ceva-
bini verdigi,

» “Sanat ve kiiltiirel etkinlikler” ifadesine katilimcilarin
%]1,4’inlin ortalama alt1, %14,9’'unun orta, %24,3’inin
iyi, %59,5’inin ise ¢ok iyi cevabini verdigi,

» “Kentsel cevrenin kalitesi” ifadesine katilimcilarin
%0,7’sinin kotii, %1,4’tiniin ortalama alt1, %12,2’sinin
orta, %26,4’tiniin iyi, %59,5’inin ise ¢ok iyi cevabini ver-
digi,

» “Tarihi ve kiiltlirel miras” ifadesine katilimcilarin
%3,4’iinlin orta, %20,9’unun iyi, %75,7’sinin ise ¢ok iyi
cevabini verdigi,

» “Sahillerin temizligi ve diizeni” ifadesine katilimcilarin

%1,4’linlin ortalama alt1, %3,4’iinlin orta, %29,1’inin iyi,
%66,2’sinin ise cok iyi cevabini verdigi,

» “Peyzajin ve cevrenin giizelligi” ifadesine katilimcilarin
%1,4’iinlin ortalama alt1, %1,4’iiniin orta, %6,8’inin iyi,
%90,5’inin ise ¢ok iyi cevabini verdigi,

» “Kigisel giivenlik” ifadesine katilimcilarin %1,4’tintin
ortalama alt1, %2’sinin orta, %11,5’inin iyi, %85,1’inin ise
cok iyi cevabini verdigi,

» “Cocuklaricin olanaklar” ifadesine katilimcilarin %2’si-
nin ortalama alt1, %18,2’sinin orta, %28,4’iiniin iyi,
%51,4’tintin ise ¢ok iyi cevabini verdigi,

» “Aligveris olanaklar1” ifadesine katilimcilarin %2,7’sinin
ortalama alt1, %3,4’iniin orta, %24,3’tiniin iyi, %69,6’s1-
ninise ¢ok iyi cevabini verdigi,

» “Renkli eglence hayat1” ifadesine katilimcilarin %10,1’inin
kotii, %12,8’inin ortalama alt1, %27,7’sinin orta,
%12,8’inin iyi, %36,5’inin ise ¢ok iyi cevabini verdigi,

» “Konaklama tesislerinin kalitesi” ifadesine katilimcilarin



%0,7’sinin ortalama alt1, %12,2’sinin orta, %30,4’tiniin
iyi, %56,8’inin ise cok iyi cevabini verdigi,

» “Spor aktiviteleri” ifadesine katilimcilarin %3,4’iniin or-
talama alt1, %13,5’inin orta, %30,4’inlin iyi, %52,7’sinin
ise cokiyi cevabini verdigi,

» “Wellness ve SPA imkanlar1” ifadesine katilimcilarin
%2’sinin ortalama alt1, %22,3’inlin orta, %23,6’sinin iyi,
%52’sinin ise ¢cok iyi cevabini verdigi,

» “Yerel mutfak (gastronomi)” ifadesine katilimcilarin
%2,7’sinin ortalama alt1, %13,5’inin orta, %9,5’inin iyi,
%74,3’iniin ise ¢ok iyi cevabini verdigi,

» “Kisatur / geziolanaklar1” ifadesine katilimcilarin
%13,5’inin orta, %27,7’sinin iyi, %58,8’inin ise ¢ok iyi
cevabini verdigi,

» “Hediyelik egyalarin niteligi” ifadesine katilimcilarin
%0,7’sinin ortalama alt1, %8,1’inin orta, %40,5’inin iyi,
%50,7’sinin ise ¢ok iyi cevabini verdigi,

» “Fiyat—Kkalite oran1” ifadesine katilimcilarin %0,7’sinin
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ortalama alt1, %4,1’inin orta, %33,8’inin iyi, %61,5’inin
ise cokiyi cevabini verdigi,

» “Genel degerlendirme” ifadesine katilimcilarin %1,4’tiniin
ortalama alt1, %13,5’inin orta, %6,8’inin iyi, %78,4’tiniin
ise cokiyi cevabini verdigi

goriilmektedir.

Kocaeli’'ye daha once de gelmis olanlar, biiyiik
ihtimalle tekrar geleceklerini ve tavsiye edeceklerini
belirtmiglerdir. Katilimcilarin Kocaeli'ye 5 yil iginde
tekrar gelme ihtimallerine %2’sinin 5 puan, %2’sinin 7
puan, %10’unun 8 puan, %6’sinin 9 puan ve %80’inin 10
puanverdigigoriilmektedir. Ayrica, Kocaeli’'ye daha 6nce de
gelmigolanlarbiiyiik oranda Kocaeli'yigcevrelerine tavsiye
edeceklerini belirtmislerdir. Bu duruma katilimcilarin
%2’sinin 5 puan, %4’{inlin 7 puan, %2’sinin 8 puan, %4’iniin

9 puan ve %88’inin 10 puan verdigi goriilmektedir.

Tablo 25 Kocaeli’deki Yabanci Turistin Tekrar Gelme ve Tavsiye Etme Ihtimalleri

| SKOR ‘N %

5 1 2.0

7 1 2.0
Kocaeli’ye Oniimiizdeki 5 Yilda Tekrar Gelme [htimalini 1-10 Arasinda 8 5 10.0
Kacla ifade Ettigi :

9 3 6.0

10 40 80.0

5 1 2.0

7 2 4.0
Kocaeli’yi Bir Tanidigina Turistik Destinasyon Olarak Tavsiye Etme 8 1 2.0
ihtimalini 1-10 Arasinda Kacla ifade Ettigi :

9 2 4.0

10 44 88.0
Toplam 50 100.0

Kocaeli’'nintavsiyeedilmeihtimaliyiiksek olsa dafavori
destinasyonlardiizeyinde degildir. Katilimcilarin favori
destinasyonlarinitanidiklarinatavsiye etmeihtimallerine

verilen puanlarla Kocaeli’'nin tavsiye edilmesine verdikleri

puanlararasindakismide olsafark bulundugu goriilmektedir.
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DEGERLENDIRME

Kocaeli'nin bir turistik destinasyon olarak yerel halk
ile yerli ve yabanci turistler nezdindeki durumunun
analizi icin kapsamli ve sistemli bir saha ¢alismasi stireci
gerceklestirilmistir. Calismayla Kocaeli Turizm Master
Planinave markakimligine yonelik girdiniteliginde bilgiler
edinilmesi amac¢lanmistir.

Calisma; kisilik 6zelliklerine ve demografik niteliklerine
gore potansiyel ve mevcut turistin genel olarak ve 6zelde
Kocaeli icin tercihlerini ortaya koymustur. Bu tercihlerin
Kocaeli deneyimleri dogrultusunda yorumlanmasi
gerceklestirilmis ve esneklik durumlaridegerlendirilmistir.
Kocaeli’'ye gelenlerin deneyimleri soyut ve somut sekillerde
degerlendirilmis ve gelmeyenlere gore diisiinceleri
mukayeseli olarak analiz edilmistir. Kocaeli'nin belirli
durumlar haricinde her yastan, her sosyo ekonomik
diizeyden, diinyadan veiilkenin farklinoktalarindan turist
cekme potansiyelini barindirdigi sdylenebilecektir. Dogru
turist segmentlerinin dogrualt destinasyonlar, dogru turizm
tiirleri ve aktivitelerle bulusturulmasi bu potansiyelin
etkinlestirilmesii¢in kritik olacaktur.

Kocaeli tim kesimler tarafindan dogal degerleri ile 6ne
¢ikan bir destinasyon olarak goriilmektedir. Bu durum
gormeyenler nezdinde yiiksek kabul gérmesinin yaninda
gorenlerde de daha da pekistirilerek 6ne ¢ikarilmaktadir.
Kocaeli’de bulunan yogunkiiltiirel ve tarihi deger arka plani
timkesimler tarafindanalgisal olarak geri planda kalmakta,
bunakarsin gelenler tarafinda aksisekilde giiclii bir sekilde
one ¢ikarilmaktadair.

Kocaelililerin turistlere nazaran daha elestirel yaklastigi,
sanayininturizmin 6niine gectigi degerlendirilmesiyapildigi
gorilebilmektedir. Kocaeli halkinin turizm potansiyeli,
turistik degerlerin 6nemi ve turizm sektoriiniin gelir
getiriciniteligikonusunda da gérece olumsuzbir cercevede
oldugu gortilmistir. Bunedenle, Kocaeli halkina turizmin
faydalarinin anlatilmasi ve halkin gerek tanitim gerekse
de sektore katilimda daha aktif olmalarinin saglanmasinda
fayda gortilmektedir.

Kocaeli’yi bilenler ilin giineydogusunu kapsayan ve
Samanli Daglarinin Kuzey kesimini olusturan Kartepe,
Masukiye ve yakin cevresindeki Yuvacik, Sapanca,
Serindere gibi cekimnoktalarininil turizminin odagioldugu
degerlendirmesini yapmaktadir. Kocaeli, ayni zamanda
yoresel irtiniin simgelestigibir destinasyonniteligindedir.

Izmit pismaniyesi Kocaeli halki basta olmak iizere pek cok
kesim tarafindan ilk akla gelen ve ili tanimlayan unsur
olarak 6n plana ¢ikarilmistir.

Kocaeli'nin turistik agidan olumsuzlugu, uzun yillardir
imalat sanayii ile 6zdeslesmis gortinimidiir. Bu nitelik
turizmle kismen de olsa celiskili gorilebilmektedir.
Diinya genelinde endiistriyel dontisiim siirecinde turistik
destinasyon olarak basarili olan diger destinasyonlar gibi
Kocaeli'nin de bu durumu lehine ¢evirmesi, hatta turizm
potansiyeliicin sanayiyibir girdi olarak kullanmasi olasidir.
Sahacaligmalarinda Kocaeli'de faaliyet gésteren firmalarin
burayla birlikte anilmasi siklikla karsilasilan bir durum
olmustur. Gliney Koreliler 6rneginde karsilasildig: gibi
dogrudanyabanciyatirim dolaylibir turizm hareketliligine
olanak saglamistir.

Kocaeli'nin iki denize kiyisinin olmasi1 ve denizden
yararlanma konusunda pek c¢ok alan ve yatirimin
bulunmasina karsin tim kesimler tarafindan denizle
etkilesimin 6nemivurgulanmistir. izmit Koérfezi, Kocaeliile
6zdeglesmig degerlerden biri olarak 6ne ¢ikarilmakta, buna
karsin turistik olarak yeterli seviyede degerlendirilmedigi
konusunda diisiinceler bulunmaktadir.

Turist profilinin cesitli olmasi 6nemli bir avantaj
gorinimiindedir. Homojen bir turist profili olmayan
Kocaeli; Orta Dogu, Avrupa, Uzak Dogu, Kuzey Amerika
ve Gliney Asya’dan dogrudan turist ¢ceken bir destinasyon
gorinimindedir. Tanitim ve iletisim kanallari ile farkl
segmentlerin 6zgiin beklentilerinin dogru yénetimi, timbu
pazarlardan gelecek turistler ve memnuniyet diizeylerini
yikseltecektir. Kentsel aktiviteler ve kiiltiir altyapisi
anlamindaki beklentilerin yonetilmesi i¢in calismalarda
yarar gortilmektedir.

Arastirmaesnasindakarsilasilan bir durumda Giineydogu
Anadolu bolgesinde Kocaeli'nin belediyecilik ve sosyal
destekler anlaminda bir algiya sahip oldugudur. Yéreden
verilen yanitlarda sorular haricinde bu durum ifade
edilmigtir. Yurticinde alternatif tanitim veimajkanallarinin
yonetilmesinde buvebenzeri 6zel durumlarin da ele alinmasi
faydali olacaktir.

“Kocaeli Alg1 Arastirmasi” caligsmasi genelinde yapilan
tespitlerrapor genelinde yer almaktadir. Sahadan edinilen
bilgiler Kocaeli Turizm Master Planininfarkliasamalariicin
de 6nemli girdiler teskil etmistir.
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Doga Turizmi ve Ekoturizm
Kiiltiir, Tarih ve Inang¢ Turizmi
Spor ve Kis Turizmi
Saglik Turizmi
is, Kongre ve Fuar Turizmi ve Endiistriyel Turizm
Gastronomi Turizmi ve Yoresel Degerler

Deniz Turizmi

201 DEGERLENDIRME



GIRIS

Kocaeli Turizm Master Planinin ve Kocaelimarka kimliginin
sekillenmesinde farkli kesimlerin ve deneyimli kisilerin
deneyimlerinin alinmasi ve beklentilerinin 6grenilmesi
dogru strateji tasarimi ve uygulanabilirligin saglanmasi
icin kritiktir.

KAPSAM

Calisma Kocaeliilinde ikamet eden, Kocaeli'de calismakta
olan, Kocaelihakkinda bilgisiolan ve 6zelde turizm alaninda

faaliyet gosteren ve turizm faaliyetlerinden etkilenenleri

METODOLOJi VE SISTEMATIK

Goris, degerlendirme, fikir ve onerileri almak tizere iki
asamall bir paydas degerlendirme siireci kurgulanmaistir.
i1k asamada Kocaeli'de karar verici pozisyonda olan kamu
kurumu iist yoneticileri, belediye baskanlari, sektér kuru-
luslar1 ve odalarin yoneticileri ve akademisyenlerle derin-
lemesine miilakatlar gerceklestirilmistir. ikinci asamada
ise genis katilimli “Kocaeli Turizm Suras1” diizenlenmis
ve genis kesimlerin, dogrudan etkilenecekler bagta olmak

Uzere, degerlendirmeleri alinmistir.

Derinlemesine miilakatlar yari yapilandirilmig sorulardan
olusan 4 béliimde kurgulanmistir. i1k béliimde Kocaeli’nin
turizm 6zelinde giiclii ve zayifliklariile potansiyel veriskleri
hakkinda sorular yoneltilmis, ikinci bélimde Kocaeli'nin
one cikan o6zellikleri ve turizm 6zelinde genel degerlendir-
mesine iliskin sorular sorulmustur. Uciincii béliim algiya
veimaja yonelik olan “Kocaeli'nin ¢agristirdiklar1” bolimi
olmustur. Bu bélimde paydaglara Kocaeli'nin simgesi ve
slogan ciimleleri sorulmus, Kocaeli'nin hangi sesi, tadi, ko-
kuyucagristirdigi sorulmus ve ellerinde “sihirli bir degnek
olsa” neleri degistirmekisteyeceklerisorusuyonetilmistir.
Dérdiincii béliimde ise Kocaeli'nin tilke ve diinya genelinde
benzerleri ve rakipleri, turizmde odaklanilmasi gereken

hedefkitleler, turizm tiirleri ve yénetisim mekanizmasina

”m

Kocaeli Turizm Master Plani hazirlik agsamalarindan
“Katilimci Planlama” bélimiiniin bilesenlerinden birisi
olarak “Paydas Degerlendirmeleri” raporu bu cercevede

hazirlanmigtir.

kapsamigtir. Calisma zaman-verimli sekilde ylriatilmis,
optimum seviyede goriise bagvurulmustur.

iligkin degerlendirmelere iligkin sorular yoneltilmistir.

Genis katiliml1 “Kocaeli Turizm Suras1” 25 Haziran 2021
tarihinde Kocaeli Uluslararasi Kongre Merkezi'nde gercek-
lestirilmigtir. Surada genel oturumla agig konugmalarinin
ardindan “I Mean It” tarafindan turizm vizyonu sunumu ve
teknik sunum gerceklesmistir. Ikinci oturumda katilimcilar
doga - ekoturizm, kiiltlir—tarih -inanc, spor-kis, saglik, is
—kongre - fuar, gastronomi - yoresel tiriin ve deniz turizmi
olmak {izere 7 gruba ayrilmistir. Her bir gruba st kimlik
ve imaj, temalar ve hedef kitleler, degerler ve cekicilikler,
benimsenme ve begeri kaynaklar ve fiziki altyap1 ve des-
tekleyicihizmetler bagliklarindaikiser soru yoneltilmis ve

alinan yanitlar raporlanmaigtir.
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KARAR VERICILERLE
DERINLEMESINE MULAKATLAR

Kocaeli Turizm Master Plani katilimci planlama siireci kapsaminda derinlemesine miilakatlar gerceklestirilmistir.

 GORUSULEN Kisi { KURUM { UNVAN
1 Seddar Yavuz Kocaeli Valiligi Vali
2 Tahir Biiyikakin Kocaeli Biiytliksehir Belediyesi Belediye Bagkani
3 ilyas Seker Tirkiye Biiyiik Millet Meclisi Kocaeli Milletvekili
4 Prof. Dr. Sadettin Hiilagii Kocaeli Universitesi Rektor
5 Prof. Dr. Hasan Aslan Gebze Teknik Universitesi Rektor
6 Ayhan Zeytinoglu Kocaeli Sanayi Odas1 Yénetim Kurulu Bagkani
7 Mert Alnipak Kocaeli Ticaret Odas1 Genel Sekreter
8 Mustafa Copoglu Dogu Marmara Kalkinma Ajansi Genel Sekreter
9 Ali Korkmaz Kocaeli Kent Konseyi Bagkan
10 Mehmet Yasin Ozl Bagsiskele Belediyesi Belediye Baskani
11 Biinyamin Ciftci Cayirova Belediyesi Belediye Bagkani
12 Muzaffer Biyik Darica Belediyesi Belediye Baskani
13 Zeki Aygiin Derince Belediyesi Belediye Bagkani
14 Hamza Sayir Dilovasi Belediyesi Belediye Baskani
15 Zinnur Biylikgoz Gebze Belediyesi Belediye Baskani
16 Ali Yildirim Sezer Golciik Belediyesi Belediye Bagkani
17 ismail Yildirim Karamiirsel Belediyesi Belediye Baskam
18 Adnan Turan Kandira Belediyesi Belediye Bagkani
19 Mustafa Kocaman Kartepe Belediyesi Belediye Bagkani
20 Sener Sogut Korfez Belediyesi Belediye Bagkani
21 Fatih Tasdelen Kocaeli Il Kiiltiir ve Turizm Midiirlaga [l Midiiri
22 ilker Ozoglu Doga Koruma ve Milli Parklar Kocaeli Subesi Sube Midiiri
23 Nail Ciler Gebze Ticaret Odast Yonetim Kurulu Bagkani
24 Hasan Aydinlik Kocaeli Biiytliksehir Belediyesi Genel Sekreter Yardimcisi
25 Gokmen Mengii¢ Kocaeli Bityiiksehir Belediyesi Genel Sekreter Yardimecisi
26 Mustafa Altay Kocaeli Bitytliksehir Belediyesi Genel Sekreter Yardimcisi
27 A. Serdar Ibrahimcioglu Bilisim Vadisi Yonetici A.S. Genel Midiir
28 Volkan Senel Kocaeli Biiyiikgehir Belediyesi Sube Midiri
29 Dog. Dr. Bilsen Bilgili Kocaeli Universitesi Turizm Fakiiltesi Dekan Yardimcisi - Ogretim Uyesi
30 Atalay Kaya Kocaeli Sanayi Odast Yonetim Kurulu Uyesi
31 Hizir Fatih Sarioglu Kocaeli Ticaret Odasi Meclis Uyesi
32 Bekir Serin Kocaeli Kent Konseyi Genel Sekreter
33 Murat Yildiz Gebze Teknik Universitesi Ogretim Uyesi
34 Sami Karacan Kocaeli Universitesi Ogretim Uyesi
35 Aytekin Sahinbas TURSAB Kocaeli-Sakarya Bélge Temsil Kurulu  Bagkan




DURUM ANALIzi

Kocaeliturizminin mevcut durumunu, gelisim olanaklarini,
riskleri ve sorunlarini, bunlara yonelik ¢6ziim onerilerini
raporlamak iizere Kocaeli turizminde ve idaresinde sz
sahibi paydaslara yar1 yapilandirilmig sorular yoneltil-
migtir. Alinan yanitlarbirlestirilmis ve sistemlibir gsekilde

raporlanmistir.

2.1.1. REKABETCi USTUNLUKLER VE
POTANSIYELLERI

Giicli Ulasim Altyapisi ve Yiiksek Erigilebilirlik

Kocaeli’nin istanbul’a yakinlig1 pazar acisindan bir
avantajolarak yorumlanmaktadir. Istanbul’a olan yakin-
ligi1veulagim olanaklarinin cesitliliginedeniyle Kocaeli'nin
benzernitelikli destinasyonlarakiyasladahafazlaziyaretci
cektigi degerlendirmesi yapilmistir. Istanbul’un niifus bii-
yiikligii diisiiniildiigiinde ve Istanbul’un baslica bir turist
cekimnoktasiolmasinin dadikkate alinmasiylabudurumun

Kocaeli'nin 6nemli bir avantaji oldugu belirtilmistir.

Salgin dénemi kisitlamalari Kocaeli’nin Istanbullular
icin giiniibirlik bir destinasyon olarak cazibesiniarttir-
mistir. Covid-19 salginikaynaklikisitlamalarnedeniyle kisa
stireli konaklamali tatile olan talebin diistiigi, insanlarin
evinden sabah ¢ikip aksam dénebilecegi yerleri arastirdigi
ve bu nedenden 6tiirii Kocaeli’ye Istanbullularin ilgisinin
arttig1ifade edilmistir. Bu durumun salgin sonrasiicin de

ilin taninirligi acisindan faydali olacagi belirtilmistir.

Kendine ait bir havalimaninin bulunmasi turistik aci-
danbirpotansiyel olarak degerlendirilmektedir. Kocaeli
Cengiz Topel Havalimanr'nin aktif olarak kullanimda olmasi
ve turizmi destekleyiciniteligi 6nemli bir gii¢lii yon olarak
goriilmektedir. Turizmin gelismesi ve kentsel talebin artma-
stylabumeydanin daha aktifkullanilabilecegi ve Sakarya
ile Diizce gibikomsuillere yonelik de degerlendirilebilecegi
belirtilmistir.

Uluslararasi ugus noktalarina yakin mesafede olma-
s1 Kocaeli i¢in bir potansiyel olarak goriilmektedir.
Istanbul Havalimani gibi bir kiiresel odagin (hub), Sabiha
Gokgen Uluslararasi Havalimani gibi dinyanin pek ¢ok
noktasina baglantisi olan bir noktanin ve Bursa Yenisehir

Havalimani gibi ¢evre illerdeki u¢us noktalarina yakin ve

173

kolay erisilebilir olmasinin Kocaelii¢in dis pazarlara yonelik

bir avantaj olduguna deginilmistir.

Karayolu ulasiminda bir gecis noktasi olmasi turistik
acidan da olumlu gériilmektedir. istanbul’'u Anadolu’nun
tamaminabaglayankarayolubaglantilarinin iizerinde yer
almasinin Kocaeli'yi varis noktasinin yaninda bir gecis
noktasi yaptig1 ifade edilmistir. Bu durumun insan hare-
ketliligi icin 6nemli bir potansiyeli dogurdugu, turizme

yonelik olarak buavantajinkullanilabilecegibelirtilmistir.

Paydas Goriisii:
Kocaeli, Anadolu’ya ac¢ilan kapidur.

Darica, Gebze ve Cayirova'nin Istanbul’a komsu olmasi bu
ilcelerde biiyiik bir giintibirlik turizm potansiyelini ortaya
koymaktadir. Yerlesimsel olarak Istanbul’labiitiinlesmis olan
Darica ve Gebze ilcelerinin Istanbul kaynakli rekreasyon ve
kisasiirelitatil gibituristik faaliyetler acisindan biiyiik potan-
siyele sahip olduguifade edilmistir. Bupotansiyelindahaetkin
degerlendirilmesi i¢in politikalar gelistirilmesi ve yatirimlar
yapilmasi énemsenmektedir.

Dilovasi’nin artan kavsak 6zelligi burada bir potan-
siyeli olusturmaktadir. Osmangazi Kopriisii, demiryolu
hatlari, D-100karayolu, Anadolu Otoyolu ve Kuzey Marmara
Otoyolu'nun gectigi ve limanlarin bulundugu Dilovasi,
onemli bir kavsak noktasi niteligindedir. Bu durumun tu-

ristik faaliyetleri de artirma potansiyeli gériilmektedir.

Kocaeli kenticiulagimin kolay oldugubir yer olarak ta-
nimlanmaktadir. Kocaeli’nin sehirici ulasim altyapisinin
glcli oldugu ve imkanlarin gesitliligi vurgulanmistir. Bu

hususunturistlericin de bir kolaylik olduguifade edilmistir.

iklimsel ve Konumsal Ozgiinliik

ki denize kiyis1 olmasi ve iki ayr1 iklim ézelligine
sahip olmasi Kocaeli'yi bagka destinasyonlardan fark-
I1 kilmaktadir. Konumu itibariyle Kocaeli'nin Marmara
Denizi ve Karadeniz’e uzun kiyi seridine sahip olmasi ve
cografiyapisinin da etkisiyle hem Karadeniz hem Akdeniz
iklimi 6zelliklerini yansitir nitelige sahip olmasi buraya
6zgin gorilmektedir. Budurumun turizme yansitilabilecegi

disinilmektedir.



KOCAELIi TURiZM MASTER PLANI / DURUM ANALizi

Tarimdayiiksek verimlilige sahip olmasiKocaeli’yitari-
madayaliturizm gesitleriicin giicliikilmaktadir. iklimsel
o6zellikleri, toprak yapisi ve su potansiyelinin Kocaeli’yi
tarimsal iretim konusunda avantajli hale getirdigi ifade
edilmistir. Budzelligin tarima dayaliagroturizm, ekoturizm,
kirsalturizm gibi turizm temalarii¢in Kocaeli’yi potansiyel

bir gelisim alani yaptigina deginilmektedir.

Kocaeli,mevsimsel 6zelliklere dayaliturizm tiirlerinin
tamamina olanak saglayan bir yapidadir. Yiz6lgtimi
olarak kisith bir alana sahip olan Kocaeli'nin cografi yap1
ve mikroklima dzellikleri nedeniyle sahil turizminden kig
turizmine kadar hemen tiim turizm alternatiflerine uygun
oldugu distiniilmektedir. Budurumun turizmi y1l geneline
yaydigive turizmsektoriiiginis siirekliligi acisindan énemli

oldugu ifade edilmistir.

Kocaeli, doga turizmiicin olas1 tiim degerlere sahip bir
yer olarak goriilmektedir. Kocaeli'nin sinirlarii¢cinde sahil,
kayalik, dag, yayla, ova, gol, selale, akarsu, resif, orman,
magara, kanyon, farklijeolojik olusumlar, termalkaynaklar
ve benzeri degerler bulunmaktadir. Kisitli bir alanda yer
alan bu cesitliligin turistik agidan biiyiik bir potansiyeli

barindirdigiifade edilmistir.

Kocaeli, Marmara ve Karadeniz cografyasinda deniz
turizminin yapildiginadir alanlara sahiptir. Kocaeli'de
Kandirakiyilarinda ve izmit Kérfezi'nin cesitlinoktalarinda
denizturizmiyapilan ve yapilabilecek sahil bulunmaktadir.

Bu durum Kocaeli'yi yaz turizminde avantajli kilmaktadir.

Kartepe gibisimgesel vekigturizmine olanak saglayan
bir alanin varlig1 6nemli gériilmektedir. istanbul ve
cevresiyle birlikte 6nemli bir niifusun dogrudan ve hizl
erisim noktasinda bir kayak merkezine sahip olan Kartepe,
bu 6zelligiyle 6ne ¢ikan bir deger olarak goriillmektedir.
Yakin cografyada kis turizminin yapilabildigi ender yer-
lerden olmasi Kartepe'nin 6nemini daha da artirmaktadir.
Kartepe’niniilke genelindekibaslicakayak merkezlerine ki-
yaslakonumsal avantajibulunduguifade edilmistir. Ayrica,
Uc¢ farkli rotayla erisilebilen bir zirveye sahip olmasinin,

6zglinligiini bu anlamda da artirdigina deginilmistir.

Dogal bir liman olan izmit Kérfezi bu yoniiyle nadir ér-
neklerdendir. izmit Kérfezi'nin cografi ézellikleriitibariyle
dogal bir liman niteliginde oldugu ve bu nedenle yorede

limanciligin gelistigiifade edilmistir. {zmit Kérfezi'nin bu

6zgiin yapisinin kimlik ve tanitimda ele alinabilecegine
deginilmistir.
Soérficinelveriglialanlarinbulunmasispor turizmiicin
onemli bir olanak goériiniimiindedir. Kandira ilcesinde
Babaliyoresinde yapilmakta olan dalga sérfiiniin bity ik bir
gelisim potansiyeli gésterdigi ifade edilmektedir. Burada
yapilacak ilave yatirim, tesvik ve sporcularin desteklen-
mesi ile uluslararasi bir merkez olusturulabilecegi goriisii
dile getirilmistir.

Kocaeli’nin dalig ve batik turizmi icin uygun oldugu
diisiiniilmektedir. izmit Kérfezi ve Karadeniz sahillerin-
de dalig ve batik turizmi icin elverisli alanlar oldugu ifade
edilmistir.

Zengin Tarihsel ve Kiiltiirel Arka Plan

Kocaeli, kayitlitarihin 6nemlibir bélimiinde yerlegimle-
rekonubir yer olmustur. Kocaeli’de Helenistik donem, site
devletleridénemi, Roma donemi, Hiristiyan donemi, Bizans
dénemi ve Tiirk-Islam dénemine ait izler bulunmaktadar.
Tarihivekiiltiirel degerlere yonelik bu cesitlilik turizmigin

de bir zenginlik olarak gorilmektedir.

Farkliyerlerden go¢ almis bir il olmasi nedeniyle gast-
ronomik a¢idan zenginlik s6z konusudur. Kocaeli uzun
dénemdir farkli gerekcelerle farkli cografyalardan go¢ almis
bir bolge gortinimiindedir. Erken Osmanli dénemi iskan
hareketliligi, Kafkasya ve Balkanlar'dan yasanan gogler,
sanayi gelisimine dayali insan kaynagi hareketliligi gibi
nedenlerle farklikiiltiirlerdeninsanlarinbirarada bulundugu
Kocaeli’de herbirkiltiiriin mutfagi da yerlesmis durumdadir.

Buolgunun turizmicin ele alinabilecegi ifade edilmistir.

Kocaeli'de farkli kiiltiirlere aithalk oyunlaribirikimibu-
lunmaktadar. Yoresel kiiltiiriin yani sira kiiltiirel cesitliligin
bir yansimasi olarak Balkanlar, Kafkaslar ve Anadolunun
cesitliyerlerinden halk oyunlarinin varligi Kocaeli’yifarkl

kilan bir bagka 6zellik olarak vurgulanmaktadir.

Kocaelitarihte pek coklider ve sanat¢inin bulustugubir
yer olmustur. Fatih Sultan Mehmet, Anibal, Osman Hamdi
Bey, Coban Mustafa Paga gibi pek coklider ve sanat¢i Kocaeli
ile 6zdeslesmistir. Bu figiirlerin tanitimda kullanilmasi ve
turizme konu edilmesi konusunda degerlendirmeler s6z

konusudur.



Kocaeli,Kurtulus Savagi’nda 6nemlibir nokta olmustur.
Kurtulus Savasi siirecinde Kocaeli gerek lojistik gerek kent ici
miicadele, gerekse de cephe hatlarindakiroliitibariyle milli
miicadele dénemi i¢in kritik bir yer olmustur. Bu durumun
vurgulanmasinda turizm agisindan dafayda gériilmektedir.

Nikomedya antik kentinde ve yer altinda 6nemli tarih-
selbirikim oldugu diisiiniillmektedir. Bithynia, Romave

Bizansdonemlerinde baskent olan Nikomedya antik kentinin

halihazirda sergilenen ve goriilenlerin yani sira pek ¢cok

tarihi eseri barindirdigi tahmin edilmektedir.

Kocaelitarihioneme sahip pek cok ticaretrotasiiizerinde
yer almistir. ipek yolu ve kral yolu gibi pek cok tarihi ticaret
rotasi iizerinde yer alan Kocaeli’nin, yakinlig1 nedeniyle
Istanbul’acikanticaret giizergahlarinin dakesisim noktasi
olduguna deginilmistir.

Metropol 6zelliklerinin yani sira Anadolu sicakligi-
nin yansidigi bir yer olarak goriilmektedir. Kocaeli'nin
niifusu ve ekonomik dinamizminin bir metropol niteligi-
ni ortaya koymasinin yaninda “Anadolu kenti” olarak da
anilabilecek dinginlik ve yapida oldugu ifade edilmistir.
Buikiligin Kocaeli'nin kimliginde 6nemli oldugu degerlen-

dirmesi yapilmistir.

Karamiirsel 6zgiin kiiltiiriiniikoruyan ve yagam kalite-
sininyiiksek oldugubir yerlesim olarak 6ne ¢cikmaktadur.
Karamiirselilgesinin yogun sanayi ve go¢ baskisi yasayan
bir cografyada 6zgiin kimligini siirdiirebilen bir yer oldugu
ifade edilmistir. G6¢ miktarinin yogun olmasina ragmen
bu 6zelligin korunabildigi ve yerel halkin yapisiitibariyle
yiiksek egitim seviyesi ve yliksek yasam kalitesi ile 6ne
c¢ikan bir yer oldugu belirtilmistir.

Gebze’nin 6zellikle Osmanlidénemiyleiligkili yeterince
taninmamis bir tarih birikimi oldugubelirtilmektedir.
Gebze ilcesinde Coban Mustafa Pasa’yla baglantili kiltir
varliklariile sefer 6ncesi dua gibi soyut degerlerin ve diger
tarihi eserlerin dogru tanitimla turizmde ciddi etki yarata-
bilecegiifade edilmistir.

Giicli Ekonomik Kimligi

Diinyaca iinlii pek ¢cok markanin Kocaeli’'de iiretim ya-
pryor olmasinin taninirlig: destekleyebilecegi diisii-
niilmektedir. imalat sanayi basta olmak iizere lojistik ve

teknoloji gibi pek ¢ok alanda kiiresel firmalarin faaliyet
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gosterdigi bir yer olmasinin, bu markalarin Kocaeli'nin
kimligini destekleyici unsurlar olarak degerlendirilebile-
cegine deginilmistir.

Is, ticaret ve yatirim amaciyla yurt dis1 ve icinden
Kocaeli’ye gelen ve gelir diizeyi yiiksek 6nemli sayida
insan bulunmaktadir. Kocaeli'de faaliyette olan firmala-
rinisiliskisiicerisinde bulundugu pek cok yonetici, teknik
personel ve yatirimci Kocaeli’yi ziyaret etmektedir. Bu
kitlenin turizmde daha etkin degerlendirilmesi konusunda
oneriler bulunmaktadir.

Kocaeli, medikal turizmde markalasmis saglik kuru-
luslarina sahiptir. Kocaeli’de diinyanin pek cok yerinden
tedaviamaciyla gelenlere hizmet eden biiyiik 6lcekli saglik
kurulusglar1 bulunmaktadir. Ayrica, daha kii¢iik 6lgekli
olan ancak belirli hizmetlerde yurt dis1 baglantilara sahip
saglik kurulugsudamevcuttur. Bualtyapi Kocaeli’'yimedikal
turizm 6zelinde saglik turizminde énemli bir destinasyon

yapmaktadir.

Kocaeli Avrupa’ninenbiiyiiklimanbélgeleriarasindadir.
[zmit Kérfezi'nde yer alan 35 liman tesisi ve bu tesislerin
ekonomik bliyiikliikleriile kapasiteleri Kocaeli’yibir “liman
kenti” niteligine getirmistir. Izmit Kérfezi'nin dogal bir
liman ortami1 saglamasinin da etkisiyle bolgenin ciddi bir

liman bolgesi haline geldigi belirtilmistir.

Giicliiegitim altyapisipek cok firsatiberaberinde getir-
mektedir. Kocaeli’de 3 iniversite bulunmasi, 6grenci sayisi-
ninyilksek olmasi ve egitimliniifus oraninin yiiksekligi pek
cokalanda gelisimitetikler nitelikte goriilmektedir. Bunun
yani sira il disindan gelen 6grenci sayisinin fazlaligi da

kenttekihareketliligiartiran unsurlar arasinda goriilmustiir.

TUBITAK Marmara Arastirma Merkezi ve Tiirkiye’nin
“Silikon Vadisi” projesi olan Bilisim Vadisi uluslarara-
s1 6neme sahip bir degerdir. Muallimkéy’de yer alan ve
gelisme stirecinde olan Bilisim Vadisi'nin Kocaeli’'ye eko-
nomik katkisinin yani sira yiiksek teknoloji ve gelecegin
sektorleriileiligkili bir marka degeri oldugu vurgulanmak-
tadir. TUBITAK’1n Gebze’de bulunan arastirma merkezi
kampiisiiniin de benzer sekilde Kocaeli i¢in kritik oldugu
ve Kocaeli’'nin imaj1 i¢in Biligim Vadisi basta olmak tizere
enstitii ve teknoparklarin degerlendirilmesinin faydal

olacagiifade edilmigtir.

Kocaeli’deki giiclii tarim altyapisi, ekonomik gelismenin
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yanisirayoresel iiriin markalagmasina ve ekoturizme
imkan saglamaktadir. Kocaeli’de Istanbul’a yakinlik ve
arazi yapisinin elverigli olmasindan 6tiiri gelismis bir ta-
rimsal iretim kiltiiri ve sektori oldugu belirtilmistir. Bu
cercevede, Gebze’deki 3 binin tizerindeki seranin tiretimi
ile Istanbul’a {iriin saglamalar1 érnek gdsterilmistir. Bu
yapininaynizamanda Kocaeli'deiiretilen tarimsaliiriinlerin
markalagmasinive tarimsal iretim alanlarinda ekoturizm
faaliyetlerinin gelisimini mimkiin kilabilecegi ifade edil-
mistir. Mevcut ekoturizmtesislerinin bagarisininbu durumu

yansittigina deginilmistir.

2.1.2. GELISIME ACIK ALANLAR VE GEREKSINIMLER

Konumsal Dezavatajlar

Istanbul’a yakin olmanin avantajlar1 yaninda
turizm gelisimi konusunda dezavantajlari oldugu
diisiiniilmektedir. Istanbul’a komsu olan Kocaeli'nin ya-
tirim, giintbirlik turizm, istihdam, ticaret gibi konularda
avantajliolduguifade edilmis, bununyanisiraayninedenden
otiirii turistlerin Kocaeli’de zaman harcamay1p Istanbul’da

daha fazla bulunma egiliminde oldugu belirtilmigtir.

Kocaeli’de ya da Kocaeli i¢in calisan pek ¢ok kisinin il
disinda ikamet ediyor olmas1 olumsuzluk olarak de-
gerlendirilmektedir. istanbul’a komsu olan Kocaeli’de
calisannitelikliinsanlarin ve Kocaeli’ye deger katan pek ¢cok
kisinin Istanbul’da ikamet ediyor olmasinin ildeki kentsel
aktivite olanaklarinin daha fazla gelismesini kisitladigi
belirtilmistir. Kocaeli’nin niifus yogunlugunun da gérece
distik olmasindan hareketle nitelikli konut ve kentsel donat1
sayisinin artmasiyla bu durumun tersine cevrilebilecegi

ifade edilmistir.

I¢me suyu havzalarinin turistik acidan popiiler olan
Sapancave Yuvacik gibialanlarin gelisiminikisitladig1
ifade edilmistir. Turistik degeri yiksek olan Sapanca
ve Yuvacik bagta olmak iizere, su toplama havzalarinda
yapilagma olanaklarinin kisitli olmasi nedeniyle turizmin
gelismesinin belirli imkanlar cercevesinde yapilabildigi

ifade edilmistir.

Paydas Gorisii:
“Denizle dagin arasina sikigmig bir sanayi
kenti...”

Ginibirlik turizmin payinin yiiksek olmasi turizm gelirini
diigirmektedir. Kocaeli'nin istanbullular bagta olmak iizere
glnibirlik seyahat edenlerin tercih ettigi bir yer olmasi
ve transit gecislerden turistik anlamda yararlanilamiyor
olmasi olumsuzluk olarak goriilmektedir. Ozellikle, hafta
sonudoga turizmiicin gelenler, kahvaltiicin gelenler, transit
gecenler, denize girmek icin gelenler ve benzeri profildeki
ziyaretciler asgari diizeyde harcama yapmakta, buna kar-
sin kaynaklarin kullaniminda agirlig teskil etmektedir.
Bu profilin konaklama yapmalarinin saglanmasi faydal
goriilmektedir.

imajla ilgili Olumsuzluklar

Kocaeli’'nin 6nemlibir turizm potansiyelibulunmasina
karsin sanayi kimliginin énde olmasinin geligimini
kisitladigidiisiiniilmektedir. Dogal ve kiiltiirel degerleri
zengin bir yer olan Kocaeli’'nin sanayi sektoriiniin ciddi
sekilde gelismis olmasindan 6tiirii turizmde geride kaldig:
degerlendirmesi yapilmigtir. Turizm yatirimlarina, turist
gelislerine ve tanitim faaliyetlerine karsin her zaman bir
“sanayi kenti” algis1 bulundugu, bu nedenle turistik bir

destinasyon haline gelemedigiifade edilmistir.

Kocaeli dogal yapisi1 geregi giizel bir turistik destinas-
yonolabilecek durumdayken sanayinin hizlive kismen
plansizgelismesinedeniyle farklibir kimlige yonlenmis
goriiniimiindedir. Kocaeli’'nin 1960’larda baglayan ve iler-
leyenyillarda hizlanarak devam eden sanayilesme baskisi
sonucunda tiim dogal degerlerine ve kiiltiirel birikimine
karsin sanayikimligiyle aniliyor olmasinin bir olumsuzluk
olduguifade edilmistir. Turizm kimliginin giiclendirilmesi

ile bu durumun tersine ¢evrilebilecegi diistintilmektedir.

Pismaniyenin, Kocaeli’nin tarihivekiiltiirel 5Sneminin
ortayac¢ikmasinikisitladigina dair gériigler bulunmak-
tadir. Tirkiye genelinde, hatta yurt disinda ciddi sekilde
taninmig ve markalasmis bir deger olan izmit pismaniye-
sinin Kocaelidendigindeilk akla gelen unsurlardan olmasi,
kentinkiiltiirel ve tarihibirikimini geri planda biraktigiifade
edilmis ve pismaniyenin énemi de artirilarak bu alginin

degistirilmesi 6nerileri getirilmigtir.



Paydas Gorisii:

“Kocaeli'de pismaniye almak i¢in durup
Sakarya veya Bolu’ya tatile gidenler
oluyor”.

Yogun go¢ nedeniyle 6zgilin yasam tarzi ve kiltiiriin tehdit
altinda oldugu belirtilmistir. Kocaeli’de sanayi yatirimlar:
basta olmak iizere calismakicin gelenlerin kendi kiiltiirlerini
de tasidiklari, budurumun da Kocaeli’deki 6zgiin kiiltiiriin risk
altina girmesine yol actig1ifade edilmistir.

Kocaeli’'ninpek ¢ok turistik yerlesiminin sanayitesisleri
arasindakalarakniteliklerinikaybettikleribelirtilmis-
tir. Kocaeli’de Hereke, Kirazli gibi 6rneklerde goriilebilecegi
Uzere turistikkimligi én plandaolan yerlesimlerin cevredeki
sanayi yatirimlari nedeniyle bu 6zelliklerini yitirdikleri

ifade edilmistir.

Hiristiyan diinyasina yonelik pazarlanabilecek ¢ok
saylda deger olmasina karsin olumsuz yaklagim nede-
niyle potansiyel harekete gecememektedir. Kocaeli'de
Hiristiyan kiiltiirti igin 6nemli gériilen pek ¢ok tarihi yapi,
alanvetarihiolay olmasinakarsin bukonuya yonelik olum-
suz yaklagim nedeniyle turizmde yeterince degerlendirile-

medigiifade edilmistir.

Tanitim Yetersizlikleri

Kocaeli’'nin merkezi niteliginde olan tarihi bélgenin
yeterince bilinmedigine deginilmistir. Kocaeli ilinin
merkezi olan Izmit’in tarihi merkezi olan “Tarih Koridoru”
bélgesinin turistler tarafindan yeterince bilinmedigiifade
edilmistir. Kentlerin kimligini sekillendiren geleneksel
merkezlerinin turizm icin kullanimina da deginilerek bu

alanin taninirliginin artmasi gerektigi vurgulanmigtir.

Turizmvetanitimin yonetiminde koordinasyonsuzluk
oldugu belirtilmistir. Kocaeli’de kamu kurumlari, beledi-
yelerve 6zel sektor tarafindan tanitim ve turizmi gelistirme
faaliyetlerigerceklestirildigi, bufaaliyetlerin biiytik oranda
nitelikli oldugu, buna karsin esgiidiimiin yeterli diizeyde
olmadig ifade edilmigtir. Koordinasyon konusunda yasa-
nan eksikliklerin kaynak israfina ve tanitimin yeterli etki
diizeyinde olmamasina neden oldugu séylenmistir. Bu du-
rumun turizme yonelik bir ¢cat1 kurumun ya da platformun
olusturulmasiile giderilebilecegi belirtilmistir.
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Kocaeli halki Kocaeli’yi yeterince tanimamaktaduir.
Kocaeli halkinin Kocaeli’deki tarihi ve kiiltiirel degerler,
soyutkiltiirunsurlari ve dogal giizellikler konusunda bilgi
diizeyinin diisiik oldugu ve bu durumun turizm kenti olma-

Sinl1 zorlastirdigi belirtilmigtir.

Is icin gelenlerin turizme yeterince katilmadig ifade
edilmektedir. Kocaeli’de sanayi kuruluslari basta olmak
lzereis, ticaret ve yatirimigin kente gelenlerin bog zaman-
larinda otellerin disinda vakit gecirmedikleri ve en kisa
zamanda igleri tamamlayip dénme egiliminde olduklari
belirtilmistir. Somut 6rnek verilerek aciklanan bu durum,
Uzak Dogulular 8zelinde konaklama ve gezmeicin Istanbul'u
tercih etmeleriyle aciklanmistir. Isicin gelenlerin turistik
alanlara yonlendirilmesi ve nitelikli isletmelerin yaygin-

lagsmasi bu agidan 6nemli goriilmektedir.

Turizme yonelik pazarlamadabirkimlik eksikligiifade
edilmistir. Kocaeli’'nin tanitimii¢in pek cok calisma yiiri-
tildigi, bunakarsin biristkimlik veimaj cercevesinin eksik
olduguna deginilmigtir. Bu durumun da tanitim ve pazar-

lama calismalarinin niteligini diisiirdigi vurgulanmistur.

Degerlerden Yeterince Yararlanilamamasi

Kocaeli’nin yeterince degerlendirilmeyen énemli bir
termal potansiyelibulunmaktadir. Kocaeli'nin Basiskele
ve Golciik ilgelerinde bulunan ve termal turizmde kullani-
lan kaynaklarinin bulunmasina karsin yeni kaynaklarin
arastirilmasi ve mevcut kaynaklarin daha etkin tanitil-
masi konusuna deginilmistir. Kocaeli'nin komsu illeri olan
Yalova ve Sakarya’da termal turizmden etkin yararlanil-
dig1, Kocaeli'nin de termal ve bu kaynaklara dayali saglik
turizminde markalagma potansiyeline sahip oldugu ifade

edilmistir.

Fatih Sultan Mehmet’leiligkili cok sayidakonuolmasina
karsin Kocaelibunu yeterince degerlendirmemektedir.
Fatih Sultan Mehmet’in italya seferi 6ncesinde otaginikur-
dugu ve hayata veda ettigi yer olan “Hiinkar Cayir1” tarihi
acidanbiiyik 6neme sahip bir yer olarak goriilmektedir. Her
yildiizenlenen etkinliklerle anmalarin da yapildigi yore bas-
taolmak tizere Kocaeli'nin kiiltiir ve turizmde Fatih Sultan
Mehmet’e dahafazla énem vermesininfaydaliolacagiifade
edilmistir. Halihazirda Kocaeli Biiyiiksehir Belediyesince

gelistirilmekte olan proje bu agidan énemlidir.
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Osman Hamdi Bey 6ne ¢ikarilmasi gereken bir deger
olarak goriilmektedir. Eskihisar’dayer alan Osman Hamdi
Bey’in kendisinin ve kendisine ait evi ile miizesinin Tirk
sanat tarihi agisindan ¢ok énemli degerler oldugu ifade
edilmistir. Bu durumun yeterince tanitimda ve turizmde
kullanilmadigina deginilmigtir. Devam ettigiifade edilen
restorasyon caligmalarinin tamamlanmasinin ardindan
glicld bir tanitimla turizme 6nemli katki saglanabilecegi

belirtilmistir.

iki denize kiyis1 olan Kocaeli’nin bu potansiyelden
yeterince yararlanmadig: diisiiniillmektedir. Marmara
Denizi ve Karadeniz’e uzun kiy1 bandina sahip olan
Kocaeli’nin turistik agidan bu degerleri yeterince kullan-
madigina deginilmistir. izmit Kérfezi’nin ciddi sekilde
temizlendigi, bu nedenle turizm icin de potansiyelini ar-
tirdig1, turistik tesislerin ve kamusal kullanim alanlarinin

yayginlagmasinin faydali olacagi ifade edilmistir.

[zmitKoérfezi'nin deniz tasimaciligindan étiirii turizmde

yeteri kadar degerlendirilemedigi diigiiniilmektedir.
Liman tesislerinin yiik trafigi nedeniyle belirli noktalarda

yelkencilik ve balikcilik faaliyetleri disinda turistik ya da

kentsel olarak kullanilamadigi, ancak bu anlamda énemli

bir potansiyel barindirdigina deginilmistir. Ozellikle yat-
larin gelmesi i¢in oldukga elverisli bir yer olan kérfezin bu

anlamda tesis eksikligi ve deniz trafigi nedeniyle gelise-
medigiifade edilmistir.

Kocaeli’'nin zengin tarih ve kiiltiir birikiminin 6nemli

bir bélimiiniin toprak altindan ¢ikartilmadig: deger-
lendirilmektedir. Nikomedya antik kenti bagta olmak
iizere Kocaeli’de antik donemden Tiirk-islam dénemine

uzanan pek cok degerin toprak altinda bulundugu gézlemi

dile getirilmistir. Antik kentler basta olmak tizere kazilarin

artmasinin ve oren yerlerinin yayginlagsmasinin turizm

acisindan 6nemli olacagina deginilmistir.

Paydas Goriisii:
“Topragin iistiinde
olandan fazlasi altinda var”.

Kocaeli’deki tarihi yapilarin daha iyi korunmasi gerektigi
vurgulanmigstir. Kocaeli’nin ilce merkezlerinde ve kirsalin-
da bulunan tarihi 6neme sahip sivil mimari érneklerinin

bakimlarinin, restore edilmelerinin ve korunmalarinin

o6nemli oldugu, buna y6nelik yatirimlarin 6nemsenmesi

gerektigiifade edilmistir.

Kocaeli’'nin yoresel yemeklerinin envanterinin bu-
lunmasina ve giinliitk hayatta yapilmalarina ragmen
yerel restoranlarda yeteri kadar sunulmadigi deger-
lendirilmistir. “Kocaeli’'nin Yemekleri” ismiyle yapilan
envanter calismasinin énemli oldugu ve bu yemek kiiltii-
riniin yagatilmasi gerekliligi vurgulanmistir. Buna karsin
bu kiiltliriin yeteri kadar giinlik hayata yansimadigi ve
ozellikle yeme-i¢me tesislerinde sunumunun yapilmadigi

ifade edilmistir.

Altyapi ve Yatirim Eksiklikleri

Gebze ve izmit basta olmak iizere nitelikli yeme-ic-
me tesisi ve eglence olanagi eksikligine deginilmistir.
Kocaeli'nin niifus yogunlugunun yiiksek oldugu yerlesim-
lerinde gerek turistlere yonelik gerekse de yerel halk icin
niteliklirestoran, kafe ve eglence mekanieksikliklerine dik-
kat cekilmistir. Budurumun Istanbul’a gidisleri artirdigi ve

turistlerin otellerden ¢ikmamasina yol agtigibelirtilmistir.

Kocaeli’'nin 6zgiin mimarikimliginin geri plandakalma-
s1 bir dezavantaj olarak belirtilmistir. Kocaeli'de tarihi
yapilarin belirli bir mimari kimlik ¢ercevesinde yapildigi,
buna karsin yeni yapilarda bu kimligin yansitilmadigina
deginilmistir. Budurumun da mimari agidan sehrin 6zgiin-

ligiini yitirmesine neden oldugu belirtilmigtir.

Yiiksek nitelikli kurulan oteller talep azlig1 nedeniyle
daha diisiik segmentlere yonelmektedir. Kocaeli’de son
yillarda sayilari hizla artan biiyiik otellerin ilk bagta yiik-
sekkaliteyionplandatuttuklari, zamanla talep distikligi
nedeniyle daha disiik fiyatlandirmaicin kaliteden feragat

etmek durumunda kaldiklar: ifade edilmistir.

Butik konaklama tesisi kapasitesi ve niteliginde ek-
siklik oldugu diisiiniilmektedir. Kocaeli’de 6zellikle doga
turizmine yonelik bungalov ve kii¢iik 6l¢ekli konaklama
tesislerinin sayisinin ve niteliginin gelistirilmesi gereken

bir alan oldugu degerlendirmesi yapilmigtir.

2.1.3. KOCAELININ ONE CIKAN OZELLIKLERI

Dogal Degerleri ve Cografi Yapisi

Yogunniifusabudenli yakin kayak merkezi6rnegidiin-

yadaazdir. Istanbul basta olmak {izere Marmara Bélgesi'nin



yogunniifusuna yakin mesafede yeralan Kartepe, buniteligi
vedenize de yakinligiile 6nemiyiiksek bir destinasyondur.
Kartepe'ninimajinin gelistirilmesi ve daha taninmig bir des-

tinasyonolmasiicin caligmalar yapilmasi vurgulanmaktadir.

Kocaeli’'nin agaclari ve ormanlari 6zgiin degerleri ola-
rak goriilmektedir. Kocaeli'nin biiyiik oranda korunmus
ormanlarive 6zgiin agag tiirlerinin 6nemli bir deger oldugu
ifade edilmistir. Kayin agaclar1 ve yaprakli ormanlari bu
anlamda ornek olarak belirtilmistir. Kocaeli’'nin agaclari
ve ormanlari Gizerinde durulmasinin turizm stratejisi icin

degerlendirilmesi 6nerisi getirilmistir.

Kocaeli, kérfeziyleikiyakayaayrilmig ve herikiyakasi
farkli iklim 6zelligi gosteren nadir bir cografyadadir.
Kocaeli’nin izmit Korfezi ile ikiye ayrildig1 yaklasimiyla
herikiyakaninézgiinnitelikleri turizmicin baglibasinabir
husus olarak ifade edilmistir. Bir yakada Dogu Karadeniz
yapisi bulunurken diger yakada Ege Bolgesi 6zelliklerinin
goriilebildigi belirtilmistir.

Paydas Gorisii:
“Kocaeli hem findik hem zeytin yetisen
ender cografyalardandir”.

Kocaeli’de at yetistiriciligiicinuygun doga ve binicilikigin
uygun ortam bulunmaktadir. Kocaeli ikliminin at yetigti-
riciligine uygun oldugu ve halihazirdabinicilik konusunda
pekcokyatiriminveuygulamaninoldugubelirtilmistir. Bu
konuiizerinde durulmasinin turizmde de avantaj saglayacagi

konusunda tespitler yapilmistir.

Pek cok endemik tiir bulunmakta, ancak yeterince bi-
linmemektedir. Kocaeli il sinirlari icerisinde aspir bitkisi
orneginde oldugu gibi pek ¢ok endemik tiirtin bulundugu,
ilgenelinde ¢ok farklimikroklima 6zelliklerine rastlandigi
icin cesitliligin yiksek oldugu ifade edilmistir. Buna kar-
sin bu tiirlerin yeterince arastirilmadigi ya da bilinmedigi

ifade edilmistir.

Samanlizeytinkiiltiirii 6nemlibir degerdir. Kocaeli'nin
gliney kesimini olusturan Samanli Daglar1 yamacglarinda
yetigen Kalamata zeytinyagi ve Karamiirsel esek zeytini
gibi yoresel tirtinlerin varlig: ve zeytin agaclarinin kesi-
minin yasaklanmis olmasi gibi 6rneklerle Samanli zeytin

kiltirinin Gizerinde durulmasinin énemi belirtilmigtir.
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Ormanya ¢ok hizli gekilde markalagmig ve bityitk 6nem
kazanmigbir turizm odagidir. Kartepeilcesinde bulunan
Ormanya 6zgiin yapisi, ¢esitli hayvan tiirlerinin dogal
alanlarinda yasadigi bir yer olmasi, endemik cesitliligi,
sinema sektoriiniin kullanimina girmis olmasi, fotograf
¢cekimi, macera ve dinlenme gibi faaliyetler i¢in aranan
bolge olmasi; Ormanya’y1 Kocaeliicin dncii bir deger niteli-
ginebiirindiirmektedir. Budegerin daha da taninmasiigin

caligmalar yapilmasina vurgu yapilmaigtir.

Tarihi Arka Plani ve Kiiltiirel Degerleri

Kocaeli’'nin tarihsel olarak bir baskent kimligi vardir.
Bithynia’nin bagkenti olan Nikomedya, Roma ve Bizans
dénemlerinde de bagkent olmus bir kenttir. Giniimiizde de sa-
nayininbagkentiolarak anilmaktadir. Bubakisla Kocaeli'nin

bir bagkent olma niteliginden s6z edilebilmektedir.

Herekeuluslararasibir kiiltiir odagiolabilecek nitelikte-
dir. Cografiolarak dik yamaclar ve birkoy arasinda sikisan
Hereke; Kaiser II. Wilhelm Kogkii, Simerbank Fabrikasi,
Hereke Kalesi, Fabrika-i Himayun ve Tarihi Tas Kopri
gibi farkli donemlere ait eserlere ev sahipligi yapmasiyla
bilinmektedir. Ayrica yoreyle 6zdeslesen ve diinyaca bilinen
kiiltiirel degeri Hereke Halis1ile 6n plana ¢ikmaktadir. Bu
o6zellikleriile birlikte Hereke’'nin diinya ¢apinda bir marka
olabilecek potansiyelde oldugu ifade edilmistir.

Osmanlr’'nin Habsburglar’a kars1 miittefiki olan Orta
MacaristanKrali Thokoly imre’nin Kocaelibaglari énem-
lidir. Mezar1 Kocaeli’de bulunan Thokély Imre Macaristan
ve Osmanliiligkileri tarihinde 6nemli bir yere sahiptir. Bu
degerin de turizmde kullanilmasi disiniilmesi gerekenler

arasinda belirtilmistir.

Kocaelimillimiicadele donemindekritik bir nokta olmus-
tur. Servetiye cephesinin 6nemi, Yahya Kaptan ve Fatma
Seher gibi kahramanlik hikayeleriyle vurgulanmaktadir.
Kocaeli'nin Istanbul-Ankara arasi gecis noktasi ve aktarim
noktasi olusu, Kocaeli’nin milli miicadele dénemindeki
o6nemini vurgulayan bazi hususlar olarak ifade edilmistir.
Kocaeli'nin bu déneme iligkin degerlerinin tanitilmasi ko-

nusuna goriismelerde siklikla deginilmistir.

Diinya tarihinin en bilinir liderlerinden Anibal’in
Kocaeli ile iligkisi 6nemsenmektedir. Kartacali komu-

tan Anibal'in hayatinin son dénemini Gebze’de gecirdigive
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Atatiirk’iin talimatiyla bir anit mezar yapildig1 aciklama-
larindan hareketle buanlamda Kocaeli’'nin diinya geneline

tanitilabilecegiifade edilmistir.

Yerel Halk ve Yasam Tarz1

Kocaeli'nin ilgceleri kentlesmis bolgede kirsal yasan-
tinin korundugu yerlerdir. Kandira ve Karamiirsel gibi
ilcelerde biiyiik oranda, diger ilcelerde de belirli yerlerde
yogun kentlesmeye ragmen 6zgiin kirsal yasantinin siir-
digi ifade edilmistir. Kirsal turizm icin de 6nemli olan bu
durum, karakteristik agidan da ayirt edici nitelik olarak

tanimlanmagtir.

Paydas Gorisii:
“Metropoliten ozellikler tastyip metropoller
kadar karmasik olmayan bir yerdir Kocaeli”

Turistler icin giivenli bir destinasyon oldugu ve bu imajin
yayginlastirilmasi gerektigi belirtilmektedir. Kocaeli’'nin
turistlerin sorun yagsamadig1 bir yer oldugu ve gerek kent
merkezlerigereksekirsalalanlarda herhangibir olumsuzlukla
kargilagsmadiklari ifade edilmigtir. Kocaeli’nin turistlerde ve
iilke genelinde giiven konusunda imajini giiclendirici caligmalar

yapilmasi 6nerilmigtir.

Susporlaripotansiyeliyiiksektir vebukonudamarkalag-
ma s6zkonusu olabilecektir. Kocaeli’de izmit Kérfezi'nde
yelken sporu, Gélkay ve Sukay Park’ta su kayagi, Kandira
Babalr'da sorf 6rneklerinden hareketle su sporlarinda bir
potansiyelden soz edilebilmektedir. Bu cesitliligin artmasi
ve sudan daha fazla yararlanilmasi konusunda oneriler

bulunmaktadir.

Kocaeli bilim ve teknoloji kenti olma yolunda ilerle-
mektedir. TUBITAK’in arastirma merkezi kampiisiiniin
bulunmasi, teknoloji gelistirme bolgesi sayisinin artmakta
olmasi, Bilisim Vadisi'nin Kocaeli’de bulunmasi ve kentin ti¢
iniversiteye evsahipligi yapmasi gibi hususlarin etkisiyle
uzunyillarsanayikentiolarak tanimlanan Kocaeli’'nin, bilim

ve teknoloji kenti olma yolunda ilerledigi ifade edilmistir.
2.1.4. GENEL DEGERLENDIRME
Kocaeli’'nin turizmde gelisimi icin ilk asama sanayi

kenti imajinin degismesi olarak goriiliiyor. Turizme

yonelik yatirimlar, kente gelen turist sayisindaki artig ve

yapilandigertiim calismalara karsin Kocaeli’'nininsanlarin
zihninde sanayi kenti algisinin halen siirdiigi konusunda
mutabakat bulunmaktadir.

Bu kadar kisa siirede kent merkezinden dogaya erisim
yapilabilen 6rneklerin kisitli oldugu belirtilmistir.
Kocaeli’'nin tiim yerlesim merkezlerinden ¢ok kisa ulagim
stireleri ile ormanlara, gollere ve benzeri dogal degerle-
re erisim saglanabildigi ifade edilmistir. Bu durumun bu
biiytkliikte bagka gsehirlerde sik karsilagilan bir durum

olmadigina deginilmigtir.

Kocaeli’nin istanbul’a yakin bir doga turizmi destinas-
yonu olarak konumlandirilmasi karsilik bulabilecek bir
stratejiolarak goriillmektedir. Kocaeli'nin turizme yonelik
pek ¢cok degeri bulunmasina karsin en etkili stratejilerden
biri olarak, istanbul’da kalabalik ve sehir hayatindan siki-
lanlarin kacis noktasi olmasi gosterilmistir. Halihazirda
yogun sekilde yasananbuolgunun, bir strateji cercevesinde
ve nitelige 6nem verir sekilde planlanmasi beklentisi s6z

konusudur.

Sanayinin cevreye duyarli olmasi ve bunu yansitma-
sinda fayda goriilmektedir. Kocaeli’deki giicli sanayi
kuruluslarinin cevreye duyarli sekilde faaliyet gdstermeleri
ve bunudaha etkin géstermelerinin turizm ve kentin imaji

icin 6nemli oldugu ifade edilmistir.

Kiiltiir varliklarinin korunmasi ve kullanilmasi konu-
sundadahaetkin ¢alismalarbeklenmektedir. Kocaeli’'de
kiiltiirel degerleri korumaya yonelik cok ciddi ¢calismalar
yapildigi, bucalismalarinbagariyaulastigibelirtilmistir. Bu
tarzcalismalarin dahada yayginlagsmasi, kirsal yerlesimler
ve kent merkezlerinde restorasyon calismalarina ayrilan
kaynaginartirilmasi ve Mimar Sinan képriisii gibi 6zellikli
yapilarinkorunarak turistik olarak da ele alinmasinin énemi

ifade edilmistir.

Kocaeli’deki festival ve etkinliklerin tiim kesimlerin
katilimi ile ortak planlanmasi ve uygulanmasi éne-
rilmistir. Kocaeli’de pek ¢ok konser, festival ve benzeri
etkinlik gerceklestirildigi, buna karsin siyasi nedenler ve
icerik tartigsmalar1 gibi nedenlerle etkilerinin zayif kaldig1
durumlar yasandigina deginilmigtir. Bu tarz faaliyetle-
rin ortak planlanmasi ve uygulanmasi konusunda ihtiyag

vurgulanmaktadir.



Kocaeli’yeuzunsiire konaklayacak turist getirmektense
gelenleri daha uzun siire tutmaya odaklanmanin daha
makul olabilecegi ifade edilmektedir. Kocaeli’de doga
turizmiicin 3-4 giin ya dadaha uzun siirede turist tutmanin
cok olasi olmadigi belirtilmistir. Bunun yerine Kocaeli’ye
kisa siireli turizm i¢in gelenleri, Kocaeli’den gecenleri ve
is gibi farkli sebeplerle gelenlerin daha uzun zaman gegir-
melerine yonelik stratejiler gelistirilmenin daha yerinde

olacagi belirtilmistir.

Paydas Goriisii:

“Paket turlarla uzun siire konaklayacak
turist getirmeye calismaktansa buraya
gelmis olanlara daha fazla zaman
gecirtmeliyiz”.

Kocaelililer turizm girisimciligi konusunda cekingen dav-
ranmaktadir. Kocaeli'de ikamet edenlerin yatirimda agirlikli
olarakimalat sanayiine yoneldigitespiti yapilmistir. Biyik bir
potansiyelbulunmasinaragmenaynikisilerin turizm sektériine
yonelik yatirimda daha ¢ekingen kaldiklar: ifade edilmis ve
Kocaelilileri turizmyatirimlarikonusunda cesaretlendirmenin
6nemine deginilmistir. Bu kapsamda fizibiliteler ve finansal

analizler yapilmasi 6nerilmistir.

Arkeolojik kazilar konusunda giindem yaratilmis ancak
siirekliligi ve turizme kazandirilmasi zay1if kalmistir.
Kocaeli’de arkeolojik deger tasiyan ¢ok sayida alan bulun-
dugu, 6zellikle Nikomedya antik yerlesiminin bu konudaki
o6nemi vurgulanmigtir. Ayrica, giiney kesimde yer alan
Astakoz gibi yerlesimlericin de bu durumun gecerli oldugu
ifade edilmistir. Dilovasi, Hereke ve Gebze yoresinde de bu
anlamda énemli potansiyel oldugubelirtilmigtir. Turizmin
gelisimiicin arkeolojik arastirmalara 6nem verilmesi gerek-

tigi siklikla deginilen bir konu olarak éne ¢ikmigtur.

Kocaeli pek ¢ok konuda ilklerin denendigi bir pilot il
niteligindedir. Kocaeli'de 6zellikle 1960’lar sonrasinda
kente ve iiretime yonelik pek cok ilkin denenmis oldugu
ve bu konuda son 20 y1llik dénemde ivmelenme yasandigi
belirtilmistir. Bu durumun olumlu ve olumsuz etkilere yol

actigi distinilmektedir
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Yabanc: turistin eglence ve aksam zaman gecirmek
icin yer bulma konusundaki eksikliginin giderilme-
si onerilmektedir. Avrupa ve Uzak Dogu iilkeleri basta
olmak iizere gelen yabanci turistlerin, Kocaeli’de eglence
mekaniveigicin gelmigse mesai sonrasi zaman gegirecegi
yerbulamamasindanbir sorun olarak bahsedilmistir. Buna
yonelik olarak alanlar ve aktiviteler olusturulmasinin turist
hareketliligi ve turizm geliri bakimindan fayda saglayacagi

belirtilmistir.

Tiimilgelerintarihi dokusukorunmalive yeniprojelerle
on plana cikartilmalidir. Kocaeli’de izmit basta olmak
lizere tiim ilce merkezlerinde tarihi dokunun ortaya ¢ikar-
tilmasi, uygulanan basarili projelerin yayginlastirilmasi,
restorasyonun ve koruma-kullanma olgusunun yayilmasi

onemsenmektedir.

Turizmin yonetiminin kapsayici ve hedef odakl1 yii-
riitiilmesi onerilmektedir. Kocaeli’de turizme yonelik
faaliyetlerde biitiinliik olmadigi, her kesimin miinferit faa-
liyetler gerceklestirdigiifade edilmistir. Bunun giderilmesi
icin kamunun ve 6zel sektoriin icinde yer aldig1 ortak bir
yonetim yapisi olusturulmasi, bu yapinin somut hedefler
koymasi ve bu hedeflere yonelik koordineli calismalar ger-

ceklestirmeleri 6nerilmistir.

Kocaelisahillerininkente ve turizme ayrilmasiénemli
goriillmektedir. {zmit Kérfezi’nde sahillerde sanayikurulus-
lari, limanlaryadafarkliyapilasmalarnedeniyle sahilin ak-
tifkullanilamadigiifade edilmistir. Bunakarsin sondénemde
yapilan yatirimlarla bu sorunun énemli 6l¢iide giderildigi,
ancak bukonuyadahadaodaklanilmasiyla Kocaeli'nintam

bir sahil kenti niteligi kazanabilecegi belirtilmistir.

Teleferik projesinin turizmi ivmelendirecegi belirtil-
mektedir. Kartepe'ye yapilmasi planlanan teleferik proje-
sininturistik olarak ciddibir etki yaratacagi, turist sayisini

hizla artiracagi ifade edilmisgtir.

Yerelhalkin turistik degerleriyeterincebilmedigive ye-
terince degerlendirmedigi diisiiniilmektedir. Kocaeli'de
bulunan dogal degerlerin, tarihi ve kiiltiirel varliklarin ve
diger turistik unsurlarin éneminin Kocaeli’de yasayanlar
tarafindan yeterince algilanmadig: belirtilmistir. Oyle
ki, Istanbullularin belirli konularda daha bilgili oldugu

belirtilmistir.
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Paydas Gorisii:
“Bolgenin giizelliklerini Kocaelililerden ¢ok
Istanbullular bilip tadini cikartiyor”.

Dogal alanlarda dogayla uyumlu yapilagma saglanmasi is-
tenmektedir. Kocaeli'nin 6zellikle ormanlik alanlara yakin
konumlarda ve sahillerde doganin dokusuna uygun mimari
uygulamalar, orantili yapilagma kosullar1 ve kentsel doku
planlamas: yapilmasinin ilin degerini artiracak bir unsur
oldugu ifade edilmistir.

Turistik tesislerde hizmetkalitesininveinsankaynagi
niteliginin gelistirilmesi 6nemsenmektedir. Turistle
dogrudan iletisim kuran sektér ¢alisanlari ve turistin en
sik bulundugu tesisler basta olmak iizere hizmet kalite
standartlarinin gelistirilmesi turizmin gelisimi agisindan
onemsenmektedir. Buna yonelik olarak olusturulacak bir
ortak yonetim yapisi ile egitim planlamasi yapilmasinin

degerlendirilmesi 6nerilmigtir.

Belirli kitleler 6zelinde Kartepe markas1 Sapanca mar-
kasinin gerisinde kalmaktadir. Orta Dogu iilkelerinden
gelen turistler bagta olmak iizere yabanci turist ve kismen
yerli turistte, Kartepe’den yaptig1 paylagimlar: Sapanca
etiketiile yapma egilimi gézlenmigtir. Bunedenle Kartepe
6zelinde bir marka konumlandirma ¢alismasinin yapilmasi

onerilmigtir.

Kocaeli’nin Sapanca goélii kiyilari, turistik agidan
Sakarya’daki kiyilari kadar degerlendirilmemektedir.
Yapisi itibariyle belirli yasal kisitlamalarin bulundugu
Sapanca goliiniin Sakarya ili sinirlarinda kalan kesiminde
goriilen turistik hareketliligin, Kocaeli sinirlarinda ol-
madig1 belirtilmistir. Yasal ve cevresel yikimliliklere
dikkat edilerek Kocaeli’'nin Sapanca kiyisinda ve yakin
cevresinde dogayla dost turizm faaliyetlerinin gelistirilmesi
beklenmektedir.

Yasam kalitesine 6nem veren “mutlu kent” sloganinin
daha etkin kullanilmasi1 6nerilmektedir. Kocaeli’nin
“mutlukent” sloganiile yiriittigi pek ¢cok calismabulundugu
ifade edilmis, bu ¢calismalarin énemli oldugu ve daha da ge-

listirilmesiicin projeleruygulanmasi gerektigibelirtilmigtir.

Susporlari, kayak, bisiklet, futbolkamplarive trekking
ilin giindeminde olan baglica turistik spor etkinlikleri
olarak 6ne citkmaktadir. Kocaeli’de son yillarda trekking

konusunda ciddi ¢aligmalar yapildigi, yeni parkurlarin
olusturuldugu, tanitiminin yapildigibelirtilmistir. Yelken,
su kayagi ve dalga sorfii gibi su sporlari ile bisiklet sporu
konusunda yatirimlar yapildigi, ulusal ve uluslararasi et-
kinliklerinplanlandigiifade edilmistir. Bagiskele bélgesinde
yabanci futbol kuliiplerinin kamp ve turnuvalar diizenledi-
gine deginilmigstir. Kartepe’nin kayak konusunda gelismis
birnokta oldugu da degerlendirilerek Kocaeli’'nin spor turiz-

minde gelisim potansiyelinin giiclii oldugu séylenmektedir.

Korfezdenyararlanmave turizmalgisiicin yelken sporu
onemsenmektedir. izmit Kérfezi'nin belirli noktalarinda
gerceklestirilen yelken bagta olmak iizere su sporlarina
verilen 6nemin arttig1, Dilovasi’'nda yelken yariglarinin
planlandigi ifade edilmistir. Bu tarz faaliyetlerin, sanayi

algisiniturizme cevirmede 6nemli olduguna deginilmistir.

EnvanteribulunanKocaeli yemeklerituriste sunulabilir
hale getirilmelidir. Kocaeli’de kiiltiirel ve etnik cesitli-
likle iligkili olarak ¢ok sayida yoresel yiyecek ve icecek
bulunmaktadir. Kocaeli Biiyiiksehir Belediyesi 6nciiliigiinde
bunlarin envanteri de olusturulmustur. Ancak, turistlere
sunulabilecek yoreye 6zgi az sayida yiyecek ve icecekten
bahsedilebilmektedir.

Paydas Goriisii:
“Kocaeli’nin yoresel yemegi ¢cok fazla ama bir
Kocaeli mutfagi yok”.

Denizin ve deniz altindaki potansiyelin 6n plana ¢ikartilma-
sinin turizme olumlu etki etmesi beklenmektedir. Iki denize

kiyisi olan Kocaeli’nin bu iki denizden ve denizlerin altindan

faydalanilmasi konusunda gériisler vardir. Uygun olan alan-
larda resifler olusturulmasi, dalis sporlari, batik daliglari gibi

turistik faaliyetlerbuanlamda g6z 6niinde bulundurulabilecek
faaliyetler olarak dile getirilmistir.

Endiistriyel turizm konusu degerlendirmeye deger go-
riilmektedir. Kocaeli’de gerek tarihi gerekse de modern
pek cok sanayi tesisibulunmaktadir. Butesislerin yurt disi
orneklerde oldugu gibiziyaretedilebilir olmalari ve miizecilik

konusunu degerlendirmeleri 6nerilmigtir.

Biligim Vadisi'nin gelismesiKocaeli’'ninimajinidegisti-
recekveturistik cekiciliginiarttiracaktir. Bilisim Vadisi,
yapisi ve kurulusg felsefesi itibariyle Kocaeli’'nin imajini

sanayiden bilim ve teknolojiye déniistirmek icin uygun



goriilmektedir. Ayrica, Bilisim Vadisi’'nde gerceklestirilen
bilimsel etkinliklerileis ve yatirimci ziyaretlerinin turistik

acidan da 6nemli oldugu ifade edilmistir.

Kocaelibir teknolojikoridoruniteligindedir. istanbul ve
Bursaarasindapek ¢ok arastirma merkezi, Ar-Ge merkezive
yiiksek teknolojili iretim alani bulunmakta ve Kocaeli bu

yapinin hem odagini hem de koridorunu olusturmaktadir.

Genclerin Kocaeli’de daha fazla vakit gecirmeleri icin
eglence ve etkinlik olanaklarinin artirilmasi éneril-
mektedir. Kocaelili gencler, tiniversite 6grencileri ve cevre
illerde yasayan genclerin dogal ve sportif aktiviteler basta
olmak iizere Kocaeli’de daha fazlakalma egiliminde olmalar1
icinuygunyatirimlarin gerceklestirilmesive etkinliklerin
koordine edilmesi konusunun énemi vurgulanmistir. Bu
yolla turistik bir katma deger de olusturulabilecegi ifade

edilmigtir.

Cevre denetimleri ve cevre yatirimlar: kirliligi
azaltmis olsadadaha temiz bir Kocaelii¢in calisilmasi
vurgulanmaktadir. Kocaeli'de yasal yiikiimliiliiklerin de-
netimi, cevreye yonelik yatirimlar ve benzeriuygulamalarla
hava, su ve toprak kirliligini 6nleme konusunda 6nemli
bir mesafe alindigina deginilmektedir. Bu durum olumlu
goriillmekle birlikte artirilarak siirdiiriilmesinin turizm ve
kentte yasam kalitesini iyilestirmesi bakimindan dnemi

tekrarlanmaktadir.

Kardes sehirlerle benzer temalaricin ortak etkinlikler
vapilabilecegi belirtilmistir. Kocaeli'nin kardes sehir
oldugu yerler, érnek olarak balik icin Iskandinav kentleri,
ile birlikte ortak etkinlikler gerceklestirilebilecegi ifade

edilmistir.

KOCAELIi ALGISI

Kocaelialgisini6lgmek iizere uygulanan farkli yéntemlerin
yanisiraturizmde veilinidaresinde s6z sahibi paydaslarin
degerlendirmeleri alinmis, buna yonelik olarak soyut ve
somut sorularla zihinlerinde canlanan Kocaeli imaj1 6l¢iil-

mistir. Alinan yanitlar birlestirilmis ve raporlanmisgtir.

KOCAELI’NiIN CAGRISTIRDIKLARI

Kocaeli’de sanayiyle sanatin birlestirilmesi miimkiin

goriilmektedir. Kocaeli'nin tarihin farklidonemlerinde pek
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coksanat eserine evsahipligi yapmig olmasive endiistriyel
mirasindabununlauyumluolmasindan 6tiirii sanayi-sanat
iligkisininkurulabilecegibelirtilmistir. Bolgeyle 6zdeslesen
Osman Hamdi Bey gibi sanat¢1 kimlikler ile Hereke Halisi,
Nikomedia eserleri ve benzeri 6rnekleri modern endiistriyel
tasarimla birlestiren bir kurgunun degerlendirilebilecegi

belirtilmistir.

Paydas Goriisii:

“Sanatsal tasarimin zanaat tizerinden
tiretime donmesine iligkin bir simge
diistiniilebilir”.

Agac, Kocaeli’'nin simgesi olabilecek bir unsurdur. Kocaeli,
tarih boyunca agaclar1 ve ormanlari ile konu edilmis bir yer
niteligindedir. Bu yapinin giinimiizde de 6ne ¢iktig1 ve doga
turizminde goriilen markalagsmanin bir agsamasi oldugu ifade
edilmistir. Bunedenle Kocaeliile agag eslesmesibelirtilmistir.
Kocaeli’yle ilgili mevcut gorsellerde sanayiyle ilgili disli ve
benzeri gorseller 6n planda olsa da %52’si orman olan bir ilin

agacla tasvirinin daha dogru olacagi sdylenmistir.

Donanma ve tersaneler 6nemlibirer bilesendir. Kocaeli
Golciik’tin Tiirk donanmasinin merkezi olarak kabul gormesi,
denizalt1 ve gemi miizelerinin bulunmasi, gemi insasinda
onemlitesislerbulunmasindan hareketle Kocaeliile donan-
ma vetersanecilik eglestirilmektedir. Bunedenle Kocaeli'nin
markalagma siirecinde, donanma ve denizciligin éne ¢ika-

rilmasinin isabetli olacagi belirtilmektedir.

Kocaeli denince akla pismaniye ve korfezin gelmesi
yaygin bir durumken, Hereke halis1 ve Kartepe gibi de-
gerlerindeiizerinde durulmasi 6nerilmektedir. Kocaeli
dendigindeilk akla gelenlerin basinda pismaniye ve korfez
oldugu, buna kargsin Hereke halisi gibi diinyaca iinli bir
degere sahip olmak ve Kartepe gibi “yerli Davos” potan-
siyelindeki degerin varligindan hareketle alg1 yonetim

caligmalari 6nerilmektedir.

Kocaeli’nin imajinda sanayinin yerinin kalic1 oldu-
gu, buna karsin temiz ve teknolojik iiretim konusuna
odaklanilabilecegi ifade edilmistir. Kocaeli'nin sanayi
algisinin degismesinin zor ve uzun soluklu bir siire¢ olacagi,
bunedenle kirletici bir sanayinin degil temiz ve teknolojik

birsanayininolduguizleniminin oturtulmasi énerilmistir.
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Kocaeli’'nin tanitimi i¢in iletigim stratejisine yonelik

oneriler doga, vesil, mavi-yesil, kiiltiirel cesitlilik, sa-

nayi, mutluluk ve gizem iizerine yogunlagmaktadir.

Kocaeli’ninsloganine olmalidir?” sorusuna verilen yanitlar

asagidaki gibidir:

4 Mevsim Kocaeli,

Kocaeli’yi kesfet,

Korfez,

Farkli kiiltiirlerin ve sanayinin birlestigi sehir,
Vazgecilmez bir yer,

Potansiyel ve firsat,

Cennet gibi,

Mutlu sehir,

Dogal giizelliklere en cabuk ve zahmetsizce ulagim,
Insanirahatlatmaya en cabuk imkan saglayan sehir,
Mavinin ve yesilin bagkenti,

Deniz kenti,

Gog alan, sehirlesmesini tam olarak tamamlayamamis,
dogal varliklarini kaybetmemis bir sanayi sehri,
Kocaeli her tarafa 41 dakika,

Yesille mavinin bulustugu Marmara Denizi'nin incisi,
Gebze: Bilinmeyen gizemli kent,

Anadolu’ya agilan kapi,

Dogu ve Batr'y1 birbirine baglayan yer,

Mozaik sehir,

Tarihi ve dogal giizelligi ile 6zgiin bir yer.

“Kocaeli’nin sesi” olarak tanimlanan unsurlar doga,

deniz ve iiretim iizerine yogunlagsmaktadir. Paydaslara

yoneltilen “gozlerinizi kapadiginizda Kocaeli’de hangi sesleri

duyuyorsunuz?” sorusuna asagidaki yanitlar verilmigtir:

Dalga sesi,

Kus sesi,

Doganin sesi ve sehrin kalabaliginin sesi,
Sahilin ve Sapanca Go6lii’'niin sesi,
Ormandaki kus sesleri,

Esenriizgarlarin dallardan ¢ikardigi sesler,
Kandira’daki dalgalar ve dalgalarin kayalara carparken
cikardigi sesler,

Sessizlik ve huzuru

Riizgar sesi,

Kaplicalardaki akustik

Su sesleri,

Uretim yapildigina dair sesler - fabrika sesleri.

“Kocaeli’nin biraktig1 tat” olarak ifade edilenler ye-
rel mutfak, yoresel iiriinler ve emek kavrami ile ifade
edilmistir. Paydaslara yoneltilen “Kocaeli sizde hangi tad1

birakiyor?” sorusuna verilen yanitlar asagidaki gibidir:

» Yoresel Kocaeli yemekleri,

» Coksevilen ve yogun emekle hazirlanan bir yemekten
alinan tat,

» Koyde pisirilen pideler,

» Balhasadinin ve balin tadi,

» Alabalik,

» Pismaniye.

“Kocaeli’ninkokusu” olarakifade edilenkavramlartarih
ve sanat, deniz ve doga, iiretim ve adrenalin iizerinde
yogunlagsmaktadir. Paydaslara yoneltilen “gozlerinizi
kapatip nefes aldiginizda Kocaeli sizde hangi kokuyu ¢ag-
rigtiriyor?” sorusuna verilen yanitlar agagidaki gibidir:

» Tarih kokusu,

» Sanat kokusu,

» Yesilin ve sanayinin kokusu,

» Yesilin, doganin ve denizin kokusu,

» Giliven, samimiyet, dostluk kokusu,

» Doga kokusu, kekik kokusu, toprak kokusu,

» Icice olan sanayi ve dogadan 6tiirii ayni zamanda kimya-
sal ve temiz hava kokusu

» Korfezin gegmis yillardaki kokusu,

» Tarihi, mistik bir koku,

» Iyotile birlikte balik kokusu,

» Baharda bal kokusu,

» Ot, deniz ve yosun kokusu,

» Deniz kokusu ve havanin yumusakligi,

» Huzur, heyecan ve adrenalin kokusu,

» Yerel yiyeceklerin kokusu.



KOCAELI’DE DEGISTIRILMEK iSTENENLER

Kocaeli Turizm Master Plani hazirliklari kapsaminda ger-
ceklestirilen gériismelerde paydaslara “elinizde sihirli bir
degnekolsa Kocaeli'de neyidegistirmekisterdiniz?” sorusu
yoneltilmis, bu soruya verilen yanitlar birlestirilmis ve

sistematik sekilde siralanmigtir.

Sanayinintarimalanlarinayayilmasinin engellenmesi:
Paydaslar, Kocaeli’'nintarimalanlarinin yitksek verimlilige
sahip oldugunu ve tarimsal irinlerin pazar yakinliginida
diisiinerek sanayiyatirimlarinintarimalanlarina yayilma-

masi gerektigini belirtmislerdir.

Sanayi iiretimi yapilan bazi alanlarin fonksiyonunun
turizme cevrilmesi: Hereke, Kirazli ve Dilovasi gibi baz1
turizm potansiyeline sahip yerlesimlerde sanayikullanim-

larinin zamanla turizme dénmesi istegi dile getirilmistir.

Kocaeliturizminin ortaklaga vebilgi teknolojilerinden
yararlanilarak yonetilmesi: Turizmin ortaklasa ve karar
destek sistemlerinin etkin kullanimi ile yénetilmesi konu-

sunda beklentiler dile getirilmistir.

Kocaeli'nin 30-40 y1l 6ncekihaline donmek: Kocaeli’nin
dogal yapisiniasindirmadan, turistik potansiyeli ve cevresel
kaygilarida diisiinerek sanayiyibdlgede yeniden tesis etme
istegiifade edilmistir. Ozellikle organize sanayi bélgesi di-
sindakalan sanayitesislerininkenticinde kalmis olmalari,
sahilde bulunuyor olmalariveyariizgar yoni gibikriterlere
gore hatali yerlerde kurulmus olmalar: gibi nedenlerle bu

konu vurgulanmaktadir.

Paydas Goriisii:

“Elimde sihirli bir degnek olsa 40 y1l
oncesine gider, sanayinin yer se¢imini daha
planli yaptirir ve bu tarz yetRileri tek elde
toplardim”.

Yerel halkin turizme bakisi ve buna ydnelik temel diizeyde
bilgilendirilmesi: Kocaeli halkinin turistik degerlere, turizm
potansiyeline ve ilin turizm algisina daha ¢ok 6nem vermesi,
bunun icin turistlere alismasi ve nitelikli bir sekilde iletisim
kurabilmeleri icin temel diizeyde egitime ve bilgilendirmeye

erigimlerini saglama istegi dile getirilmistir.

Engellilerin engelle karsilasmadan hareket edebildigi
bir Kocaeli: Engelli vatandaglarin ve turistlerin her yere
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rahatlikla ulasip 6zel ihtiyaclarini sorunsuz giderebildik-
leribir Kocaeli vizyonu ifade edilmigtir. Buna y6nelik pilot

uygulama alanlari ve 6zel mekanlar olusturulabilecegine

deginilmistir.

Sapanca gdéliinden dogayla barisik sekilde turistik ve

kentsel olarak yararlanilmasi: Kartepe ilcesinde kayda

deger bir uzunluga sahip olan Sapanca goéli kiyisindan

turizm i¢in ve kentsel kullanima yo6nelik yararlanilmasi

6nemsenmektedir. Korunmasi gereken bir alan olan, bu

nedenle de yapilagsma miimkiin olmayan Sapanca goli ki-
yilarindakirletici olmayan veinsanlarinbilingli bir sekilde

turistik aktivite gerceklestirebilecegialanlarolusturulmasi

Oonerilmektedir.

Dogal alanlarda kurulan turistik isletmelerin daha
cevreye duyarli ve nitelikli olmalari: Son yillarda dogal
alanlarda sayisi hizla artan turistik isletmelerin cevreye
duyarlive sayiyadegilnitelige 6nem verir sekilde gelismeleri
o6nemsenmektedir.

Kocaeli’de nitelikli egitim kurumlarinin sayisini ar-
tirmak: Egitim dlizeyinin gelistirilmesi ve 6zgiir diisiince,
insanave cevreye duyarlilik gibi konularda daha donanimli
bireyler elde etmek iizere nitelikli egitim kurumlarinin

sayilarinin artmasi 6nemsenmistir.

Kuzey Marmara Otoyolunun etkilerinin planl yonetil-
mesi: Yakin gecmiste Kocaeli etabi faaliyete alinmis olan
ve Tirkiye'nin en 6nemli ulasim hatlarindan birisi haline
gelen Kuzey Marmara Otoyolu'nun Kocaeli'ye etkilerinin
o6nceden planlanmasi ve buna goére turizm yatirimlarinin

yonlendirilmesi beklenmektedir.

Kentsel dokunun ve yapili ¢cevrenin daha nitelikli ol-
masi: Bir destinasyonun kalitesi icin 6énemli olan kent
estetigi, yapilarinniteligi ve dokusu gibi konularda dahaiyi
bir konumda olmasiistegidile getirilmistir. Benzer sekilde
ulasim aginin ve toplu tasimanin niteligi ve turiste uygun-
lugu konularinin 6nemivurgulanmigtir. Kentsel doniisim

calismalarininbudogrultuda ele alinmasi beklenmektedir.

Ustgelir grubundakiniifusunKocaeli’deikamet etmeleri:
Kocaeli'de yatirimibulunaniginsanlari, beyaz yakalilarve
Kocaelili taninmis isimlerin Istanbul yerine ilde ikamet
etmeleri icin uygun ortam tesisinin 6nemine deginilmis,
bu kisilerin ilde ikamet etmelerinin yapili cevreyi ve kent

hayatini da olumlu etkileyecegi ifade edilmisgtir.
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Kandira’y1 uluslararasi bir ekoturizm destinasyonu
yapmak: Konumu, toprak ve su kaynaklarinin niteligi,
cevresinin 6zgilinliigiive halihazirda yapilan calismalardan
hareketle Kocaeli’'nin uluslararasi bir ekoturizm destinas-
yonuolmasiistegiifade edilmistir. Buna yonelik projelerin

artmasinin 6nemi vurgulanmaistir.

Kocaeli’yiyasayanbir sehirhaline getirmek: Kocaeli'nin
gorenlertarafindan “yaganilacakbir sehir” olarak tanimlan-
maslicininsanlara yonelik mekanlarin artirilmasi, sokak-

larda siirekli canliligin olmasi gibiisteklerifade edilmistir.

GebzeveDarica’dayasamveulagsimimkanlarinin gelis-
tirilmesi: Mevcut haliyle yogunluklu yerlesim dokusuna
sahip oldugubelirtilen Gebze ve Darica’nin ulagim yatirim-
lariveortak yagsamalanlarininartirilmasiyla daha turistik

veyasaniliryerlesimler haline gelebilecegi vurgulanmistir.

Kocaeli’'nin tanitiminda son bilgi teknolojilerinden
yararlanmak: Kigisellegtirilmis olarak dogru yerive dogru
kisiyi bulusturmaya yoénelik biiytik veri, nesnelerin inter-
neti, yapay zeka gibi uygulamalardan turizmin gelisimi ve
tamitimiicinyararlanmaistegidile getirilmistir. Bukonuda
algoritmalarin olusturulmasi ve kisiye goére Kocaeli’'nin
ilgi cekici 6zelliklerinin éne ¢ikarilacag: uygulamalarin

mimkiin oldugu ifade edilmigtir.

Bilisim Vadisinin bir akillikent prototipi olmasi: Bilisim
Vadisi'ninyerlegkesive yakin ¢evresinin cok modluulagimin
oldugu, akilli sehir uygulamalari ile tam entegre olan bir
ornek haline getirmeistegiifade edilmistir. Buyolla Tiirkiye
ve diger iilkelerden sektordeki ve yerel yonetimdekiinsan-
larin akilli kenti uygulamali olarak gériip uyarlayacaklari

bir prototip elde edilmis olacagina deginilmistir.

Kocaeli'yisaglikkavramiyla6zdeslestirmek: Kocaelinin
mevcutsaglikaltyapisinive dogasinibirlestirerek bir saglik
ve huzur destinasyonuimaji kazandirma arzusuna deginil-
migtir. Bu konseptle hem turizmde hem de kent olarak bir

alginin yerlesebilecegi ifade edilmigtir.

TURIZMDEN BEKLENTILER

Kocaeli'de kilit paydaglarin turizmden beklentilerini an-
lamak tizere yari yapilandirilmig sorular yoneltilmigtir.
Turizmin gelisimiiginrakipler ve 6rnek alinabilecek benzer
destinasyonlar, turizm icin hedef gruplar ve éne ¢ikmasi
istenen turizm tiirlerine yonelik sorular yoneltilmis ve

yanitlar birlestirilerek sistematik olarak raporlanmaistir.

KOCAELI’NiN BENZERLERI VE RAKIPLERI

Trabzon ve Ordu: Dogu Karadeniz’de yer alan kentlere
cografiodzelliklerive turistik degerleri acisindan benzedigi

belirtilmistir.

Gaziantep: Gastronomi, tarih ve kiltiirin etkilesimi ile
turizmde kullanilmasiagisindan érnek alinabilecek bir yer

olarak belirtilmistir.

Eskisehir: Uluslararasi is birlikleri konusunda érnek ali-

nabilecek bir destinasyon olarak deginilmistir.

Hamburg (Almanya): Hemliman hem sanayi sehriolmasi
ve son déonemde kentsel doniisiim faaliyetleriyle kiiltiir ve
sanat sehrihaline gelmesinedeniyle 6rnek alinabilecek bir

kent olarak belirtilmistir.

Torino (italya): Otomotiv gibi benzer sektérlerle bityiimiis
bir sanayi kenti olan Torino, zamanla turizm ve festivaller
sehrine déontigsmiistiir. Buniteligiyle 6rnek alinabilecek bir

yer olarak belirtilmigtir.

Liiksemburg: Is icin gelenlerin cevre iilkelere gitmek icin
katildiklar turlar, Kocaeli icin de degerlendirilebilir bir
ornek olarak goériilmiigtir.

Portofino: Hereke icin benzer bir destinasyon olarak ele

alinabilir nitelikte gérilmustir.

Keukenhof (Hollanda): Lale festivalleri i¢in 6zel olarak
gidilenbiryerolduguifade edilmis ve Kocaeli'nin de buranin

deneyiminden yararlanabilecegi ifade edilmistir.

Liverpool (Ingiltere / Birlesik Krallik): Endiistriyel geli-
sim,limancilik ve sonrasinda hizmet sektorlerine ve yiiksek
katmadegerliiretime doniisiim siireci bakimindan Kocaeli

icin 6rnek bir destinasyon olarak ifade edilmistir.



Barcelona (ispanya): Limanlarin ve plajlarin yan yana
oldugu, hem iiretimin hem turizmin gerceklestigi bir yer

olmasindan dolay1incelemeye deger gosterilmistir.

Seul ya da Busan (Giiney Kore): Sanayi ve teknoloji sehir-
lerinin Kocaeliicin 6rnek tegkil edebilecegine deginilmistir.

KOCAELi TURiZMINDE HEDEF GRUPLAR

Belirli bir turistik nitelige ulasilana kadar ilk hedefin
verlituristolarak goriilmesi6nerilmigtir. Tiim destinas-
yonlarin gelisim siirecinde oldugu gibiilk asamada Istanbul
bastaolmakiizere yerlituristin hedeflenmesi, turistik olarak
belirlibirimaja ve altyapiyaeristikten sonra kademeliolarak

dis pazarlara yonelme 6nerisi getirilmistir.

Orta Dogulu turistlerin turistik acidan katki sagla-
madigini diigiinenler bulunmaktadir. Orta Dogu ilke-
lerinden gelen turistlerin gayrimenkul alma ve rant elde
etme, turistik aktivitelere katilmayipiclerine déniik zaman
gecirmeleri ile cevreye ve tesislere verdikleri zararlar goz
oniinde bulunduruldugunda hedeflenmemesi gereken bir

pazar oldugu ifade edilmistir.

Kartepe’nin kis turizmi icin Avrupalilarin temel
hedef olmasi onerisi getirilmigtir. Kayak konusunda
Avrupalilarin belirli bir kapasitede olmalari ve yeni desti-
nasyon arayliginin yaygin olmasindan 6tiiri Kartepe’nin
Avrupalilara kis sezonu i¢in daha etkin tanitilmasi éne-
rilmistir. Bu konuda genclere hitap etmenin zor olacagi,
bunun yerine pazarlamanin orta yagli Avrupali turiste

yonelebilecegiifade edilmisgtir.

Is icin gelen Uzak Dogulularin aile ve arkadaslarini
da getirmeleri ve daha uzun siire konaklamalarinin
saglanmasi 6nemsenmektedir. Giiney Kore basta olmak
tizere Uzak Dogu’dan is, ticaret ya da yatirim icin gelen
turistlerin gelirken ailelerini ya da arkadaslarini da ge-
tirmeleri ve geldiklerinde is disinda turistik noktalar1 da
gezmeleri icin stratejiler gelistirilmesinin yararlh olacag:

vurgulanmigtir.

Ulasim kolaylig1 nedeniyle Balkan iilkelerinin belirli
konularda hedef pazar olabilecegi degerlendirilmistir.
Karayoluve demiryoluile ulasimin miimkiin olduguBalkan
illkelerinden spor ve saglik gibi belirli turizm gesitleriicin

turistlerin gelebilecegi belirtilmistir.
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Kocaelililer turist olarak goriilmeli ve turizme katilma-
lar1 saglanmalidir. Kartepe icin Izmit’ten gelen birisinin
dahituristolarak degerlendirildigi 6rnegiyleilici turizmin
oncelikli goriilmesi gerekliligi vurgulanmistur. ilk etapta
Kocaeli’de yasayanlarin turizm hareketliligine katilmalar1

icin calismalar yapilmasi énerisi getirilmistir.

Transit yolcularin Kocaeli turizmine katilmalar1 i¢in

caligmalar yapilmasi énerilmistir. Istanbul’u Anadolu’ya,
Asya’y1 Avrupa’ya baglayan bir noktada olan Kocaeli’nin

bu hatlarda yolculuk edenleri kisa siireli ya da miimkiinse

konaklamaliolarak Kocaeli'ye cekmenin fayda saglayacagi

ifade edilmistir. Bu kapsamda Istanbul kalkisl tur rotala-
rinda Kocaeli’nin de Bolu gibi bir konaklama noktasi olarak

degerlendirilmesiicinacentelerleiletisim saglanabilecegine

deginilmistir.

Saglik turistlerinindiger turistik aktivitelere de katil-
malari1dnemsenmektedir. Kocaeli’de ciddi oranda medikal

turizm icin gelen yabanci bulundugu, bu yabancilarin ve

refakatcilerinin tedavileri siirecinde uygun araliklarla

Kocaeli’deki dogal ve kiiltiirel degerleri gérmelerinin sag-
lanmasi ve 6zellikle dogada dinlenme konusunda paket

turlarin olugturulmasi 6nerileri getirilmigtir.

Saglik turizmiicin Avrupa iilkelerindeki yasli niifusa
odaklanilabilecegibelirtilmistir. Avrupa’daniiffusunyas-
lanmasive 6zellikle bakim hizmetlerinin maliyetinedeniyle
tesvikedilen geriatriturizmiicin Kocaeli'nin uygun bir des-
tinasyon olabilecegibelirtilmistir. Ozellikle dogal degerlerin
yogunoldugu Kartepe, Golciik ve Basiskele gibi yerlerde bu

konuda alanlarin olusturulabilecegine deginilmistir.

Kandira’ninyerlituristlericin markalagmig ekoturizm

vesahildestinasyonukarakteristiginin pekistirilmesi

beklenmektedir. Kandira'nin deniz turizmi ve ekoturizmde

yerlituristlere odaklanmasi gerektigi, busiirecte de turizm

gelirini artiric1 uygulamalarin yayginlastirilmasi gerekti-
gine deginilmisgtir.

Japonya acilim yapilacak bir pazar olarak ifade edil-
mistir. Japon turistlerin kiiltiir turizmine olan ilgileri ve

Kocaeli’de Japon mengeili firmalarin da bulunmasindan

hareketle Japonyaile etkilesimiartirmanin faydaliolacag:

belirtilmistir.
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Hereke’nin Alman turistlere pazarlanmaimkani genisg
goriilmektedir. Kaiser II. Wilhelm’in ziyareti esnasinda
kendi adina bir késk yaptirilmasi ve bu kdgkiin 6zgiin ni-
teliginden hareketle Alman turistlerin bu noktaya cekile-
bilecegine deginilmistir. Bu konuda Istanbul’da bulunan

Almanlardan baslanabilecegi degerlendirmesi yapilmaistir.

Nikomedya antik kentinin Avrupalilara tanitilmasi
onerilmistir. Bithynia, Roma ve Bizans dénemiicin énemli
bir merkez olan Nikomedya antik kentinin Avrupalilarin
ilgisini cekecek ozellikleri ve anlatilar1 bulundugu ifade
edilmis, bunedenle odakli bir tanitimin fayda saglayacagi

belirtilmistir.

Kandira sahilleri Balkan ve Kafkas iilkeleri i¢in sorf
iizerinden bir cekim merkezi olabilecek potansiyelde
goriilmektedir. Sorf altyapisinin ve farkindaliginin ge-
ligtigi Babal1 yoresi bagta olmak iizere Kandira’nin sahil
kesimlerinde s6rf sporunun gelisme potansiyeli bulundugu
ve yakin cografyaya agilmasinin mimkiin oldugu deger-
lendirilmektedir. Buna ydnelik olarakilk asamada Istanbul

basta olmak iizere i¢ pazarin ele alinmasi vurgulanmistir.

Orta Dogulularin turizme daha aktif katilimi beklen-
mektedir. Halihazirda cok sayida Orta Doguiilkesi vatanda-
sininugrak yerihaline gelmis olan Kocaeli ve cevresindeki
illerde bu profilin harcama olanaklarini artirici aktiviteler

ve mekanlar olusturulmasi 6nerisi dile getirilmistir.

KOCAELI’NIN ONE CIKMASI iISTENEN TURizM
TURLERI

Saglik turizmiKocaeliicin bityiik bir potansiyel olarak
goriilmektedir. Kocaeli'nin halihazirda gelismis medikal
turizm altyapisinin daha da gelisme potansiyeline sahip
oldugu ve bu anlamda Istanbul’la birlikte calisabilecegi
degerlendirilmistir. Orta Dogu iilkeleri, Karadeniz iilkeleri,
Balkanlar ve Avrupa’nin bu anlamda potansiyel pazarlar
olabilecegiifade edilmistir. Ayrica, Kocaeli Universitesi’'nin
medikal konudaki gelismis yapisinin ve sehir hastanesinin
bu stratejiyi destekleyecegi belirtilmigtir.

Kocaeli sudan ve suyun altindan daha etkin faydala-
nabilecek potansiyelde goriilmektedir. ki denize olan
kiyilarinda pek cok turistik aktiviteye ev sahipligi yapan
Kocaeli'nindalis turizmi, yatcilik ve belkiilerleyen yillarda

kurvaziyer gibi alanlara da gegebilecegiifade edilmistir.

Kocaeli’nin Samanlidaglar1yamaclariile diinyacaiinlii
birdogaturizmidestinasyonuolmasisaglanabilecektir.
Karamiirsel, Golciik, Bagiskele ve Kartepeilcelerinin yamag
kesimlerinde doga turizmi gelisimine uygun pek ¢cok 6zgiin
degerolduguifade edilmistir. Buhattinbir biitin olarak ele
alinarak markalagtirilmasininrekabet avantajiniartiracagi

belirtilmistir.

Yiikselen sicakliklarla birlikte deniz turizmi sezonu
uzamaktadir. Kocaeli’de gegmiste azami 2 ay olan denize
girilebilir donemin 3 aya kadar ¢iktig1 ifade edilmis, bu
durumun avantaja ¢evrilerek deniz turizminden alinan

payin artirilabilecegi belirtilmistir.

Is turizminin gelismesi ve edinilen gelirin artirilmasi
icin caligmalar yapilmalidir. Kocaeli'de is, yatirim ve
ticaret amaciyla bulunan yabancilarin otellerin disina
¢itkmama egiliminde olduklari tespitine yer verilmistir. Bu
biiyiik potansiyeli harekete gecirmek tizere; Kocaeli'deki
firmalar, oteller, seyahat acenteleri ve yerel yonetimler ig
birligiyle yeniaktivite alanlariolusturulmasive etkinlikler
diizenlenmesi, niteliklirestoranlarin ve eglence mekanlari-
ninsayilarinin artirilmasi ve Kocaeli'nin dogal ve kiiltiirel
degerleriniiceren turlarin yayginlagtirilmasi énerilmistir.
Ayni zamanda, Kocaeli'nin yerel yiyecek ve iceceklerinin
daha profesyonel sunulmasi konusunda degerlendirmeler

yapilmistir.

Kocaeli’nin kéyleri ev pansiyonculuguna olumlu bak-
maktadir. Kirsal yerlesimlerde tarimsal faaliyetlerin yani
sira ekoturizm ve benzeri faaliyetlere sicak bakildigiifade
edilmigtir. Pek cok kirsal mahallede ev pansiyonculugunun
yapildig1, bunlarinbasariyaulastigive yayginlasmasiicin
yerel halkta olumlu bir yaklagim bulundugu belirtilmistir.

Ailelere yonelik macera turizminin biiyiik potansiyeli
bulunmaktadir. Istanbul basta olmak iizere yakinligindan
dolayi, hafta sonu veya kisa tatilleri degerlendirmek icin
Kocaeli’ye seyahat etmek yaygindir. Cocuklu ailelerin ¢o-
cuklara yonelik aktivite talebi de bulunmaktadir. Buradan
hareketle ailelere yonelik macera etkinliklerinin cesitlen-
dirilmesi onerisi getirilmistir.

Kocaeli 6grenci kamplar1 i¢cin uygun bir yerdir. Yakin
cevrede ¢ok sayida 6grencinin bulunmasi, 6grencilere yéne-

lik aktivitelerin talep gorme ihtimalini artirmaktadair. Yaz

donemleri, ara tatildénemleri, hafta sonlarive tatil giinleri



icin 6grencilere yonelik kamplarin kurulmasi ve tanitilmasi
Onerisi getirilmistir. Bu durumun ilerleyen dénemde yurt

disina da acilabilecek olmasina deginilmistir.

Sayisi1 az da olsa inang turizmi degerleri degerlendiri-
lebilecektir. inanc turizmi yurtici ve disinda yogun talep
alan bir turizm tiiri olarak ifade edilmis ve Kocaeli'de her
ne kadar sayisi az da olsa buna yonelik degerlerin ortaya

cikarilmasi ve tanitilmasi konusuna deginilmistir.

Spor turizmi Kocaeli icin 6nemli bir alternatif olarak
belirtilmistir. Kocaeli’de yelken, su sorfii, dalga sorfi,
futbol kamplari, trekking, bisiklet gibi spor dallarina y6ne-
lik tesisler bulunmaktadir. Bunlar ve diger spor dallarinda
tesislesmenin artmasive etkinliklerin gerceklestirilmesiyle
kayda degerturizm geliri elde edilebilecegiifade edilmistir.

Kocaeli biirokratik agirlamalar i¢in bir merkez olarak
konumlandirilabilecektir. Ulkeye gelen yabanci biirokrat-
larinagirlanmasi, ikili ve coklu zirvelerin gerceklesmesive
kamuyaaitbenzeruluslararasietkinliklerin diizenlenmesi
acisindan Kocaeli'nin degerlendirilmesi dnerilmistir. Buko-

nuda 6zellikle Kartepe'nin diisiiniilebilecegine deginilmistir.
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Karamiirsel’inbirdeniz turizmiodagiolarak kurgulan-
masi1onerilmektedir. Halihazirda mavibayrakliplajlarinin
bulunmasi, su sporlarina uygun yapisi ve gelecekte olus-
turulmasi 6nerilen marina gibi yapilarla bir deniz turizmi

odag1 olabilecegiifade edilmistir.

Kongre turizmi icin biiyiik potansiyel bulunmaktadir.
Kocaeli'nin kongreler, konferanslar, akademik etkinlikler
gibifaaliyetlericinuygun tesisleri ve konaklama kapasitesi
bulunmaktadir. Bukonuya yonelik odaklanmaile Kocaeli'nin

bir kongre merkezi olabilecegi belirtilmistir.

Bilisim Vadisi’'nde bilim turizmi gelistirilebilecektir.
Bilisim Vadisiyapisive misyonuitibariyle bir bilim turizmi
merkezi olmaya uygun goriilmektedir. Yapilmakta olan
etkinliklerin cesitlendirilmesi ile bu noktanin énemli bir

bilim turizmi olarak ilgi cekmesi miimkiin gérilmektedir.

Spor kamplarinin gelistirilmesi 6nerilmistir. Kocaeli,
Istanbul’dakispor kuliipleribasta olmak {izere kamp déonem-
leriicinuygunbiryerolarak tanimlanmistir. Gelmekte olan
yabanci kuliiplerin sayilarinin da artirilmasiile Kocaeli’'nin

onemlibir spor kampidestinasyonu olacagiifade edilmistir.

KOCAELiI TURIZMINIiN YONETISIM CERCEVESI

Turizminyoénetisimiileilgili degerlendirmelerialmak ve agir
basanfikirleriortayakoymakiizere paydaslara “Kocaeli’de
turizmin yonetisiminasil olmalidir?” sorusu yonlendirilmis

veyanitlarbirlestirilerek sistematik olarak raporlanmaistir.

Model Onerileri

Kocaeli’de turizm yonetimiicin yenibir yapi olusturul-
mamasininilave yetkicatismasidoguracaginidiisiinen-
ler bulunmaktadir. Halihazirda turizm konusunda farkl
kesimlerarasinda gérev cakismasiyasandigidegerlendiril-
mesiyapilmis, bunedenle yenibiryapinin olusturulmasinda
temkinli davranilmasi gerektigiifade edilmigtir.

Agirhikl goriis Kocaeli turizmi icin bir yonetisim me-
kanizmasikurulmasiseklindedir. Paydaslartarafindan
farkli yontem onerileriyle birlikte ortak bir yénetim yapisi
kurulmasi konusunda mutabakat s6z konusudur. Modelin

niteligi ve yapistileilgili cesitli gériigler sozkonusu olmustur.

Yonetisim mekanizmasinin tiim kesimleri kapsar ni-

telikte olmasi gerektigiifade edilmistir. Olusturulacak

olasi bir ortak yénetim modelinde kamu, yerel yénetimler,
6zel sektor, sivil toplum ve Giniversitelerin bulunmasi 6ne-
rilmistir. Bu konuda 6rneklerin incelenmesinin faydal

olacagi degerlendirmesi yapilmistir.

Vakif modeli siklikla vurgulanan bir yontem olmustur.
Tiiziglinde belediyeler, iniversiteler, kanaat 6nderleri, mes-
lek odalari gibi temsilcilere yer verilen ve uygulama pratigi
olarak kent konseylerine benzeyen bir yapinin kurulabile-
cegi farkli paydaslar tarafindan dile getirilmistir. Ayrica,
vakifmodelinin vergi konusunda da avantaj saglayacagina
deginilmistir.

Teknik karakteristige sahip ancak farkli kesimlerin
temsil edildigi bir yap1 olmasi gerektigi belirtilmistir.
Kocaeli'min 6zgiin dinamiklerinden hareketle kanaat 6nderi
niteligindeki insanlar, sivil toplum kuruluslari, odalar ve
belediyelerin temsil edildigi bir yapi olmasi gerektigiifade
edilmis, yerel basinin aktifliginden hareketle genig kesimleri

kapsayici bir kurguda olmasi gerektigi belirtilmigtir.
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Kamu ve yerel yonetim ortakliginda bir yap1 onerisi
getirilmistir. Karar verici ve uygulayici durumundaki iki
onemlikesim olan kamu kurumlarive yerel yonetimlerin or-

takligindabir olusumun degerlendirilebilecegibelirtilmistir.

Ozel sektériin yiiriitiicii, kamununise strateji gelistirme
vediizenlemerolleriniiistlenecegibir yapionerilmisgtir.
Turistle dogrudaniletisimi olan ve gereksinimlerini en iyi
bilenkesim olarak tanimlanan seyahat acentelerive otellerin
onci olmalari, kamu ve yerel yonetimlerin piyasa diizen-
leme ve stratejik hedefleri ortaya koymada aktif olmalar1

Oneriler arasindadir.

Kocaeli’de kurulacak destinasyon yonetim modelin-
de tiim kesimlerin aktif temsili 6nemsenmektedir.
Olusturulacak olas1 yénetim modelinin sekli ne olursa olsun
icinde valilik, biytksehir ve ilge belediyeleri, il kiltir ve
turizm midirliga, turizmisletmecileri, seyahat acenteleri,
ilgili odalar ve birlikler, kalkinma ajansiile iiniversitelerin

yer almasinin 6nemine deginilmigtir.

Biiyiiksehir belediyesinin elden yiiriittigii ve ilgili-
lerin danisma kurulunda oldugu bir yapinin basarili
olabilecegi diisiincesi s6z konusudur. Halihazirda da
yurirlikte olan politika kurullarinin stirdiiriillmesi ve bu
yapilarin danigma ve fikir saglamasiyla Kocaeli Biiyiiksehir
Belediyesiyiriticiligiindekimodelin uygulanabilir oldugu

ifade edilmistir.

Finansmana iliskin Oneriler

Anonim sirket yapisinin hareket kabiliyeti ve seffaf-
lik acisindan daha uygun olacagi belirtilmistir. Tim
kesimlerin katilimi ile olusturulacak bir sirket yapisinin
fonlardan yararlanma konusunda daha aktif olabilecegi,
faaliyetlerde daha hizlidavranabilecegi ve bumodelle tim
aktorlerin bir gekilde finansmana dahil olmasinin saglana-

bilecegiifade edilmistir.

Kocaeli’deki giiclii sanayi kuruluslarinin modelin
finansmaninda etkin olmasi beklentisi s6z konusudur.
Kocaeli'ninturizmkentiyerine sanayikentialgisina sahip
olmasinda etkisiolduguifade edilen sanayikuruluglarinin
turizmin gelismesi i¢in kaynak saglamalarinin yerinde

olacagi degerlendirmesi yapilmistir.

Yonetisimde yerel yonetimlerin 6ncii olmasinda fayda
gorenler bulunmaktadir. Halka erisim, sektorle iligkiler

vefinansalkaynaklaracisindanenuygunyapiolarak yerel

yonetimlerin turizmin yonetiminde lokomotifrolde olmasi

oneriler arasinda yer almistir.

Gorev ve Faaliyet Cercevesiicin Oneriler

Turizm yénetimiyapisininstratejigeligtirme vearastir-
masiireclerinde etkin olmasionemsenmektedir. Modelin
kurgusundanbagimsizolarak, dogruplanlama yapilabilmesi
icin turizm yonetiminin diizenli olarak arastirma ve rapor-
lama caligmalari yapmasinin faydaliolacagi vurgulanmigtir.
Sahadanalinacak dogruverinin, faaliyetlerin sekillenmesi

icin elzem oldugu ifade edilmistir.

AKill1 sehir modelinin turizm i¢in de kullanilmasi de-
gerlendirilmelidir. Yonetim modelinin teknolojiye 6nem
vermesi ve akilli sehir uygulamalarinin turizmdeki kulla-

nimlarina odaklanmasi gerektigine deginilmistir.

Uluslararasi etkinliklere ev sahipligi yapmak énem-
li goriillmektedir. Turizm kenti algisini pekistirmek ve
dogrudan turizm hareketliligi olusturmak adina uluslara-
rasi etkinliklerin diizenlenmesi énerilmistir. Kocaeli’'nin
sanayisiyle 6ne ¢ikmasindan da yararlanilarak sanayiye
yonelik uluslararasietkinliklere evsahipligi yapilmasiicin

girisimlerde bulunulmasi 6nerilmigtir.

Alt Destinasyonlar

Turistik niteligi baskin alt destinasyonlar bazinda
yonetim modelleri 6nerilmistir. Kocaeli’de turistik po-
tansiyeli ve niteligi baskin olan Hereke, Kartepe, Hiinkar
Cayiri gibi alanlarda yonetim modelleri olugturulabilecegi
ifade edilmistir. Bunun yani sira izmit ve cevresiile Gebze
ve cevresiseklinde alternatiflerin de degerlendirilebilecegi

belirtilmistir.

Havzabazindayonetimyapilaridegerlendirilebilecektir.
Havza bazli planlama yaklasimi ile izmit Kérfezi havzasi,
Yuvacik havzasi ve Sapanca havzasi gibi alanlara yonelik
yonetim modellerinin degerlendirilebilecegi belirtilmigtir.
Bu alanlarda hizli karar verilmesinin énemli oldugu ifade

edilmistir.

Hedefkitlelere yonelik alt destinasyonbazinda yonetim
modelleri degerlendirilebilecektir. Yabanci turistlere
yonelik Bithynia, Roma ve Bizans donemi eserlerinin oldugu
bélgeninbir alt destinasyon olarak biitiinciil bakis agisiyla

planlanmasi ve tanitilmasi hakkinda éneri getirilmistir.

Ormanya gibimarkalarin ¢ikarilmasininkritik oldugu,



bu dlgcekte yonetim modellerinin yayginlagmasi gerekti-
gibelirtilmistir. Ormanya’ninbasarilibir marka yarattig:
ifade edilerek bu tarz uygulamalarin yayginlasmasiyla

turizmin daha etkin gelisebilecegi belirtilmistir.

Kocaeli’'nin olas1alt destinasyonlariicin izmit, Kartepe,
Kandirave Gebze merkezliodaklar 6n plana ¢ikmaktadir.
Kocaeli'nin tamamininbiranadestinasyon olmasi ve bunu
destekleyici alt destinasyonlar kurgulanmasi gerekmesi
halinde izmit ve cevresindeki ilceler, Kartepe ve Samanli
daglarindayeralanilceler, Gebze ve cevresindekiilgelerile
Kandira olarak bir siniflandirma gerceklestirilmistir. Bu
siniflandirmada her bir alt destinasyonun ayr1 6zellikleri

ile 6ne cikabilecegiifade edilmisgtir.

Karamiirsel’in ayr1 bir alt destinasyon olabilecegi be-
lirtilmistir. iice merkezinin cografi uzaklig1 géz éniinde
bulunduruldugunda, aynizamanda Osman Gazi Képriisiine
ve Yalova'ya yakinligiile birlikte diistiniildiigiinde ayr1 bir
alt destinasyon seklinde ele alinabilecegi ifade edilmisgtir.

Kartepe — Bagiskele — Goélciik ilcelerinin ortak bir
destinasyon olarak ele alinabilecegi ifade edilmistir.
Konumlari ve dogal yapilari itibariyle benzerlik gosteren
ve birbirini biitiinler nitelikte olan i¢ ilgcenin ortak bir alt

destinasyon olarak planlanabilecegi belirtilmistir.

191



KOCAELIi TURiZM MASTER PLANI / DURUM ANALizi

ODAK GRUP

TOPLANTILARI

Kocaeli Turizm Master Plani katilimci planlama ¢aligsmasi
kapsaminda Kocaeli Turizm Surasi ikinci oturumunda 7

odak grup toplantisi gerceklestirilmistir.

DOGA TURIZMi VE EKOTURIZM

UST KiMLiK VE iMAJ

jinive beraberindekiolumsuz algilari degistirmesi ge-
rekmektedir. Yillardir sanayiilebirlikte anilan Kocaeli’'nin
sahipoldugutiim degerleriortaya cikarabilmesiigin 6zellikle
kokli tarihine ve dogal glizelliklerine odaklanilmasi gerek-
liligi vurgulanmigtir. Sanayi kenti imajiyla birlikte gelen
olumsuzalgiy1degistirmek adina temiz sanayiyi vurgulayan
ve “Yesil Mutabakat” dogrultusunda yesile ve ekosisteme

saygili sanayi imaji yaratilmasi gerekliligi belirtilmigtir.

Olusturulacak mesajlar her ilce bazinda ayrigmalidir.
Her ilgenin turizm kapsaminda 6ne ¢iktig1 alanlar farkli-
lagsmaktadir. Ornegin Kandira deniz turizmi icin yaratilan

mesajlarauygunken Golciik kiiltiir turizmiicin diistiniilebilir.

Kentin slogan1iicin mavi ve yesile vurgu yapilmalidir.
Sahip olunan korfez ve yesil alanlarin 6ne ¢ikarilmasi ge-
rekliligi ve ilin bilinmeyen &teki yiizi olarak bu konuya

odaklanilmasinin faydali olacagi ifade edilmistir.

Istanbul’a yakinlik avantajken dezavantajlari da
bulunmaktadir. Turizm marka kimligi i¢in var olan
“Istanbul’un arka bahcesi Kocaeli” imajindan “kendine has
kiiltiirel ve tarihsel degerlere sahip bircok anlamda turizm
potansiyelibulunan veulasimikolay Kocaeliimajina” déniis

saglanmalidir.

Yesil Mutabakat’a tim kesimlerin 6zen gostermesi
onemsenmektedir. Kocaeli'de 6zel sektérbasta olmakiizere
valilik, belediyeler ve diger kamu kurumlarinin yegil muta-

bakatkonusuna 6zen géstermesinin énemine deginilmistir.

fldeki ilgili paydaslarin izledikleri politikalarda cevre fay-
dasin1 gbézetmeleri ve ekolojiyi ciddiye aldiklarina dair net
bir mesaj vermeleri vurgulanmigtir. Bu kapsamda “meydan
okuyan sehir” imaj cizilmeli ve Kocaeli bir ilk olarak bunu

gerceklestirmeli seklinde 6neri dile getirilmistir.

TEMALAR VE HEDEF KIiTLELER

Organik tarim uygulamalarinin gelistirilmesinin
Kocaeli'nin algisini degistirmede 6nemli olabilecegi
ifade edilmistir. Kocaeli [l Tarim ve Orman Miidiirliigii ta-
rafindanorganik tarimuygulamalarinin yayginlasmasiicin
calismalar yapilmasi 6nerisi getirilmis, bu uygulamalarin
yayginlasmasi ile Kocaeli’nin sanayi ve kirlilikle iligkili

algisinindegismesine katkisaglanabilecegiifade edilmistir.

Dogasporlarininyayginlastirilmasinindogaturizmini
gelistirecegi degerlendirilmektedir. Kocaeli’de offroad,
oryantiring, trekking, adrenalin sporlar1 gibi doga spor-
lar1 konusunda potansiyel oldugu belirtilmis ve bu alanda
caligmalarin artmasi, etkinliklere ev sahipligi yapilmasi

onerileri getirilmistir.

DEGERLER VE CEKICILIKLER

Kocaeli’de doga turizminin gelismesi icin huzur ve gii-
venligin 6n planda tutulmasibeklenmektedir. (¢likle

yaylalari ziyaret eden turistler icin etraftan gelen silah
seslerinin tedirginlik yarattigiifade edilmistir. Yaylalarda
yapilan atiglar 6ncelikli olmak tizere huzur ve giivenligi
tehdit eden konularin acilen ¢6ziime kavusturulmasi bek-

lentisi s6z konusudur.

Hereke halis1 markasi iizerinde durulmasi énerilmek-
tedir. Hereke halisinin diinyaca tinliibir deger oldugu ifade
edilerek bu degerin marka kimligini sekillendirmede 6n
planda tutulmasi beklentisi dile getirilmigstir. Hereke halisi
ileilgili etkinliklerin diizenlenmesinin yerinde olabilecegi

ifade edilmistir.



BENIMSENME VE BESERIi KAYNAKLAR

Bélgede dogaturizminigelistirmekicin 6ncelikle yerel
halk egitilmelidir. Cocuklarin egitiminden baglayarak
doganin icinde egitim tegvik edilmesi ve tarim yiikseko-
kullarinin kalitesine 6nem verilmesi konusunda goériisler

paylasilmistir.

Doga turizmi alaninda calisanlara diizenli egitimler
verilmesibeklenmektedir. Doga turizmiyapisiitibariyle
cevreyleuyumlu sekilde veuzak alanlarda gerceklestigiicin
bu durumlara yonelik diizenli egitimler verilmesi beklen-
mektedir. Ozellikle bu sektérde calisanlara dogaya yonelik
bilgiler, ilkyardim ve acil durum yoénetimi gibi egitimlerin

verilmesi konusunda oneriler getirilmigtir.

Kentteki ilgili STK’lar yerel halkta doga bilinci olus-
turmak adina calismalar yapmalidir. Kente disaridan
gelenlerden 6nce kent icinde yasayanlar doga ve ekolojik
degerler hakkinda bilgi sahibi olmali ve bu degerlere sahip

citkmalidir.

Yerel basinin Kocaeli kiiltiiriine iliskin icerikler gelis-
tirmesi saglanmalidir. Kocaeli’de halka erigimde ara yiiz
niteliginde olanbasin ve yayinorganlarininkentkiltiriine
iligkin caligmalara daha nitelikli ve daha sik yer vermeleri

beklentisiifade edilmistir.

FiziKi ALTYAPI VE DESTEKLEYiCi HiZMETLER

Kirsalalanlardatasimakapasitesine 6zen gosterilmesi
vurgulanmaigtir. Kirsal alanlarda bulunan turizm alanla-
rinda strdirilebilirligin saglanmasi ve korumaya yonelik
olarak kapasitelerin belirlenmesive bunlarin agilmamasina

6zen gosterilmesinin énemine deginilmistir.

Dogaturizmialanlarindaulasimaltyapisinin gelistiril-
mesi beklenmektedir. Doga turizmin yapildig1 ormanlik
alanlarda yollarda toz emisyonunun turizme zarar verdigi,
erigilebilirligin artirilmasiyla dahafazlaturistinbualanlara
gelebilecegi seklinde ulasim altyapisina iliskin degerlen-

dirmeler yapilmigtir.

Kartepe’de yoguntrafik turizmiolumsuz etkilemektedir.
Trafik yogunlugu nedeniyle Kartepe’'ye gelmekten vazge-
cenlerin oldugu ifade edilerek bu durumun siirdiirilebilir
bir sekilde ¢6zlimii i¢in projeler gelistirilmesi 6nerilmistir.
Ulasimindiizenlenmesive alandabireysel ara¢ kullanimina

stirdiirilebilir ¢oziimler tiretilmesi konusuna deginilmigtir.

193

Kartepe ilcesinde imar planlari ile ilgili durumlarin
turizm icin engel yaratmakta oldugu belirtilmistir.
Ozellikle Masukiye bélgesindeki yapilasma kosullarinin
bungalov ve villa turizmi tesislerine cesitli sikintilar ya-

rattigi belirtilmistir.

Kirsal turizmisletmelerine uzun vadelive faizsizkredi
olanaklaritalep edilmektedir. Kirsal turizm yatirimlarin-
da geridoniis siiresinin uzun oldugubelirtilerek buna yonelik
olarak uzun vadeli ya da faizsiz kredi gibi uygulamalarin

kamu destegiyle sunulmasi yoniinde 6neriler getirilmistir.

Kirsal kesimde iletisim altyapisinin iyilestirilmesi
beklenmektedir. Kirsal yorelerde ve yerlesime uzak diger
alanlarda bulunan turistlerin iletisim sorunu yasadiklari,
telefon servisi ve internet baglantisina etkin sekilde eri-
semedikleri ifade edilmistir. Bu nedenle turistik acidan
oncelikli kirsal alanlarda iletisim altyapisini gelistirici

yatirimlar yapilmasi beklenmektedir.

KULTUR, TARIH VE iNANC
TURIZMI

UST KiMLIiK VE iMAJ

Kiiltiir turizmialanindaheraltdestinasyon ve her hedef
kitle icin ayri1 mesajlarin belirlenmesi 6nerilmektedir.
Heralt destinasyonun potansiyeline ve olas1 hedef pazarlari
cercevesinde ayr1 mesajlarin olusturulmasi énerilmigtir.
Bununla birlikte alt destinasyon ve hedefkitlelere yonelik
mesajlarin Kocaeli iist marka kimligini besler nitelikte
olmasinin 6nemivurgulanmistir. Buiist markakimliginin
desanayialgisininyerinialacak tarih, bilim, kiiltiir ve doga

alanlarini kapsamasi beklentisi dile getirilmistir.

Kocaeli'nin bat1 iilkeleri i¢cin 6nemli bir destinasyon
olmapotansiyelibulunmaktadir. Hiristiyan kiltiriicin
oldukca 6nemli bir yer olan Kocaeli’nin bu konuda turist
cekme potansiyeli yiiksek gorilmektedir. Bu nedenle bat1
diinyasina yonelik buna uygun degerlerin 6ne ¢ikartildig:

tanitim faaliyetleri 6nerilmigtir.
TEMALAR VE HEDEF KIiTLELER
Inanc turizminin gelisimi icin gerekli ortamin tesisi

saglanmalidir. Kocaeli'nin yurt disinda daha etkin tanitimi

icin Bayraktarbélgesi, Orhanmahallesive benzer yerlesimler
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ile Santa Barbara konusuna énem verilmesi 6nerilmistir.
Hiristiyan diinyasinin inang turizmine yonelik olusan ve
olusabilecek tepkilerin giderilmesiicin tereddiitleri ortadan

kaldiricicalismalarin yapilmasibeklentisi dile getirilmistir.

Turizmdeilk olarak yerelhalkin hedeflenmesi gerektigi
ifade edilmistir. Kocaeli’de yerel halkin turizm potan-
siyeline iligkin bilgi diizeyinin diisiik oldugu belirtilerek
bu olanaklardan ilk asamada yerel halkin faydalanmasi
gerekliligine deginilmistir. Bu sekilde turizm alanlarinin
nicelik ve niteliklerinin artacag: ve dis pazarlar icin de

potansiyeli tetikleyecegi ifade edilmistir.

DEGERLER VE CEKICILIKLER

Eskihisar’in kiiltiir ve sanat faaliyetleri icin 6nemli
bir odak olabilecegi degerlendirilmektedir. Gebze’de
bulunan Eskihisar’in yapi ve konum itibariyle kiltiir ve
sanat ekinliklerine olduk¢a uygun oldugu belirtilmekte,
burada diizenlenecek etkinliklerin artmasiyla 6nemli bir
turizm hareketliliginin yasanabilecegi degerlendirmesi
yapilmaktadir.

Nikomedya iizerine akademik aragtirmalar artirilma-
Indir. Kocaeli Universitesi basta olmak iizere Nikomedya
kentinin tarihinin ve kiiltiriiniin ortaya ¢ikarilmasi icin
daha kapsamli aragtirmalarin yapilmasi geregi vurgulan-
mistir. Konuya yonelik akademik etkinliklerin de faydali

olacagi goriisii sunulmustur.

BENIMSENME VE BESERi KAYNAKLAR

Kocaeli kiiltiirii ile ilgili bilinirligin artirilmasi gerek-
liligine deginilmektedir. Kocaeli kiiltiiri ile ilgili olarak
Kocaeli Kiiltiir Evi'nin acilmasinin ve kiiltiir iizerine ¢alis-
malaryapmasinin hemyerele hem genele fayda saglayacagi
belirtilmigtir. Yine bilinirlik arttirma adina Kocaeli’ye ait
kiiltiirel degerlerin gorsellestirilip tanitim levhalarinda

sergilenmesi gerekliligine deginilmistir.

FiziKi ALTYAPI VE DESTEKLEYiCi HiZMETLER

Kiiltiir ve sanat faaliyetlerinin desteklenmesinin turiz-
midegelistirecegidegerlendirilmektedir. Kocaeli’de kiil-
tiir ve sanat faaliyetlerinin gelisim potansiyeli bulundugu
ifade edilerekbualandayapilacak etkinlik ve calismalarin
desteklenmesinin 6nemli oldugu vurgulanmaistir. Her yil
rutin olarak tekrarlanacak kiltiir ve sanat faaliyetlerinin
belirlenmesi, anma etkinlikleri gibi ¢calismalarin artmasi

turizm agisindan da 6nemli goriilmektedir.

Kocaeli’de kiiltiir, tarih ve inang¢ alanlarinda arsiv ve
kayiteksikligi vurgulanmaktadir. Kocaeli’de kent hafizasi
niteliginde calismalarin yetersiz oldugu, bireysel arsivle-
rin kamuya yeterince agilmadigi, yerel tarihin yeterince
bilinmedigi gibi tespitler yapilmistir.

Kocaeli’de miize eksikligi s6z konusudur. Kocaeli’nin
potansiyeline kargin miizecilik konusunda geride kaldig1
ifade edilmis ve miizelerin sayilarinin artmasi, mevcut
miizelerin bilinirliklerinin gelistirilmesi ve ¢cagdas miize-
cilikanlayisinin yayginlagmasinailigkin degerlendirmeler

yapilmistir.

Tasinmazkiiltiir varliklarinin turizme kazandirilmalar:
icin tesvik edilmeleri 6nemli goriillmektedir. Kiltir ve
Turizm Bakanligi, Kocaeli Biiyiiksehir Belediyesi, Dogu
Marmara Kalkinma Ajansi, diger kamu kurumlari ve be-
lediyeler ile odalarin ve girisimcilerin kiltiir varliklarini
turizme kazandirmada daha aktif ¢alismalarinin énemi

vurgulanmaktadir.

SPOR VE KIS TURIzZMI

UST KiMLiK VE iMAJ

Spor turizmi destinasyonu olmada futbol 6ncelikli tu-
tulmalidir. Ozellikle yabanci futbol kuliiplerininilgisinin
bulundugu Kocaeli’nin futbol kuliiplerii¢cin kamp organizas-
yonlarinda daha sik tercih edilen bir yer olmasi icin buna

yonelik konumlandirma calismalari 6nemli goériilmektedir.

TEMALAR VE HEDEF KIiTLELER

Sporturizminde 25 yas altigengkitlelerin hedeflenmesi
onerilmigtir. Kocaeli’'de doga sporlari basta olmak tizere
sportif faaliyetler icin 6nemli bir altyap: bulundugu ifade
edilmis, bireysel turistlere yonelik olarak bu alanlarin et-
kin degerlendirilmesi gerekliligi vurgulanmistir. Ozellikle
genclerin dalis, sorf, motor sporlari, kayak gibi alanlarda
Kocaeli’yi daha fazla tercih etmelerinin saglanmasinin

onemine deginilmigtir.

Kocaeli’nin motor sporlarindaki konumunun gelistiri-
lebilecegi diisiiniilmektedir. Halihazirda motor sporlari
konusunda markalagmis tesis ve etkinliklere ev sahipligi
yapanKocaeli'ninbualanda daha da gelisim gosterebilecegi
disiintilmektedir. Bukonuda uluslararasi etkinliklere de ev

sahipligi yapilabilecegi belirtilmistir.



DEGERLER VE CEKICILIKLER

Sapanca Golii ve izmit Kérfezi’nin su sporlarinda etkin
degerlendirilmesi 6nerilmektedir. Sapanca Gélii ve Izmit
Korfezi’'nde korumaya iligskin hususlara dikkat edilerek
motorsuz su sporlar1 basta olmak iizere sportif faaliyetle-
rin desteklenmesi beklenmektedir. Yelken, su kayagi gibi

aktivitelerin gelistirilmesi dnerisi getirilmistir.

BENIMSENME VE BESERI KAYNAKLAR

Spor federasyonlari ile is birliklerinin gelistirilme-
sinin spor turizmin canlandiracag: diisiiniillmektedir.
Kocaeli’de sportif altyapinin gelismesi ve etkinliklerin
sayilarinin artmast ile spor turizminin gelisebilecegi de-
gerlendirmesi yapilmigtir. Bukapsamda spor federasyonlari
ile yerel kurum ve kuruluglarin ig birliklerini artirmalar1
ve ortak faaliyetler gerceklestirmeleri i¢in girisimlerde

bulunulmasi 6nerilmistir.

Spor turizminde ¢ift yonli egitime énem verilmelidir.
Spor turizmi alanindaki insan kaynaginin alaninda uzman
kisilerden olusturulmasinin énemlioldugu ifade edilmistir.
Bu alanda verilecek egitimlerin de uzmanlar ve akademis-
yenlertarafindan verilmesininfaydaliolacagibelirtilmigtir.
Unwersitelerde spor turizmi ile ilgili daha etkin egitimler
verilmesi ve egitimlerin siirekli olarak giincel konular cer-
cevesinde revize edilmesi gerektigi belirtilmigtir. Turizm
alaninda ihtisas okullara odaklanilmasi gerektigi ve sek-
tordeki niteligin alan bazli olarak artirilmasinin énemine
deginilmistir. ¢ yonlid olarak egitimin saglanmasi icin
sahada caligsanlarve uzman ya da akademisyenlerin iletigim
icerisinde vebirbirlerinibesler sekilde faaliyet gostermeleri

Onerilmigtir.

Sportiffaaliyetlerleilgilicaliganlarinturizm konusunda
daegitilmesionerilmistir. Sportiffaaliyetle ilgilenen kisi
ve igletmelerin turizm konusunda egitilmeleri ve turizm
yetki belgesi ile calisabilmelerine olanak saglanmasina
deginilmistir.

Universitelerinveiiniversitekuliiplerininsporturizmine
daha etkin katiliminin saglanmasi beklenmektedir.
Verilecek destek ve tesviklerle iniversitelerin sportif faali-
yetlerde daha etkin olmasiyla spor turizminin de gelisiminin
artacagisavunulmaktadir. Buna yonelik belirli branglarda

6zendirme yapilmasi 6nerilmistir.
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FiZiKi ALTYAPI VE DESTEKLEYIiCi HIiZMETLER

Kocaeli’nin uluslararasi spor miisabakalarina ev sa-
hipligi yapmasi istenmektedir. Kocaeli’de spor turizmi
altyapisi ve potansiyeline uygun sekilde brans bazinda ya
datimbransglariicerenyazyadakisoyunlarinaevsahipligi
yapilmasininalgive turizm hareketliligi bakimindan 6nemli
oldugu vurgulanmistir. Somut olarak “Universiade” iini-

versite oyunlarina ev sahipligi yapilabilecegibelirtilmistir.

SAGLIK TURIZMI

UST KiMLIK VE iMAJ

Kocaeli’nin saglik turizminde geldigi noktanin vur-
gulandig1 mesajlar olugturulmalidir. Kocaeli'de saglik
turizminizihinsel,bedensel veruhsal sagligikapsarnitelikte
temalarla tanitarak “Kocaeli iyilestirir” tarzi mesajlarla

konumlandirmak 6nerilmigtir.

Diskaynaklifonlardantanitimkonusundayararlanma
icin kurumsal yapilarin harekete gecirilmesi beklen-
mektedir. Kocaeli’nin markasinin tanitilmas: ve marka-
nin gelismesi icin kalkinma ajansi basta olmak tizere dis
kaynakli fonlardan yararlanma (Avrupa Birligi projeleri
vb.) amaciyla ¢alismalar yapilmasi istenmektedir. Ayrica,
kalkinma ajansinin baslattig: siirecin devam ettirilerek

uluslararasi fuarlara katilim saglamasi beklenmektedir.

BRANSLAR VE HEDEF KIiTLELER

Geriatri konusunda ¢caligsmalar artirilmalidir. Ozellikle
Basiskele, Kartepe ve Kandira gibi bélgelere ticretli yasl

bakim hizmetleri sunan tesisler agilmasi 6nerilmistir.

Kocaelimedikal turizmde pek cokbransa yonelmekicin
uygun potansiyelde goriillmektedir. Ozellikle néroloji,
estetik cerrahi, fizik tedavi ve rehabilitasyon, goz, sac eki-
mi, termal turizm ve ayakta saglik hizmeti alan glintibirlik

hastalara odaklanmasi 6nerilmistir.

Saglikturizmiicin gelenlerin yakinlarinadaodaklanil-
masi16nerilmistir. Yalnizca hastalaradegil aynizamanda
hasta yakinlarina da odaklanilmasi ve hasta yakinlarinin
konaklayip vakit gecirebilecegi tesisler olusturulmasi ko-

nusu vurgulanmaistir.
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Yaylalara saglik kampiisleri kurulmasi ve temiz hava
avantajlarinin kullanilmasi énerilmistir. Samanl
Daglarinda bulunan yaylalarin saglik turizmini bir bilese-
ni olarak ele alinmasi konusu vurgulanmaistir. Bu baglam-
da trekking ve benzeri sporlarin tegvik edilmesi, oksijen

kamplari kurulmasi 6nerileri getirilmigtir.

Saglikturizminde hem Tiirkiyeicine hem de yurtdisina
acilim saglanmalidir. Avrupa tilkeleriile saglik konusunda
ikili anlasmalar yapilmasi ve saglik turlar: diizenlenmesi
Onerilmigtir. Maliyet avantajindan ve hizmet kalitesinden
hareketle Kocaeli'nin Istanbul basta olmak izereic pazardan
daha fazlapayalabilecegi, yurt disindan da pek ¢ok tilkeden

saglik turisti getirebilecegi degerlendirmesi yapilmistir.

Saglik hizmetlerine yonelik fuarlarda Kocaeli’nin yer
almasi dnerilmistir. Saglik fuarlarina aktif katilim sag-
lanmasi ve bu platformlarda saglik turizminde hastaneler,
acentalarve otellerinis birlikleriile yer almalari 6nerilmis-
tir. Kocaeli Ticaret Odasr’nin bu siirecte 6ncii olabilecegi

belirtilmistir.

Sporcu sagligina yonelik caligmalar yapilmasi deger-
lendirilmelidir. Kocaeli’de spor turizmine katilanlar ve
6zellikle futbol kamplari odaginda sporcu sagligi aktivite-

lerine 6nem verilmesi dnerilmigtir.

DEGERLER VE GEKICILIKLER

Kocaeli’ye gelensaglik turistine sunmakiizere tanitici
materyaller ve tedavi siireciyle uyumlu paket turlar
kurgulanmalidir. Kocaeli’'ye dogrudan saglik turizmiama-
cryla gelmigolan turistinildekituristik noktalara ¢cekilmesi
icintanitim faaliyetlerive bukitlelere 6zel tur programlari
olusturulmasi 6nerilmigtir. Buna yonelik olarak saglik
kuruluglari ve seyahat acenteleri arasi ig birliklerinin ge-
ligtirilebilecegine deginilmis, konaklamaya yonelik ola-
rak konaklama tesisleri ile iletisimin giiclendirilebilecegi

belirtilmistir.

Termalkaynaklarincesitlendirilmesiicinilgili kurum-
larlabirlikte aragtirma caligmalari gerceklestirilmesi
onerilmektedir. Kocaeli'de Golciik ve Basiskeleilcelerinde
bulunantermalkaynaklarinsayilarininartirilmasive cevre
ilcelerde de kaynaklarin olugsturulmasiicin Maden Tetkik ve
Arama Enstitiisii ve Jeolojik Arastirmalar Dernegiile ortak

calismalar gerceklestirilmesi dnerisi getirilmistir.

Aramaruhsatsahalarindayeniarastirmakuyularinin
acilmasi beklenmektedir. Kocaeli'nin termal su potan-
siyelini gésteren veri tabani olusturulmasi beklenmekte,
6zellikle Bagiskele’de bulunan 60 derece sicakliktabulunan
akigkan termal su kaynaginin acilen turizmde degerlendi-

rilmesi istenmektedir.

BENIMSENME VE BESERIi KAYNAKLAR

Kocaeli’desaglik turizmine yonelik bir kurul olusturul-
masi onerilmistir. Saglik turizminin gelisimi i¢cin kamu
kurumlari, yerel yénetimler, saglik kuruluslari ve acenteleri
bir araya gelip birlikte caligabilecekleri bir yapilanmanin

deger katacag1 ifade edilmistir.

Saglik kuruluslarinda yabanci dil ve saghik turizmi
bilgisini artiric1 egitimler yayginlastirilmali ve des-
teklenmelidir. Kocaeli’de saglik turisti agirlayan saglik
kuruluglarinda calisan personele ilgili tilkelerin dilleri ile
ilgiliegitimler verilmesive saghkturizmistrecleriileilgili

diizenli bilgilendirmeler saglanmasi 6nerisi getirilmistir.

FiziKi ALTYAPI VE DESTEKLEYiCi HiZMETLER

Termal kaynaklar ve termal turizm tesislerinin nite-
lik ve sayilarinin artirilmasi énerilmistir. Kocaeli'de
Basiskele ve Golciik ilcelerinde termal kaynaklarin nitelik-
lerinin ve hizmet kalitesinin gelistirilmesiyle daha tist gelir

gruplarina hitap edebilir hale gelebilecekleriifade edilmistir.

Ulusalsaglikturizmiacenteleriileigbirliklerinigelisti-
rici platformlar olugturulmasi énerilmektedir. istanbul
merkezisaglik turizmiyetkibelgeliseyahat acenteleribasta
olmak lizere yurt digindan hasta getiren araci kurulusglara
Kocaeli’'nintanitilmasive getireceklerihastalaricin destek

saglanmasi konusunun énemine deginilmistir.

IS, KONGRE VE FUAR
TURIZMi VE ENDUSTRIYEL
TURIZM

UST KiMLiK VE iMAJ

Temiz sanayinin vurgulanmasi ilin olumsuz imajini
giderebilecektir. Endiistriyel turizme odaklanilarak sana-
yinin kirli imajina yeni bir bakis agis1 kazandirilabilecegi

belirtilmistir. Gri sehiryerine sanayiturizmiile gelenrenkli



sehir ya da temiz sanayiyi vurgulayan yesil sehir imaji

olusturulabilecegiifade edilmistir.

Sanayicilerin Kocaeli’nin turizm markasi kimligini
yerlestirmede aktif rol almalar:1 geregine deginilmis-
tir. Kocaeli'de Tirkiye'nin en bityiik sanayi kuruluslari-
nin biiyiik cogunlugunun yerlesik oldugu, bu kuruluslarin
Kocaeli markasi olugturmada etkin rol almalar1 geregine
deginilmistir. Bu paydaslarin kimligi benimsemelerinin
yerelhalkin ve turistlerin benimsemesiagisindan da énemli

olacagiifade edilmistir.

TEMALAR VE HEDEF KIiTLELER

Endiistriyel turizme odaklanilmasinin karsilik bula-
bilecegi ifade edilmistir. Bélgede bulunan eski sanayi
kurulusglarinin tarihi sanayi merkezleri olarak turizme
acilabilecegibelirtilmistir. Is merkezleri ve tersanelerin de

bu anlamda degerlendirilebilecegi belirtilmistir.

Kocaeli’de uluslararasi fuarlarin sayilarinin ve kati-
Iimcilarinin artirilmasi beklenmektedir. Fuar turizmi
konusunda giicli altyapiya sahip olan Kocaeli'nin pek ¢cok
fuari basari ile uyguladigi belirtilmistir. Bu etkinliklerin
sayilarinin artmasinin ve disa daha etkin a¢ilmalarinin

onemli olacagi degerlendirilmigtir.

DEGERLER VE CEKICILIKLER

Kocaeli’de endiistri mirasiyla értiisen miizeler olustu-
rulmasi beklenmektedir. Kocaeli’'nin sanayi ve iiretim
kimligini turizme yansitacak sekilde otomobil miizesi gibi
tematik alanlarin olugturulmasi dnerisi getirilmistir. Bu ge-

kilde iiretime yonelik turizmin gelisebilecegiifade edilmistir.

Bilisim Vadisi'nin Kocaeli’'nin kimliginde daha etkin
kullanilmasi énerilmistir. Kocaeli’'nin sanayi kenti al-
gisindan ¢ikip temiz bir destinasyon niteligine biirinmesi
icin ylksek teknolojili tiretime odaklanmasi gerekliligi
vurgulanmistir. Buna yonelik olarak Bilisim Vadisi'nin
varlig1 6nemli gériilmekte ve tanitimda daha etkin kulla-

nimi 6nerilmektedir.

FiziKi ALTYAPI VE DESTEKLEYiCi HiZMETLER

Kocaeli’de nitelikli seyahat acentelerinin ortaya ¢i1-
karilmasi istenmektedir. Mevcut seyahat acentelerinin
yurtdisindan turist getirme konusunda yeterli donanim ve

tecriibeye sahip olmadigi belirtilmis, bu konudaki agigin
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giderilmesiyle turizm gelirinin ilde kalmasinin saglanabi-

lecegiifade edilmigtir.

Is amacli gelen yabancilar icin eglence olanaklarinin
cesitlendirilmesi ve nitelikli mekanlarin artirilmasi
onerilmektedir. Kocaeli’ye is amacl gelen yabancilarin
is disinda otelden ¢ikmadiklari degerlendirmesi yapilmis,
bukigilerin kent hayatina daha etkin katilimi ve turizmin
canlandirilmasiicin nitelikli eglence mekanlarina ihtiyag

duyuldugu belirtilmistir.

KocaeliCengiz Topel Havalimanr’nin kullanim oraninin
artirilmasi icin calismalar yapilmasi 6nerilmektedir.
Kocaeli Cengiz Topel Havalimani'nin ili¢cin énemlibir deger
olduguifade edilmis, buolanaktan daha etkin yararlanmak
iizere calismalar yapilmasi 6nerilmigtir. Kocaelibagta olmak
lizere Sakarya ve Diizce icin de 6nemli olan bu tesisin daha
fazla ucus talebine kavusmasi i¢in girisimler yapilmasi
beklenmektedir.

GASTRONOMI TURIZMIi VE
YORESEL DEGERLER

UST KiMLiK VE iMAJ

Ozel sektdr yoresel iiriin gelistirme ve tanitim siireclerine

dahil olmalidir. Kocaeli’ye ait yoresel kahvaltilik dirtinle-
ri bir araya getirilerek “Kocaeli kahvaltis1” konsepti ad1
altinda bir marka olusturulmas: énerilmistir. Kocaeli'yi
tanitan materyallerde Kocaeli mutfagina yonelik bilgiler
eklenmesi istenmekte, yoresel iiriinlerin dahil edilmesi

o6nemli gorilmektedir.

Her bolgenin sahip oldugu yoresel tiriinleri iceren me-
sajlar olusturulmasi 6nemsenmektedir. Kocaeli'nin farkli
yorelerinde o yoreye 6zgii gastronomik degerleri 6ne ¢ikaran
tanitim faaliyetleri yapilmasi énerilmistir. Ornegin, izmit
icin Izmit simidi, Kandira icin keten, Kandira bezi ve dartyi,
Hereke i¢in haliy1 kapsayan mesajlar verilmesi 6nerisi

getirilmistir.

TEMALAR VE HEDEF KITLELER

Cografi isaret konusuna verilen 6nemin artmasi is-
tenmektedir. Kocaeli'nin yoresel yiyecek ve icecekle-
ri ile el sanati tirtinlerine cografi isaret tescili alinmasi

onerilmektedir. Bunun yaninda pigsmaniye ve simit gibi
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uluslararasi taninirligi olan Griinlere yénelik WIPO gibi
akreditasyon yapilarindan uluslararasi tescil alinmasi

gerektigi vurgulanmigtir.

DEGERLER VE CEKICILIKLER

Pigmaniye ve Izmit simidinin tanitimda kullanilma-
s1 onerilmistir. Kocaeli'nin en énemli goriillen degerleri
olan pismaniye ve simidin tanitimda etkin kullanimi bek-
lenmektedir. G#likle ¢blyak hastalig1 icin, bu hastaliga

sahip insanlara uygun pismaniye ve izmit simidi iiretimi
gerceklestirilebilecegi ifade edilmistir. Satin alim sahasi
genisligivetirlin gelistirme konusunda belediyeden maddi

destek alinip calismalara baslanabilecegine deginilmigtir.

Yogun ziyaretci alan yerlerde yoresel iiriinlerin tani-
tilmasi ve satilmasi 6nerilmistir. Ormanya 6rneginden
hareketle yogun turist akisinin oldugu alanlarda Kocaeli’nin
yoresel iirtinlerinin tanitilmasi ve satilmasi i¢in alanlar

olusturulmasi dnerisi getirilmistir.

BENIMSENME VE BESERI KAYNAKLAR

Kocaeli halkina ve turizmcilerine yoresel gastronomi
degerleriileilgili farkindalik ¢calismas1 yapilmasi 6ne-
rilmektedir. Egitim miifredatinda Kocaeli'ye 6zgli yoresel
drtinlerin de bulunmasi 6nerisi getirilmistir. Konunun egi-
tim kapsamina alinmasiyla birlikte Kocaeli’ye ait olan,
ancak Kocaelivealtdestinasyonlariile anilmayan iiriinlerin
budurumunun da 6niine ge¢ilmig olacagibelirtilmektedir.
Kandira ketenibusoruna érnek olarak verilmis ve Kandira
ileiligkili olan ketenin giintimiizde Kandiraile anilmamasi
ve bolgenin iriine sahip ¢tkmamasinin yoresel dirtinler

konusundaki eksikligi gosterdigiifade edilmistir.

FiziKi ALTYAPI VE DESTEKLEYiCi HiZMETLER

Kocaeli’de bir gastronomi miizesi agilmasi énerilmistir.
Kocaeli'nin gastronomi alaninda hedeflenen yere gelmesi
icin bir miize olusturulmasi ile konuya iliskin kente ve

turistlere farkindalik kazandirilabilecegi ifade edilmistir.

DENIZ TURIZMI

UST KiMLiK VE iMAJ

Kocaeli’'nindenizle anilanbir destinasyon olmasiisteni-

yor.Kocaeli'nin sahip oldugudenizpotansiyelini daha etkin

kullanmak ve tanitmak iizere ilin denizle 6zdeslesmesine
yonelik mesajlarin olugturulmasi gerektigi vurgulanmistir.

Kocaeli’'nin Karadenizi¢in dalis ve sorf merkezi olarak
konumlanmasi saglanmalidir. Odak grup katilimcilari
deniz turizminde belirli alanlarda markalagmanin saglan-
masinin yerinde olacagina deginmislerdir. Bu ¢ercevede
Karadenizkiyilarindadalis ve 6zellikle Babalibdlgesindeki
sorf olanaklarindan bu anlamda yararlanilabilecegi ifade
edilmigtir.

Kocaeli’'nin Karadeniz kiyilarinin tamaminda deniz
turizmiacisindan enuygunyeroldugualgisininyerles-
mesiicinimajcaligmalaribeklenmektedir. Tlirkiye'nin
Karadeniz kiyilar1 genelinde en iyi plajlarin Kocaeli ve
Sakarya’da oldugu belirtilmis, bu durumun iilke genelin-
de bilinecek sekilde algi calismalar: yapilmasinin 6nemli
olduguna deginilmisgtir.

TEMALAR VE HEDEF KITLELER

Deniz turizminde iist segment turistlere odaklanil-
malidir. Kocaeli'de denizden turistik olarak faydalanmak
lizereltist gelir grubuna yonelik aktivite sunumu ve tanitim
faaliyetleriyapilmasibeklenmektedir. Busekilde turizmden
elde edilen gelirin artacagi ifade edilmistir.

Kocaeli’de y1lagiridiizenli “Boat Show” organizasyonlari
onerilmistir. izmit Kérfezi'nde yat limani ya da marina
yapilmasi, buyatirimlabirlikte “Boat Show” etkinliklerinin
planlanmasi hem denizden yararlanma hem de iist gelir
grubundan turistleri bélgeye ¢ekme bakimindan yararl
goriilmektedir. Kocaeli'dekiisinsanlarinindabusiireglerde
aktif katiliminin saglanabilecegiifade edilmisgtir.

Denizle ilgili turizm aktiviteleriyle ilgili iceriklerin
giincellenmesi beklenmektedir. Deniz ve deniz sporlari
alanlarinda internette ve sosyal medyada yer alan bilgiler
basta olmak iizere tanitim materyallerinde deniz turizmi
olanaklarinin giincel tutulmasi ve nitelikli sekilde iceriklerle
zenginlegtirilmesi beklentisi dile getirilmistir.

Yeni ulagim yatirimlarinin Kandira sahillerine olan
giiniibirlik talebiartiracagi, busiireciniyiplanlanmasi
gerektigi vurgulanmistir. Kuzey Marmara Otoyolu, yeni
Kaynarca yolu ve Izmit-Kandira béliinmiis yol projesinin
Kandira'ya deniz turizmi icin gelenlerin sayisini artiraca-
g1, bu durumun iyi yonetilmesi gereken bir durum oldugu

ifade edilmistir.



Kerpe’de su alt1 arkeolojisinin geligim imkanlar1 bu-
lundugu ifade edilmistir. Kerpe’de arkeolojik su alt1 ka-
lintilar1 oldugu ve yakin ¢evredeki batik gibi unsurlarin
da ele alinmasi ile su alt1 arkeolojisi ve dalis imkanlarinin
gelisebilecegi belirtilmistir. Bu konuda 6zel ilgisi bulunan

kitlelerinbu sekilde Kocaeli’ye cekilebilecegivurgulanmistir.

Kandirakiyilarindamaviturlarinbaslamasibeklentisi
dile getirilmistir. Kandira kiyilarindakarayoluile ulagim
imkani olmayan ¢ok sayida turistik nokta bulundugu, bu
noktalara deniz yolu ile ulagilabilecegiifade edilmistir. Bu
nedenlemaviturlarin diizenlenmesi konusunda girisimlerin

yapilmasi talebi getirilmistir.

DEGERLER VE CEKICILIKLER

Sahillerin temizligine daha da 6zenilmesi beklenmek-
tedir. Deniz turizminin gelisimine yonelik olarak odak
grup katilimcilar: tarafindan plajlar basta olmak tizere
sahillerintemizliginin daha etkin yapilmasi, buetkinligin
surekliligiicinbilgilendirme ve farkindalik calismalarinin

cesitlendirilmesi 6nerisi getirilmigtir.

Plaj sporlarinin canlandirilmasi 6nerisi getirilmigtir.
Kocaeli’de Kandira sahillerinde plaj sporlarinin yapilmasi
icin alanlarin artirilmasi ve etkinliklerle bu potansiyelin

canlandirilmasi yoniinde 6neriler getirilmigtir.

Kandirasahillerinde kum kalitesininiyioldugu, bunun
tanitimda vurgulanmasi gerektigi ifade edilmistir.
Kandira ilcesinde 6zellikle Kerpe, Kefken ve Cebeci gibi
turizmde yogun kullanilanalanlarda ve Sarisuile Bagirganl
gibidiger yorelerde bulunan kumunnitelik bakimindaniyi
oldugubelirtilmigstir. Buniteligin tanitimda vurgulanmasi

onerilmistir.

Bos olan dénemlerin etkinlik ve festivallerle dengele-
nebilecegibelirtilmistir. Kandira’da 6zellikle haftaicive
hafta sonu arasinda ciddi talep farki oldugu, sezon i¢inde
de belirli dénemlerde bu farklilagsmanin goriildigi belirtil-
misgtir. Benzer sekilde kigdéneminde deniz turistinin olma-
masina deginilmistir. Bu nedenle bos dénemler i¢in yerel
etkinlik ve festivallerin diizenlenmesi 6nerisi getirilmistir.

Kocaeli’'nin kiirek ve yelken sporlarinda uluslararasi
bir merkez olmasi saglanabilecektir. izmit Kérfezi'nde
Hereke gibi koylar basta olmak {izere su sporlari konusun-

da biiyiik potansiyel bulundugu, bu potansiyelin daha da
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harekete gecirilmesi ile 6nemli bir turizm hareketliligi

olusturulabilecegiifade edilmistir.

BENIMSENME VE BESERi KAYNAKLAR

Denizturizmitemsilcilerikamununbualandaistihdam
olanaklarini ¢egitlendirmesini beklemektedir. Deniz
turizmialaninda faaliyet gosteren 6zel sektor ve sivil toplum
temsilcileri kamukaynaklarinin Kocaeli’'nin deniz turizmi
faaliyetlerinde gorev alacak ilave insanlarin istihdamina

da ayrilmasi gerektigini belirtmislerdir.

Deniz turizmi ile ilgili konularda egitimlerin artmasi
istenmektedir. Deniz turizmi alaninda faaliyet gosteren
isletmelerde ¢alisan ve calisacak insan kaynaginin gelis-
tirilmesiicinbualanda daha etkin egitimler dizenlenmesi

talebi dile getirilmistir.
FiziKi ALTYAPI VE DESTEKLEYiCi HiZMETLER

Deniz turizmine yonelik turizm igletme belgeli tesis
sayisininartirilmasibeklenmektedir. Kocaelinin konak-
lamalideniz turizminden alacagipayinartmasiiginnitelikli
hizmet sunan tesislerin artmasi geregi dile getirilmigtir.
Bunayonelik olarak da Kiiltiir ve Turizm Koruma ve Gelisim
Bolgesisinirlarinda, tegsvik olanaklarindan da yararlanacak
tesisler icin yer acilmasi geregine deginilmistir. Kiiltiir ve
Turizm Bakanligr’'ndan turizmigletme belgesi alacak tesis-
lerin hem tegvik olanaklarindan yararlanabilecegi hem de

nitelikli hizmet sunabilecegi diistintilmektedir.

Deniz turizmi potansiyeli bulunan yerlere ve tesislere
erisimin kolaylagmasi i¢in altyap: yatirimlari ve yon-
lendirme caligsmalari beklenmektedir. Kandira basta
olmakiizere deniz turizmiicinuygunalanlara ve tesislerin
bulunduklar: noktalara ulasim altyapisinin daha da gelis-
tirilmesi ve 6zellikle yonlendirme levhalarinin yapilmasi
talebidile getirilmistir. Yonlendirme caligsmalarininbelirli
bir marka kimligi altinda yapilmasinin yerinde oldugu da

ifade edilmisgtir.

Yatlimaniyadamarinakurulmasibeklenmektedir. Odak
grup katilimcilari tarafindan izmit Kérfezi’nde belirlenecek
bir alanda yat liman1 yapilmasi ile turizmde hareketlilik
saglanacagiveimajbakimindan 6nemlibir mesaj verilecegi
ifade edilmistir. Ozellikle bu alanda Kocaeli'nin Istanbul’a
yakin ama Istanbul’dan daha ucuz olmas {izerinde durula-

bilecegi belirtilmistir.
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Denizturizmine uygunalanlarabisiklet gibicevreciula-
simuygulamalarininartirilmasi énerilmistir. Kandira
sahillerive korfez kiyilarinda bisikletle cekim noktalarina
ulasim imkanlarinin artirilmasi hakkinda oéneriler dile
getirilmigtir. Bu sekilde motorlu tagit kirliliginin de 6niine

gecilebilecegi belirtilmigtir.

Deniz turizminde konaklama kapasitesinin gelisti-
rilmesi icin Avrupa standartlarinda kamp ve karavan
olanaklarinin desteklenmesi istenmektedir. Denize
yakin yerlerde ve tesislesmenin planlarda éngoériilmedigi
alanlardakaravanparkalanlarinin ve kamp yerleskelerinin
olusturulmas: énerisi getirilmistir. Covid-19 pandemisi
sonrasi talep artis1 yagsanan bu turizm cesitlerine de yanit

verilmis olunacagi ifade edilmistir.

Sarisu deresinin kano icin uygun oldugu ve bu alan-
da kullanilabilecegi belirtilmistir. Sarisu plajina akan
Sarisu deresi lizerinde kano sporu yapilabilecegi, buna
yonelik yatirimlarin degerlendirilmesinin faydali olacagi

ifade edilmistir.

Dalis kuliiplerinin izin siireclerinin hizlandirilmasi
beklenmektedir. Dalig konusunda yatirim yapacak ya da
etkinlik diizenleyecek kisi ve gruplarin izin siireclerinin
uzunlugu nedeniyle zorluk yasadiklar: ifade edilmistir.
Bu kapsamda hizli ve etkin izin siiregleri kurgulanmasi

konusunda destek beklentisine deginilmistir.

Kandira’da yazliklarin paylasim ekonomisine acilma-
sinin faydali olacagi belirtilmistir. Alan olarak kisith
bir yapisi olan Kandira'nin sahil yerlesimlerinde bulunan
yazlikkonutlarin 6nemli yer kapladigi, bu yapilarin sahipleri
tarafindan bos kalmamalari icin paylasima agilmasinin
fayda saglayacagiifade edilmistir.
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DEGERLENDIRME

Paydagsdegerlendirmelerifarklialanlardabilgi ve deneyimi
olankesimlerinbirikimlerinden sistematik sekilde yararlan-
makicin dnemlibiragama olmustur. Degerler analizi, turizm
verilerianalizivealgiarastirmasinda ¢ikan sonuglar paydas
degerlendirmeleriile yorumlanmisg, saglamasi yapilmis ve

detaylandirilmistir.

Kocaeli’de turizm alaninda faaliyet gosteren paydaslar ve
ilinyoneticileri Kocaeli’'nin turizm alaninda potansiyelinin
yiiksekligi ve sanayi kenti algisinin degistirilmesi konu-
sunda biiylik oranda mutabakat géstermektedir. Turistik
degerlerden daha verimli sekilde yararlanmak tizerine ¢ok
sayida fikir ortaya atilmis, bu fikirler raporda miikerrerlik
olmamasi adina uygun bagliklar altinda bir araya getiril-
mistir. Bununlabirlikte birbirinin aksi yonde verilen goriis-
ler de degerlendirme olarak raporlanmis ve ilgili yerlerde

aciklanmigtur.

Paydaslartarafindan “Kocaeli Turizm Master Plan1” siirecine
yonelik gliclii bir beklenti olustugu gorilmektedir. Budurum
planinbenimsenmesive daha etkiliuygulanmasiacisindan
onemlidir. Paydags degerlendirmelerisiireci turizm ve marka
kimligi konusunda ortak hareket etme kiiltiiriiniin yiiksek

oldugunu da ortaya koymustur.

Paydaslar, Kocaeli'nin ¢ok sayida turizm tiiriinde geligim
gosterebileceginive cok sayida pazara hitap edilmenin mim-
kiin oldugunuifade etmektedir. Budurum tematik yonetisim
mekanizmalariniénemlikilacaktir. Alt destinasyon bazinda
caligmalarla biitiinciil Kocaeli destinasyonunun daha gii¢lii

konuma getirilecegi degerlendirilmektedir.

Katilimcilar kiltiir turizminin yeterince gelismemis oldu-
gunubelirtmektedir. Doga turizminde belirlibir olgunluga

ulasildigi, bualanda katma deger artisinin 6n planda tutul-
masibeklentisiifade edilmektedir. Spor turizmiKocaeli’'nin

gliclioldugu alanlardanbirisi olarak anilmakta; kis sporlari,
su sporlari, futbol kamplari, doga sporlari, motor sporlari

gibi alanlarda kapsaml: calismalarin potansiyeli glicendi-
recegini diiglinmektedirler. Saglik turizminde Kocaeli’nin

esik degere ulastig1 ve bliyiik bir gelisim potansiyelini

barindirdigidegerlendirilmektedir. Termal kaynaklarinda

medikal turizmle birlikte gelisebilecegi diistiniilmektedir.
Kocaeli’de ¢ok sayida yerel yiyecek ve icecek bulundugu,
buna karsin bir Kocaeli mutfagindan soz edilemedigiifade

edilmektedir. Ayrica, bu degerlerin turistlere sunumunda

eksiklikten bahsedilmektedir. Pismaniye ve simit gibi ulu-
sal 6lcekte marka olmus degerlerin tanitimda daha etkin

kullanilmasi konusunda odaklanma s6z konusudur. Deniz

turizminde Kocaeli'nin énemli bir merkez haline geldigi,
buna kargin turizm gelirinin yeterli diizeyde olmadig1 dii-
stinilmekte, bunudegistirmeye yonelik calisma beklentisi

bulunmaktadir.
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GIRIS

Kocaeli Turizm Master Planinin ve Kocaeli marka kimliginin
temel dayanaklarindan birisi yazili kaynaklardan edinile-
cek bilgilerdir. Dogru politikalar: olusturmak icin diinyada
ve ililkede yasanan ve yasanacak gelismelerin iyi okunmasi,
konuyla ilgili bilgi ve belgelerin detayli taranmasi ve yapi-

lan caligsmalardan yararlanilmasi 6nemli gérilmistir. Bu

KAPSAM

Calisma basili materyallerden ve ¢evrimici kaynaklarda bu-
lunan nitelikli ve resmi belgelerden derlenmis olan bilgilere
dayanmaktadir. Bukaynaklardanelde edinilen bilgi ve belgeler;

» Uluslararasi kurum ve kuruluslarin arastirma ve siireli
yayinlari,

» Politika belgeleri ve planlari,

» Akademik bildiriler ve yayimlanmis kitaplari,

METODOLOJi VE SISTEMATIK

Literatiir taramasi i¢in gereksinim duyulan bilgiler bagliklar
bazindakategorize edilmigs ve her bir kategoriicin gereklibilgi
kaynaklarinin taramasi gergeklestirilmistir. Yapilan kaynak
taramasi sonrasinda bilgiler derlenmis ve derlenen birincil ve
ikincil kaynaklardan Kocaeli, Kocaeli'ninilgeleri, Kocaeli’'nin
eskiisimleri, Kocaeli’'nin eski cografi sinirlari ve Kocaeli’deki
cografi ve tarihi degerlerin isimleri tizerinden alintilanarak
yorumlamasi gerceklestirilmistir.

Stiirecte, bilgilerin dogrulugunun arastirilmasi 6nemli goriil-
mistir. Bunedenle erigilen kaynaklardakibelirlibilgiler, farkl
kaynaklardan teyit edilmeye calisilmistir.

Taranan kaynaklarda dikkat cekici goriilen ve gerek strateji
gerekse de markakimligi konumlandirmasinda énemliolacagi
distiniilen sozler ve alintilar, séyleyeninismiyle birlikte ayrica
raporlanmistir.
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kapsamda turizmde egilimler, Kocaeli'yle ilgili kilit bilgiler
ve Kocaeli’de farkli kesimlerin yaptiklari calismalari iceren
bir rapor olusturulmustur.

Kocaeli Turizm Master Plani hazirlikasamalarindan “Rekabet
Analizi” bélimiinin bilesenlerinden birisi olarak “Literatiir

Taramasi” raporu bu ¢cercevede hazirlanmistir.

» Kurumlardan talep edilerek edinilen bilgileri,

» Internet ve diger sanal platformlardan derlenen bilgileri
kapsamaktadir.

Kocaeli Bliyliksehir Belediyesi tarafindan gerceklestirilen
“Kocaeli Tarih Sempozyumlar1”, literatiir taramasi bakimin-
dan 6nemli kolaylik ve avantaj saglamigtir.
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TURIZMDE EGILIMLER

TURIZMDE KURESEL
GORUNUM VE EGILIMLER

Turizm sektorii diinya ekonomisindeki payini artirmaya
devam etmektedir. Kismi istisnalar haricinde son 60 yillik
donemde diizenli olarak artis egiliminde olan turist hareketli-
ligi, turizm sektoriiniin kiiresel ekonomidekipay1veistihdam
etkisi, sonon yillikdénemde hizini artirarak gelismeye devam
etmistir (OECD, 2020).

2019 yilinda uluslararasi turizm tarihi zirvesini gormiis-
tiir. 2018 y1lina gore %4 artis gosteren ve 1,47 milyara ulasan
uluslararasituristhareketleri, uluslararasiturizm gelirlerinde
de %3’lik yikselisle 1 milyar 466 milyon dolarlik bir seviyenin
yakalanmasina olanak saglamigtir. Uluslararasi seyahat ve
yolcu tagimaciligi hizmetlerinden olusan uluslararasi turizm
ihracat1 gostergesi ise 1,719 milyar dolarlik hacmiyle 2019
yilinda turizmin diinya genelindeki {iriin ve hizmet ihracati

icindeki payini %7 seviyesine tagimistir (UNWTO, 2021).

Kiiresel Covid-19 salgini turizm hareketliligini ve sekto6-
riinii daha énce goériilmemis oranda olumsuz etkilemistir.
2019 yili sonunda tespit edilen ve 2020 y1l1 Mart ay1itibariyle
kiiresel bir salgin olarak tanimlanan Covid-19, turizmi durma
noktasina getirmistir. 2019 yilinda 1,47 milyar seviyesini go-
ren uluslararasi turist hareketliligi, 2020 yilinda %73’liik bir
distisle 394 milyon olarak gerceklesmistir (UNWTO, 2021). 394
milyonun 6nemli bir bélimi de seyahat kisitlamalar1 6ncesi

olan yilinilk 3 ceyregi kaynaklidir.

Uluslararasi turizmde seyahat bagi1 harcama tutari yavas
ama diizenli bir artis egilimindedir. 2019 yilinda ilk kez
1.000dolar seviyesini goren, buna karsin 2020 yilinda Covid-19
salgini nedeniyle trendin bozuldugu seyahat basi harcama
tutari, 2010 yilindaki 910 dolarlik degeri sonrasi %10’luk bir
artis gostermistir (UNWTO, 2021).

Dinlenme, eglenme ve tatil en hizli artan seyahat gerek-
cesidir. Uluslararasi turizm hareketliliginin temel gerekgeleri
olan is seyahatleri, saglik hareketliligi, inan¢ turizmi, akraba
ve arkadas ziyaretleri gibi nedenlerle seyahatler artig egilimin-
de olsa da en hizli artig egilimi dinlenme, eglence ve
tatildir.Uluslararasi turizm hareketliliginin %56’sin1 olusturan
bu gerekce, 2018 yili sonu itibariyle son 10 yillik dénemde
ortalama yillik %5°lik artig yasamistir (UNWTO, 2021).

Asya-Pasifik, uluslararasi turizmde en hizli gelisen bélge
haline gelmistir. Son 10 yillik dénemde ortalama yillik %6’lik
bityiime gosteren Asya-Pasifik bélgesi, diilnya genelinde en hizli
gelisim gosteren pazar olarak 6ne ¢citkmaktadir (UNWTO, 2021).

Covid-19 sonrasi turizm taleplerinde énemli degismeler
yvasanmistir. Salgin dénemi oncesinde dahi oransal olarak
talep azalig1 yaganan kitle turizmi yerine, butik ve kisiye 6zel
turizme yonelik talebin daha hizli sekilde arttig1 gériilmistiir.

Uluslararasi turizm, yiiksek carpan etkisine sahip bir eko-
nomik aktivite niteligindedir. Iktisadi Isbirligi ve Kalkinma
Tegkilat1 (OECD) ¢alismasi, diinya genelinde ortalama olarak
bir yabanci turistin her 1 dolarlik harcamasinin 89 sentlik yerel
katma degere yol actigini ortaya koymustur (2020). Bu durum
destinasyonlarin dis turizme vermesi gereken Onemi ortaya

koymaktadir.



DiJITALLESEN TURiZM SEKTORU

Turizm hizla dijitallesmektedir. Bilgi teknolojilerinin kul-
laniminin hizla yayginlagmasiyla birlikte turizm sektériinde

de dijitallegsmeye olan talep artma egilimindedir. Bu duruma

Covid-19salginisiirecinin etkilerinin de eklenmesiyle siirecin

dahadahizlanmasibeklenmektedir (OECD, 2020). Dijitallesme,
stireclerde verim artigina olanak saglamasinin yani sira i

stireclerini doniistiirmesiyle kiiciik girisimler veistihdamicin

de cesitli riskler barindirmaktadir.

Z kusaginin turizmdeki agirlig: arttikca dijitallesmeye
olan talep de artacaktir. 2040 itibariyle Y ve Z kusaklarinin
ve sonraki nesillerin turistlerin tamamini olusturacagi ve
tim bu kusaklarin dogustan dijital okuryazar olmasindan
otiird dijitallesmenin artiginin kesin olmasi beklenmektedir
(OECD, 2020).

Turizm sektoriindekidijitallesme tanitim ve pazarlamada

yaygin olmasina karsin verimliligi gelistirici siireclerde

yeterlidiizeye ulagsmamistir. OECD {iyesiiilkeler arasinda ya-
pilanarastirmakonaklama, acente ve yemei¢cme sektérlerinde

faaliyet gésteren firmalarin %77’sinin internet sitelerinin bu-
lundugunu, %70’inin de sosyal medya hesabina sahip oldugunu

ortaya koymustur (2020). Buna karsin, verimliligi gelistirici

nitelige sahip bulut bilisim, veri analitigi gibi uygulamalarda

kullanimin kisitli kaldig1 gortilmektedir.

Cevrimdisitanitim platformlarinatalep azalmakta, dijital
platformlarailgiartmaktadir. Internet siteleri, sosyal medya,
bloglar, mobiluygulamalar ve benzeriplatformlardanbilgiedin-
meye olan egilim artmaktayken; turizm danigma ofisi, basili
materyal ve otel kap1 gorevlisi (concierge) gibi fiziki tanitim
veiletisim unsurlarina olan ilgi azalmaktadir (OECD, 2020).

Paylasim ekonomisi ve buna dayali dijital uygulamalar
hizla gelismektedir. Konaklama, ulasim, ekipman gibi turizm-
leilgilikaynaklarin ortak kullanimiyayginlagma egilimindedir.
2019 yilinda arag¢ paylasim sektériiniin hacmi 61 milyar dolar-
dir; konaklama sektdriindeise paylasim ekonomisinin payinin
2022 y1linda 40 milyar dolara ulagsmasi beklenmektedir. 2025
yil1 sonu itibariyle ise toplam paylasim ekonomisi hacminin
335 milyar dolar olacagi tahmin edilmektedir (PwC, 2019).

Yeni nesil turistler siirekli olarak cevrimici kalmak ve
dijital 6deme yontemlerini kullanmak istemektedir. Y ve
Zkusaklarindan turistlerde, destinasyonlailgili diizenli bilgi
edinmek, sosyal medya kullanarak paylasimlar yapmak ve
6demelerde e-ticaret ve diger dijital yontemleri kullanmak
oncelikli olarak tercih edilmektedir.
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GUNCEL YONETiSIM SURECLERI

Turizmde ¢cok katmanli ve destinasyon odakl1 yonetisim
anlayis1 yayginlagsmaktadir. Turizmde bolgesel, sinir dtesi,
ulusal ve yerel diizeylerde yonetisim mekanizmalar1 s6z ko-
nusudur. Bu katmanlar arasinda farkli kapsayicilik diizeyleri,
farklikurumsal yapilanmalar ve farkliyaklagimlar bulunmak-
tadir. Bu nedenle turizm yonetisiminde ¢ok katmanli yapilar
o6nemli goriilmekte ve yayginlagsmaktadir (OECD, 2020).

Diinya genelinde destinasyon yonetim yapilanmalari be-
nimsenmis ve yayginlagsmaktadir. 2007 yilinda Birlesmis

Milletler Diinya Turizm Orgiitii tarafindan yayimlanan Turizm

Destinasyonu Yonetimi Uygulama Rehberi’yle (“A Practical Guide

to Tourism Destination Management”) kurumsal olarak genis

perspektifle, saha uygulamalarindan yola ¢ikarak genel bir

destinasyon yonetimi kilavuzu diinya giindemine alinmistir.
Sinir 6tesi ve ulusal politika belgelerinde turizm sektériiniin,
kamunun, yerel yonetimlerin, arastirmave egitimbirimlerinin

ve sivil toplumun bir arada yer aldig1 yapilanmalar 6ncelikli

goriilmektedir. Islam Isbirligi Teskilat: (ISEDAK) tarafindan

2019 yilinda hazirlanan IiT Uye Ulkeleri icin Siirdiiriilebilir
Destinasyon Yonetim Stratejileri (“Sustainable Destination

Management Strategies in the OIC Member Countries”) rapo-
runda da benzer yapilanma onerileri yer almaktadir.

Ulusal turizm érgiitlenmeleri tanitim ve imaja agirlik ve-
rirken; érgiitlenmelerde yerellesme arttikca, altyapiya
yonelik calismalarin pay1 artmaktadir. Diinya genelinde
ortak olarak kabul gérmiis bir model bulunmamakla birlikte,
temelde kapsayicilik ve kaynak verimliligi gibi degerler basta
olmak iizere, ilkeler ortaklagmaktadir (OECD, 2020). Japonya
orneginde yerel girisimlerle belirlistandardiolmayan destinas-
yonyonetimlerininkayitaltinaalindigiaglars6z konusuyken;
Polonya 6rneginde ulusala bagliresmi 16 bolgesel ve 120 yerel
olusum bulunmaktadir. Belgika 6rneginde yerel 6rgiitlenmeler
uluslararasi tanitimda aktifken; Danimarka’da ulusal turizm
forumu tarafindan dig tanitim ve pazarlama yerel yapilar adi-
na ortak olarak tstlenilmistir. Sili ve Fransa gibi 6rneklerde
ulusal kurumlar arasi koordinasyon mekanizmalari turizm
politikalarinda etkinken; Tiirkiye ve Italya gibi érneklerde tek
bir Bakanlik ve Bakanlik biinyesinde turizm/tanitim ajansi
uygulamasi s6z konusu olabilmektedir. Bu 6rnekler ortak bir
kabul gdrmiis bir yapinin bulunmadigini; genel olarak yerel ya-
pilarinaltyapive degerlerin korunarak turizme kazandirilmasi
veic tanitim gibi konularda gorece aktif oldugunu, tist 6l¢cekli
yapilarinise imaj, politika gelistirme, tesvik uygulamalari ve
dis tanitim konularinda daha etkin oldugunu gostermektedir.
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TURIZM PLANLAMASI

Diisitk sezonlaricanlandirmakicin etkinlikler diinya gene-
linde 6nemsenmektedir. Kayak merkezlerinin yaz sezonunda,
sahil kesimlerinin kis sezonunda degerlendirilerek turizmde
verimliligi artirmak iizere planlama calismalar1 diinya gene-
linde yaygin uygulamalardir. Sezon bagimsiz turizm tiirle-
ri olan gastronomi, saglik ve wellness, kongre ve is turizmi
gibi alternatifler bu anlamda tiim destinasyonlar tarafindan
onemsenmektedir (OECD, 2020).

Sosyalturizm, diisiik sezonlari1vei¢turizmidesteklemede
vyenibiruygulama olarak gelismektedir. Diisiik sezonlarda
istihdamin siirekliligini saglamak ve kapasitenin diigsmesini
engellemek iizere hem bir sosyal hizmet uygulamasi olarak
hem de sosyal biitiinlesmeyi geligtirmek {izere sosyal turizm
uygulamalar: kamu ve yerel yonetimlerin aktif katilimiyla
yayginlagsmaktadir (OECD, 2020). Bu kapsamda diisiik gelir
grubunun turistik tesislerden yararlanmasinin 6zendirilmesi,
kirilgan gruplarin toplumsal hayata katilimlarinin gelistiril-
mesi ve toplumsal biitiinlesmenin geligtirilmesi gibi motivas-
yonlar yer almaktadir.

Turizmde gelisim hedefleneniilke ve bdlgelerde erkenyagta
girisimcilik, turizm sektoriiyle ilgili teknik egitimler ve
gelecegin meslekleri temasinda egitimler verilmektedir.
Ulke olarak ya da iilkenin belirli bir destinasyonunda turizm
gelisimi hedefine uygun olarak, girisimcilerin ve nitelikli ig
gliciiniin ortaya ¢ikmasi i¢in ortadgretim diizeyinde egitim-
ler sekillendirilebilmektedir (OECD, 2020). Amerika Birlesik
Devletleri'nde, gelecegin meslekleri konsepti altinda, dijital
turizme yonelik egitimler miifredata alinmaktadir.

TANITIM VE PAZARLAMA

Destinasyon tanitiminda kamunun uzak pazarlardaki
tanitimina karsin, miinferit dijital pazarlama gelisme
egilimindedir. Geleneksel turistik destinasyon tanitiminda
kamu 6nciiliigiinde yapilan ve etkinlik (fuar, tanitim turu vb)
bazli tanitimin agirlig: azalma egilimindedir. Buna karsin,
daha 6nceleri uzak pazarlara birebir tanitim imkani olmayan
turizm igletmelerinin dijital platformlar tizerinden tiim pazar
ve hedef kitlelere erisim olanaklar1 gelisme gostermekte ve
bunlara yonelik talep yiikselmektedir (OECD, 2020).

Pazarlamada kamu ve 6zel sektér ortakliklar: gelismek-
tedir. Iclerinde Tiirkiye’nin de bulundugu pek cok iilkede dig
tanitimda 6zel sektoriin dahil oldugu ve kamuyla isgbirligi me-
kanizmalariylayapilantanitim, pazarlamaveimajcaligsmalar:
yayginlagsmaktadir (OECD, 2020).

Kisiye gore pazarlamada biiyiik veri ve yapay zekanin
oénemlirol oynayacagiongoériilmektedir. Sosyal medyaplat-
formlari, gegmis dénem seyahat tercihleri ve benzer profildeki
insanlarinseyahatbilgilerigibiverisetlerine dayaliyontemler-
ledogrukitleyeulagmayikolaylagtiriciyontemlerin geligsecegi
ongoriilmektedir (OECD, 2020).

TURKIYE TURIZMINDE
GUNCEL KONULAR

Tiirkiye, 2019 yi1lindadiinyada en cok ziyaret edilen besinci
destinasyonhaline gelmigtir. Diinyanin en ¢ok uluslararasi
ziyarete ev sahipligi yapan iilkeler siralamasinda Tirkiye, bir
onceki yila gore bir basamak daha yiikseligle ve 51,2 milyon
yabanci turist girisiyle Ispanya, ABD, Cin ve ftalya’nin ardin-
dan 5. sirada yer almistir. Gegici verilere gore 2020 yilinda da
sirasini koruyan Tiirkiye, diinya genelindeki diisiis egilimiy-
le benzer gekilde 15,9 milyon ziyaret¢i sayisinda kalmigtir.
Toplam turizm geliri siralamasinda ayniyil 13. sirada yeralan
Tirkiye, kisi bagt harcamada ise 118. sirada yer alabilmistir
(UNWTO, 2021).

Diinya ve Avrupa geneline gore diisiitk maliyetli bir tu-
rizm destinasyonu olan Tiirkiye’nin bu niteligi daha da
artmaktadir. Uluslararasi turizm hareketi basina 2019 yili
itibariyle goriilen 1.000 dolarlik harcama degeri Avrupa icin
770 dolarken; Tiirkiye i¢cin 580 dolar seviyesinde kalmigtir.
Kiiresel ortalamanin 910 dolar oldugu 2010 yilinda 720 dolar
olan Tiirkiye’de yabanci turistbasiharcama tutari, diinya geneli
aksine diizenli bir diisiis egilimiyle %84’ten %58 seviyesine
gerilemistir (UNWTO, 2021).

Turist sayisinin hizli yiikseligsine karsin Tiirkiye
ekonomisinde turizmin pay1 sabit seyretmektedir. Son 10
yillik dénemde %15 ila 17 arasinda sabit bir egilim gosteren
uluslararasi turizm ihracati gostergesi yiiksek oranda artis
gosteren turist sayisinaragmen, toplamihracattakipayinibu
orandaarttiramamistir (UNWTO, 2021). Budurumdakisibas1
turizm gelirindeki diisiis ve iriin-hizmet ihracatindakiulusal
artis temel etkenlerdir.

istanbul Havalimani’nin turizm igin kiiresel bir odak
olmasi Tiirkiye’ye gelisleri de etkileyebilecektir. Istanbul
Havalimani'nin yiiksek kapasiteyle faaliyete gecmesi ve ko-
numsal avantajiyla kiiresel bir odak olmasi1 6ngoriillmektedir.
Bu durumun turizme yo6nelik de olumlu etkilerinin olmasi
beklenmektedir.

Tiirkiye’de diisiik sezonlarda yasanan kapasite boslugu-
nu doldurmak iizere kamu kesimi aktif rol oynamaktadir.
Belgika,Fransa, Almanya, Macaristan, Giiney Kore, Litksemburg
gibi 6rneklerle benzer sekilde; Tiirkiye’de kis sezonunda sahil
destinasyonlarinda, yaz sezonunda ise kayak merkezlerinde
kamu ve yerel yonetimler eliyle etkinlikler gerceklestirilmek-
tedir. Bu durum, i¢ turizmde istihdamin stirdiirilebilirligi ve
kapasitenin etkin kullanimini desteklemektedir.
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KOCAELI|I DESTINASYON
KIMLIGI VE STRATEJILERI
ICIN KILIT BILGILER

UST OLCEK POLITIKALAR

Kocaeli Turizm Master Planinin ulusal ve bélgesel politikalarla
uyumlu olmasi esgiidiim agisindan énemli goriilmektedir. Bu
kapsamda Tirkiye Turizm Stratejisi ve Dogu Marmara Bolge
Planiincelenmis, turizm konusunda Kocaeli'yleilgili hususlar

raporlanmistir.

ULUSAL POLITIKALAR

Tiirkiye Turizm Stratejisi, Kandira’nin icinde bulundugu
hattinBatiKaradenizKiyi1Koridoruadiyladestinasyonha-
line gelmesini hedeflemektedir. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig:
tarafindan 2007-2023 dénemiicin hazirlanan Tiirkiye Turizm
Stratejisi'nde Kandira ilgesinin i¢ginde bulundugu Sile-Sinop
hattinin Bati Karadeniz Kiy1Koridoruolarak turistik rota haline
gelmesi amaclanmaktadir (KTB, 2007).

BOLGESEL VE YEREL POLITIKALAR

BolgePlani, Kocaeli’'ninicindebulundugubélgeicin turizm
hedefleri koymaktadir. Kocaeli'ninyanisira Sakarya, Diizce,
Bolu ve Yalova illerini de iceren Dogu Marmara TR42 Diizey-2
Bolgesini kapsayan ve 2014-2023 yillariicin gecerli olan bélge
plani bulunmaktadir (MARKA, 2014). Bolge Planinda turizm
sektoriine yonelik olarak Kocaeli’yle ilgili asagidaki tespit ve
kararlar yer almaktadair:

» Izmit gelisim odaginda “..turizm faaliyetlerinin temel sek-
térlerden biri haline gelmesi...”,

» “..Kandirailgesinde turizm faaliyetlerinin temel sektér hali-
ne gelmesi...”,

» Kocaeli’'de “...medikal sektérii gelistirilmelidir...”,

» “Kig turizminde 6nemli destinasyonlara sahip olan bélgede
Kartepe ve Kartalkaya’'da kapasite arttirilmast ve pistlerin
zenginlegtirilmesi calismalar: desteklenmelidir”,

» “Kongre ve toplant: turizminin gelisimi icin [zmit’in icinde
bulundugu ilgelerde yatirimlar tesvik edilmelidir”,

KOCAELI KiMLIGIiNi
SEKILLENDIREN UNSURLAR

Kocaeli'nin kimligine yonelik arka planin bilinmesi, gelisti-
rilecek stratejinin niteligi bakimindan kritiktir. Bu nedenle

yapilanaragtirmalar, muteberkisilerin goriisleri, yayimlanan

akademik yayinlar ve kitaplar taranmis, Kocaeli’'nin karakte-
ristigini sekillendiren olay ve konular arastirilmigtir.

COGRAFYAYA iLiSKiIN DETAYLAR

Kocaeli'nin konumu ve cografi 6zellikleri, bélgeyi tarih
boyuncaénemlibir merkezniteliginde tutmustur. Bolgenin
cografi konumundan kaynakli bu ayricalikli durumu, sadece
glinlimiize ait bir 6zellik degildir; tarihinin hemen her safha-
sindaiyibirliman (6zellikle harp limani) ve tersane sehriolma
6zelligini stirdirmiistiir (Tuncel, 2014). Bithynia’nin bagkenti
olmasi, Roma déneminde eyalet ve sonrasinda imparatorluk
bagkentligi yapmasi, Osmanli déneminde énemli bir tiretim
ve aktarma merkezi niteliginde ve sanayinin ilk gelistigi yer-
lerden olmasibudurumuyansitmaktadir. Ayrica, glinlimiizde
tilkenin en 6nemli tiretim ve lojistik merkezlerinden biri olan
Kocaelitarihboyuncakritik bir yer olmaniteliginin siirdigin

gostermektedir.
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17.yiizyilinilk yarisinda sehir ve etrafi hakkinda gézlem-
lerdebulunanEvliya Celebiile Katip Celebi izmitbélgesiicin
ayni ismi kullanmistir: Agac Denizi. S6z konusu dénemde
bblgenin bu sekilde adlandirilmasiylauyumlu olarak; istanbul
bastaolmakiizere Osmanlikurumlarininagaciriinleriihtiyac-
lar1 da yoreden karsilanma egilimindedir. Osmanli denizcilik
faaliyetinin merkez iissii Tersane-i Amire, Osmanli devlet ha-
zinesi Darphane-i Amire ve diger kurumlarinihtiyaclari izmit
ve bolgesindeki ormanlardan kargilanmaktaydi (Ekin, 2014).

Kocaeli; tarihte beyazkirazi, kirmizielmasive kavunuyla

tinliibirbolgedir. Bolgeyiziyaret edenseyyahlarindikkatini

ceken birunsur da bélgede yetisen meyveler olmustur. Evliya

Celebi, beyazkirazile kirmizielmanin son derece meshur oldu-
gundanbahsetmektedir. Bireryil arayla sehre gelen seyyahlar

Grelot ile Le Brun, neredeyse birbirinin ayni olan ciimlelerle

Izmit kavununu methederler: “fran’da yetisen Kdsdn kavunun-
dan asagi kalmaz,” (Ekin, 2014).

Hereke'nin konumu ve cografi yapisi tarihte stratejik ola-
rak onemli olmustur. Kisa bir vadi tabani, dik yamaclar ve

korunaklibir koyla gcevrili olan Hereke, askeri ve ticari acidan

onemli bir nokta olmustur. Kocaeli Yarimadasi, her donem

Anadolucografyasinibiitiinleyen ve onunjeostratejik degerini

arttiranbogazlarin en hassasbolgesiolarak goriilmekte, Hereke

deKocaeli Yarimadasiicin son derece stratejik bir konuma sahip

olarak degerlendirilmektedir (Hergiiner, 2014).

“Hereke, Osmanli'nmin denizden fethettigi ilk
kenttir” (Hergiiner, 2014).

Kocaeli, istanbul’dan sonra Anadolu’ya giden yollarin ilk
menzili olmasi sebebiyle bityiik 6neme sahiptir. Gegmiste
Roma Yolu, Osmanli déneminde Bagdat Yolu olarak taninan
giizergah; Istanbul’'u Anadolu’ya baglayan ana arter olarak
6neminiuzun siire muhafaza etmigtir. Roma Yolu giizergahinda
olan Izmit’in bu anlamdaki énemi; kervansaray, tarihi koprii
ve yol kalintilarindan da anlasilabilmektedir. Gebze-Izmit
glizergahinda; Dilovasi Kanuni Sultan Siilleyman Kopriisii,
Gélciik Ipek Yolu caddesiiizerinde bulunan KazikliKervansaray1
kalintilar1 ve Karamiirsel Valide Sultan Képriisii bu anlamda
o6nemli kalintilar olarak degerlendirilmektedir. Yérede Roma
Yolukalintilarinin ve bu yol iizerinde han kalintilarinin bagka
yerlerde de bulunabilecegi konusunda tezlerbulunmaktadir. Bu
yolunveiizerindekieserlerin eskiseyyahlarin, ticaret kervan-
larinin, ordularin, savaslarin hatiralarinisakliyor olmalari ba-
kimindanturizm ve digerrekreasyonel faaliyetlerbakimindan

o6nemli olacagi diisiiniilmektedir (Kahraman&Arikan, 2014).

“Izmit Tiirkiye’nin en kiymetli ve en miihim
bolgelerinden birisidir. Cok miihimdir ¢iinkii
diinyanin cok miihim olan bir sehrinin adeta
bir mahallesidir. Cok miihimdir ¢iinkii latif
bir koyun sahilinde kurulmustur. Cevresi
ve bolgesi cennet gibidir, verimlidir,
bereketlidir. Gelir kaynaklar: kiymetlidir”
(Atatiirk, 1923).

Kocaeli yerli ve yabanci seyyah ve tiiccarlar tarafindan
6zgiin cografi yapisi, agaclari, tuz kaynaklari, gemicilik
kiiltiirii ve ticaribir odak olma 6zellikleriyle tanimlanmak-
tadir. Istanbul iizerinden doguya seyahat eden gezginlerin ve
tliccarlarin 6nemli bir béliimii Uskiidar-Gebze-izmit rotasini
kullanmislardir. Bolgede tarim ve hayvancilik, balik¢ilik (agir-
likl1 olarak Darica’da ¢iroz), tuz ve kereste tiretimi yapildigi,
bunun disinda denizden karaya aktarma noktasi olarak kilit
bir nokta oldugu vurgulanmaktadir (Nemlioglu Koca, 2014).

“Izmit’ten Dogu ve Orta Anadolu’yu
Istanbul’a baglayan yollar gecer. Dogudan
ve giineyden gelen cesitli ticdri mallar Izmit
iizerinden Istanbul limanina gegirilmek
iizere Uskiidar’a sevk edilirdi. [zmit ve
cevresindeki verimli topraklarda tarim ve
hayvancilik yapilir, saray ve Istanbul’un
idsesi icin buradan gemilerle Istanbul'da
odun iskelesine tavuk, sigir ve odun taginir”
(Eremya Celebi Komiircityan, 1684)

“Gemi ingaalari pek farkli olmasa da bir¢cok
Istanbul teknesi burada yapiltyor”
(Jean de Thévenot, 1665).

“Biiyiik gemiler, kayiklar ve Istanbul
tiiccarlarinin diger tekneleri Izmit 'te insaa
ediliyor”

(Guillaume Joseph Grelot, 1672).

“Istanbul’'un hemen ardindan gelen Izmit’in
konumundan daha iyisini bulmak zordur”
(Cornelis De Bruijn, 1684).



Korfezin tarihinin sular altinda olabilecegi diisiiniilmek-
tedir. Bolgedeki arkeolojik bilginin 6nemli bir kisminin
Kuvaternerboyunca gecirmisoldugu cevresel degisimlere, kiy1
seridinde gozlemlenen degisimlere ve bélgede Kuzey Anadolu
Fay1 nedeniyle gézlemlenen tektonik hareketlere bagli ola-
rak yok olma olasilig1 6ngoriilebilir olarak tanimlanmaktadir.
Jeolojik arastirmalar sonucunda; Izmit Kérfezi'nin, Sapanca
Goli’'niin bugiinki dogu kiyisina kadar uzandigi ileri siiril-
misgtiir. Marmara Deniz seviyesinin yiikselmesine bagliolarak
Izmit Kérfezi, denizel kaynakli kirinti ¢cokellerinin depolanma
alani haline gelmistir. Bu nedenle arkeolojik buluntularinin
bugiin sular altinda oldugu varsayilabilecegi seklinde tezler
s6z konusudur (Konak, 2016).

“Izmid’in gemi enkazlari ile dolu oldugu
soyleniyor” (Sir William Ouseley, 1823).

Dilovasi-Hersek hatt1 deniz ve kara ulasimai i¢in kilit bir
nokta olmustur. izmit Kérfezi’nde karanin birbirine en yak-
lastig1 noktalardan olan Dil (Dilovasi) ve karsisinda bulunan
Hersek; tliccarlarin gegis, gemilerin demirleme ve mal aktarimi

ile efsanelere ve rivayetlere konu bir lokasyondur.

” Rivayet olunur ki Orhan Gazi déneminde diinyayi
dolasan bir dervis, buradaki gemicilere gelip ‘Ogullar,
beni karsi tarafa gecirin’ der. Onlar da gegirmeyip
giderler. Dervis etegine toprak doldurup ‘Biz karsiya
Allah emriyle béyle gegeriz’ diye etegindeRi topragi denize
ddker, deniz kara olur. Gemiciler bu durumu gértince
‘Aman sultanim, bogazi doldurup ekmegimize engel olma.
Istanbul’dan Izmit’e gemiler gecmez olur. Liitfet, burast
gemilerimize gerek’ diye ricd ederler. O da 12000 adim
kadar denizde gidip doldurduktan sonra gemiye biner.
Halen onun icin Dil derler. Bir sivri kumsal burundur.
Dervis hazretleri de karst kiytya gegince kerametlerini
aciga vurdugu icin temiz ruhunu Cendb-1 Hakka teslim
eder. Gebze'de, Diliskelesi yakininda ‘Dil Baba Dede’
adryla gomiiliidiir.” (Evliya Celebi).

IzmitKorfezi, tarihin en eski caglarindanitibaren Avrupa
veAsya’yibaglayanyollaraevsahipligi yapmistir. Tarihin
en eski ticari yollarina sahip gehir, giinimiizde de en modern
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yol ve kopriilere ev sahipligi yaparak konumunun avantajini
kullanmaktadir. 1970’1li yillarda korfezin iki yakasinin bir
kopriiyle baglanmasi fikri, 2013 yilinda temeli atilan ve 2016
yilinda hizmete giren Osmangazi Kopriisi'yle hayat bulmustur
(Polatel, 2018).

Kocaeli’nin su kaynaklarina biiyiik 6nem atfedilmistir.
Derince’nin kuzey kesimlerindeki Cene Dagir'ndan kaynak
bulan Cene Suyu, Evliya Celebibasta olmak tizere seyyahlarin
anlatilarinakonuolmustur. Hastaliklaraiyigeldigineinanilan
su, gecmis yillarda bliyiik 6nem gérmiistir (Kaynar, 2014).
Ginimiizde de 6nemli bir marka degerine sahip konumdadir.
Kent merkezinin ihtiyacini karsilayan ve Pagsa Deresi'nden
kaynak bulan Pasa Suyu camiler, mahalle cesmeleri ve degir-
menlerdenbaglayarak tiimkentin baslica sukaynagi olmustur
(Kaynar, 2014). Burotada Roma dénemine ait 21 adet sukemeri
kiltirvarliklariarasindaen énemliler arasinda yer almaktadir.
2000 y1llik tarihi oldugu diistintilen Paga Suyu, Evliya Celebi
Seyahatnamesinde “..ve sehri¢re camilerde ve cesmelerde cere-
yan eden Pasa Suyu ab-1 hayattan nigan verir” seklinde tasvir
edilmektedir. Pasa Suyu denmesinin sebebiolarak, kaynaginin
oldugu derenin adi ve Izmit’in ilk Tiirk valisi olan Siileyman
Pasa’nin yaptirdigi Pasa Hamami'nin da bu sudan istifade
etmesi gosterilmektedir (Kahraman D. H., 2016).

izmit Korfezi’'ni Sapanca Golii ve Sakarya Nehri’ne bagla-
ma projesi, hemen her devirde giindemde olmustur. Evliya
Celebi’nin notlarinda Biiyiik Iskender’in Sapanca Gélii'nden
Izmit Kérfezi'ne birkanal actirdigi, Bizans'in Istanbul tekfuru
Konstantin’in bu halici kapattig1 yer almaktadir. Ayni proje
Sadrazam SokolluMehmet Pasatarafindandagiindeme alinmis,
1990’11 yillarda Devlet Planlama Tegkilati’'nca hazirlanan bir
calismaya kadar dénem dénem giindeme gelmistir.

Kandira Kumcagiz Sahili’'nde bir batik bulunmustur.
Kiyidan yaklasik 50 metre kuzeyde ve 3,5 metre derinde bu-
lunan batigin aragtirilmasinin, sualt1 arkeolojisi bakimindan
bakiralanolanKaradeniz ve Kocaeliilii¢cinbiiyiik birkazanim
olacagiifade edilmektedir (Golciik, 2015).

Karamiirsel’in “od tas1” Ayasofyagibi 6nemlieserlerin tasi-
yiciduvarlarindakullanilmigtir. Karamirsel'in giineyindeki
Tepekdy ve Derekdy dolaylarindan ¢ikarilan bej-yesil renkli
od tas1, bin y1l1 askin siiredir Izmit cevresinde ve Istanbul’da
anitsal ve yoresel mimaride kullanilmistir. Jeolojik olarak dasi-
tik veyariyodasitik tiif olanbu tas, atese dayanikliolmasindan
dolay1 “od tas1” olarak anilmistir (Ahunbay, 2015).

Istanbul’un abidevi yapilarina malzeme saglamasi baki-
mindan izmit ve ¢evresindekitagocaklaricok 6nemliyere
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sahip olmuslardir. Bélgedeki tasocaklarinin tercih edilme-
sinde; ¢ikarilan taglarin 6zelliklerinin yani sira, yiiklemenin
yapildig1 iskelelere yakin olmasi Izmit’e avantaj saglamistir.
Hereke Tas1, Gebze Tasi, glinimiizde “Pembe Kayaliklar” ola-
rak bilinen Kefken Tas1 ve Od Tas1 olarak bilinen Karamiirsel
Tas1; bolgeden cikarilan taglardir (Kahraman & Arikan, 2015).

TARIHONCESi VE ANTIK DONEMDE KOCAELI

Bithynia’nin merkezi olan Kocaeli, arkeolojik acidan bii-
yiik 6neme sahip alanlarin ev sahibidir. Bithynia arkeolo-
jisinin en taninmig arkeolojik buluntu tipi olarak tanimlanan
T{milisler, Kocaeli'nin muhtelif bolgelerinde goriilebilmekte-
dir. Bunlararasinda Kocaelisinirlaridahilinde bulunan; Aytepe,
Uctepeler, Semetler Tiimiiliisii, Kanlibag Tiimiiliisii, Mecidiye
Tlmilisleri, Akmese Timilis, Givercinlik Koy Timilisd,
Yaylapinari Timiiliisi, Biiyiikderbent Hikmetiye Timiiliisleri,
Gebze Kutluca Kubbeli Mezari, Ulupinar Timiiliisi bilinenler
arasinda 6ne ¢ikmaktadir (Beksac&Beksag, 2014).

Kocaeli doga tarihi acisindan énemli kalintilara sahiptir.
Bagdat-Hicaz demiryolunun yapimi sirasinda Eskihisar cev-
resindeki omurgali fosiller bilim diinyasina kazandirilmistir.
AlmanjeologF. Toula, tarafindan ¢ikarilan fosiller Almanya’ya

gotiirerek Leipzig'de sergilenmistir. Bu tiir calismalarin yerin-
de yapilmasinin 6nemi vurgulanmakta olup Eskihisar fosil

yataklarindan yeniarastirmalarla ¢ikarilacak ge¢mis jeolojik
devirlerde yasamig hayvanlara ait buluntularin artmasi ve

sergilenmesi 6nemli gériillmektedir (Kahraman, 2014).

Goélciik’te Roma donemine ait cok nadir é6rnegi goériilen iki
kaynak suyun olusturdugu bir kaplica bulunmaktadir.
Golciik ilcesinin glineydogusunda bulunan Yazlik mevkiinde,
deri hastaliklar: ve mide hastalarii¢in 6nemli bir sifa merkezi

olarak goriilen kaplicalar mevcuttur (Ertugrul, 2014).

Misir krali Ramses Kocaeli’de bulunmustur. Tacitus'un

“Misir Mektuplar1” eserinde “Kral Ramses’in Kapadokyalilarin
oturduklari yeri aldiktan sonra biitiin Bithynia Denizi ile Lykia
arasindaki bélgelere yiiriidii” sozlerinden hareketle Misir krali
Ramses’in Izmit Kérfezi'nin giiney sahillerine kadar geldigi
anlasilmaktadir (Glingor, 2014).

Izmit Korfezi 1stakozlarla 6zdeslesmistir. Antik dénemde
bugiinkii Basiskeleilcesinde bulunan Astakos kentine deismini
veren istakoz Izmit Kérfezi'nde yogun sekilde bulunan bir tiir
olarak gosterilmektedir. Bunakarsinbazi kaynaklardaterside
ifade edilmektedir. Bunlardan bir tanesi de Astakos kentinin
isminikolonininreisiolanve denizciliginden dolay1 kendisini

“Neptiin’in cocugu” olarakilan eden Olbia’nin oglu Astakos’dan
aldigidir (Glingor, 2014).

ROMA VE BiZANS DONEMLERINDE KOCAELI

Tarihiakisicerisinde cok onemlikiiltiirel hareketlere sahip
olan Kocaeli, tarihte iki defa bagkent olmustur. Bithynia
Kralligi1yikilincayakadarkralliga bagkentlik yapmig olan bélge,
284 yilinda Roma imparatoru Diocletianus’un imparatorlugu
Dogu ve Bati olmak iizere iki bagkentten yonetme siirecinde
Dogu bagkenti olmustur (Konukgu, 2014). Daha sonra Dogu
bagkenti Istanbul’a alinmustur.

Izmit, Roma Imparatorlugu’na baskentlik
yapmastir.

Nikomedia; Roma, Mediolanum (Milano),
Ravenna ve Istanbul’la birlikte Roma
Imparatorlugu tarihinde resmi olarak
baskent olmus 5 kentten birisidir.

Paganlara (putperestlere) karsi verilen miicadelede
Nikomedia biiyiik miicadelelere sahne olmus ve “sehitler
kenti” olarak adlandirilmigstir. slam éncesi dénemde putpe-
restlere karsiyapilan miicadelelerde Nikomedia’da Hiristiyan
diinyasi icin biityiik 6neme sahip din insanlarinin hayatini
kaybettigi kaydedilmektedir. Roma imparatoru Diocletianus
tarafindan Hiristiyan inancinda énemli gériilen 14 kisinin
ve pek ¢ok kiginin 6ldiriildigi belirtilmektedir. Bu olayin
Ortodoks inancinda anildigi belirtilmektedir (Gling6r, 2014).

Tim zamanlarin en bityiik askeri dehalarindan biri ka-
bul edilen Hannibal’in mezari Gebze’de bulunmaktadir.
Hannibal'in mezarinin Gebze civarinda oldugu, pek cok seya-
hatnamede yer almaktadir. Bithynia bélgesinde Kral Prusias

tarafindan misafir edilip hayatinin son yillarini bu bélgede

gecirmesive Olympus Dag1, yani Uludag eteklerinde bir kentin

kurulmasina 6n ayak olmasiseyahatnamelerde kendini goster-
mektedir (Tiltveli, 2015). Mustafa Kemal Atatiirk tarafindan

Hannibal adina Gebze’de bir anitmezar inga ettirilmistir.

Hereke Konstantin’in 6ldiigii yer olarak tarih meraklila-
rinilgisini cekmis ve bu duruma gezginlerin satirlarinda
yer verilmistir. 17. yiizyilin ikinci yarisinda Izmit’i ziya-
ret eden Guillaume Grelot, Fransa kralina sundugu kitabin-
da, Konstantinus’un 340 yilinda, altmig yasinda iken Akiron
(Yukar: Hereke) adl1 kasabada yiiksek atesten 6ldiigiinii yaz-
maktadir (Golciik, 2015).

Kefken ve Kerpe yoresinin Karadeniz iizerinde 6nemli
bir ugrak yeri oldugu belirtilmektedir. Evliya Celebi’nin
Seyahatnamesi'nde “Kocaeli'nin iskelesi” olarak tanimlanan
Kefken, giiniimiizde bir sayfiye yeri niteligindedir (Konukcu,
2016).



ERKEN TURK-iSLAM VE OSMANLI DONEMINDE
KOCAELI

Kocaeliismini OsmanBeyve Orhan Gazidoneminde yoreye
akinlar diizenleyen Akcakoca Bey’in adindan almaktadir.
Kocaeli Osmanli’'nin ilk fetihlerinin yasandigi bélgelerden
birisidir (Yasa, 2014). Ak¢akoca Bey, Konur Alp, Karamiirsel
Alp gibi noyan ve gaziler Osman Bey ve Orhan Gazi donemin-
de yaptiklar1 akinlarla Tiirk-Islam medeniyetinin bir parcasi
olmuslardir. Kocaeli’nin yani sira Diizce’de Akgakoca, {zmit
Korfezi'nin gliney kesiminde Karamiirsel, Diizce merkezde
Konuralp gibi yerlesimlerinisimleribu dénemlerde yerlesmistir.

Kocaeli, Osmanlr’'nin ilk déneminde istanbul’'un Anadolu
yakasini da kapsayan bélge i¢cin kullanilmaktadir. Adini
Akcakoca Bey’den alan Kocaeli, Bizans'in fethi icin en kritik
nokta olarak gosterilen bugiinkii Sultanbeyliilcesinde yeralan
Aydos Kalesi'ni de kapsayan bélge i¢cin kullanilmistur.

“Aydos Kalesi bir Bizans kalesidir, o
zamanki adi Aitos (Kartal-Kaya)'drr.
Kocaeli'nin en yiiksek tepesindedir. Bizans,
Kocaeli bolgesinin en yiiksek tepesinden,
Aydos Kalesi’nden bélgeyi gozetler”
(Inalcik, 2014).

Kocaeli’'nin 6nemli bir noktasina adini veren Kara Miirsel

Alp, Osmanli deniz giiciiniin kurucusu sayilmaktadir.
Osman Bey’inkomutanlarindan birisiolan Kara Miirsel Alp’in

Izmit'ekadaruzanan alanlarda askerifaaliyetlerde bulundugu

belirtilmektedir. Deniz {izerinden yapilan harekatlarda aktif
olan Kara Miirsel Alp’in adinin Bursaile [zmit arasindakibircok

yerlesim yerine ve cemaate verildigi Osmanl argiv vesikala-
rinda goriilmektedir (Kayhan, 2015).

Osmanlr'nin ilk gemisi, ismini ilk mithendisi olan Kara

Miirsel Alp’ten almistir. Karamiirsel Gemisi; yapimi, kul-
lanimi ve teknolojisiyle 6zgiin bir Tiirk Osmanli gemisidir ve

kendinden sonraki gemilerin teknolojisinde 6nciildiir. Kocaeli

ve cevresinin alinmasiyla baslayan Osmanli Devleti’'nde de-
nizcilik faaliyetlerinde, Kara Miirsel Alp Bey’in hem deniz ko-
mutanligindakihem de gemiyapimindakidnciligli onemlidir

(Nemlioglu Koca, 2015).
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“Karamiirsel gemisinin 6zgiin teknik
ozelliklerine bagh kRalinarak yeniden
tiretimi ve ilk yapim yeri olan Kocaeli-
Karamiirsel'de deniz kiyisinda sergilenmesi
Tiirk denizcilik tarihinin tanitimina onemli
bir katk: saglayacaktir. Osmanli Devleti’nin
ilk Deryd Beyi olan Kara Miirsel Alp Bey'in
anist bu sekilde yasatilabilir”

(Nemlioglu Koca, 2015).

Osmanlrnin ilk fetih camii Kocaeli’dedir. {zmit’in fethini
simgeleyen eserlerinbasinda Gazi Siileyman Paga Camii (Orhan
Camii) goriilmektedir. Orhan Gazi'nin oglu sehzade Stileyman
Pasa tarafindan yaptirilmis olan cami bu agidan 6nemlidir
(Senel, 2016).

“Fatih’in bundan (Istanbul’un fethinden)
sonraki tasarist Roma’nin kendidir,
Italya’dir. Maalesef Gebze'de vefat etti, bu
vaka olmasa Diliskelesi'nden muhtemelen
Italya’ya dogru yelken acilacakti”
(Ortayli, 2009).

Kocaeli,Osmanlr'ninkurulusundakritikbirnoktaolmustur.
Bolgede kiminoktalara adinida veren Akcakoca, Kara Miirsel
AlpveKonur Alp; Osman Gazi'ninsilah arkadaslari ve devletin
kurucu ailelerindendir. Bu komutanlar, bu bdlgede akinlar
diizenleyerek Osmanli’nin yayilimina katkida bulunmuslar
(Afyoncu, 2014). Bu bélgenin fethi Geyve Bogazi’nin gecilme-
sinde yasanan riskleri de ortadan kaldirmis ve Osmanli’nin

gelisiminin 6ntint agmastur.

Kocaeli’'ninfatihi Ak¢akocaBey’inanitmezari, Kandira’da
bulunmaktadir. izmitiizerine sefere cikacagisiradaKandira'da
vefat eden Akcakoca Bey’in anitmezari Kandira Babakoy’de
Baba Tepesimevkiinde bulunmaktadir (Senel, 2014). {leismini
vermesi bu anitmezari daha anlamli kilmaktadir.

Osmanli imparatorlugu’nun ilk medresesinin izmit’te ol-
dugunadair tezlerbulunmaktadir. Bazikaynaklarda {zmit’te
Sehzade Siileyman Pasaadinakurulan medresenin Osmanlinin
ilk medresesi olarak kabul edildigi goriilmektedir. Medrese,
Izmit’in alinmasinin akabinde buraya yénetici tayin edilen

Sehzade Siileyman Paga adina kurulmustur (Demiryiirek, 2014).
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Kocaeli Osmanli tarihindekien 6nemliilim ve kiiltiir mer-
kezlerindendir. Osmanli déneminde fzmit Gazi Siileyman Pasa
Medresesi ve Fevziye Medresesi, 1568 yilinda tamamlanan
Pertev PasaKiilliyesi, Seyh Muhyiddin Muallimhanesi, Kandira
HaciDursun Medresesi, Gebze Mustafa Pasa Medresesi Kocaeli
ili sinirlarinda bilimsel ve kiiltiirel faaliyetlerin yapildigi nok-
talar arasinda one ¢ikanlardir. Ayrica, 1859°da Anadolu’da
acilanilkriistiyelerdenbiriside [zmit’te yer almaktadir (Dikici,
2014). izmit’te Sehzade Siileyman Pasa adina kurulan medrese
bazi tarihgiler tarafindan Osmanlinin ilk medresesi olarak
kabul edilmektedir. Medrese, izmit’in alinmasinin akabinde
buraya yonetici tayin edilen Sehzade Siilleyman Paga adina
kurulmustur (Demiryiirek, 2014).

“Iskelesi biiyiik bir limandir. Sayisiz
tiiccarlari vardir. Ayan ve esrafi coktur.
Cogu kereste tiiccarlaridir ki gesit gesit
ipekli elbiseler giyerler. Carsisi bin yiiz adet
sanat ehlinin diikkanlarint icine alir. Kirk
kadar da nakiglh kahvehaneleri vardir ki
civanlari ile meshur kahvelerdir. [zmit
golciigiintin bittigi yerde deniz kiyisinda
cok meshur tuzlas: vardir. Tuzu son derece
lezzetli oldugundan ayrica tuz emini vardir.
Sehir icinde camilerde cesmelerde akan
sulari ab-1 hayat gibidir. Beyaz Rirazi, kizil
elmast da meshurdur” (Evliya Celebi).

Tanzimatdonemisanayilesme programininilkyansimalari
Kocaeli’de olmus, izmit Cuha Fabrikas1 bu kapsamda ilk
kurulan fabrikalardanbirisi olmustur. 1843 yilinda Sultan
Abdiilmecid tarafindan acilan fabrika, gelismis modern maki-
nelerinin yani sira Avrupa ingaat tekniklerindeki yenilikleri
de biinyesinde toplayan 6nemli dokuma fabrikalarindan biri
olmustur. Fabrika, askeriyeninihtiya¢ duyduguelbiseleritiret-
mesininyanindabazidénemlerde halkigin de iretim yapmisgtir.
Urettigiiiriin kalitesiitibariyle Fransiz ve Ingiliz dokumalariyla
rekabet edebilecek durumda olmustur (Subasi, 2014).

Osmanli imparatorlugu’nun hammadde harici ilk ihrag
tiriinleri Hereke Fabrikasi’ndan ¢cikmistir. 1843’te acilan
ve 1845’de Hereke Fabrika-i Himay{in adiyla iiretime gegcen
Hereke Halive Dokuma Fabrikasi, dénemin saraylarinda kulla-
nilacak perde ve dogemelik kumagihtiyacinikarsilamak iizere
kurulmustur. Diinyaca taninan Hereke haliciliginin temelleri

debufabrikadaatilmigtir (Subasi, 2014). Osmanlrninilk sanayi
ihracatiolarak dakabul edilebilecek halilar ingiltere, Almanya
ve Avusturya gibi iilkelere satilmigtir.

Herekekumas ve halilar1yurtdisindasergilenerek cesitli
édiiller almistir. i1k olarak 1855 yilinda iilke disindaki fuar-
larda sergilenen Hereke iirtinleri, bircok 6nemli 6dil almis ve
fabrikaninbasarilariarttik¢a sohretiimparatorluk sinirlarini
asmugstir (Yazici, 2014).

“Tanzimat dénemi sanayilesme
hareketlerinden giintimiize kalabilmis tek
tiretime devam edebilen fabrika, Hereke
Fabrikasidir” (Yazici, 2014).

Darica balikcilik ve 6zelde kurutulmus ¢irozuyla iinlii bir
yerlesimdir. Ahmed Midhat Efendi’nin 1891 tarihlinotlarinda
Darica’da mevsimi geldiginde milyonlarca ¢irozun avlanarak
kurutuldugu, Limon Iskelesi’ndeki (Istanbul Yenikapi) tiiccarlar
tarafindan satin alinarak Rusya, Romanya, Bulgaristan ve
Yunanistantaraflarina gonderildigi yeralmaktadir (Nemlioglu
Koca, 2014).

Gebze’nin beyaz iiziimii ve Darica’nin sarabinin meshur
oldugu belirtilmektedir. Fransiz cografyaci Vital Cuinet’in
1890’larda kaleme aldig1 eserinde Darica’nin yemekte icilen
sarabiile Gebze'ninbeyaz izimiiniin meshur oldugu yazilmigtir.
Ayricaher cesitmeyve ve sebzenin buradabolca bulundugunu
velstanbul’da revactaolduguifade edilmektedir (Yavuz, 2014).

Osmanli1 Devleti’nin ilk deniz komutanlig:1 merkezi
Karamiirsel Tersanesi olmustur. Kocaeli Sancagi dahi-
linde bulunan Karamiirsel Tersanesi’'nde yapilan ¢aligmalar
Osmanli denizciliginin baslangicini tegkil ettigi belirtilmek-
tedir. Karamiirsel Tersanesi, Gelibolu Tersanesikurulanakadar
Osmanli Devleti'nin ilk deniz komutanlig1 merkezi olmustur
(Subasi, 2014).

izmit ve cevresinin ekonomisine katkida bulunan fzmit
Tersanesi de ayni derecede 6neme sahiptir. Tarih boyunca
bliylik 6neme sahip olan tersanenin, Osmanlidonanmasinave
bélge istihdamina katkisi bityiiktiir. izmit Tersanesi’nin son
olarak yasadig1 en 6nemli olay ise; Atatlirk’in cenazesinin
19 Kasim 1938 aksami tersane iskelesinden karaya ¢ikartilip
buradan térenle 6zel trene gotiiriilmesidir (Délen, 2014).

Yerli sermayeyle ve devlet tarafindan yapilan ilk demir-
yolu Haydarpasa-izmit Demiryolu’dur. 1870’li yillara ka-
dar biitiin modern ulasim teknolojisi gerektiren yatirimlar,



yabanci yatirimcilara imtiyaz verilerek yaptirilmaktayken
Haydarpasa-izmit hatt1 yerli sermayeyle ve devlet tara-
findan yapilan ilk demiryolu olma 6zelligini tagimaktadir.
Haydarpasa-izmit Demiryolu, hemen biitiin Osmanl arsiv
vesikalarinda ve modern arastirmalarda gelecekte yapimi
tasarlanan Anadolu Demiryollari’nin “bag hatt1” olarak kabul
edilmektedir (Oztiirk, 2015).

Tiirk tekstil sanayi tarihinin en eski 6zel sektér kuru-
lusu Karamiirsel’dedir. Karamiirsel Mensucat Fabrikasi
(Karamiirsel Fes, Cuha ve Sayak Fabrikasi) izmit Kérfezi'nin
Karamiirsel sahilinde 1890 yilinda tesis edilen fabrikanin fa-
aliyete bagladigitarihte, devlete ait birkag fabrikanin disinda
sanayi ve ticaretin neredeyse tamaminin yabancilarin elinde

oldugu bilinmektedir. Osmanli Devleti tarafindan da sanayi
madalyasi verilen fabrika; fes, cuha ve sayak gibi kumaslar
ile ylinli mensucat gesitleri iretiminde ilk sirada yer almigtir.
Fabrikada tiretilen bu kumaslar, polis ve askeri tiniformalarin
hazirlanmasive cesitlidevlet dairelerinde ¢calisan memurlarin
kiyafetleri icin kullanilmigtir. Milli Miicadele yillarinda da
fabrika Griinleri ile Kuva-yi Milliye'ye destek veren fabrika,
savas sirasinda bombalaninca Istanbul’a tasinmistir. Yeni
Karamiirsel Magazalar1 (YKM), 2013 yilinda satilana kadar
Karamiirsel Mensucat’in adini yasatmistir (Iskefiyeli, 2015).

MiLLi MUCADELE VE CUMHURIYET DONEMINDE
KOCAELI

Milli Miicadele doneminde Hereke, Karamiirsel ve ¢cevresi
Istanbul’dan Anadolu’ya personel ve 6zellikle silah sev-
kiyatinda en énemli noktalardan olmustur. Iistanbul’dan
Ankara’yva ve Anadolu'nun diger noktalarina ulasimda
Istanbul’dan denizyoluyla bélgedeki limanlara, oradan da ka-
rayoluyla i¢ kesimlere pek cok sevkiyat gerceklestirilmistir.
Bu sevkiyatlarda Kocaeli’nin, halkin ve Yahya Kaptan gibi
Milli Miicadele 6nderlerinin rolleri biiyiik olmustur. Milli
Miicadele’nin desteklenmesine yonelik faaliyet gésteren Yahya
Kaptan, “Gebze Kuvay1 Milliye Reisi” unvaniyla 6nemli kah-
ramanliklara imza atmistir (Hergiiner, 2014).

Servetiye Cephesi, Milli Miicadele déonemininkilit sahala-
rindanbirisiolmustur. Kurtulus Savasiesnasinda Servetiye

kéyiisakinlerinin ve gencglerin olusturdugu “Servetiye Cephesi

Kuvvetleri” tarafindan izmit Kérfezi’nde yer alanisgal kuvvet-
leridonanmasivebirliklerinin Sakarya Meydan Muharebesi'nin

kuzey cephesine erisimini engellemede 6nemlirol oynamistir
(Kocaeli Golciik-Bagiskele Termal Turizm Merkezi Birligi, 2018).
Bu niteligi ile Servetiye Cephesi Milli Miicadele i¢in 6nemli

bir degerdir.
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Kocaeli’de Yahya Kaptan, Fatma Seher (Kara Fatma) ve

ipsizRecep gibikahramanlik hikayeleri ve figiirleri bulun-
maktadir. Milli Miicadele déneminin kadin komutanlarindan

Fatma Seher Servetiye Cephesive Kocaeli’de Milli Miicadele dé-
neminde aktif gdrevalmistir. Yahya Kaptan Atattirk’in Nutuk

eserinde 6zel yer ayirdigi bir Milli Miicadele kahramanidir. Ipsiz

Recep Karadenizkiyilarinda silah veinsan naklinde basarilar
gostermis olan bir bagka kahramandar.

Izmit’in ilk eczanesi “Bulut Eczanesi” Anadolu’ya ilac¢
sevkiyatinda énemli rol oynamistir. 1866 yilinda Serope
Bulutyan tarafindan agilan eczane, {zmit’in tek eczanesi ve
ecza deposu olarak Anadolu’ya ilag¢ sevkiyatinda énemli rol
oynamigtir (Sandalci&Kocacik, 2014).

Ankarahiikiimeti, itilaf devletleriyle baris goriigmeleriicin
iki defa izmit’i 6nermistir. 1922 yili Nisan ayinda gercekles-
tirilen gériismeler stirecinde olasi ategkes ve barig gériismeleri
icin cesitli tarih ve yerler énerilmistir. Bu siirecte Izmit’te bir
konferans diizenlenmesi teklif edilmistir (Atatiirk, Nutuk,
1927).Bitylik Taarruz’'unardindan planlananbarig gériismeleri
icindebenzer sekilde Izmit 6nerilmis, sonrasinda Mudanya’da
gerceklestirilmesi kararlagtirilmigtir.

Bolgedesanayinin gelisiminde bir déniim noktas1 SEKA’dir.
1936°da acilan fabrika, Kocaeli ve Kérfez bélgesiicin bty ik bir
istihdamkaynagi olmustur. Ayrica, Izmit’in elektrikihtiyacini
temin eden fabrika, Izmit’in sembolii olan Saat Kulesi'ni yeni-
lemisvelsciSigortalar1 Hastanesi’ni (SEKA Devlet Hastanesi)
kurmusgtur. SEKA ayrica, kendi biinyesinde olusturdugu si-
nema, tiyatro, SEKA Cocuk Dostlari Dernegi, SEKA Radyosu,
Kagitspor, SEKA Postasi, meslek okullar1 gibi olusumlariyla
kentin sosyokiiltiirel yasamina etki etmistir (Sarioglu, 2014).

Mehmet Ali Kagit¢1 yurtdisinda egitimini tamamlayan
ilk yerli kagit miithendisi olarak SEKA'nin Kocaeli’de ku-
rulusunu gerceklestirmistir. Mehmet Ali Kagitci Izmit’te
bir k&gt fabrikasi kurulmasti¢in yogun ¢aba sarf etmis ve bu
yatirimla kentin karakterinin sekillenmesinde kritik biradim
atmigstir (Sarioglu, 2014).

SEKA Kagit fabrikasinin temelleri atilirken, tarihi
Nikomedia kenti ve eski Roma-Bizans yerlegimlerine ait
bircok tarihi eser ve kalinti1 bulunmustur. Fabrika mudiri
Mehmet Ali (Kagitgi) Bey, bu eserler hakkinda son derece du-
yarli davranarak; bugiin degisik miizelerde sergilenen arkeo-
lojik eserlerin korunmasi, uzmanlarinca degerlendirilmesi ve

sergilenmesiyolundailk ¢caligsmalari yapmistir (Sarioglu, 2014).
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Atatiirk’iin Derince’de s1igindigibir dostlimanibulunmak-
tadar. Atatiirk ile 24 yillik bir maziye sahip olan Cevat Abbas

Giirerkendisininsilah arkadasi, yaverive Istanbul'uisgal eden

emperyalist giiclere bakarak “Geldikleri gibi giderler” dedigi

kisidir. Cevat Abbas Bey’in, Derince’de —giintimiizde Cenedag

Mabhallesisinirlariicerisinde-biiyiik bir arazisatin alip bir ¢ift-
lik yaptirdigive burada yasadigi, Mustafa Kemal Atatiirk’iin de

dostunusikc¢aziyaret ettigibilinmektedir. II. Diinya Savasi’nin

ekonomik buhranive bubuhranin tilkemizdeki etkileri, Cevat
Abbas Bey’in ¢iftligiicin sonun baslangici olmustur. Tarihsel

ani niteligindeki bu miras, zamanla metruk hale gelerek yok
olmustur (Senel, 2015).

Kocaeli1960’l1yillardanitibaren sanayi merkeziniteligine
biiriinmeye baglamigtir. 1950’li yillardanitibaren agilan cok
say1da fabrika, kentin endiistri alaninda gelismesine olanak
vermistir. SEKA, Mannesmann Boru Fabrikasi, Ipras (Tiipras),
Kocaeli Un Fabrikasi, Golciik Gemi Fabrikasi, izmit Un Fabrikasi,
Darica Cimento Fabrikasi, Yarimca Glikoz ve Nisasta ile Suni
Gilibre Fabrikalari, Kamyon Fabrikasi, Gebze Cam ve Sise
Fabrikasi bunlardan dénemiicin 6ne ¢ikanlardir (Tung, 2017).

Kocaeli’'nintarihiézetlendigindebaskent, gecis veaktarma

kenti, deniz ve liman kenti, ticaret ve sanayi kenti ve

deprem kenti algilari s6z konusu olmustur. Kayitli tarihte

Kocaeli'nin ve Kocaeli'yiolusturan yerlesimlerin durumlarive

rolleri incelendiginde; Bithynia ve Roma déneminde baskent
ve idari merkez olugu ilk goriilen kimligini verir. Bu siiregten

sonra deniz ve kara yollarinin kesistigi ve deniziile agaglarin-
dankaynakbulan biriretim ve ticaret kenti oldugu bir dénem

gbze carpmaktadir. Tanzimat ve sonrasi donemde hizlanarak
artan bir sanayi kenti kimligine sahip olan Kocaeli 1999 yi-
lindaki yikici deprem sonrasinda, uzunca bir siire depremle

6zdeglestirilmistir. Yakin ge¢miste ise teknoloji ve aragtirma

kenti kimligine yonelen gelismeler s6z konusudur.

“Izmit kenti Arkaik ve Klasik, Helenistik,
Roma, Bizans ve Tiirk dénemlerine ev
sahipligi yapmus tarihi bir kent olmasinin
yani sira; Anadolu’ya agilan yollarin
kesigim yeri olarak “transit” bir kent-
gecis kenti; “sanayi” kenti; Karadeniz ve
Marmara Denizine kiyilariile ticaret ve
turizm agisindan “kiy1” kentidir. Ancak
“sanayi kenti” ve 1999'daki depremin
arkasindan da “deprem kenti” kimligi
Izmit’in “tarihi kent” kimligini geri plana
itmistir” (Ozbayraktar, 2014).

KOCAELI TURIZMINE
YONELIK AKADEMIK
CALISMALAR

Kocaeliilinin turizmin pek ¢ok cesidine hizmet verebilecek
kaynagasahipoldugubelirtilmektedir. Cografiyapisindan
dolay1 Karadeniz ve Marmara Denizi sahil seridi izerinde yer
almasiyla geleneksel turizm; Kuzey Anadolu Fay1 {izerinde
bulunmasi nedeniyle termal turizm; Bithynia Krallig1 basta
olmakiizere Roma, Bizans, Selcuklu ve Osmanlidénemlerinden
kalma eserlere sahip olmasi ve tarihi Ipek Yolu iizerinde yer
almasindan 6tiird kiiltiir ve tarih turizmi; korunmus dogal
yapis1 nedeniyle doga, saglik ve spor turizmi; istanbul ve
Ankara’ya yakin olmasi ve Anadolu’yu Avrupa’ya baglayan
glizergah tizerinde olmasi nedeniyle giiniibirlik turizm po-
tansiyeli bulunan bir bélgedir (MARKA, 2014).

Kocaeli’dekiiltiir ve turizm koruma ve gelisim bolgesiilan
edilmis yorelerilave tesvik olanaklarindan yararlanmak-
tadir. 2634 say1l1 Turizm Tegvik Kanunu kapsaminda “Kocaeli
Kartepe KTKGB” ve “Kocaeli Sakarya Kiy1 Bandi KTKGB” bu-
lunmaktadir. Bu iki bolgede yapilacak yatirimlar yatirim tes-
vik sisteminde 5. bolge imkanlarindan faydalanabilmektedir
(YIGM, 2021).

Boélgenin, kuglarin gog yolu iizerinde bulunmasi, avci kug-
larlailgili gelenegiolan ve dogayla siirekliigice olan yore
insaninin, rekreasyonel etkinlik olarak atmacacilik ile
ugrasmalarinasebep olarak gosterilebilmektedir. Ozellikle
glnlik islerin bittigi ve giinliik iglere ara verilmesi gerektigi
donemlere (cay siirgiin aralari ile cay sezonu bitimi, kivi ha-
sadi ve kig hazirliklar1 6ncesi) denk gelen atmacacilik, yore
insaniicin oldukca zor ve sikintili gecen ¢alisma giinlerinden
sonra doganin biitiin giizelliklerinin yasanabilecegi, severek
yapilan bir bog zaman faaliyeti olmaktadir. (Bektas, Canca, &
Yilmaz, 2013)

Cenesuyu 1860’11 yillardalezzetiyle sairlerin misralarina
bilekonu olmustur. Sultan Abdiilaziztarafindan 1863 yilinda
[zmit’te yaptirilan Kasr-1 Hiimayun'un en dnemlibéliimlerinden
olan tackapi iizerinde bulunan kitabede, Izmitli sair Savfet’in
22 dizelik kasidenin bir beyitinde Cene Suyundan su sekilde
bahsedildigi ifade edilmektedir (KTB, 2021).

“Toy sézlerim Cenesuyu gibi tath oldu.
Dilegim odur, o iilke tahtini bagislayan
hakana” (Sair Savfet).



Kocaeli’de tarim ve turizm sektorlerinin sosyal kalkinma
acisindan oncelikli sektorler arasinda yer aldigi belirtil-
mektedir. Kocaeli'de tarimda ekolojik tarim ve értii alti tarim
icin yiiksek potansiyel bulundugu ifade edilmekte. Bu da eko-
turizm icin biiyiik bir kaynak olusturmaktadir (Coban, 2015).

Kocaeli'ninmaneviyonden 6nemlibiril oldugubelirtilmek-
tedir. Hiristiyanlikicin 6nemli 3 azizin Kocaeli’de 6ldiirtilmeleri
ve Kocaeli'nin Hiristiyan diinyasi i¢in “Sehitler Sehri” olarak
anilmasi gsehrin bu yéniini ortaya ¢ikaran énemli bir unsur
olarakifade edilmektedir. Aynizamanda Islamibir deger olan
Sultan Baba adiyla taninan ibrahim Ethem, Ahmet Hilmi Efendi
ve Eyiib SabriKalyoncuoglu gibikisilerin Kocaeli’de yasamis ol-
malarivekabirlerinin burada bulunmasininbu agindan énemli
oldugu ifade edilmektedir (Akyiiz, 2020).

Kocaeli’deinang¢turizmine zemin hazirlayan pek cok unsur
bulunmaktadir. Ozellikle Azize Barbara’ya vurgu yapilma-
sinin kenti inang turizminde 6nemli bir yere tasiyacagiifade

edilmektedir. Azize Barbaraisminin diinyanin pek cok sehrine,
kilise, kurum ve kuruluslarina ve Hiristiyan kiz cocuklarina

veriliyor olmasi 6nemli goriilmektedir. Azize Barbara’'nin yani

sira AzizPanteleimon, Aya Yorgi, Aziz Panteleimon Manastir1

kalintilariileonbinlercekisinin burada dldiiriilmeside ayribir
o6nem ifade etmektedir (Akyiiz, 2020).

Kocaeliilitiim yilayayilanturizm faaliyetlerine sahiptir.
Is ve kongre turizmi, doga ve spor turizmi, tarih ve kiiltiirel
turizm, saglik ve termal turizm, gastronomi turizmi, deniz
ve kayak turizmi, ekoturizm ilde mevcut olan ve potansiyeli
arttirabilecek turizm cesitleridir (Kiicikaydin, 2017).

Nikomedia’nin Roma dénemindeki sikkelerine bakildi-
ginda iizerlerindeki gemi figiirleri dikkat cekmektedir.
Bulunansikkeleriniizerindeki gemi figiirlerinin sik¢a yer aliyor
olmasi Kocaeli’nin denize, deniz ticaretine ve liman igletmeci-
ligineiligkin kokli bir gegmisi oldugunu géstermekte, buradan
hareketle de denizin 6nemi anlagilmaktadir (Deniz, 2020).

Nikomediakenti, Nikaia (iznik) kentindenikifarkli acidan
dahafazla6neme sahip goriilmektedir. Antikcagin en onemli
kentlerinden biri olan Nikomedia’nin o donemlerde en ¢ok
kiyaslandigikent Nikaia olarak bilinmektedir. Bugiinkii iznik
yerlesimine tekabiil eden Nikaia ile kiyasta Nikomedia1 6ne
cikaranunsurlardanilki; Nikomedia'nin Avrupa cografyasina
olan yakinligi ve Asya cografyasini Avrupa’dan ayirir nitelik
tasimasi, ikincisiise Nikomedia’nin denize direkt bir ¢ikisinin

var olmasidir (Deniz, 2020).

Antikcagda Nikomedia adiyla bilinen Kocaeli, ¢ok yonlii
kiiltiire sahip oldukc¢a kozmopolit bir bélgedir. Bithynia

219

Kralligr'nabaskentlik yapan Nikomedia, antik¢agda var oldugu
bilinen dort bliyiik kentten biri statiisiini tasimaktaydi. Ayni
zamanda bolge Lidyalilar, Persler, Roma ve Osmanlilara ev
sahipligi yapmigtir (Deniz, 2020).

Bolge, caglar boyunca bir iiretim merkezi olmustur.
Glinimiizde sanayi bolgesi olarak bilinen Kocaeli sehrinin
antikcagda da bir iiretim bolgesi oldugunu kanitlar nitelikte
bircok belge vardir (Deniz, 2020).

Roma imparatorlarinin sevdigi bir kent olan Nikomedia,
Prokonnesos’taki (Marmara Adasi) mermer ticaretinde

aktifrol oynamistir. Helenistik ve Roma donemlerinde 6nemli

bir bagkent olmasinin yani sira bir bilim, sanat ve ticaret mer-
kezi olan Nikomedia, heykel ve lahit iiretmis ve uluslararasi

mermer ticaretinde aktif bir rol oynamigtir (Yiicedag, 2018).

“Nikomedia ve ¢evresinde ti¢ bin yila yakin,
kesintisiz yerlegim oldugu séylenebilir.
Kentin, antik donemlerden itibaren
depremler nedeniyle sik sik yerle yeksan
olmasi antik donem yapilarinin giiniimiize
ulasamamasina sebep olmustur. Ayrica;
Tiirkiye’'nin her yerinde oldugu gibi, Kocaeli
ili'nde de kontrolsiiz imar faaliyetleri ve
buna bagh olarak her gegen giin hizla artan
arkeolojik tahribat, somut Riilttirel mirasi
yok etmektedir” (Girgin, 2014).

Nikomedia’nin Hristiyanlik tarihinde de ¢cok 6nemli bir
yerivardir. Kent, Imparator Diocletianus ve Imparator Galerius
donemlerinde Hristiyaninancinitasimayabaslayanbircokilk
Hristiyan’in agir zuliimler gorerek 6ldirildiigi bir yer olmus-
tur. Anadolu’da Aziz Yorgi olarak bilinen ve diinyanin bircok
yerinde adina kiliseler yaptirilmig olup, Giircistan’a da adi
verilmis olan Aziz Saint George dabunlardanbiridir. Ancak bu
zuliimlerin ardindan, Roma Imparatorlugu’nun Hristiyanlig1
kabulsiirecinibaglatan, iki onemliresmiferman Nikomedia'da
yayinlanmistir. BufermanlarinilkiMS. 311 yilinda, imparator
Galerius tarafindan, kendisi 6lim désegindeyken yayinla-
nan Hosgérii Fermanrdir. Ikincisi ise Hristiyanlarin can ve
mal giivenliginin saglanmasinitaahhiit eden, 6n gériismeleri
Milano’da yapildigii¢in Milano Fermani olarak adlandirilmig
olan ve MS. 313 yilinda Nikomedia’da yayinlanan fermandir.
(Keresztes, 1983) (Knipfing, 1922) (Mitchell, 1988) (Lemerle,
1994: 16-17).
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“Tiirkiye cografyast igcinde 6zel bir alan olan
Izmit ve cevresi “gecis noktast”, “baglant
noktasi”, “kavsak noktast”, “gecit kapisi”,
“kilit noktas1” seklinde tanimlanabilen
stratejik bir kirilma alanidir. Askeri acidan
bakildiginda bir “tikama mevzi” (choke
point) olarak goriilebilir”

(Gokkadar, 2018).

Kocaeli’nin caglarboyunca depremsellik nedeniyle bir¢cok
defa yikilmis ama tekrar tekrar ayni bolgede kurulmus

oldugu goriisii yaygindir. Kuzey Anadolu Fay1 kaynakli sik
ve yikici depremlerin yasandigi Kocaeli cografyasinda yerle-
simlerin cok defa yikimaugrayip yeniden yapildigi, bunedenle

kalintilara ulagsmanin zor oldugu ifade edilmektedir.

“Bu kent uzun siire harabe halinde
kalamayacak kadar énemli bir noktadadir.
Bilakis daha kuvvetli ve daha mamur bir
sekilde, dogal olarak ki farkl adlar altinda,
ayni yerde yeniden yasam bulmak onun
yazgisidir.”

Bithynia bélgesinin ormanlarinin ve degerli agaclarinin
o6nemicok sayidakaynakta gecmektedir. Kocaeli'ye gelmis
seyyahlarin ve tiiccarlarin kayitlarinda Kocaeli'nin ve ¢evre-
sinin sik ormanlik yapisindan ve degerli agaclarindan sikca
bahsedilmektedir.

“Kéknar agaclarinin icinde geldikleri iilkeye
gore Ralite farki vardir. En iyi kalitede
oldugu soylenen koknarlar Alplerde,
Apeninler’de, Jura Daglari’nda, Korsika'da,
Bithynia'da, Pontus’ta ve Makedonia'da
yetigir” (Plinius — Romal1 yazar ve
devlet adam1) (Gokkadar, 2018)

Sapanca Golii’niin izmit Kérfezi’ne baglanarak kanal olus-
turulmasifikritarihte bircok kez giindeme gelmistir. Geng
Plinius ile Imparator Traianus’un, MS 111 yilinda iizerinde
goriistiikleri Sapanca Goli kanaliprojesine benzer bir konu, 17.
yiizyildakaleme alinmigolan Evliya Celebi Seyahatnamesi’nde
de ge¢mektedir (Gokkadar, 2018).

Antikcagda yapilariyla diinyanin gézde bir kenti olarak
iinlenmig Nikomediatasvirlerine, bircok antik yazar edebi
metinlerinde yer vermistir. Libanios, MS 4. ylizy1ldaki edebi
anlatimlarinda (Orations 61. 7-10) kenti Roma’yla kiyaslar
hatta “Demeter’in kenti” olarak adlandirdigi (Foss, 2005: 9)
Nikomedia'nin giizelligini Roma’dan iistiin tutarak (Calik Ross,
2007b: 95-96) soyle sdyler: “Hangi kent daha giizeldi? ...Diger
kentler Nikomedia’nin sadece giizelligine ve ayricaliklarina eri-
sebilirlerdi ama onun oOzelliklerini gecemezlerdi. Dahasi bu kent
topraklarive kollariile denizi kucakliyordu. Kentin mimari giizel-
liklerisahilde son buluyordu. Bir uctan digerine kadar kentiikiye
ayiran stitunlu caddeyle bezenmisti. Kiyiile tepedekikale arasinda
gbrkemli kamu binalari selviler gibiyiikseliyordu. Ozel binalar da
g6z aliciydi; evler derelerle sulanan bahgelerle cevriliydi ve biri
digerinin iizerinde yiikseliyormusg gibi gériiniiyordu” (Gokkadar,
2018).

DinihoggoriiniintohumlariNikomediaHosgoriiFermanr’'yla
atilmistir. Nikomedia Hosgorii Fermani giiniimiizde Hosgori
Deklarasyonu (The Edict of Toleration) olarak bilinmektedirve
Hiristiyanlarakarsibaskininsonaerdirilmesinden 6te tarihte
ilk kez dini hosgoriiniin dile getirildigi belge olma 6zelligine
sahiptir (Kogyigit, 2020).

Izmit diinyanin ilk inang 6zgiirliigii belgesine baskentlik
yapmistir. Nikomedia Hosgorili Fermani “kimlik politikalar1”,

“cokkiiltiirliiliik” taleplerinin dogdugu yer olarak izmit’iisaret
etmekte, cokkiiltiirliiliigiin, dinlerarasihosgoériiniin anavatani
olarak Anadolu’yu géstermektedir. Roma Imparatorlugu'nun
Hiristivanazinligibubelgeyleinang 6zgiirligtine kavusmustur
(Kocgyigit, 2020).

“Izmit’in Hosqorii Kenti olarak taninmasi ve
ulusal ¢apta bunun icin gerekli olan ilginin
olusturulmasi gerekir. Kent sahip oldugu
mirasa hak ettigi ol¢tide kavusmalidir”
(Kocgyigit, 2020).

Nikomedia, iiretici ve bagkentin yiyecek tedarikcisi kent
olarak tarihte yerini almigtir. Kentin tarihindeki en bliytik
degisimin Konstantinopolis’in baskent olmasiyla gerceklestigi-
nisdylemekyerindeolacaktir. Ciinkiibaskent bir pazar yaratmig
ve hemen yanindaki Nikomedia’da bu arzin karsilanmasinda
onemli bir rol oynamigtir (Karanfil, 2019).



Bizans imparatorlugu’nda, Nikomedia’da bulunan darp-
hane imparatorlugun 6nemli darphanelerinden biri ol-
mustur. Konstantinopolis Darphanesi’nin prototipi olarak
bilinen Nikomedia Darphanesi627 yilinakadarimparatorluga
hizmet vermistir (Karanfil, 2019).

Kocaeli’de sektor yetkilileriturizm sektoriiniinbagarisinin
turizmegitiminebaglioldugunadeginmistir. Kocaeliilinde
faaliyet gosteren otel igletmeleri yoneticilerinin turizm egiti-
mineyonelikalgilarinitespitetmek amaciylayapilancalisma
sonucunda; egitim kurumlariile turizmisletmelerinin turizm
egitimsiirecinde ortak sorumluluklarinin bulunduguna vurgu
yapildigi tespiti yapilmistir. Ayrica okul-6grenci-otel icgeni-
nin birbirine ihtiyaci oldugu belirtilmektedir (Uziimcii, 2015).

Kocaeli ve cevresinde turizm hedeflerine ulasabilmek
icin koordineli yatirimlarin artirilmasina deginilmistir.
Turizm sektoriine dinamizm kazandirmak i¢in turizmde yeni
olusumlara ihtiya¢ duyuldugu, bu olusumlarin da kamu, 6zel
sektor ve sivil toplum kuruluglari arasinda igbirligiicerisinde
yapilandirilmasi geregi ifade edilmistir (Glingér, 2019).

Kocaeli’de kirsal alanlarin, yeni cazibe merkezleri konu-
muna geldigibelirtilmistir. Akademik calismalarda; turizm
talebininkiyilardanuzaklasarak daha geleneksel, dogal, otan-
tik, geleneksel kiltiir 6gelerinin bulundugu kirsal alanlara
yoneldigitespiti yapilmistir. Kandira bblgesi 6zellikle Istanbul
gibi biiyiik bir metropolde yasayan insanlarin kisa siireler ve
kirsalturizmamacli turistik seyahatleriicin nemlibirmekan

konumunda goriilmektedir (Cetin, Polat Uziimcii, & icéz, 2017).
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Kocaeli Universitesi'nin yerel ekonomiye yaptig1 katki
onemli goriilmektedir. Kocaeli gibibiiyiik sehirlerin bulundur-
duklaripotansiyellerisayesinde daha fazla 6grenciyicektikleri
ifade edilmistir. Bu sayede tiniversitelerin sehrin sosyal ve
kiiltiirel gelismislik seviyesini arttirmasinin yaninda yerel
ekonomisine de katkida bulundugu tespiti yapilmis ve Kocaeli
Universitesi’nin bu anlamda énemine deginilmistir (Pacolari,
Ozbay, & Sarac, 2019).

Sosyal cesitliligin, beklentileri de cegitlendirdigine degi-
nilmistir. Kocaeli’nin bir sanayi kenti olmasi nedeniyle cok
cesitlisosyokiiltiirel yapidakiinsaniicerisinde barindirdigi tes-
pitine yer verilmigtir. Niifusun ¢esitli olmasinin, kent halkinin
kentsel mekanlardan beklentilerini de ¢egitlendirdigi belirtil-
mistir. Kenthaklininkentsel acik yesilalanlardan beklentileri
ve memnuniyetleri aragtirildiginda ise; biiyiik bir kisminin
donat1 elemanlarini, yonlendirme levhalarini ve giivenligi
yetersiz buldugu séylenmektedir (Akdeniz & Celik, 2017).

Seka tesisi doniisiimii icin yapilan projelerde endiistri
mirasinin korunmasive érnek bir uygulama olarak deger-
lendirilmesi 6nerilmektedir. Tiirkiye’de erken Cumhuriyet
donemi sanayilegsmesinin énemli yansimalarindan olan
Seka’nin bu konseptle turizme konu edilebilecegi yoniinde
degerlendirmeler bulunmaktadir. Mevcut endiistriyel izlerin
mimkiin oldugunca yerinde korunmasinin, Tirkiye sanayi
tarihinin somut verilerininyasatilmasiagisindan 6nemtasidigi
degerlendirilmektedir (Oral Aydin & Comlekcioglu Kartal, 2010).
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KS)CAELi’DE TURIZME
YONELIK CALISMALAR

ARASTIRMA VE ANALIZ CALISMALARI

Kocaeli’dedogrudandis pazarlarlacaligsanseyahatacentesi
eksikligi vurgulanmaktadir. Kocaeli'yiiceren turizme yone-
likenkapsamlicalisma 2014 yilinda Dogu Marmara Kalkinma
Ajansi tarafindan gerceklestirilmistir. Sakarya, Diizce, Bolu
ve Yalova illerini de kapsayan raporda seyahat acentelerinin
niteliklerinin ve yurtdisi aglarinin gelistirilmesine yénelik
degerlendirmeler bulunmaktadir (MARKA, 2014).

Sportif etkinlikler, fuar organizasyonlari, kamplar ve
kiiltiir-sanat etkinliklerinin artmasinin turizme olumlu
yansiyacagidegerlendirmesiyapilmigstir. Kocaeli’de Diinya
Genglik Oyunlari, Akdeniz Olimpiyatlari, Karadeniz Oyunlari,
Uluslararast Cocuk Oyunlari, Tirkiye Ralli Sampiyonasi,
Avrupa Gengler Olimpik Festivali, ulusal miisabakalar, tek
bransl: etkinlikler ya da EXPO, Garden Fair, sektorel fuar-
lar gibi etkinliklere ev sahipligi yapilabilecegi belirtilmistir
(MARKA, 2014).

Yoresel iiriinlerin yasatilmasi ve markalasmasi icin
kooperatiflesmenin yayginlagsmasi onerilmektedir.

Kocaeli Tabiat Turizmi
Master Plan1 (2013-2023),

doga turizminin tiim bile-

KOCAELI i
TABIAT TURiZMi
MASTER PLANI
2013-2023

senlerine yonelik envanteri
ortaya koymakta ve bu deger-
lerin turizmde kullanimina
yonelik stratejiler ve eylemler
icermektedir. Planda genel

kavramlar, mevcut ¢caligma-

larin degerlendirilmesi, ilgi

grubu analizleri ve yerel or-
ganizasyonlar, turizm arzi ve
projeksiyonlar yer almaktadir.
(DKMPGM, 2013).

Kocaeli’'de yoresel iiriin zenginliginin bulundugu, bunakarsin
markadegeritasiyaniriinlerin, pismaniye gibibelirli 6rnekler
haricinde, yetersiz oldugu degerlendirmesi yapilmis; buna y6-
nelik olarak kooperatiflerin yayginlagmasionerisi getirilmistir
(MARKA, 2014).

Tabiatturizmineilgininartacagiongoriilmektedir. Kocaeli
Tabiat Turizmi Master Plani, tabiat turizminin Tirkiye’de hiz-
la gelismekte oldugunu vurgulamaktadir. Diinya genelinde
gecmis donemlerde artan ilginin Tirkiye’de biraz daha geg
olustugu ifade edilmektedir (DKMPGM, 2013).

Kandira’daturizme yonelik master planhazirlanmis ve ya-
yimlanmigtir. Kandirailgesinin 2023 y1li1hedeflerine yonelik

turizmsstratejilerinibelirleyen calismada sahaarastirmalarive

veri analizlerine yer verilmigtir. Satig odakli tanitim faaliyet-
leri, altyapivelistyapi yatirimlari, halkin turizm faaliyetlerine

katilimi,insankaynaginin gelistirilmesi, alternatifiiriinlerin

olusturulmasi konularinda stratejiler yer almaktadir (Kandira

Kiy1 Band1 KTKGB Birligi, 2015).

Kocaeli Turizm Calistay1
(2019) Kocaeli Valiligi koor-

dinasyonunda tiim kesimleri

= ®

'}
i,
i

@ i

e bir araya getiren iki giinliik

bir organizasyon olmustur.

‘ KOCAELI Calistayda 9 turizm temasinda

degerlendirmeler ve 6neriler
CALISTAY CIKTI RAPORU L. .
alinmigtir. 226 kisinin katildig:

L e—

DR NN WP L)

caligtayda il disindan sektor

yetkilileri bilgilendirici sunum-
lar gerceklestirmis ve Kocaeli’'ye
iligkin degerlendirmelerini
aktarmiglardir (Kocaeli Valiligi,
2019).
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TANITIM VE PAZARLAMA CALISMALARI

Kocaeli [l Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii tarafindan tanitim

materyalleri hazirlanmakta ve yayginlastirilmaktadir.
Kocaeli 11 Kiiltiir ve Turizm Miidirliigii tarafindan basili ve

dijital ortamlarda turizmrehberleri, turistik haritalar ve esan-
tiyonlar hazirlanmakta ve ilgili hedef kitlelerle paylasilmak-
tadir (KTIM, 2021). Katilim saglanan fuarlarda (Van, Antalya,
istanbul, izmir, Ankara vb) ve etkinliklerde basili materyallerin

dagitimi gerceklestirilmektedir.

Gorsel 1 Kocaeli Turizm Haritasi

Kocaeli Biiyiiksehir Belediyesi turizme ve destekleyici
unsurlara yonelik kapsayici ve yaygin caligmalar gercek-
lestirmektedir. Kocaeli’de bliyliksehir belediyesi tarafindan
turizmin gelistirilmesine yénelik olarak kiiltiirel etkinliklerin
gerceklestirilmesi, kiiltiirel mekdnlarin yonetilmesi; kiiltiirel,
turistik mekanlara yonelik proje ve yapim calismalar: ger-
ceklestirilmektedir. Mavi bayrakl plajlar olusturulmasi ve
yonetimi, tarim turizmini gelistirme, doga turizmi parkurlari,
acentelerbulugmasi, OrmanyaDogal Yagam Parki yonetimive
doga okulu, atl1 binicilik egitimleri, etkinlik ve festival orga-
nizasyonlari gibi giincel ¢caligmalar stirmektedir (KBB, 2021).

Kocaeli Biiyiiksehir Belediyesi’nce dogrudan turistik
isletmecilik faaliyetleri gerceklestirilmekte ve turizme
yonelik teknik altyapi caligsmalari ilce belediyeleriyle
birlikte yiiriitiilmektedir. Kocaeli Biiyiiksehir Belediyesi
Sekapark Turizm Igletmecilik ve Yatirim AS, Antikkapi Turizm
Isletmecilik ve Ozel Saglik Hizmetleri AS bu konuda faaliyet
gosteren sirketlerdir. Turistik tiim alanlarda ulasim, toplu
tasima, rekreasyon, enerji, telekomiinikasyon ve benzeri
teknik altyapi faaliyetleri bityiiksehir belediyesi ve ilce be-
lediyeleri ile ilgili kurumlar tarafindan esgiidiim icerisinde
gerceklestirilmektedir.

Odalar tanitim calismalarina aktifkatilim saglamaktadir.
Kocaeli'de turizme yonelik etkinliklerde Kocaeli, Gebze ve

Korfez ticaret odalar: aktif calismalar gerceklestirmektedir.

Ozellikle B2B ve B2C konularinda ve koordinasyona iligkin
faaliyetlerde aktif rol alinmaktadir. Benzer sekilde Kocaeli

Sanayi Odasi tarafindan da kiiltiir varliklarinin restorasyonu
gibi konularda caligsmalar gerceklegtirilmektedir.

Dogu Marmara Kalkinma Ajansi yurtdisi turizm fuarla-
rina bolge turizmcileriyle ortak katilim saglamaktadir.
Kocaeli'nin de dahil oldugu Dogu Marmara Bélgesi’'nden otel,
seyahat acentesive saglik kuruluslari temsilcileri Birlegik Arap
Emirlikleri ve Suudi Arabistan’da turizm fuarlarina katilim
saglamiglardir (MARKA, 2019).

Dogu Marmara Kalkinma Ajansi tarafindan tanitim orga-
nizasyonlaridiizenlenmektedir. Kalkinma ajansitarafindan

Ortadogu iilkeleri ve Hindistan’dan seyahat acenteleri belirli

dénemlerde bdlgede agirlanmakta ve “fam-trip” seklinde in-
celemeler yapmaktadir (MARKA, 2019).

Yurtici turizm fuarlarina isletmeler ve kurumlar katilim

saglamaktadir. Dogu Akdeniz Uluslararasi Turizm ve Seyahat
Fuari, Yérex - Yéresel Uriinler Fuari, TravelExpo Uluslararasi

Ankara Turizm ve Seyahat Fuari, Travel Turkey Izmir Fuari

ve ¢esitli yurtici turizm fuarlarina Kocaeli’den turizm sektori

isletmeleri, il kiltir ve turizm midirligi, kalkinma ajansi,
ticaret odalar1 ve belediyeler tarafindan bireysel ya da toplu

katilimlar saglanmaktadir.

Kocaeli Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan olusturulan “Show
Me Tiirkiye Kocaeli” tanitim filmi ile Kocaeli’nin dért mevsim
turizm potansiyeli diinyadaki yeni trend cekim teknikleri
kullanilarak hazirlamistir.

Gorsel 2 “Show Me Tiirkiye Kocaeli” Tanitim Filmi

%w e 7;/1,4/

KOCAEL]

KocaeliValiligi ve Dogu MarmaraKalkinma Ajansi tarafin-
dan 2019 yilinda “Kocaeli’yi Kesfedin” temasiyla tanitim
filmleri olusturulmustur.

Gorsel 2 “Kocaeli'yi Kesfedin” Kisa Tanitim Filmi

A
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YONETiISIME YONELIK CALISMALAR

Saghik turizmi isletmeleri dernek catisi altinda ortak fa-
aliyetler gerceklestirmektedir. Kocaeli’de saglik turizmi
alaninda faaliyet gosterenigletmeler, “Kocaeli Saglik Turizmi

Dernegi” ad1 altinda bir araya gelmislerdir.

Kocaeli’deki konaklama tesisleri yakin gecmiste dernek-
lesme siirecine girmislerdir. “Kocaeli Otelciler ve Turistik
Tesis Isletmeleri Dernegi (KOTTID)” ad1 altinda turistik tesis
isletmeleri temsil edilmektedir.

Seyahat acenteleri TURSAB’abaglibolge temsil kurulu al-
tindaSakaryailiylebirliktebir araya gelmektedir. Tiirkiye
Seyahat AcenteleriBirligi (TURSAB) tarafindaniilke genelinde
kurulan bélge temsil kurullarindan Kocaeli-Sakarya temsil
kurulu, ildeki acentelerin temsil edildigi yap1 niteligindedir.

Kocaeli’de mahalli idare birlikleri ve dernekler alt des-
tinasyonlarda tanitim, proje gelistirme ve yatirim

caligsmalarigerceklestirmektedir. Golciik-Basiskele Termal

Turizm Merkezi Birligi biinyesinde ilin giiney kesimindeki

termal kaynaklar ve cevredeki cekicilikler tanitilmakta, kirsal

kalkinmaya yonelik projeler uygulanmaktadir. Kocaeli Kiy1

Bandi Kiiltiir Ve Turizm Koruma ve Gelisim Bolgesi Birligi ta-
rafindan planlama ve tanitim faaliyetleri gerceklestirilmekte,
kirsal alanlarda iiriin gelistirme faaliyetleri yapilmaktadir.

Kiiltiir ve Turizm Politikalar1 Kurulu biitiinciil bir des-
tinasyon yonetim prototipi niteliginde calismalara bas-
lamigtir. Kocaeli Biyiiksehri Belediyesi onciiligiinde tim
kesimlerin temsilcilerinin katilimiyla olusturulan ve Kocaeli
Kent Politikalar1 ve Arastirmalar1 Merkezi (SURA) ismi al-
tinda faaliyet gdsteren “Kiltiir ve Turizm Politikalar: Kurulu”
il 6lceginde turizm yo6netisimi acisindan énemli bir girisim
olmusgtur. Bu yapinin destinasyon yonetimi ya da danigma
yapisi niteligine biirlinme potansiyeli s6z konusudur.

ALTYAPI VE PLANLAMAYA YONELIK CALISMALAR

Teleferik Projesi ile Kartepe’nin cekiciliginin artmasi
beklenmektedir. Kocaeli Biiyliksehir Belediyesi tarafindan
yatirim siireci yiriitiilen teleferik projesiyle Kartepe yoresin-
de turistik hareketlilikte artis yasanmasi 6ngorilmektedir
(KBB, 2021).

Kocaeli’de ulasim yatirimlarierisilebilirligi 6nemlidl¢iide

artirmis durumdadir ve yeni yatirimlarla bu durumun

dahadabelirgin olmasibeklenmektedir. Kocaeli'de 6zellikle

son yillarda Osman Gazi Kopriisii ve Gebze-Izmir Otoyolu,
Kuzey Marmara Otoyolu, Marmaray, Yiiksek Hizl1 Tren Hatt1

ve Akcaray bagta olmak iizere pek cok biiyiik 6lcekli ulagim

yatirimi hayata gecirilmistir. 2021 yili itibariyle yatirim

programinda olan; Vezirhan-Késekdy (Dogancay Ripaji da-
hil) yiiksek hizli tren hatti, Gebze-Haydarpasa banliy6 hatti

iyilestirmesi, Adapazari-Gebze-Yavuz Sultan Selim Kopriisii-
Istanbul Havalimani-Halkali (Catalcabaglantisi dahil) Yiiksek

Standartli Demiryolu, D-100 devlet yoluiyilestirme ¢alismalari,
Sile-Kandira-Kaynarca yolu, izmit-Kandira yolu ve Gebze OSB-
Darica sahil rayli sistemi yatirimlariyla erisilebilirlik imkan-
larinin cesitlenmesi beklenmektedir (SBB, 2021). Ozellikle

Kandira, izmit, Gebze yerlesim merkezlerinde buetkinindaha

yiksek olacagi sdylenebilecektir.

Kandira ve Kartepe’de kiiltiir ve turizm koruma ve geli-
simbélgelerinde 6zel planlama calismalari yapilmaktadir.

Planlama yetkisi Kiltiir ve Turizm Bakanligi'nda bulunan
KocaeliSakaryaKiyi1Bandive Kartepe Kiiltiir ve Turizm Koruma
ve Geligim Bolgeleri turistik yatirimlar igin 5. bolge tesvikler-
inden yararlanabilecek durumdadir. Benzer sekilde Golciik ve
Basiskeleilceleribasta olmak iizere termal turizm yatirimlar:
da ayni tegviklerden yararlanabilmektedir (KAGM, 2021).

KocaeliKentRehberialanindaennitelikliuygulamalardan

birisi goriiniimiindedir. Cografi bilgi sistemi tabanli kent

rehberi uygulamasi turizme yonelik de kullanilabilecek imar
bilgileri, turistik cekim noktalar: gibi bilgileri ve tanitima

yonelik detaylari icermektedir. Bu yapi daha da gelistirilerek
kapsamli bir turizm bilgi sistemi ya da destinasyon y6netim

sistemifonksiyonuna dakavusabilecek potansiyelde goriillmek-
tedir. Ozellikle, akilli destinasyon calismalari kapsaminda bu

uygulama 6nemli potansiyel tasimaktadair.

Gorsel 4 Kocaeli Kent Rehberi (Test Uygulamasi) -
rehber.koceli.bel.tr

CESFET

DOGAL CEVRESIYLE BIRLIKTE 2000 DONUME YAYILAN DEV BIR
PROJE : ORMANYA




DoguMarmaraKalkinma Ajansiturizm sektoriine yonelik
destekler saglayip sonug¢ odakli program yiiriitmektedir.
Dogu Marmara Kalkinma Ajansi tarafindan 2014, 2015, 2018
yillarinda 6zel sektore yonelik Turizm Mali Destek Programi
ve 2015, 2016, 2019 yillarinda turistik altyap1 yatirimlarini
da kapsayan Kiiltiir ve Turizm Kiiciik Olcekli Altyap: Mali
Destek Programlar: yiriatilmistir (MARKA, 2021). Ayrica,
2021-2023 y1llarinikapsayan Turizmde Destinasyon Yonetimi
Sonug Odakli Programiuygulanmaktadir. Bu programda aras-
tirma, planlama, tanitim ve destek programi faaliyetleri yer
almaktadir.

EGIiTiM VE INSAN KAYNAGI
KAPASITESINE YONELIK
CALISMALAR

Kocaeli’de otelcilik ve turizm meslek liseleri biinyesin-
de sektore yonelik isgiicii yetistirilmektedir. Kocaeli'de
Kartepe ilgcesi Akcakoca Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi
ve uygulama oteli, Izmit ilcesi Anadolu Otelcilik ve Turizm
Meslek Lisesi biinyesinde sektoérel mesleki ve teknik egitim
verilmektedir.

Kocaeli Universitesi’nde fakiilte diizeyinde turizm egi-
timi verilmektedir. Kocaeli Universitesi’ne bagli Derbent
TurizmIsletmeciligi ve Otelcilik Yiiksekokulu’nun adi “Turizm
Isletmeciligive Otelcilik Yitksekokulu” olarak degistirilmistir.
Daha sonra 2019 yilinda bu okul kapatilarak Turizm Fakiiltesi
faaliyete baglamistir. Gastronomive mutfak sanatlari, rekreas-
yonyonetimi, seyahatisletmeciligi ve turizmrehberligi, turizm
isletmeciligi alanlarinda egitim verilmektedir (KOU, 2021).

Farkli kurumlarca donemsel egitimler gerceklestirilmek-
tedir. Kocaeli’de meslek liseleri tarafindan Avrupa Birligi ha-
reketlilik projeleri ile farkli kurumlar tarafindan diizensiz

donemlerde egitim ve bilgilendirmeler yapildig1 goériilmistiir.
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DEGERLENDIRME

Kocaeli Turizm Master Plan1 kapsaminda rekabet analizi ¢a-
ligmalari gerceklestirilmistir. Bucalismalardan birisiliteratiir
taramasi olarak tanimlanan arastirmalar biitiinii olmustur.
Literatiir taramasi Kocaeli'nin turizm stratejilerine ve marka
kimligine girdi teskil etmek tizere kiiresel ve ulusal egilimleri
gormek, Kocaeli’yleilgiliarastirmalari ve kaynaklari taramak,
mevcut calismalar: incelemek ve bu siireglerde elde edilen
ciktilari raporlama amacini glitmiistir.

Diinyada turizmde hizli bir degisim siireci yasanmaktadir.
Covid-19 pandemisi bu siireci daha da belirginlestirmis du-
rumdadir. Yeni nesillerde degisen beklenti ve yaklasimlarin

turizm sektdriinde kokliidegisiklikleri beraberinde getirecegi

goriilmektedir. Dijitallesmenin ve yeni teknolojilerin turizmde

dahasikkullanilacagibir dénembeklenmektedir. Mobil 6deme

sistemleri, paylagim ekonomisiuygulamalari, kisisellestirilmisg

seyahat planlamalari gibi yenilikler yayginlagmaktadir. Bu

durumlarin iyi okunmasi dogru stratejilerin ve marka kimli-
ginin gelistirilmesiicin 6nemlidir.

Tiirkiye 6zelinde de turizmde degisimler goriilmektedir. Ulusal

6lcekten baslayarak destinasyon yonetimi anlayisi daha da

yerlesmekte, bunayonelik yapilanmalar artmaktadir. Tirkiye

Turizmi Gelistirme Ajansi, Canakkale ve Kapadokya'da alan

bagkanliklari, Erciyes ve Belek gibiigletme girigimleri, mahalli

idarebirligi temellimodeller, vakif ve dernek yapilanmalaribu
konuda farklilagsa da hedef bakimindan kesisen modellerdir.
Dogru yonetisim modelleri kaynak verimliligini ve faaliyet
etkinliginide gelistirmektedir. Buegilimlerin ve politikalarin
Kocaeli i¢in degerlendirilmesine yonelik kaynak taramalar:

gerceklestirilmistir.

Kocaeli, dogal ve kiiltiirel zenginlikleribakimindan potansiye-
linin oldukca gerisinde kalmis bir destinasyon goriinimiindedir.
Akademik calismalar, plan ve politika belgeleriile paydas deger-
lendirmeleribukonuyunetbir sekilde ortaya koymaktadir. Bu
nedenle miimkiin olan azamisayida plan ve politika belgesinin,
tezinve akademik yayinlarin, dijitalkaynaklarin ve kuramsal
dokiimanlarin incelenmesi 6nemli gértilmistiir.

Kocaeli'nin dogal degerleri turizmde daha az etkin yer alsa da
katma deger artis1 ve yeni cekiciliklerin gelistirilmesi baki-
mindan gelisime agik bir goriiniim ¢izmektedir. Buna karsin,
kiltarvarliklarive tarihi degerler konusunda ciddibir gelisim
potansiyeli bulundugu anlagilmaktadir. Deniz, kig sporlari,
susporlari, termal, medikal, is ve kongre turizmlerinde belirli
bir esik asilmis olmasina karsin verimliligin ve cesitliligin

artirilabilecegi gériilmektedir.
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GIRIS

Kocaeli Turizm Master Planinin ve Kocaeli marka kimliginin
tasarimstlirecinde dogruhedef, pazarlara yonelik uygun strate-
jiler veiletisim cercevesiolusturmak 6nemlidir. Bukapsamda
Kocaeli'nin mevcut ve potansiyel hedef pazarlarini ele alan
bir calisma planlanmigtir. Pazar arastirmasi olarak tanimla-
nanbusiirecte pazarlarailigkin sayisal veriler ve paydaslarin
deneyimleri mevcut pazarlari anlama agisindan énemli g6-
riilmistiir. Potansiyel pazarlarin belirlenmesi i¢in de benzer
sekildeistatistiklerde goriilen egilimler, paydaslarin 6nerileri
ile genel turizm trendlerinden yararlanilmistir. Ayrica, bir
takim yenilikci uygulamalar siirecte uygulanmistir.

Kocaeli Turizm Master Plan1 hazirlikagamalarindan “Rekabet
Analizi” boliminin bilesenlerinden birisi olarak “Pazar

Aragtirmasi” raporu bu cercevede hazirlanmistir.

KAPSAM

Calisma, diinya genelinde tilke ve miimkiin oldugu durumlar-
da iilke alt1 detaylarda potansiyel turistleri kapsamaktadir.
Benzer gekildeic turizme yonelik olarak da Tiirkiye genelindeki
potansiyel turistlerbulunduklariillere ve kisisel 6zelliklerine

gore ele alinmigtir.

Konum disinda potansiyel turistlerin demografik 6zellikleri,
gelirdiizeyleri, egitim seviyeleri, beklentilerine hitap edebilme
kriterleri cercevesinde de kapsam kurgulanmaistir.

Calisma yurtdis: ve yurtici olmak iizere iki bélimde ele
alinmisg, sonrasinda da genel bir degerlendirme bélimiiyle

tamamlanmistir.
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METODOLOJi VE SISTEMATIK

“Pazar Arastirmasi” calismasi Kocaeli Turizm Master Plani ha-
zirlik sirecinde olugturulan “Turizm Verileri Analizi”, “Paydas
Degerlendirmeleri Raporu”, “Kocaeli Alg1 Aragtirmasi” ve

“Literatiir Taramas1” ¢iktilarindan hedef pazar konusundaki
ciktilardan yararlanilarak olusturulmustur. Ayrica, “Pazar
Arastirmast” calismasina 6zel olarak “Netnografi” ve “Persona”

olarak tanimlanan iki yenilikci teknik uygulanmistir.

Ag (network/net) ve etnografya (ethnography) sézciiklerinin
birlesiminden tiiretilmigs olan “netnografi” internet ve diger
platformlardan elde edilen biiyiik capli verileri ve degerlen-
dirmeleri turistik profile yonelik degerlendiren bir yontem
olarak uyarlanmigtir. Bu uygulamada acik kaynakli dijital
verilereerigim saglanmig ve Kocaeli 6zelinde degerlendirilmesi
gerceklestirilmistir.

Persona caligsmasi, Kocaeli’ye gelen turistlerin belirli 6zellik-
leri cercevesinde soyutlanarak ortalama birer kigiliklerinin
cikartilmasi seklinde uygulanmigtir. Bunun icin Master Plan
slirecinde gercgeklestirilen calismalarda yapilan degerlendir-
meler ve dogrudan paydaslara yoneltilen formlar tizerinden
ilerlenmistir.
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KOCAELI ICIN
NETNOGRAFI
ARASTIRMASI

Kocaeli'nin yurtdisi pazar potansiyelini belirlemek amaciyla
cesitliyontemlerden yararlanilmigtir. “Turizm Verileri Analizi”,
“Literatiir Taramas1” ve “Paydag Degerlendirmeleri” bu konuda
o6nemli girdi saglamistir. Ayrica, internet (net) ve etnografya
(etnography) kavramlarini birlestiren “netnografi” (netnog-
raphy) tekniginden erisim saglanabilen veri ve bilgiler cerce-

vesinde yararlanilmistir.

Yabancilar Sabiha Gék¢en Havalimani’ndan Kocaeli'ye
ulasim konusunda bilgiye erisme kanallarini yeterince
bilmemektedir. Kocaeli’de otel rezervasyonu yaptiran ya-
bancilarin konaklayacaklariotellere ulasim konusunda dijital
platformlarda bilgi arayisiicerisinde oldugu ve bilgi kirliligin-
den yakindiklari goriilmektedir. Degerlendirmeler; kalinacak
otelden, havalimanindan, Kocaeli’'nin tanitim sayfalarindan
ve internetten ulasim konusunda net ve giiven verici bilgi
edinemediklerini gostermektedir (Tripadvisor, 2021).

Kocaeli ve izmit kavramsal ayrimi yabancilar arasinda
yaniltic1sonuclaraneden olabilmektedir. ilisminin Kocaeli,
merkezilceisminin Izmit olmasindan étiirii, ulasim konusunda
yabanci turistlerin kafasinda soru isaretleri olustugu anla-
silmaktadir. Bagiskele ya da Kartepe ilgesine seyahat etmek
isteyenlerile Gebze ilcesine seyahat etmek isteyenlerin izmit
Otogarinayonlendirildigi durumlar gérilmiistiir (Tripadvisor,
2021).

Kocaeli’ye ulasimda turistlere yonelik bilgilendirme ve
Kocaeli’nin turistik bir destinasyon oldugunadair bir yén-
lendirme olmadig1 ifade edilmektedir. Kocaeli’'ye Sabiha
Gokcen Uluslararasi Havalimani, istanbul Atatiirk Havalimani
(faal oldugu dénem), istanbul Esenler Otogar1 ve demiryolu
istasyonlarindan ulagmaya calisan yabancilar yabanc1 dil-
de ve detayli bilgiler iceren yonlendirmeye erigsemediklerini
belirtmisglerdir (Tripadvisor, 2018). Bir diger 6rnek olarak;
Bahgecik’te doga turizmi tesisinde bir etkinlige gitmek iste-
yenbiryabanci, ulagsimlailgilibilgi edinemediginibelirtmistir
(Tripadvisor, 2015).

Gorsel 1 istanbul’dan Kocaeli’ye Ulasim Konusunda Yabanc1
Turist Degerlendirmeleri

1. Re: Istanbul new airport to Basiskele via bus Q Save

2years ago

Firstly, how did you even choose this location? Far from Istanbul
near to Izmit. To get there more cheaply from Istanbul Airport, |
suggest taking havaist bus to Otogar in Esenler. From there you
can find coaches literally every 15 mins to Izmit. From Izmit you
can easily get to your final destination by taxi or perhaps dolmus.
You will save at least 100 dollars going this way over the hotel's
price for private transfer.

5. Re: Istanbul new airport to Basiskele via bus Q Save

2 years ago

Also, | need to buy a SIM card with net access. Any suggestions
for a good carrier with affordable prices, and how much will it
cost?

BTW, a travel agency chose this hotel and | should have been
picked up for free by them, but a whole lot of complications
happened and | had to delay my flight to this late time so they
simply told me that they can pick me for extra money as I'm late.
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Gorsel 2 istanbul’dan Kocaeli’ye Ulasim Konusunda Yabanci Turist Degerlendirmeleri

Bus Izmit - Istanbul (Esenler) - Help Q Save

8 years ago

Hello, | need to know what time does the first bus leave from
I1zmit (Kocaeli) Bus Station to Istanbul (Esenler) on the 7th of
September (friday). | need to get to Sultanahmet by 08:00
max. Since the bus takes about 2 hours (I guess!!!) | need to
know if there is an early bus that gets me there or if | need to
make this trip on the day before.

I've tryed to search online but the majority of websites don't
have the english version. For the speaking turkish, | believe
this information is easy to search online, but | don't
understand the language so | deeply appreciate all help on
this matter.

Thanks

trip from Lebanon to Sahina to izmit to Q Save
bahcecik..

6 years ago

Hello guys and girls | have trip to do this April 2015 from
Lebanon to Sabiha airport then from Sabiha airport | must go
to izmit to arrive to the following address:

http://ioartresidence.tumblr.com/bahcecik

Do you think its possible arrive to my destination from sabiha
airport in same day ???

Also in that area are people friendly and helpful to foreigners
concerning directions and do they speak English ?? Because |
don't read and don't write nor speak Turkish and I'm worry
about this point too !l hope some one can really give me some
helpful reply ! Thanks in advance !!

2. Re: Bus Izmit - Istanbul (Esenler) - Help Q Save

3yearsago

Hi, | went this weekend to Istanbul from Izmit and since it was a
fairly difficult process (because almost nobody speaks English) |
feel the need to post it here for other to know. Go to the Izmit
Otogart (station) and in the Efe Tur desk buy a ticket to Harem
otogart. After you get there, next to the sea you'll see a blue
structure where you buy the ticket for the Harem-Sikcezi ferry. It
leaves you just next to Eminonu Metro station and spice bazaar
in Istanbul.

Hope this helps other travelers wanting to do this route! Bye

1. Re: city internal transport Q Save

2years ago

As you will note from the lack of messages in this forum, not many
tourists travel to lzmit.

I'll try to help, but what exactly did you want to know?

Kocaeli’yeigsyadasportiforganizasyonicingelenveuzun
siire kalacak olan yabancilar dijital platformlardan ya-
pilacak aktivite ve yakin cevrede goriilebilecek turistik
noktalar1 sormaktadir. Kocaeli’ye 1 ay siireyle gelen ve bu
siire zarfinda Istanbul disinda gezilecek yakin noktalarisoran
yabancilarbulunmaktadir. Bukonuylailgilibirbagka husus da
kadinlaricin seyahat glivenligi olmustur. Benzer sekilde sportif
miisabakalara katilmak ya da izlemek iizere gelen yabancilar
daulasim ve aktivite konularinda bilgi arayisinda olduklarini
ancak yeterli bilgiye erisemediklerini ifade etmiglerdir.

Gorsel 3 Kocaeli’ye Is icin Gelen Yabanci Turistin Yapilacak
Aktivite ve Gezilecek Yer Arayisi

Istanbul to izmit kocaeli Q Save

2 years ago
Hello, i need help on how to get to bus station from
sultanahmet to go to izmit kocaeli.

And is it safe for female traveler taking a bus trip alone?

I will be staying in Izmit for @ month any places you suggest
for me to visit, even if it's outside izmit (except istanbul cause i
already visited it)

Gebzealtdestinasyonundaturistik giincelicerik ve deger-
lendirmebulamama durumu yasanmigtir. Gebze bolgesinde

turistik olanaklar (plaj vb) ve konaklama tesislerinin durumu

hakkinda bilgi bulunamadig1 ve bu konuda turistlerin deger-
lendirmelerinin de turistik bir destinasyon olmadig1 yéniinde

degerlendirme yapilmistir. Ayrica, turistik olanaklarin cocuk-
larauygunlugukonusunda da sorular sorulmustur (Tripadvisor,
2018).

Gorsel 4 Gebze ve Daricai¢in Giincel Bilgiye Ulagma Talepleri

any recent visits ? Q Save

3yearsago

can anyone tell me if they have been to Gebze recently?
is there a beach and is it child friendly ?

most if the review and pics are dated or say it's not really
touristy. but the hotels appear to be big and quie nice

Darica, Istanbul Q Save

6 years ago

Can anyone visited Darica tell me if it worth the visit? What
are the major attractions? Is there any ferry or sea-bus route
that takes me from Bakirkoy to Darica?
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Kocaeli’de emanetci (cloak room) bulunamadigi konusu
giindem olmustur. Kocaeli’de konaklamayan, konakladig:
tesisten ayrilan veya konaklayacagi tesise gidecek olanlar
gezecekleri turistik alanlarda egyalarini birakabilecekleri gii-
venilir bir emanetci bulamadiklarini ifade etmislerdir.

Izmit-iznik rotasini takip etmek isteyip ulagim imkani
arastiran yabancilar bulunmaktadir. Hiristiyvanlik icin
onemli yerlesimleri gormek icin miinferit seyahat edenlere
rastlanmistir. Izmit’ten iznik’e seyahat etmek isteyip ulagim
alternatiflerinin zor olduguna yonelik degerlendirmeler yapil-
mistir (Tripadvisor, 2013).

Kocaeli’nin turistikbir destinasyonolarak goriilmedigine
sasiranlar bulunmaktadir. Yabancilar tarafindan yapilan
degerlendirmelerde Kocaeli’den gecip Kocaeli'yi gérenler ara-
sinda boyle bir dogal yapinin turistik bir destinasyon olmasi
gerektigi yer almaktadir.

Yabanci Turist Goriisii: “Antalya’dan
Istanbul’a giderken Izmit’i g6rdiim,
muhtesem dogasi olan, yesil daglar ve
denizin bir arada oldugu bir yer. Buraya
neden turistik ilgi olmadigini anlamadim”
(Tripadvisor, 2011).

Kocaeli’'nin bilinmeyen muhtesem bir destinasyon ola-
rak anildig1 cok sayida dijital icerik bulunmaktadir. Gezi
bloglari, forumlar, sosyal medya yorumlari ve paylagimlariile
turizmleilgiliicerik iireticileri tarafindan, siklikla, Kocaeli'nin
muhtesem bir destinasyon oldugu, dogal giizelliklerinin ve
cografi yapisinin essiz oldugu, buna karsin turistik bir yer

olmadigi seklinde degerlendirmeler yaygindir.

Yabanci Turist Goriisii: “Tiirkiye'deki
bu mekdn MUHTESEM ama KIMSE buray:
bilmiyor! Kocaeli” (Jane, 2019)

Gorsel 5 “What a shame Mary Jane” YouTube Videosu!

This place in Turkey is GORGEOUS and NOBODY knows about it! | KOCAELI
Province

Kocaeli’'yle ilgili yapilan etkileyici tamitim faaliyetleri
halkin da turizmle ilgili olumlu bir yaklasimi benimsemesini
etkilemektedir. Kocaeli ile ilgili iretilen etkileyici gorsel
iceriklerin yerel halkin benimsemesini artirdig1, Kocaelili olmak-
la ya da Kocaeli ile ilgili baglarinin olmasiyla o6viindiikleri
ornekler bulunmaktadir. Ildeki kamu kurumlarinin, yerel
yonetimlerin, turizmcilerin ya da bireylerin trettikleri nitelikli
iceriklere yerel halk tarafindan oldukca olumlu yorumlar

geldigi goriilmektedir.

Gorsel 6"Show Me Tiirkiye Kocaeli" Tanitim Filmine Yapilan
Yorumlar

Gorsel 7 “Kocaeli’yi Kesfedin” Tanitim Filmine Yapilan Yo-
rumlar (Ornek)

Osman Bey 1y
Ben kocaelide yagiyorum Kocaeliden bularin oldugunu hig bilmiyordum

29 YANITLA

Tuba Ozden
Gok giizel anlatiimaz yaganir ben her yeri gittim burda yagiyorum @

YANITLA

Tuba Ozden
Gez gez bitmezzzz 3 3§

2 YANITLA
Meltem Okur 1 yil ¢

Almanyadan kesi nis kararimda kocaeliyi secmem cokda isabet
olmuse en kisa zamanda oraliyim &

16 YANITLA

Bilge Yilmaz o]

Memleketimizi seviyoruz.Degirmendere incisidir

YANITLA

Ozancan Gezer 1 |



Salgin sonrasindaKocaeli’ye turistikilginin hizlaarttig:
goriillmektedir. Google Trends’te “seyahat” kategorisinde ve
bukategorininaltinda yeralan “turistik yerler” kategorisinde
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Haziran ay1 itibariyle “Kocaeli” aramalarinda hizli bir artis

oldugu goriilmektedir.

Gorsel 7“Google Trends” Seyahat Kategorisinde Kocaeli’ye Yonelik ilgi (Son 5 yil)

Zaman iginde gosterilen ilgi

| 4=

o<

10 Tem 20 14 Oca 2018

Kis sezonlarinda Kartepe’nin arastirilmasi diizenli bir
artis egilimi gostermis ve salgin déneminde dahi yiik-
sek seviyelerde tutunabilmistir. “Seyahat” ve “turistik
yerler” kategorilerinde “Kartepe” Aralik-Subat dénemlerinde

Kocaeli ve Kocaeli’deki tiim diger turistik unsurlardan daha

popiiler olmaktadir. Bu durum, kig dénemlerinde Kartepe’'nin
Kocaeli'ninturizminin amiral gemisioldugunu vurgulamakta-
dir. Diger donemlerde Kocaeli ve Kocaeli’dekialt destinasyonlar
kigdénemi “Kartepe” aramalarina, belirli dénemler haricinde,

yetisememistir.

Gorsel 8 “Google Trends” Turistik Yerler Kategorisinde Kocaeli, izmit, Gebze ve Kartepe’ye Yonelik ilgi (Son 5 y1l)

® kocaeli ® izmit © Kartepe ® Gebze +
Arama terimi Arama terimi Arama terimi Arama terimi
Diinya Genelinde ¥ Son 5yl ¥ Turistik Yerler + Google Web Arama ¥
Zaman iginde gosterilen ilgi ¥ O -<:
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Ormanya’nin Kocaeli’ye yonelik aramalar: ciddi sekilde “Kocaeli” aramalarinin ciddi sekilde arttig1 gortilmektedir.
artirdigigoriilmektedir. Ormanya Tabiat Parki'ninacildigive ~ Aramalarin Ormanya kelimesi ve bu kelimeyi iceren diger
enyiliksekziyaretcialdigidénemde turistik yerlerkategorisinde =~ kaliplar ve climleler cercevesinde yapildig: gériilmektedir.

Gorsel 9 “Google Trends” Turistik Yerler Kategorisinde Kocaeli ve Ormanya’ya Yonelik ilgi (Son 5 y1l)

® kocaeli ® Ormanya

Arama terimi Arama terim

+ Karsilastirma ekleyin

Diinya Genelinde Son 5yl ¥ Turistik Yerler v Google Web Arama v

|4

o<

Zaman iginde gosterilen ilgi

Kocaeli turistik olarak en fazla Ortadogu tlkeleri tarafindan  aratildiklari gériilmektedir. Yogun turistin geldigi Uzakdogu
arastirilmaktadir. Kocaeli ve alt destinasyonlarindan baglica-  iilkelerindenisediisiik oranlardikkat cekmektedir. Butiilkelerin
larinin “Google Trends” analizleriincelendiginde Kuveyt,Suudi ~ dil ve alfabelerineuyguntanitim ve pazarlamamekanizmalari
Arabistan, Irak, Misir, Birlesik Arap Emirlikleri, Azerbaycan, buagidan 6nemli gériillmektedir.

Iran ve Katar basta olmak iizere en sik Ortadogu iilkelerinden

Gorsel 10 “Google Trends” “Turistik Yerler” Kategorisinde Kocaeli, izmit, Kartepe ve Gebze icin Aramalar (Son 5 y1l)

Compared breakdown by region

® kocaeli @ lzmit ® Kartepe @ Gebze

E



Turistik gorsel paylasiminda izmit, Gebze, Kartepe,
Eskihisar-Topcular vapur hatti, Hereke ve Kandira’nin
plajlarin yogun oldugubéliimleri 6ne cikmaktadir. Google
Haritalar tabanli gorsel paylasim platformu “Panoramio”ya
yiiklenen fotograflarla 1s1 haritasi olusturarak veri gorselleg-
tirme hizmetisaglayan “Sightsmap”2Kocaeli'nin izmit Korfezi
sahilkesimleri, Karadenizkiyisi, Kartepe ve Magukiye civarlari
ile Gebze ve Eskihisar-Topcular vapur hattinda yogunlasmay1

gostermektedir.

Yakinzamandafaaliyete gecmisolan Osmangazi Kopriisii
ve Ormanya da yogunlugun oldugu cekim noktalar: ara-
sindadir. Gorsel yiikleme siiresi acisindan diger alanlara gore
yeni olan Osmangazi Koépriisii ve Ormanya’da belirli bir egige
ulasildigi goriilmektedir.

Kandira ve izmit kirsal1 ile Samanli Daglar1 yamacla-
rinin turistik gorsel paylasimi acisindan geride kaldi-
g1 goriilmektedir. Turistik cekiciliklerin yiiksek olmasina
karsin Kandira ilgesinin kirsal kesimlerinin Gebze, Korfez ve
Derince’ninkirsal yorelerine gore geriplanda kaldigi gériillmek-
tedir. Benzer sekilde Karamiirsel, Golciik ve Bagiskeleilgelerinin
gliney kesimlerindeki yamaclarda da Yalova kirsalina kiyasla
az gorsel Uiretilmis oldugu goriilebilmektedir.

Gorsel 11 “Sightsmap” Uygulamasinda Kocaeli’de One Cikan
Alanlar

Izmit’te turistik gorsel paylasiminda Sekapark ve tarihi
merkez 6ne cikmaktadir. {zmitilcesinde biiyiik 8lcekli gbrsel-
lestirmede Sekapark ve diger sahil seridinde, izmit Saat Kulesi
ve tarihi yerlesim bolgesinde daha yogun gorsel paylasildig:
goriilmektedir. Ayrica, Izmit-Basiskele sahil yolunun giiney

kesiminde de belirli bir yogunlasma s6z konusudur.

2 www.sightsmap.com
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Bagiskele ve Degirmendere haricindeki Golciik sahilleri,
turistik gérsel paylasimibakimindan geriplandakalmak-
tadir. Pek cok turistik tesisin ve yatirimin yapildigi Basiskele
sahilinde gorsel paylagimlarinin kisitli seviyede kaldig1 go-
rilmistir. Goélciik ilcesinde Donanma Komutanligi ile Ford
Otosan ve Serbest Bolge arasinda kalan sahil kesiminde de
benzer sekilde diisiik bir seviye goze carpmaktadir. Buna kargin
Degirmendere Izmit ilcesi sahil kesimine yakin seviyede éne
c¢ikmaktadir. Budurum Gélciik merkez ve Bagiskele sahillerinin

turistikolarak daha 6nplana ¢ikarilabilecegini gostermektedir.

Derince ve Korfezilcelerinde ve sahillerinde de az sayida
gorsel paylasimi yapildig1 gériilmektedir. izmit sahil seri-
dine kiyasla Korfez ve Derince ilgelerinin sahil kesimlerinin
turistik acidan geri planda kaldigi, agirlikli olarak yerel halka
hizmetettigidegerlendirmesiyapilabilecektir. Cevre yerlesim-
lerle kiyaslama yapildiginda bu alanlarda da turistik acidan
gelisim olanaklarinin var oldugu séylenebilmektedir.

Gorsel 12 “Sightsmap” Uygulamasinda izmit ve Cevresinde
One Cikan Alanlar

Kocaeli’nin bat1 kesiminde Gebze, Darica Faruk Yalcin

Hayvanat Bahgesi ve Botanik Parki ile Eskihisar’in 6ne
ciktigigoriilmektedir. Kocaeli'ninbatikesiminde ve kérfezin
kuzeyinde {i¢ noktada odaklanma goriilmektedir: Gebze kent
merkezi, Darica Faruk Yal¢in Hayvanat Bahcesi ve Botanik
Parki, Eskihisar sahili. Gebze kent merkezinde tarihi yapilarin
bulundugu alan 6ne ¢ikmaktadir. Eskihisar sahil kesiminin

genelinde de bir hareketlilik goze carpmaktadir.

Ballikayalar Tabiat Parkive Osmangazi Kopriisiidinlenme
tesisleri de 6ne cikan alanlardandir. Ballikayalar Tabiat
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Parkr’'nin arag¢ ulagimina yakin olan kesimlerinde bir gérsel ~ Gorsel 14 “Go Kocaeli Turkey” Portalinda “Basiskele Kah-
yogunlugu goze carpmaktadir. Osmangazi Képriisit manzara- valtis1”
sina hakim olan Oksijen dinlenme tesisinde de gorsel iretimi

ve paylasimi goriilmektedir.

Gorsel 13 “Sightsmap” Uygulamasinda Gebze ve Cevresinde
One Cikan Alanlar

Basiskele Breakfast

Kocaeli d1s pazara yonelik ulusal ve uluslararasi tanitim
platformlarinda 6n plana ¢ikan destinasyonlar arasinda
yer almamaktadir. Tiirkiye’nin tanitiminin yapildig: basli-

ca mecra olan “Go Turkey” ve turizm yatirimlari i¢in birincil
platformolan “Investin Turkey” gibiresmiara yiizlerde Kocaeli
. . . wn s , ilksiralardayeralmamaktadir. Benzer sekilde uluslararasien
Tiirkiye resmi turizm portalinda “Basiskele Kahvaltis1

bilindik hatbl tallarinda da K liveK li'deki
markaseklinde tanitilmaktadir. “Go Turkey” portalinabagl Hindreseyahatblog veportatiarindada focaciive Rocactaext

“Go Kocaeli Turkey” portalinda Kocaeli’de 6ne ¢ikan degerler turistik degerler geri planda kalmaktadir.
arasinda marka olarak ele alinan “Basiskele Kahvaltis1” bu ~ NikomediaBatiiilkelerindenilgigérenbirisimdir. Avrupa,
haliyle Kocaeli’den gastronomikonusunda énplandatanitilan  Kuzey ve Gliney Amerika ile Avustralya’dan “Nikomedia” ve
tek unsur olmustur (Go Turkey, 2021). BudurumKocaelimutfagi  “Nicomedia” siklikla ve diizenli olarak aratilan kelimeler olmus-
markasii¢in 6nemli bir husus olarak goériillmektedir. tur. Bu durum Hiristiyan iilkelerinde bu kavrama bir ilginin

bulundugunu géstermektedir.

Gorsel 15 “Google Trends” Sayfasinda “Nicomedia” ve “Nikomedia” Aramalari (son 5 y1l)

® Nikomedia @ Nicomedia Sirala: Nikomediaiginilgi alani ¥
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KOCAELI’NIN YABANCI
TURIST PROFILI

Kocaeli diinyanin farkli bélgelerinden turistin geldigi
bir destinasyondur. Kocaeli’'ye 2018 yilinda en ¢ok turist
gondereniilkeler Romanya, Suudi Arabistan, Almanya, Giiney
Kore ve Cin olmustur. S6z konusu y1l icerisinde Romanya’dan
8.515, Suudi Arabistan’dan 7.991, Almanya’dan 7.306, Giiney
Kore’den 6.429 ve Cin’den 4.307 yabanci turist Kocaeli’ye gel-
mistir. Bu gosterge, Kocaeli'nin ¢ok sayida iilkeye hitap eden
bir yer oldugunu ortaya koymaktadir.

Kocaeli’ye en c¢ok turistin geldigi bolgelerde Avrupa,
Ortadogu, Orta Asya ve Uzakdogu 6ne ¢ikmaktadir. Daha
anlamlibir ¢ikarim yapmak izere en ¢ok turistin konaklamali
olarak geldigi30ilkeincelendiginde agirligin doguyakaydig:
goriilmektedir. Afrika, Orta ve Gliney Amerika ve Okyanusya
haric diger bélgelerin bu siralamaya girmesi, turistik acidan
kozmopolit bir yapinin bulundugunu géstermektedir.

Sekil 1 Kocaeli’ye En Cok Konaklamali Turistin Geldigi i1k 30 Ulke, 2018

2018
8515

942

Bing ile giclendidmigtic

© Australan Bureau of Statistics, GeaNames, Microsoft, Navinfo, TormTom, Wikipedia
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Tablo 1 Kocaeli’ye En Cok Konaklamali Turistin Geldigi 30 Ulke (2012-2018)3

| iIKAMET ULKESI : 2012 1 2013 : 2014 1 2015 1 2016 £ 2017 : 2018
Romanya 5.012 5.018 4.615 6.026 4.872 7.391 8.515
Suudi Arabistan 601 1.268 2.449 3.015 3.863 9.334 7.991
Almanya 11.240 11.478 9.563 12.091 1.4079 8.782 7.306
Giiney Kore 2.435 11.359 7.842 2.184 2.502 2.961 6.429
Cin 1.108 1.057 1.530 1.559 1.323 3.158 4.307
Kirgizistan 120 159 990 1.172 2.009 4.354 4.039
italya 6.166 8.784 7.355 5.911 5.133 4158 3.841
Bulgaristan - - - 4.367 2.512 3.890 3.690
Kuveyt 107 499 850 1.416 866 4.948 3.640
Ozbekistan 877 368 514 786 699 2.893 3.364

. Malezya 17 141 204 200 80 255 2.867

. Ukrayna 573 485 538 924 1.072 2.622 2.714

- Fransa 1.908 4.238 2.498 2.309 2.034 2.234 2.673

. Rusya 1.385 1.740 1.806 5.222 3.040 2.678 2.652
Amerika Birlesik Devletleri 2.176 4.239 2.897 1.759 5.732 6.536 2.651
Birlesik Krallik 2.452 4.102 3.422 2.074 2.796 2.416 2.624
Bahreyn 44 75 247 468 501 2.169 2.570
Azerbaycan 869 757 924 942 893 1.941 2.309
Kazakistan 189 477 815 938 701 1.444 2.095
Cezayir 166 117 462 1.086 825 1.446 2.010
ispanya 1.992 1.959 1.970 789 952 1.232 1.909
Giircistan 383 968 1.183 2.479 744 2.136 1.898
Iran 267 a71 626 620 1121 2.009 1.716
Suriye 512 467 606 2.042 2.088 1.318 1.549
Hindistan 498 1054 1.226 133 701 986 1.424
Afganistan 22 B 114 0 B9 175 1.409
Hollanda 706 832 922 840 765 965 1.292
Endonezya 37 346 255 254 194 648 1.239
Tiirkmenistan 427 734 491 467 481 1024 988
Irak 836 676 506 894 530 821 942

Yabanci turist istikrarinda Avrupa ve Asya iilkeleri {ilkeler incelendiginde Almanya, italya, Giiney Kore, ABD,
one cikmaktadir. 2012-2018 yillarin1 kapsayan dénem- Suudi Arabistan ve Romanya’nin 6ne ¢iktig1 gériilmektedir.
de, ortalama olarak, en fazla konaklamali turistin geldigi

3 Siralama 2018 yilina goére yapilmistir.



245

Sekil 2 Kocaeli’ye En Cok Konaklamali Turistin Geldigi i1k 30 Ulke, 2012-2018 Ortalamasi

IR
o
- 2,
‘ :}““ e Ortalama
2 10648 42857
.‘:: '::P._\\
= 761,1428571
— —'i'::> 2 S : i ‘,
1 o e - < -
Bing ile gixgiendirilmigtir

© Australian Bureau of Statistics, GeoNames, Microsoft, Navingo, TomTom, Wikipadia

Kocaeli’yeen cok turistin geldigiiilkelerden Almanya’nin = Almanya’da diisiis ve Suudi Arabistan’da artig gériilmektedir.
turistsayisiazalma, SuudiArabistan’inkiartmaegilimin- Avrupa iilkeleri genel itibariyle Almanya’yla benzerlik goste-
dedir. Kocaeli'ye 2012-2018 yillarinda en ¢ok turistin geldigi  rirken Ortadoguiilkeleri de Suudi Arabistan’labenzegsmektedir.
10 dlkenin kendi iclerindeki pay degisimleri incelendiginde

Sekil 3Kocaeli’ye En Cok Konaklamali Turistin Geldigi i1k 10 Ulkenin Paylarindaki Degisim, 2012-2018
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mRusya
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m Amerika Birlesik Devletleri
m Suudi Arabistan
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Kocaeli’ye gelenyabancilarinenhizliarttigicografya Asya
goriiniimiindedir. Yillik ortalamalar bazinda karsilastirma
yapildiginda Kocaeli’'ye en cok turistin geldigi 30 {ilkeicinde en
hizli yiikselenin Afganistan oldugu, bunu Bahreyn, Malezya,
Kirgizistan, Kuveyt, Suudi Arabistan, Ukrayna ve iran’in iz-
ledigi goriilmektedir. Tim bu tilkelerin 6zellikleri Uzakdogu
harici Asya iilkeleri olmalaridir. Bu durum Kocaeli’'nin Asya

illkelerinde popiilerlestigini gostermekle birlikteis ve calisma
amacli gelislerle de iligkilendirilebilecek bir durumdur.

Avrupa iilkelerinin Kocaeli’ye gonderdigi turist sayisi
gerilemektedir. En ¢ok turistin geldigi 30 {ilkeicerisinde pay1
azalma egiliminde olanlar Avrupa tilkelerdir. Almanya basta
olmak iizere italya, Ispanya, Birlesik Krallik gibi {ilkelerden

gelen turistin sayisi azalma egilimindedir.

Sekil 4 Kocaeli’ye En Cok Konaklamali Turistin Geldigi i1k 30 Ulkenin Turist Sayilarindaki Degisim, 2012-2015 / 2016-2018

Ortalamalar:
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Turist profili komsu illerinden farkl: olan Kocaeli, ge-
nel yapryla uyumlu bir déniisiim icerisindedir. Sakarya ve

Yalova'da agirligin Ortadogu ve Kuzey Afrika iilkelerinde oldu-
gubir turist profilibulunmasinakarsin; Kocaeli, uzun dénemde

agirligin Avrupa ve Uzakdogu iilkelerinden oldugu bir yap1
cizmistir. Sanayiisletmelerive ticari hayatla agiklanabilenbu
durum son dénemde komsgu illerle benzer bir egilime girmistir.
Ortadogu ve Kuzey Afrika tilkelerinden gelen turistlerin pay1

1000% 1500% 2000%

artmaegilimine girmis, Avrupa ve Uzakdogu iilkelerinin pay1

diisiise ge¢cmistir.

KaradenizhavzasininKocaeliturizminde pay1artmaktadir.
Romanyave Bulgaristanbagta olmak iizere Ukrayna ve Rusya
gibi diger iilkelerden gorece diisiik oranda turist gelisleri art-
maktadir. Isveticariiliskilerin yanisira saglik turizmive spor

turizminin bunda pay1 oldugu diistiniilmektedir.



Sekil 5 Bolgelere Gore Kocaeli’ye Gelen Turistlerin Oransal Degisimi, 2012-2018
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Tablo 2 Bélgelere Gore Kocaeli’ye Gelen Turistlerin Sayisal Degisimi, 2012-2018

BOLGELER 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
}O\;:f;:éu ve Kuzey 3.649 6.562 11.292 13.467 12.201 27.707 26.367
Karadeniz ve Balkanlar { 8.670 9.663 9.900 21.060 14.661 22.492 23.792
Orta Asya 1.663 1.759 2.871 3.379 3.925 9.773 10.605
Bat1 Avrupa 29.506 38.405 34.348 36.736 32.500 26.824 26.675
Kuzey Amerika 2.578 5000 3.123 2.146 6.009 6.818 2.951
Orta ve Giiney Amerika 728 508 1.920 932 450 679 2.159
Kz';l;dogu ve Giney 5.126 17.170 12.908 8.219 6.587 9.046 17.456
Afrika 89 415 704 367 351 346 393
Okyanusya 392 627 771 1.787 743 1.587 747
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KOCAELPNIN YURTICI
TURIST PROFILI

Kocaeli'nin yurtici pazar potansiyelini degerlendirmek
tizere “Literatiir Taramas1” ve “Paydags Degerlendirmeleri”

kullanilmisgtir.

Kocaeli Tiirkiye’nin erisilebilirligi en yiiksek illerinden
birisidir. Ulusal pazarlara yakinlik ve yayilma (emissiveness)
acisindan yapilan analizde Kocaeli Tiirkiye’'nin en yiiksek eri-
silebilirlige sahip besinciili olmugtur. Cazibe (attractiveness)

bakimindanyapilananalizdeiseikincisirada yeralan Kocaeli,
buacilardan, Tiirkiye’de ulusal pazarlara erisim olanaklarinin
enyiliksek olduguyerlerdenbirisi durumundadir. Karayolunun
yanisiradenizyolu, demiryolu ve havayolu erisilebilirligiicin
yapilan analizlerde de ilk siralarda yer alan Kocaeli, genel eri-
silebilirlik endeksinde Istanbul ve Izmir’in ardindan iiciincii
sirada yer almigtir (Simsek, 2015).

Sekil 7 Genel Erisilebilirlikte Kocaeli’'nin Durumu (Simsek, 2015).

Kocaeli’de Kuzeydogu Anadolu ve Dogu Karadeniz ko-
kenli ¢cok sayida kisi yasamaktadir. Kocaeli'nin i¢ pazar
potansiyelini degerlendirmede 6nemli kriterlerden birisi de
memleket baglari olarak goriilmiistiir. Kocaeli’de Erzurum,
Kars, Agri, Trabzon, Ordu ve Giimiishane basta olmak {izere

o
A &
Genel Erisllebilirlik Endeks
[o-244

B 244356

Bl 56-475

sz

| EeERI)

ilkenin Kuzeydogu Anadolu ve Dogu Karadeniz bolgelerinden
cok sayida insan bulunmaktadir. Bu bélgeler i¢ turizm aci-
sindan énemli gériilmektedir. Ozellikle Kocaeli Cengiz Topel
Havalimanr'nin Trabzonbaglantisibuacidan degerlendirilmesi
gereken bir durumdur.



KOCAELIi TURiZM MASTER PLANI / DURUM ANALiZi

Sekil 8 Kocaeli’de ikamet Edenlerin Kayitli Olduklar1 illere Gére Dagilimi1 (TUIK ADNKS, 2020)

Ikamet Edilen il:Kocaeli
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Kocaeli’'nin i¢ turizmde temel turist kaynagiistanbul’dur.
Tirkiye’'nin niifusu en fazla ve yogunlugu en yiiksek ili olan
istanbul’'un Kocaeli’ninkomsusu olmasive erisimimkanlarinin

zenginligi Istanbul’'u temel destinasyon haline getirmektedir.

Kocaeli'nin turist profili iilke geneline oranla yerli turist

agirliklidir. Kocaeli'nin yerli ve yabanci miisteri konaklama

kompozisyonu, Tirkiye genelinden farklidir. Covid-19 kiiresel

salgininin etkilemedigi 2019 yilinda Tiirkiye’de bakanlik ve

belediyebelgeli tesislerde konaklayan yabanciuyruklu miiste-
rilerin orani1%48,05’ken buoran Kocaeliicin %15,85 olmustur.
Ozellikle bakanlikisletme belgeli tesislerde bu fark daha dikkat

cekicidiizeydedir; 2019 yilinda Tiirkiye’de bakanlik ve belediye

belgeli tesislerde konaklayan yabanci uyruklu miigterilerin

orani %55,13’ken bu oran Kocaeliigin %19,21°dir.

-
0 92963

Bing ile gOgkendiriImigtir
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Kocaeli'deiilke genelinin aksine belediye belgelitesislerde

kalis siireleri artmaktadir. Buna mukabil belediye belgeli

konaklama tesislerinde ise -Tiirkiye genelinde her ne kadar
dalgali bir seyir takip etse de- yabanci miigteri bazinda orta-
lama geceleme siirelerinde 2009 yilindan bu yana bir diisiis

trendi oldugu dikkati cekmektedir; Kocaeli’de ise 2009-2010

dénemindebirdikeyinis goriilmekle beraber takip eden yillarda

dalgaliancak genel olarak yatay bir trend gériilmektedir. Yerli

miisteri bazindaise Tiirkiye genelinde 6nce yatay, sonra hafif
yukar1yonliibirdegisim varken; Kocaeli’de 2017’ye kadar yatay

olarak seyreden grafik bu yildan itibaren, dikkat cekici bir se-
kilde, artis trendi sergilemis ve Tlrkiye ortalamasininizerine

¢ikmigtir. Kocaeli’de 2017 yilindan itibaren yerli miisterilerin

belediyebelgelitesislerde geceleme siirelerindekiartisinnedeni

aragtirilmaya degerdir.
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DEGERLENDIRME

Kocaeliturist profilibakimindan pek cok destinasyonakiyasla
cesitliligin yiliksek oldugubir yer gériiniimiindedir. Dig pazarda
doga turizmi motivasyonuyla Ortadogu iilkeleri; is ve kente
yonelik turizm tiirleri motivasyonuyla da Avrupa ve Uzakdogu
ulkeleri turist profilinde agirliga sahiptir. Bunlarin yani sira
saglik turizmi, kiiltiir turizmi ve kismen deniz turizmimotivas-
yonuyla yabanci turistlerde talep s6z konusudur. Kocaeli’'nin
sahip oldugu kiiltiirel miras ve sportif etkinlikler bazinda
nig pazarlardan turistlerin gelmekte oldugu anlasilmaktadir.
Ortadogu iilkelerinden futbol kamplari, Balkan iilkelerinden
su sporlari, Avrupa tilkelerinden kiiltiir turizmi bu nis alanlar
arasinda yer almaktadir.

Ic pazarda Istanbul temel turizm pazari gériiniimiindedir.
Nifusunyogunlugunedeniyle alternatifalanarayisindaolan
Istanbullular, erisim kolaylig1 nedeniyle Kocaeli'yi ve buradaki
turizm olanaklarini degerlendirmektedir. Giiniibirlik hare-
ketliligin yiiksek oldugu bu etkilesimde yaz sezonunda deniz

turizmi, kig sezonunda kayak turizmi ve kis harici sezonlarda
gastronomi ve doga turizmi 6n plana ¢ikmaktadir. Ayrica, ter-
mal turizm agirlikli olmak iizere saglik turizmi de i¢ pazarda
karsilik bulmaktadir. Istanbul haricinde de turizm hareketli-
liginin goritildiigi Kocaeli’ye yakin cevredeki Bursa, Sakarya,
Ankara gibi yerlesimler ile hemserilik baglarinin bulundugu
Dogu Karadeniz ve Kuzeydogu Anadolu illerinden de turist
hareketliligi s6z konusudur. Ote yandan sportif aktiviteler,
is seyahatleri, ekoturizm faaliyetleri gibi nis alanlarda tilke
genelinden turist geligleri gériilmektedir.

Kocaeli'ninmevcut turizm pazarlarinda pay artisive yenipazar-
lara yonelik yeni iirtin sunumunda potansiyelinin bulundugu
anlagilmaktadir. Bunedenle, belirlenecek yenihedef pazarlara
ve bu pazarlara yonelik yeni tirin sunuslariyla durgunlagsma
egiliminde olan turistik faaliyetlerin ivmelendirilebilecegi
soylenebilecektir.
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GIRIS

Kocaeli Turizm Master Planinin ve Kocaeli marka kimliginin
tasarim siirecinde bagarili 6rneklerin incelenmesi énemli gé-
rilmistir. Diinya genelinde Kocaeli ile benzer profilde olan
destinasyonlarin strateji gelistirme ve uygulama siirecleri
bu cercevede incelenmistir. Kocaeli paydas degerlendirmeleri
calismalar1 kapsaminda Kocaeli yonetim ve turizm ekosiste-
minde yer alan aktérlere, bu bakis acgisiyla, hangi érnekleri
uygun gordiiklerine iligkin sorular yoneltilmistir. Belirlenen
destinasyonlar, kaynak tarama yapilarak bu cercevede ince-
lenmis ve raporlanmigtir.

Kocaeli Turizm Master Plani1hazirlik asamalarindan “Rekabet
Analizi” bélimiiniin bilesenlerinden birisi olarak “Kiyaslama
Analizi” raporu bu ¢ercevede hazirlanmistir.

KAPSAM

CalismadaKocaeliicin drnek olarak tanimlanabilecek italya’nin
Piedmont (Piemonte) bolgesindeki Torino ili ve Almanya’nin
Hamburg ili analize tabi tutulmustur. Calisma, s6z konusu
destinasyonlara iligkin genel bilgiler, destinasyon gelisim
slireci, destinasyon uygulama siireci ve Kocaeli i¢in degerlen-

dirmeleri icermektedir.

Destinasyon gelisim siireci; destinasyon yonetisim yapisini,
destinasyon analizi slirecini, destinasyon stratejisi ve he-
deflerini, alg1, imaj ve markalasma siirecini ve turistik tirtin
gelistirme caligmalarini kapsamaktadir.

Destinasyon uygulama siireci; tanitim ve pazarlama yoéntem-
lerini, insan kaynag1 gelistirme ve girisimcilik yapisini, alt-
yap1 ve yatirim siireclerini ve destekleyici hizmet gelistirme
calismalarini kapsamaktadir.

Degerlendirme béliimiinde ise destinasyona iligkin genel de-
gerlendirmeler ve Kocaeli i¢in yararlanilabilecek derslere yer

verilmisgtir.
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METODOLOJi VE SISTEMATIK

Calisma yontemi literatiir taramasi ve paydas degerlendirme-
leri siireclerinde Kocaeli’yle benzer goriilen destinasyonlarin
tespitiniicermistir. Busilire¢ neticesinde endiistriyel iretim ve
limancilikbasta olmak iizerelojistik hizmet faaliyetleri odakl
profildenturizm ve turizmi destekleyiciimaja konumlandirma
siirecleri 6n planda tutularak Italya’nin Piedmont (Piemonte)
bolgesindeki Torinoilive Almanya’nin Hamburgilikiyaslama
analiziicin tercih edilmistir.

Analizler ilgili destinasyonlarin kendi kaynaklar1 ve ikincil
kaynaklardan yararlanilmasiyoluyla gerceklestirilmigtir. Bu
kaynaklararasindainternet siteleri, uluslararasi kuruluslarin
raporlarive akademik ¢alismalar yeralmaktadir. Olusturulan
basliklara yonelik erigim saglanan bilgiler sistematik ve 6zet
sekilde derlenmistir.
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TORINO

KARSILASTIRMASI

Kocaeli'ninturizm potansiyelinin aciga ¢ikarilmasindailham
alinabilecek 6nemli turistik destinasyon rotalarindan biri
Torino’dur. Sanayi kentinden turistik destinasyona déntisiim
stireci, Torino’nun karsilastirma i¢in secilmesinde en 6nemli
sebeplerden biri olmustur. Kayak merkezine yakinligi, yerel
gastronomik vekiiltiirel degerleri, cografi ve demografik yapisi
itibariyle Kocaeli'ne benzerligiyle dikkat ceken Torino, paydas
degerlendirmelerinde de 6nerilen destinasyonlardan biri olarak

Gorsel 1 Torino Fotograflari
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one cikmustir. Bir diger benzerlik ise, Kocaeli’nin Istanbul’un
etkialaninda yer almasi gibi Torino’nun da tilkenin ekonomik
baskentiolarak gosterilen Milano’nun etkialanisinirlariicinde

bulunmasidir.

Doga, kiiltiir ve kig turizmiacisindan sahip oldugu tarihi, dogal
degerlerivekiiltiirel varliklariyla turizm potansiyelikonusunda
Torino’yla benzerlik gdstermesi, Kocaelii¢in alternatif bir des-

tinasyon yonetim modeli olusturulmasina firsat vermektedir.
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GENEL BILGILER

Torino, sanayi agirlikli gelisen ekonomik yapisinda yasa-
dig1 déniisiimle 6ne ¢cikan Avrupa kentlerinden olmustur.
Kentin ekonomik yapisininsanayiyle birlikte hizmet sektoriini
on plana ¢ikarmasinda tarihi ge¢misine, tarimsal ve turistik
potansiyeline verdigi 6nemin pay1biiyiiktiir (Torino Belediyesi,
2020).
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Torino'nun yasadigi bu déniigiim, 2000°1i yillardaki tu-
rizm faaliyetleri sayesinde olmustur. $Sehrin kiiltiirel ve
dogal degerlerinin 6n plana ¢ikartilmasi, kongre ve sportif
etkinlikler diizenlenerek ekonomiye hareket kazandirilmasi
vebunayonelikaltyapi yatirimlari; Torino’nun sanayi sonrasi
doniisiim siirecinde yer alan 6nemli unsurlar olmustur. (Torino
Belediyesi, 2020).

. TORINO | KOCAELI
 Niifus 1.789.000 1.997.258
Yiizolcimi 6.821 km? 3.505 km?
Turist Sayis1 (2019) 1.837.659 771.022
Turist Sayisi (2009) 885.481 268.165
Artig Orani (2019 - 2009) %107,53 %187,51
Yabanci Turist Sayis1(2019) 727.185 122.172
Yabanci Turist Sayis1 (2009) 113.146 46.122
Artig Orani (2019 - 2009) %542,70 %164,89
Doga Turizmi Doga Turizmi
. Kis Turizmi Kis Sporlar1 ve Spor Turizmi
One Cikan Turizm Trleri
Endistri Turizmi Medikal ve Termal Turizm
Gastronomi Is Turizmi

DESTINASYON GELIiSiM SURECI

Torino, 1900’1ii yillarin bagindanitibaren mithendislik ve
otomotiv iiretim iissii olarak 6n plana ¢cikmistir. 1850’ler-
de ftalya’ya 5 yil boyunca bagkentlik yapmasinin ardindan,
1859’da kentte acilan mithendislik okulu Torino’nun tarihsel sii-
recinde 6nemlidoéniimnoktalarindanbiriolmugtur. Mithendislik
okulu sayesinde yetigen yerel insan kaynagi sanayilesme ve
demokratiklesme siirecine aktifkatilim saglamis, budurumda
kentsel ve bolgesel gelismeyi beraberinde getirmistir. Birinci
Diinya Savagidéneminde endiistriyel iretimin en hizli gelistigi
o6nemlikentlerdenbiriolanve 1884 yilindauluslararasibirfuara
ev sahipligi yapan Torino, gliniimiizde de Fiat ve Olivetti gibi
o6nemli markalariniiretim tissti konumundadir (Winkler, 2007).

Torinobilim, mithendislik ve endiistrinin yerelinisiyatifin
etkisiyle gelistigi ender kentlerden biridir. Bu geligimle
beraber, birdéonem kentte hiikiim stiren Fransizegemenliginin

ardindan, 1850’lerden 1970’lere kadar 6nemli ekonomik ati-
limlar meydana gelmistir. Kentteki bu ekonomik gelismede
yerel sivil toplum kuruluslari ve yerel yoneticilerin énderligi
belirleyiciolmustur. 1906 yilinda kurulan Politecnico di Torino
mithendislik iiniversitesi, Alp Daglar1 yamaclarinda kurulan
barajlar ve hidroelektrik santralleri, otomobil ve motor fabri-
kalari, yaris arabalari, ucak ve gemi parcalari, daktilo ve ya-
zarkasa gibi elektronik ve mekanik iirtinler ve tarimsal sanayi
yatirimlari yerel girisimci ve miithendisler eliyle gelismistir
(Winkler, 2007).

Otomotiv sektoriisavagsonrasikrizdéoneminde kentinve
iilkenin toparlanmasinda oldukga etkili olmustur. Fiat'in
Torino’ya sagladigiekonomik ve sosyalimkanlarin, II. Diinya
Savasisonrasikentte veiilkede yasanan ekonomik kriz sonrasi
toparlanmadaki pay1 oldukca biiyiiktiir. Lider igletme olarak
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goriilen Fiat demir-celik, petrokimya veingaat sektorlerindeki
kamu iktisadi tesekkiilleriyle igbirligi yaparak iilke ekonomi-
sine katki saglamigtir (Winkler, 2007).

1970 sonrasi sekteye ugrayan kalkinma siirecinde kiicitk
ve orta dlcekli isletmeler kan kaybini 6nlemistir. Aldig:
goclerle 1,2 milyonu askin bir niifusa ulasan Torino’da 1982
yilinda Fiat Fabrikasinin kapanmasi ve 1960’11 yillarda yasa-
nan petrol krizi ekonomik ve sosyal sorunlari da beraberinde
getirmistir. 1990’11 yillara kadar siiren bu durgunluk dénemi,
kiiciik ve orta 6lcekli igletmelerin ekonomideki paylarinin
arttirilmasiyoluyla ve yenisiyasi yapilanmalarla atlatilmaya
calisilmigtir. (Winkler, 2007)

Avrupa’da bir ilk olan ve yerelin genis katilimiyla gercek-
lesenstratejibelirlemesiirecleri Torino’nun déniim noktasi
olmustur. 1995 yiliKent Ana Planive 1998 y1l1 Torino Stratejik
Planiile sanayiveturizm gibi sektorleri etkileyecek dogrudan
ve dolayli pek ¢ok yatirim ve proje hayata gecirilmistir. Bu
sayede kentte ekonomik, sosyal ve cevresel pek ¢ok yenilik
gerceklestirilmistir (Torino Belediyesi, 2015).

Sanayi sonrasi Torino’nun doniisiimiinde turizm ve ta-
rimsal gelisime 6nem vermesi etkili olmustur. Sanayide
istihdamin sinirlanmasina gidilmis, kentte atil durumda olan
tarimalanlariile turizm potansiyeliolan yerlerin degerlendiril-
mesiicincaligmalarbaglatilmistir. Mevcut potansiyeliortaya
cikartmak icin bu alandaki yerel KOBI’ler tegvik edilmis ve
egitim merkezi olmak adina yapilacak faaliyetler 6n planda
tutulmustur. Timbunlarihayata gecirmekicin yatirim ajansi
gibi yapilar olusturulmus ve ¢ok paydasl: ortakliklar kurul-
mustur (Torino Belediyesi, 2015).

Kentin sanayi kimligini degistirmek iizerine stratejiler
olusturulmustur. Torino’nun bir asirdan fazla sahip oldugu
sanayi kenti algisinidegistirmek iizere stratejiler belirlenmisg
vebu stratejileri hayata gecirecek kararlar alinmistir. Kentsel
déniisiim, italya'nin kurulusunun 150. y1l1 etkinleri ve Kig
Olimpik Oyunlar: gibi tematik etkinlikler bu faaliyetlerin
somut gostergeleridir (Torino Belediyesi, 2015).

Kis Olimpiyatlari, sanayikentialgisinindegistirilmesinde
kritik rol oynamistir. Torino’nun 2006 Kis Oyunlari’na ev
sahipligi yapmasi, kentin algisal dontisimiini énemli dlciide
etkilemistir. Bu siirecte yerel halkin da tasarlanan eylemlere
aktif katilimi saglanmigtir (Winkler, 2007).

Bugiin diinya turizminde Torino’nun geldigi noktada tu-
rizm stratejilerinin biiyiik 6lciide basariya ulagsmasinin
pay1 biiyiiktiir. Farkli turizm temalar1 tizerine kurguladi-
g1 stratejileri bagariyla gerceklestiren Torino, 2016 yilinda 2

milyonu asan turist say1sina ulasmistir. Torino, Italya’nin en
bilinen turizm destinasyonlari arasinda Roma, Venedik ve

Floransa’dan sonra gelmektedir.

DESTINASYON YONETISIM YAPISI

Turizm Ajansi (Turismo Torino), Torino ve Piedmont b6l-
gesinde turizmin gelismesini saglamakicinkurulmustur.
Torino Stratejik Plan kapsaminda kentin turizmini gelistirmek
uzere kamu ve 6zel sektor ortakliginda pek cok yapi kurulmus
veigbirligicalismalari yirtutilmistir. Buyapilardanbiriolan
turizm ajansinin yani sira yatirim ajansi, dis iligkiler ajansi,
kongre biirosu, kigolimpiyatlari organizasyon komitesi, tekno-
parklar ve biligim vakfi kurulmus; ilce belediyeleriyle alansal
anlagmalar yiritilmistiir (Torino Belediyesi, 2015).

Diizenlenenbiiyiik 61cekli etkinlikler, Torino destinasyon
yonetiminin adim adim basariya ulasmasini saglamais-
tir. 2006 Kis Olimpiyatlari ile adini1 duyuran Torino, turizm
konusundaki potansiyelini ispat etmistir. Kis olimpiyatlar:
sonrasinda, stratejik plan cercevesinde kurulan yapilarkentin
kiiresel 6lgektebilinirliginiartirmakicin tanitim faaliyetlerin-
de bulunmuslardir (Turismo Torino e Provincia, 2020).

Bolgesel dlcekte yonetisim, bu konu iizerine kanunla ku-
rulan ve kamu kurumu niteliginde olan “DMO Piemonte”
tarafindan saglanmaktadir. Turismo Torino, faaliyetleri-
nin devaminda diger yapilarla birleserek “Turismo Torino e
Provincia” halini almigtir. Piemonte bélgesinin destinasyon
yonetimini saglamak icin de “DMO Piemonte” faaliyete geci-
rilmistir (Visit Piemonte, 2020)

Bolgesel destinasyon yonetiminde genel tanitim ve dig
kaynaklifonlardanyararlanmakiizere gelistirilen strateji
ve proje calismalari ile kongre turizmi etkili olmustur.
Avrupa Birligi teklif cagrilarindan yararlanmak {izere proje
gelistirme ve uygulama caligmalari ile tanitim ve pazarlama
etkinlikleri DMO Piemonte tarafindan gerceklestirilmis olup,
istatistik iretimive takibi, saha calismalarinadayaliaragtirma
ve analizler, kongre turizmine (MICE) yonelik igbirlikleri de
faaliyete gecirilmistir (Visit Piemonte, 2020).

“Turismo Torino e Provincia” 2010 yilindakurularakbélgede
kismi destinasyon orgiitii olarak caligsmalar liretmistir.
2007 yilinda “Montagnedoc” ve “Canavese e Valli di Lanzo”
yapilarinin bir araya gelmesiyle olusan “Turismo Torino” des-
tinasyonuntanitimi, etkinlik organizasyonu, tur planlamalar:
ve kayak merkezi planlama gibi temalara yonelik ¢alismalar
yiiritmektedir (Turismo Torino e Provincia, 2020).



Destinasyon yonetiminde bolgesel tanitimin yani sira
etkinlik organizasyonundauzmanlagmak da oldukca 6nem-
lidir. Bu kapsamda destinasyon yonetiminin ana faaliyetleri
arasinda Torino ve Piedmont bélgesinin tanitimiyla birlikte
konferans ve benzeri etkinlikler diizenlemek yer almaktadir
(Turismo Torino e Provincia, 2020).

DESTINASYON ANALizi SURECIi, STRATEJiSi VE
HEDEFLERI

Torino Stratejik Plan1 hazirlik dokiimani “Plana Dogru”
(TowardsthePlan)destinasyonanalizii¢inreferans dokii-
manniteligindedir. Torino Stratejik Plani, 2015-2025 dénemi

icin Giclincl kez hazirlanmig olup mevcut durum analizine

dayandirilmaktadir (Winkler, 2007).

Stratejik planlama yontem ve teknikleri analiz siirecinin
temeliniolusturmaktadir. Yerel yonetimin koordinasyonun-
da gerceklestirilen calismalarda akademi, kamu, sivil toplum
kuruluglari ve 6zel sektor temsilcileri yer almaktadir. Planin
hazirlik siirecinde sayisal veri ve SWOT analizlerinin yani
sira katilimcilarin goriislerini iceren niteliksel metodolojiler
de bulunmaktadir (Rosso, 2004).

Etkinlik ve tanitim odakli bir strateji iizerinden destinas-
yongelistirilmistir. Mevcutkiiltiirel ve dogal degerlerinbolge

veiilke tanitimiicinyapilacakfaaliyetlere altlik olusturmasina

ozellikle 6nem verilmigstir. Torino’nun ev sahipligi yapacagi

sportif, kiiltiirel ve sanatsal etkinlikler bagta olmak tizere tu-
rizme katkisaglayacak faaliyetlerin dogrubir algi yonetimiyle

olusturulmasinisaglayacak stratejiler gelistirilmistir (Torino

Belediyesi, 2015).

Stratejik oncelikler arasinda kongre turizmi ve film en-
diistrisi yer almaktadar. Ikinci stratejik planla birlikte film
endistrisi ve kongreler 6ncelikli olarak ele alinmistir. “Film
Komisyonu” ve “Kongre Biirosu” da bu amaclara yonelik faa-
liyetler gerceklestirmek tizere kurulmustur (Winkler, 2007).

Torino’nun ekonomik ve sosyal toparlanmasinda en basa-
ril1 bilegen, tabana yayilan turizm stratejileri olmustur.
Kentin agirladig: turist sayisi, Torino’nun turizm alaninda

hedefledigi basariy1 yakaladiginin en 6nemli kanitidir.

ALGI, iIMAJ VE MARKALASMA SURECI

Torino’nunmevcutalgisinidegistirmek uzunsiirecicinde
gerceklestirilen etkinliklerle miimkiin olmustur. Sanayi
kenti algisinin degisiminde mekansal déniistimle birlikte ¢ok-
lu sektor yapisini destekleyen ve ekonomik doniigiime ola-
nak saglayan etkinlikler etkili olmustur. 2006 Diinya Kitap
Baskenti, 2006 Kis Olimpiyatlari, 2006 Paralimpik Oyunlari,
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2007 Uluslararas: Mimarlik Kongresi, 2008 Diinya Tasarim
Bagkentive Italya’nin birlesmesinin 150. yili etkinlikleribuna
zemin hazirlarken; her yil diizenlenen Torino Kitap Fuari, iki
yilda bir diizenlenen Torino Film Festivali, iki yilda bir dii-
zenlenen Lezzet Fuari da bu kapsamda etkili olan belli bagh
faaliyetlerdir (Winkler, 2007).

Torino’nun iilke ici tanitiminda kullanilan ilk baskent
vurgusu ulusal anlamda ses getirmis ve benimsenmistir.
ftalya'ninilk bagkentiolarak Torino’nun, 2011 yilindaftalya’nin
birlesmesinin 150. yili kutlamalarina ev sahipligi yapmasi ve
bu etkinlik icin gerceklestirdigi calismalar kentin algisinin
degisiminde etkiliolmugstur. Bukapsamda, kent merkezinde bir
fuar alani diizenlenmis ve demiryolu altyapisi yenilenmistir.
Boylece, kent yabanci turistlerin de ugrak noktalarindan biri
olmustur. Bu etkinlikle kentin kiiltiirel 6nemi ve degerleri
vurgulanarak ftalya genelinde etki yaratilmistir (Power, 2016).
Ayni zamanda italyan Jandarmasinin da kurulus yeri olan
Torino, 2014 yilinda daha kii¢iik 6lcekli benzer bir etkinlik
serisinin diizenledigi kent olmustur.

Gorsel 2 Turismo Torino e Provincia Logosu (Kongre Biirosu
tarafindan kullanilan alt logo)

turismo

Torlno

provincia

onventlon Bureau

TURISTIK URUN GELISTIRME CALISMALARI

Piedmont bélgesi icin kis turizmi éncelikli turizm ola-
naklarindan biri olmustur. Alp Daglari eteklerinde bulunan

Piedmont boélgesinin bu avantajini kullanmasi ve bélgede dii-
zenlenen ki olimpiyatlarinin da etkisiyle kis sporlari, Torino

icin temel turizm 6gelerinden biri haline gelmistir (Duglio, ve

digerleri, 2019).



KOCAELIi TURiZM MASTER PLANI / DURUM ANALizi

2015-2025 Torino Stratejik Planinda kentte gastronomi
turizminin geligtirilmesiiizerine strateji geligtirilmistir.
Kentin yoresel yiyecek ve iceceklerinin marka degerlerinin
ve bilinirliklerinin artirilarak bolgenin yemek destinasyonu
haline gelmesi amaciyla Metropoliten Yemek Komisyonu ku-
rulmustur (Torino Belediyesi, 2015).

Torino Kefeni (Sindone di Torino), turistik bir deger ola-
rak kurgulanmis ve basarili bir sekilde kullanilmistir.
Dogrulugu kanitlanmamasina ragmen; Hazreti Isa'nin car-
mihtan indirildikten sonra sarildigi iddia edilen ve {izerinde
bir erkek silueti bulunan kumasg parcas: turistlerin ilgisini
cekmektedir (Power, 2016).

Turistlerin daha fazla etkinlige katilimlarini saglamak
amaciylatiimdestinasyondagecerlibirkartolusturulmus-
tur. Turismo Torino tarafindan olusturulan “Torino+Piemonte
Card”, bolgedeki tiim miizeler, ulasim aglari, hediyelik esya
satis1 ve benzeri uygulamalarda kolaylikla kullanilabilmekte-
dir. Boylece daha cok ziyaretcinin ilgisini cekerek daha fazla
etkinlige katilim1 ve alanda daha faal olmalar1 saglanmistir
(Turismo Torino e Provincia, 2019).

Yoresel lezzetler yenilik¢i programlarla tanitilmaktadir.
Turistlerin Torino’nun yoresel yemek ve sarap cesitlerini de-
neyimleyecegi uygulamali egitim programi gibi paket tur ve
etkinlikler diizenlenmektedir. Civar kentlerdekive tilkelerdeki
turistlerin ilgisini ceken bu etkinliklere katilim oldukca yo-
gundur (Turismo Torino e Provincia, 2020).

DESTINASYON UYGULAMA
SURECI

TANITIM VE PAZARLAMA YONTEMLERI

Boélgenin tanitimi Turismo Torino e Provincia tarafindan
yiriitiilmektedir. Turismo Torino e Provincia, destinasyonu
tanitmayayonelik tiim yazili ve gorsel materyallerin iretilerek
yayginlastirilmasindan, cazibe noktalarinin olusturulma-
sindan ve alt destinasyonlarin belirlenmesinden ve bélgede
etkinlikler diizenlenmesinden sorumludur (Turismo Torino e
Provincia, 2019).

Sosyalmedyaninbélge tanitimindaki 6nemiartmaktadair.
Turizm 6rgiitid tarafindan belirlenen konseptler cercevesinde
olusturulan giindem bagliklari (hashtag)ile sosyal medya plat-
formlari sik sik kullanilmaktadir. Ayrica, “#walktastebreath”
ust baglig1 altinda sosyal medyada, belirli bir giindem cerce-
vesinde destinasyonun tanitimi amacglanmaktadir (Turismo

Torino e Provincia, 2020).

Organizatorlere ve seyahat acentelerine tanitim turlar:
gerceklestirilmektedir. Turistlerin ilgisini cekecek yerlere
organizator ve acenteler davet edilmekte ve cesitli aktiviteleri
deneyimlemelerisaglanmaktadir (Turismo Torino e Provincia,
2019). Ornegin, gastronomifestivali 6ncesinde gurmeler kentte

agirlanmakta ve kente olan ilginin artmasi saglanmaktadair.

Tanitim faaliyeti cesitli etkinlik ve fuarlara katilimla
siirdiiriillmektedir. Turismo Torino e Provincia, Italya’daki
ve diinya genelindeki turizm fuarlarina katilim saglayarak
tanitim faaliyetleri yiirtitmektedir. 2019 yilinda 28 etkinlige
katilim saglanmis; 776 6zel sektor, 224 kamu temsilcisiyle
iletisim kurulmustur (Turismo Torino e Provincia, 2019).

Ozel sektériin sponsorlugu, tanitim faaliyetlerinde kilit
rol oynamaktadar. Torino Ticaret Odasi (Camera di Commercio
di Torino) ile birlikte 6zel sektoriin sponsorlugu, etkinlik ve
tanitim faaliyetlerinin basarili sekilde yiriitiilmesini sagla-
maktadir (Turismo Torino e Provincia, 2019).

Avrupa Birligiprojelerinden yararlanmakicin faaliyetler
yiiriitiillmektedir. Ozellikle bélge turizminin tanitimi ve ge-
listirilmesiicinilgili proje teklif cagrilaritakip edilmekte ve bu
fonlardan yararlanmak icin gerekli calismalar yapilmaktadir
(Turismo Torino e Provincia, 2019). Fonlardan yaralanma orani-
olan ve proje hazirlama konusunda yetkin olan danigmanlik

firmalari kurulmustur.

iINSAN KAYNAGI GELISTIRME VE GiRiSIMCILiK
YAPISI

Turizm sektoriindekikiiciikisletmeler tesvik edilmektedir.
1998yilindanitibaren Torino’da hazirlanantc stratejik planda
da turizm sektortindeki yerel girisimciler tegvik edilmektedir.
Bu cercevede yoresel tiriinlerin ticarilesmesi, butik otel ve
restoran gibikii¢iik 6lcekli yatirimlarin gerceklestirilmesi gibi
faaliyetler ylritilmektedir (Torino Belediyesi, 2015).

Turizm sektorii icin insan kaynagi yetistirilmektedir.
Kis Olimpiyatlari icin kentte yiritilen hazirliklarla birlikte

sektorde yetismis insan kaynagina duyulan ihtiya¢ durumu

belirlenmis ve bu a¢181 gidermek icin gerekli calismalara bas-
lanmistir. Bu cercevede, Torino Universitesi biinyesinde farkli

diizeylerde egitim programlari diizenlenmis ve hayata gegiril-
mistir (Turismo Torino e Provincia, 2019).

Avrupa Birligi fonlar1 turizm egitimleri icin kaynak olus-
turmaktadir. Avrupa Birligi fonlariyla genglerin ve turizm
sektori calisanlarinin egitim faaliyetlerinin desteklendigi
projeler uygulanmaktadir (Turismo Torino e Provincia, 2019).



ALTYAPI VE YATIRIM SUREGLERI

Bityiik 6lceklietkinliklericin gereklialtyapiyatirimlarin-
damerkeziyonetimkatkisaglamaktadir. Kisolimpiyatlar:
gibi biiyiik 6lcekli etkinliklere ev sahipligi yapabilmek adina
gerekli altyap1 yatirimlari, merkezi yonetim finansmaniyla
yiiriitiilen projelerle hayata gecirilmistir. Demiryolu gibiulagim
yatirimlari ile ki turizmi icin yapilan tesisler bu yatirimlara
ornek gosterilebilir (Winkler, 2007).

Turizm yatirimlarinin bélgeye cekilmesi icin iki farkh
kurum bélgede faaliyet gostermektedir. Piemonte Ticaret
Odalar Birligi 6nciliginde 2006 yilinda faaliyete gecen
Piemonte Yatirim, Thracat ve Turizm Ajansi (Centro Estero
per I'Internazionalizzazione), bélgeye yatirim yapilmasi ko-
nusunda caligsan yapilardan biridir (Centro Estero, 2020). Bir
digeri ise, Torino Stratejik Plani ¢ercevesinde yerel yonetim
onciiligiinde kurulan ve benzer faaliyetlerde bulunan Torino
Yatirim Ajansr’dir (ITP, Invest in Turin and Piedmont).

Artikkullanilmayansanayitesislerine yenifonksiyonlar
atfedilerek turizme kazandirilmaktadir. Sanayikentiolan
Torino’dakullanimdisiolan sanayitesislerirestore edilip miize,
sergi ve kongre merkezi olarak yeni islevler kazanmakta ve
kullanima agilmaktadir (Citta di Torino, 2016).

2006 Kis Olimpiyatlari, kentin en kapsamli turistik
altyap:1 calismalarina zemin olusturmustur. 2006 Kis

Olimpiyatlarina hazirlik icin bélgede 1 olimpiyat stadyumu,
Skapalisporsalonu, anitsal olimpiyat yapisi, 3 olimpiyat kdy, 1

buzsahasi, 1 buzhokeyistadi, 12kayaklifti ve kayak giizergah-
lariolusturulmustur. Olimpiyatlara hazirlik stirecinde kentsel

altyapiya kazandirilan ¢aligmalar arasinda metro sistemi ve

11 karayolu baglantisi da bulunmaktadir (Wikipedia, 2020).

Kis Olimpiyatlarinin maliyet hesabinda yapilan ha-
tanin kent ekonomisine zarari oldukc¢a fazla olmustur.
Olimpiyatlaricin yapilanyatirimsiireclerinde 4,4 milyar dolar-
likbirharcama gerceklestirilmis olup, buorantahminlerin %80
tizerinde oldugundan, kenti ekonomik acidan zora sokmustur
(Flyvbjerg, Stewart, & Budzier, 2016).

DESTEKLEYIiCi HiZMET GELISTIRME CALISMALARI

Kiiltiirel degerler turizmin gelismesinde 6nemli paya sa-
hiptir. Torino’da turizmin giiglendirilmesinde mekéansal diizen-
lemeler, kiiltiirel varliklarile soyut ve somut degerlere verilen

payin6nemibiyiktir. Yerel saraplar, yavas yemek kiiltiiriive

Savoy saraylarininrestorasyonubuanlamda yapilan faaliyetler

arasinda yer almaktadir (Winkler, 2007).

261



KOCAELIi TURiZM MASTER PLANI / DURUM ANALizi

DEGERLENDIRME

GENEL DEGERLENDIRME

Torino, ekonomik agmazdan turizmle ¢ikmistir. Torino,
20. yiizyil sonlarinda yasadigi ekonomik ve sosyal krizden
turizmin deiginde bulundugu farklialanlarda yatirim ve faali-
yetlerde bulunarak sanayikentialgisini turizm kenti algisina

cevirmis ve bu konuda basarili olmustur.

Torino'nun basarili bir destinasyon olusunda kentin kap-
samli sekilde ele alinmasi ve siirecinistikrarli sekilde y6-
netilmesi etkili olmusgtur. Torino, turizmisiirekli giindeminde
tutarak vekisiveya kurumlardan bagimsizhareket politikasini
uygulayarak turizmde basari elde etmistir.

Yerel dinamikler turizmin gelismesinde etkili olmustur.
ftalya cografyasindaki komiin (commune) kiiltiiriiniin getir-
digi isbirligi ve ortak hareket kiiltiir, turizm icerisinde de
alternatif alanlara yonelme konusunda kendini géstermis ve
basari getirmisgtir. Yerel yonetim, ticaret odasi, sivil toplum
kurulusglari bir arada caligarak bu basariya ortak olmuglardir.

Etkinlige dayali turizm hareketleri turizme basari getir-
mistir. Sportif, kiltiirel, sanatsal ve ticarietkinlikler temel arag
olarak uygulanarak pek ¢ok temada faaliyet rutin hale getiril-
mig ve turizm hareketliligi canli tutulmustur. Her yil en az bir
uluslararasi etkinlige ev sahipligi yapan Torino, turistik tirtin

vehizmet sunumu tizerinde de alternatif calismalar yapmistir.

Dogru o6lgcekte yapilmayan etkinlikler sorun yaratmis-
tir. Turizme gecisin mihenk tasi olan 2006 Kis Olimpiyatlari,
Torino’nun ev sahipligi yaptig1 etkinliklerin, 6lcek olarak, ba-
sinda yer almaktadir. Etkinlik biitcesinin dogru kurgulanma-
masi ve harcamalar hayal kiriklig1 yaratmisg, geri doniisti cok
biiyilik oranda saglanamamistir.

Son donemde ortak hareket kiiltiirii, yerini gérev cakis-
malarina birakmaktadir. Ekonomik bagarinin temeli olan
ortak hareketkiiltiiri, turizme yonelik tanitimicin birdenfazla
kurumun ayni alanda ¢alisma yapmasi durumunda kurumlar

arasi cakismalara sahne olmaktadur.

KOCAELI iCiN ONERILER

Kocaeli’'nin sanayi kenti imajini Torino’da oldugu gibi de-
gistirebilmesiicin, sahip oldugu degerleribiitiinciil sekilde
degerlendirmelidir. Torino destinasyon modelinde imalat
bolgesiolmaninyanindafarkliturizmtiirlerinin birlikte ¢alis-
tig1ve etkinliklerle beslendigibir modelle turistik destinasyon
niteligine erisildigi goriilmektedir. Bu durum entegre deger
yonetimi ve buna yonelik giiclii ve istikrarli bir yénetisim ya-
pisiylailigkili goériilmektedir. Kocaeli Turizm Master Plant’nin
uygulama siirecinde istikrarin ve tiim kesimlerin ortak hare-

ketinin ihmal edilmemesi 6nemli olacaktir.

Kocaeli destinasyonun geligmesi ve turizm algisinin yer-
lesmesi icin dogru 6l¢ekli etkinliklerden yararlanilmasi
diisiiniilebilecektir. Etkinlik ve aktivitelerle kente turist
cekerken, kentin tasima kapasitesini géz dntinde bulundura-
cak 6lcekte diizenleme yapmak 6nemlidir. Bukapsamda gerek
yerel halkta gerekse de turistlerde Kocaeli'nin sanayi kenti
haricikimliginin yerlesmesiicin dogru 6lcekte etkinliklerden
yararlanmak, degerlendirilebilecek bir alternatiftir.



HAMBURG
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KARSILASTIRMASI

Hamburg, Almanya’nin kuzeyindeki 6nemlibirliman kentidir.
Yesil sehir markasiyla 6ne ¢ikan Hamburg, sahip oldugu tarih-
sel birikim ve kiiltiirel motiflerle Almanya’nin ikinci biiytik
kentidir. Avrupa’nin {iciinci, diinyaninsa on sekizinci bliytik
limanina sahip olan kent, aynizamanda yogunis baglantilari-
ninodagindayeralmaktadir. 19. ylizyilin sonuve 20. yiizy1ilin
baslarinda uluslararasi ticaretteki hizli bityiimeyi sembolize
eden liman bélgesinde yer alan “Speicherstadt” ve tugla cep-
helibiirobinalarindanolugan “Kontorhausviertel” semti, 2015
yilindan itibaren UNESCO Diinya Kiiltiir Mirasi Listesinde

Gorsel 3 Hamburg Fotograflar:

Fesadess (s

&

yer almaktadir. Ayrica, her yil diizenlenen DOM isimli nos-
talji konseptli festivale ev sahipligi yaparak turistlerin ugrak
noktalarindan biri olmaktadir. Kentte bulunan bir¢ok bilim

enstitiisii nedeniyle Hamburg, “Bilim Kenti” olarak adlandi-
rilmaktadir. Uretim kiltiirii ve liman cografyasi olmasi 6zel-
likleribagsta olmak izere Kocaeli’yle bircok anlamda benzerlik
gostermektedir. Yesil, bilim veliman kenti adiyla anilmasiyla;

is turizmiicin 6nemibir nokta olarak bilinmesiyle; tarihsel ve

kiiltirel birikimiyle Hamburg, Kocaeli i¢cin yol gésterici sehir
niteliginde kabul edilebilir.
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GENEL BILGILER

Hamburg, 6zellikle son yillarda, Almanya’nin en popiiler
destinasyonlarindan biri haline gelmistir. Kentte yasa-
yan sakinler ve gelen turistler arasinda kurabildigi dengeyle
ornek stirdiiriilebilir turizm modelleri arasindadir (Postma&
Schmuecker, 2017).2019 yilinda Hamburg’a toplam 7,6 milyon
turist gelmis olup, bunlarin 1,6 milyonu yabanci ve 6 milyonu
yerli turistlerden olugsmaktadir (Statistikampt Nord, 2021).

Hamburg’un en 6nemli gelir kaynagi denizcilik sektorii-
diir. Kent ekonomisinde 6nemli bir yere sahip olan turizm ise,
Hamburg’un 2018 y1li gayri safi yurtici hasilasinin %4,5’ini
olusturmaktadir (Hamburg Tourismus GmbH, 2019). Turizmle
birlikte havacilik, otomotiv, medya ve biyoteknoloji kent eko-
nomisindeki diger 6nemli sektdrler arasinda yer almaktadir
(Hamburg Business, 2021).

. HAMBURG | KOCAELI
 Niifus 1.847.253 1.997.258
Yiizolcimi 755.3 km2 3.505 km?
Turist Sayis1 (2019) 7.619.233 771.022
Turist Sayisi (2009) 4.367.721 268.165
Artig Orani (2019- 2009) %74 %187,51
Yabanci Turist Sayis1(2019) 1.677.647 122.172
Yabanci Turist Sayis1 (2009) 806.275 46.122
Artig Orani (2019- 2009) %108 %164,89
Is Turizmi Doga Turizmi
. Kongre ve Fuar Turizmi Kis Sporlar1 ve Spor Turizmi
One Cikan Turizm Tirleri Kl'iltf:"ir ve Eglence Turizmi deiial ve Termpal Turizm
Kurvaziyer Turizmi Is Turizmi

Hamburg, yilinher donemituristlerinziyaretettigi 6nemli

destinasyonlardan biridir. Yilin 4 ¢eyreginde de ziyaretci

sayilar1 hemen hemen yakin oldugundan turizm sektdriinde

stireklilik goriilmektedir. Yilinilk ceyreginde kente gelen turist
sayist 1,5 milyonken, ikinci ve tigiincii ceyrekte 2 milyonun

uzerine ¢citkmakta, sonceyregindeise 1,9 milyon ziyaretciagir-
lamaktadir (Statistikampt Nord, 2021).

Hamburg’a en fazla yabanci turist Polonya, Hollanda,
ispanya, Danimarka, Fransa, Isvicre, ingiltere ve
Amerika’dan gelmektedir. Bu {ilkelerden gelen yabanci tu-
rist yogunlugunda cografi acidan yakinligin payi biyiiktir.
Yakin olmamasina ragmen, Hamburg son yillarda Amerika,
Ingiltere ve Cin’deki yabanci turistlerin de yogun ilgisiyle
karsilasmaktadir (Statistikampt Nord, 2021).

2019 yilinda Hamburg’da ortalama konaklama siiresi 2,2
gecedir. Kentte yabanci ziyaretgilerin ortalama kalig siiresi
2,2 geceyken, yerli turistlerin 2,1 gece kaldig:1 gortilmistir
(Statistikampt Nord, 2021). Yilin farklidéonemlerinde ortalama
konaklama stiresinin benzerlik gostermesi, konaklama igin

o6nemli bir firsat yaratmaktadir.

Hamburg’daturistlerinilgisini cekenbircok yer bulunmak-
tadir. Elbe ve Alsternehirleri kiyisi, Rathaus (belediye binasi),
Miniatur Wunderland, Hamburg liman bélgesi ve bu bélgede
yer alan Elbphilharmonie, UNESCO Diinya Kiltiirel Miras
Listesinde yer alan Speicherstadt bélgesiile Kohlbrandbriicke
Kopriisi Hamburg’da turistlerin en cok ziyaret ettigi yerlerdir.
Ayrica, Uluslararasi Denizcilik Miizesibasta olmak tizere bircok
miize ve sanat galeriside turistlerin sikca ziyaret ettigi yerler
arasindayer almaktadir. Festivaller, konserler ve miizikallerle
dekentte turistlerinkalig stirelerinin artmasi saglanmaktadir.

Hamburg, sahipoldugutarihi, dogal vekiiltiirel degerleriy-
le cesitliturizm tiirlerinibir aradabulunduran bir kenttir.
Kentte goriilmeye deger tarihiyapilarin,ikonik mimaribinala-
rin yani sira yilin her déneminde bir¢ok sergi, konser, gosteri,
miizikal ve festival dlizenlenmektedir. Farkliendiistrialanlari,
zengin ticaret hacmi, glicli iletisim aglar1 ve geligsmig ulagim
altyapisiyla is turizmi ile kongre ve fuar turizmi acgisindan
hareketli bir kenttir. Siirdirilebilirligin turizmde de 6nemli
oldugu Hamburg’da kent-kir iligkisini iyi sekilde kurgulayan
bir doga turizmi vurgusu bulunmaktadir.



DESTINASYON GELIiSiM SURECI

Limanla var olan kent, 6zellikle yeni diinyanin kesfiyle
Avrupa’nin diinyaya acilan kapisi olarak nitelendirilmis-
tir. Kentte ¢ikan bityiik yanginlar, I. ve 6zellikle II. Diinya
Savasrndaliman bolgesi basta olmak tizere kentin aldig1 agir
hasar, bircok tarihi yapinin yok olmasina sebep olmustur.
Kentte tarihi merkez ve buradaki yapilar ile yakin dénemde
yapilan modern yapilarin bir arada olmalari, turistik agidan
ilgi cekici hususlar arasinda yer almaktadir.

Eskilimanbélgesininaldigitahribatvedegisenihtiyaclara
cevap verememesi nedeniyle canliligini yitirmesi, kent
limaninin Elbe Nehrinin giiney kisminda yeniden ingas1
karariyla sonug¢lanmistir. 1990’larda eski liman bolgesi-
nin yeniden ingasi1 giindeme gelmis, 1997 yilinda Hamburg
Senatosunun aldig1 kararla HafenCity Projesine onay veril-
mistir. Avrupa’nin ve Hamburg'un en biiyiik kentsel déniistim
projesi olan HafenCity’le kentin %40 oraninda biiytimesi bek-
lenmektedir. 2025 yi1linda tamamlanmasiplanlanan projede yer
alacakbircok kullanimla, bélgenin aynizamanda turistlerin de
ugrak noktalarindan biri olacag: tahmin edilmektedir.

2015 yilinda kentin kimliginde 6nemlibir yere sahip olan
eski liman bélgesindeki “Speicherstadt” bina kompleksi
ile “Kontorhausviertel” semtinin UNESCO Diinya Kiiltiir
Mirasi Listesine alinmasi, Hamburg’un marka degerine
ivme kazandirmigtir. Diinyanin homojen yapidaki en uzun
bina kompleksi olan “Speicherstadt” ve limana ait ofis ve is-
letmelerin yer aldig1 “Kontorhausviertel” semti, 19. yizyilin
sonu ve 20. yiizyilin baglarinda uluslararasi ticaretteki hizli
biiyiimeyigdsteren somut yapilarolarak ziyaretcilerin kentte
en ¢ok ilgisini ceken noktalardandir.

Hamburg yaz olimpiyat oyunlarina ev sahipligi yapmak
iizerebiitiinlesik destinasyon yonetimine 6nem vermekte-
dir.2024 ve 2028 Yaz Olimpiyat Oyunlarina aday olan Hamburg,
turistik destinasyon olarak gelisim saglamak {izere biiyiik
6lceklietkinlik yapma stratejisinibenimsemistir. Buna yonelik
olarak yerel ve ulusal paydaslar arasinda isbirligi icerisinde

caligsmalar gerceklestirilmektedir.

Sekil 1 Hamburg Tourismus Logosu

,\i'ii';Hamburg

Tourismus
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DESTINASYON YONETISIM YAPISI

Almanya turizm politikalarinda 6ncelikli belirleyici
Federal Ekonomi ve Enerji Bakanligi’dir. Turizm sektdriin-
deki girisimciler/birlikler, akademik kurumlar ve STK’lar1
bir araya getiren Turizm Danigma Kurulu, bakanligin c¢alis-
malarina destek vermektedir. Her federal hitkimet, turizmin
gelismesi icin politikalarin tasarimi, uygulamasi ve fonlan-
masindan sorumludur. Bu cercevede, her federal hitkiimetin
bolgesel ve yerel dinamikleri géz 6niinde bulundurarak bir
destinasyon yonetim organizasyonu bulunmaktadir. Alman
Turist Kurulu (The German National Board) ise Almanya'nin
yurtdisinda tanitimindan sorumlu olup, her bélgenin turizm
pazarlama birimleriyle ve Alman Yurtdis: Ticaret Odalariyla
yakin calismaktadir (OECD, 2020).

Almanya’da turizmin geligmesi icin belirlenen politika

oncelikleri, temel konular ve giicliikler KOBI’lerin istih-
daminin artirilmasi, rekabet giiciiniin ve bityiimelerinin

desteklenmesiiizerinedir. Istihdam, rekabetcilik ve biiyiime

politikalarininyanisira, Almanya’dabilgi ve hizmetlerin erisi-
lebilirligi, kirsal turizmin giiclendirilmesi, isgtlicii ve becerilerin

gelistirilmesi, dijitallesme, yeni pazarlardan kaynak akisi,
ekonomik, sosyal ve cevresel stirdiiriilebilirligin saglanmasi

konularina odaklanilmaktadir (OECD, 2020).

2012 yilinda Hamburg’u tek sesli bir sekilde markalastir-
mak ve turizm pazarlamasini gerceklestirmek icin dért
paydas1 bir araya getiren cati1 olusum ortaya ¢cikmistir.
Hamburg Marketing GmbH (HMG), Hamburg Tourismus GmbH
(HHT) ve HIE Hamburg Invest bir sirket yapisi olusturarak
caligmalariyirtitmektedir. Sirketin paydaslariarasindabeledi-
yeler, turizm ve sanayiolusumlaridabulunmaktadir (Hamburg
Tourismus GmbH, 2019).

Sirket yapisiyla 3 temel alanda isbirligi yapilmaktadir:
organizasyonel, tematik pazarlama ve personel gelisimi.
Sirket yapisiyla kentinmarkalasmasinin ve turizm pazarlama-

sinin sistematik hale gelmesi hedeflenmektedir.

Sirket statiisiinde olan her paydasin net bir odagi bulun-
maktadir. Hamburg Marketing ve Hamburg Tourismus seh-
rin seyahat destinasyonu olmasi i¢in calisirken; Hamburg
Convention Bureau etkinlikler icin; Hamburg Invest ise eko-
nomik cekicilikler i¢in ¢alismaktadir. Tiim kesimler ortak
Hamburg markasi altinda ¢alismakta ve faaliyetlerini bu {ist
kimlige odakli gerceklestirmektedir.
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Sekil 2 Almanya Turizm Yoénetisim Yapisi

~

~
’ Federal Ministry for \ Tourism Social Partners
Pf:;',;‘,’;‘m EconomicAffairs and |============ 1 Am~mmm/ Academic (Trade Unions,
Bu Energy ! Enterprises Institutions Chambers of
(Bundestag) : : | C )
1 1 i 1
1 1 1
Parliamentary | _______ N . ! !
Tourism 1 e 1 1
Commitiee Parliamentary ) | Federal Commissioner for Tourism i i i
— State rTeT 1 1 !
Secretaries : i T : : !
and State 1 1 H 1 1
Secrearies ) | | ! | i
i i H 1 i
1 1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1| H i . A
Directorate 1 1 b
i S =\ Advisory Council on Tourism Issues
SME Policy | pommmmmm——————
— 1 1 & J
e
 Drectora o) bl - )
Overall SME i German National Ministries responsible for Tourism
Policy and : Tourist Board of the 16 Federal States
\__Services ) I Et x : y,
1
[P E— i
_____ ; Joint Federal i
Tourism Policy Lénder Committee  |=============== o
Division jfeccce——d on Tourism
Sekil 3 Hamburg Marketing GmbH Sirketinin Yapisi
Supervisory Stakeholder HMG Stakeholders:
board (SB) committee -Free and Hanseatic City of Hamburg (35%)
(Controls -Hamburg Chamber of Commerce (35%)
HMG) -15 distnicts i the metropoklitan region (1 % each)
g
Hamburg
Marketing GmbH Marketing Board
(HMG) (Executive control
(Coordinates of marketing
Hamburg marketing) activities)
(.
Marketing y
Counsil 7 Marketing Agencies of the City of Hamburg:
(Consultancy)
Busmess “Messe™
development Tounsm Hamburgde HafenCity Port , Fairs Asrport




DESTINASYON ANALIizi SURECI, STRATEJISi VE
HEDEFLERI

Destinasyonanalizisiirecive markalagma caligmalaribag-
taHamburgBelediyesiolmakiizere konuylailgisiolan tiim
paydaslarlayiiriitiillmiistiir. Timkesimlerin aktifkatilimiyla
analizstireci gerceklestirilmis ve stratejiler belirlenmigtir. Bu
slire¢ neticesinde strateji geligtirilmis ve bu stratejiye yonelik
markakimligikilavuzu olusturulmustur. Paydaslarla birlikte
olusturulan bukilavuzla markanin kullanimii¢in kurallar be-
lirlenmis ve tanitimlarin hangi degerler ¢cercevesinde olacag:
netlestirilmistir. Siirdiirilebilirlik, giivenilirlik, erisilebilirlik,
miusteriodaklilik ve kalitebu degerler arasinda 6ne ¢ikmaktadir.

Destinasyon analiz ve stratejisi caligmalari, destinasyon
yonetim érgiitii (HMG) koordinasyonunda yiiriitiilmiistiir.
Hamburg’da turizm stratejileri belirlenirken HMG tarafindan
destinasyondakianalizsiiregleritek eldenkoordine edilmistir.
Bu yap1 tarafindan destinasyondaki paydaslarin gérev, so-
rumluluk veilgialanlarina gére analiz stireclerine katilimlar:

saglanmigtir (Hamburg Tourismus, 2021).

Hamburg’unturizm stratejileriarasindaisicin gelenlerin
daha uzun siire zaman gecirmelerinin saglanmasi yer al-
maktadir. Turizm stratejisinde belirlenen hedefler arasinda
Hamburg'un 6zellikle kiiltiir veisyeri pazarlamasialanlarinin
one cikarilmasi yer almaktadir. Bu cercevede, farkl etkinlik-
lerle kentte konaklama stiresini artirmaya yonelik paket turlar

olusturulmustur.

isyeri pazarlamasi icin Hamburg’un sundugu yiiksek
kalitede yasam standartlarina odaklanilmistir. Konum
pazarlamasi dogrultusunda bolgedeki ekonomik kiimeler ve
Hamburg s Gelistirme Sirketi (HWF) igbirligi icinde calisa-
rak, Hamburg’un hem ulusal hem de uluslararasi sirketlericin
dinamik biris ortamina sahip olduguna ve kentteki projelerin

tanitimlarina yogunlasmislardir.

Kiiltiir endiistrilerinin turizmde kullanilmasiicinaltyap:

yatirimlari gerceklestirilmistir. Kiiltiir pazarlamasiiginken-
tin sahip oldugu 60 miize, cok sayida sanat galerisi, 45’e yakin

tiyatro, 20 sinema ve 150 miizik kuliibiiyle 300’den fazla kiiltiirel

kurum uygun bir altyapi olusturmaktadir. Bunun yani sira

sahip oldugu ¢ok sayidaki kiiltiirel varlikla Kuzey Avrupa’nin

6nemli bir kiiltiir destinasyonudur. Bu dogrultuda, markanin

kiiltirel ayaklariiki temele yogunlasmistir: Elbphilharmonie

ve Reeperbahn festivalleri (Hamburg Tourismus, 2021).

Hamburgdestinasyonyonetimi,insanodaklivekisiye 6zel
deneyimleri 6n planda tutma yaklagsiminibenimsemistir.

Hamburg'undestinasyonyonetiminin odaginda, ziyaretcilerin
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yasayacagitecriibe vebulundugu yerle kuracagiiliskide otantik
beklentiyikarsilayacakiligkiselligi kurmak yer almaktadir. Bu
cercevede, kisiye 6zgii seyahat deneyimi trendi énem kazan-

maktave destinasyon yonetiminin merkeziniolusturmaktadir.

ALGI, iMAJ VE MARKALASMA SURECI

Hamburg, diinyada eko-kent olarak bilinen kentler arasin-
dayeralmaktadir. Eko-kent kavrami Hamburg'un siirdiiriile-
bilirligi amaclayan, yenilenebilir enerjiyatirimlari olan, yesil
yapilasmay1destekleyen, ekolojik ve kiiltiirel cesitlilige deger
verenve cevresel politikalar gelistiren yaklagiminin bir sonucu
olarak ortaya ¢cikmistir (Hamburg Tourismus, 2021).

Hamburg, belirli araliklarla alg1 arastirmalari gercekles-
tirmektedir. Hamburg’'un markalasma siirecii¢in yapilanalg:
arastirmalar12004,2009 ve son olarak 2015 yillarinda yapilan
anketlerle baglamigtir. 2015 yilinda yapilan anket ¢caligmasiyla
derlenenverilerhemyerel halkin hem de uluslararasi turistlerin
goriislerini icermektedir.

Destinasyon markalagmasi kapsaminda, Hamburg icin
12 temel nokta vurgulanmistir. Bunlardan ilki bir liman
kenti olan Hamburg’un, “Hamburg: Deniz kiyisindaki sehir”
baslig1 altinda yapilan calismalardir. Potansiyel turistler-
le, siklikla, kentin bu 6zelligi tizerinden iletisim ¢aligmalar:

olusturulmustur.

Markalasmasiirecininbesincinoktasisehrin, “Hamburg:
Spor sehri” vurgusu iizerinden yiiriitiillmiistiir. Bu kap-
samda Hamburg biiyiik spor organizasyonlarina ev sahipligi
yapmak izere dahalokal biryolizlemis ve potansiyel turistlere
sehrinicerisinde deneyimleyebileceklerispor aktiviteleriiize-
rinden ulagmaya ¢aligsmistir. Susporlari, kogu parkurlari ve bi-
siklet yollar1bu kapsamda odaklanilanbaslica yerler olmustur.

Hamburg Metropolitanbdlgesialt markasiylakentinyazve
denizturizmipotansiyeline odaklanilmigtir. Yiiksek kalite
algisiyladesteklenen Hamburg Metropolitanbdlgesi, potansiyel
turistlere liiks sehir yasami sunarken, ayni zamanda da doga

ve sahilimkéanlar1 tanimaktadir.

Hamburg’un festival ve etkinliklerién plana ¢ikarilmaistir.
Markalagma siirecinin ii¢iincii adiminda kentin ev sahipligi
yaptig1 festival ve etkinlikler vurgulanmistir. Ozellikle DOM
isimlinostaljik festival en 6nemliiticigti¢ olarak kabul edilmis
ve iletisim caligsmalarinda festivale siklikla yer verilmistir.
Hamburgkiiltiir turizminde 6nemlibir destinasyon olabilmek
icin canli performanslari ve miizikalleri desteklemis ve bu
performanslar1 kentin gériintiisiiyle biitiinlestirmek adina
limanda yapilan aktiviteler organize edilmistir.
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iskandinav iilkeleri ve Danimarka hedef alinarak, bu bél-
gelere kentin aligveris noktasi olma 6zelligi iizerinden

iletisim caligsmalar: yiiriitilmiistiir. Hamburg turizmde

hedef pazar dnceliklendirmesi yapmistir. Bu 6nceliklendirme

neticesinde Iskandinaviilkeleri ve Danimarkailk etapta hedef
olarak belirlenmis ve buradaki farkli gelir gruplarina yonelik

aligveris noktalari olusturulmustur. Bu noktalar, ilgili kesim-
lere 6zel yontemlerle pazarlanmistir.

Hamburg’un Reeperbahn bélgesi, eglence merkezi olarak
vurgulanmistir. Markalasma siirecinde kenttekieglence alani
Reeperbahn bdlgesi merkezli olmustur. Bolgeye toplanan kiil-
tiir-sanat mekanlariyla bolge eglence ile anilmaya baglanmig
ve potansiyel turistlerin aksamlari vakit gecirebilecekleri bir
yer haline gelmistir.

Markalagsma calismasikapsaminda;igiletisimde sehrinya-
sanabilir bir sehir oldugunun mesajiverilmistir. Almanya
nezdinde Hamburg markasinin yalnizcabirlimanyadaigkenti
olmadigina, aynizamandayiiksek standartlarda temizhavasi,
yesil alanlari ve gesitli restoranlariyla yasanilacak bir sehir
oldugu yoniine odaklanilmistir.

is cevreleri icin cekim merkezi haline gelmesi hedeflen-
mistir. Liman kenti olmasinin sagladig1 avantajlardan birisi,
isinsanlarinin yogunilgisidir. Hamburg bu potansiyeli deger-
lendirerek ve bilim kentive Ar-Ge vurgusu yaparak daha fazla
ticariiligki ve yatirim cekme yoluna gitmistir.

Hamburg, uluslararasiticaret merkeziimajiniortaya ¢ikar-
migtir. Konumu kaynakliavantajlaridegerlendiren Hamburg,
limankentiolma profilini ticaret kentiolma sekline cevirmigtir.
Baltik Deniziile Cin arasinda gecis noktasi olma profili buimaji
desteklemistir.

TURISTIK URUN GELISTIRME CALISMALARI

“Almanya’ya acilan kap1” olarak adlandirilan Hamburg
Limaniya dabilinen adiyla “HafenCity”, kentin en ¢ok bi-
linen turistik degerlerindenbir tanesidir. Hamburg Limani
aynizamandapek ¢ok turistik cazibe merkezine de ev sahipligi
yapmaktadir. 2015 yilinda UNESCO Diinya Mirasi Listesine
girmis olan 19. yiizyildan kalma depo bélgesi Speicherstadt,
diinyanin homojen yapidaki en biiyiik bitigik bina kompleksi
ozelligiyle kentteki6nemlitarihialanlardanbiridir. Limaninet-
rafindakibirbagka degerise 3,9kilometrelik Kéhlbrandbriicke
isimli kopridir. Limana sonradan eklenen Elbphilharmonie
ise 6nemli bir kiiltiirel alan olarak hizmet vermektedir. Kente
cekim i¢in kullanilan iki 6nemli festivalden bir tanesine hem
ev hem de isim sahipligi yapmaktadir.

Elbphilarmonie kentin en 6nemlisimgelerindenbirihaline
gelmisgtir. 2017 yilinda gérkemli bir gosteriyle agilan ve diin-
yanin en biiyilik ve akustik acidan en iyi konser salonlarindan
biri olan Elbphilharmonie, turistlerin kentte en cok ilgisini
ceken noktalardan biridir.

Almanya’ningenelinde oldugu gibi, Hamburg’da da “Made
in Germany” etiketli iiriinler 6ne cikmaktadir. Turistik
iriin ad1 altinda sunulan ev yapimai ¢ikolatalar, regeller, lokal
veorganik saraplar, cegitli st irtinleri turistlere satilmaktadir.

Hamburg, tarihi 6nemiolan eskimarkaiiriinlerini yeniden
canlandirarak turizmde kullanmaktadir. Ortacagda Hansa
Birligininiiretim alaniolarak kabuledilen Hamburg, tarihten
gelen roliinii bugiin bu déneme ait markalarini yeniden ticari-

lestirip siirdlirerek turistik iirtin haline getirebilmistir.

DESTINASYON UYGULAMA
SURECI

Hamburg’u diger kentlerden ayiran spesifik 6zellikler
belirlenmekte ve bu 6zelliklerin farkli hedef gruplariicin
tanitimi ve pazarlamasi konusunda calismalar yiiriitiil-
mektedir. Limanbélgesi, Hamburg'udiger Alman kentlerinden
ayiran spesifik noktalardan biridir. Endiistri ve ticaret kentin-
den farklifonksiyonlarin oldugubir kente déniistim siirecinde,
kent kimliginin 6nemli parcasi olan endiistri alanlar: farkl
islevler kazandirilarak doniistiirilmekte ve kent icin yeni ce-
kimnoktalariolusturulmaktadir. HafenCity Projesi, bu cekim
noktalarindan biri olarak yakin gelecekte hem yatirimcilarin

hem de turistlerin ilgi duyacagi alanlardan biri olacaktir.

Turizm sektoriindeki dinamikler giinden giine oldukca
hizlisekilde degismekte,bunauyumsaglamakicin diizenli
caligmalar yapilmaktadir. Bu degisime ayak uydurabilmek
amaciyla, ziyaretcilerin degisen beklentilerine gore farkli te-
malarin gelistirilmesi icin ¢alismalara devam edilmektedir.
Yerel turizm isletmeleri de bu ¢alismalara dahil edilmektedir
(Hamburg Tourismus, 2021).

TANITIM VE PAZARLAMA YONTEMLERI

Yeni pazarlaraulasmakicin birincil, ikincil ve gelecek pa-
zarlar olarak béliimleme yapilmaktadir. Demografi, seyahat
davranislari, rasyonel ve duygusal deger ile ihtiyaclara gore
daha detayli hedef gruplar olusturulmaktadir. Bu ¢ercevede,
tim misterilerin verileri ve islemleri kaydedilmis, pazarla-
ma faaliyetleri desteklenmis ve miisteriicin daha fazla deger

yaratilmigtir.



Hamburg Marketing GmbH tarafindan olusturulan kente
dair fotografve videolar tanitim ve pazarlama yontemleri
icin6nemlibirkaynak olusturmaktadir. Aynizamandakent
icinhazirlanan markakilavuzuna uygun gorseller, bastirilmak
icinindirilmek iizereicretsiz olarak Hamburg Marketing GmbH
tarafindan sunulmaktadir. Kent icin hazirlanan brogiirler de

yine Marketing GmbH tarafindan hazirlanmaktadir.

Uluslararasiiletisim calismalariicinkurulansosyalmedya
ekibi, destinasyonun tiimiine hizmet vermektedir. Hem
is hem de kiiltiir alaninda icerikler iireten sosyal medya ekibi,
Hamburg markasini prestijli bir sekilde yansitan profesyonel
calismalar yapmaktadir.

Destinasyonun i¢ pazarlamasina 6nem verilmekte, buna
yonelik olarak da medyadan yararlanilmaktadir. 2014
yilinda kurulan Hamburg News, aktif olarak, is diinyasina
Hamburg'taki cevrelerden haberleriletmektedir. ki dilli olarak
hizmet veren Hamburg News, kentinig pazarlamasinidestekler
nitelikte calismaktadir.

Kent markalagsmasinin bir parcasi olarak Hamburg
Tourismus App gelistirilmigtir. Aplikasyonlakullanicilara
Hamburg’adairdeneyimlerinikaydetme ve paylasma platformu
sunulmakta, ayni zamanda da sehir icinde pek ¢ok alanda ge-
cerliligiolan Hamburg Card’1aplikasyonicerisinden kullanma
imkanitaninmaktadir. Aplikasyonigerisinde sehirharitasive
limandan gecen gemileriizlemeyisaglayan ve haklarinda bilgi
veren bolimler de bulunmaktadir.

iINSAN KAYNAGI GELISTIRME VE GiRiSIMCILik
YAPISI

Yaraticiendiistrisektorii, yaklasik 3000 igletme ve 14.000

calisanlaHamburg’un ekonomisinde iiciincii en biiyiik sek-
tordiir. Hamburg’un diigsiince kuruluslari, reklam ve tasarim

ajanslari, film stiiddyolari, miizik prodiiktorleri ve dijital ekonomi

calisanlaridiinyayayonverenyenifikirler gelistirmekte, yeni

projeler iiretmekte ve sanatsal faaliyetlerde bulunmaktadir.
Diinyaca tinliireklam ajanslari, mimarlar, miizisyenler ve mo-
dacilarkente vediinyayailhamkaynagiolmaktadir (Hamburg

Business, 2021).

Hamburg Kreativ Gesellschaft Ajansi, yaratici endiistri
sektoriinde faaliyet gosterenleri yonlendirmek ve onlara
aracilik etmekicin, belediye hizmeti olarak, 2010 yilinda
kurulmustur. Bu sektoérde bir seyler iiretmek isteyen genc
profesyonellere vekendiisinikurmakisteyenleredanismanlik,
mekan saglama, fonlama, bilgi transferi, egitim ve workshop
gibi hizmetler sunulmaktadir (Hamburg Kreativ Gesellschaft,
2021).
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Ziyaretcilerin seyahat deneyimlerinde kalite ve memnu-
niyeti artirmakicin turizmde hizmet saglayan insan kay-
naginin egitimine 6nem verilmektedir. Ozellikle teknoloji
kullanimininyayginlagmasiylabirlikte sektér calisanlarina di-
jitallesme alaninda #wirfuerdich egitim programi kapsaminda
verilenegitimleinsankaynaginin kapasitesigelistirilmektedir
(Hamburg Tourismus, 2021).

ALTYAPI VE YATIRIM SURECLERI

Altyapi1 ve yatirim siire¢leri Ekonomi ve Teknoloji ile
Ulastirma, Bayindirlik ve Kentsel Kalkinma bakanlikla-
r1 tarafindan desteklenmektedir. Arastirma ve gelistirme
calismalarinidestekleme, kentinulastirmaaltyapisiniturizme
uygun hale getirme gibi faaliyetler HHT ile igbirligiicerisinde
gerceklestirilmektedir.

Limanin ihtiya¢ duydugu yeni teknoloji ve genisleme ih-
tiyaciyla birlikte bilisim ve hizmet sektorlerinin kent-
teki gelisimi, denizcilikle ilgili endiistriyel alanlarin
doniisiimiine zemin hazirlamigtir. Bu kapsamda kentte kii-
resel sermayenin de dikkatini ¢cekecek biiyiik 6l¢iide altyap:
ve yatirim slirecleri baglamigtir.

Almanya’nin ve Hamburg’un en bityiik kentsel yenileme

projelerindenbiri HafenCity Projesi’dir. Elbe Nehri'nin kent-
le yeniden bulugsmasini saglayacak projede bircok ofisin yani

sirainiversite, bilim merkezi, kiiltiirel aktiviteile rekreasyon

vekonutalanlarininyapilmasi planlanmaktadir. 2025 yilinda

proje tamamlandiginda, bolgeyigiinliitk 40.000 kisinin ziyaret
etmesi beklenmektedir (Haznedar, 2008).

DESTEKLEYiCi HiZMET GELISTIRME CALISMALARI

Kente erisilebilirligin artirilmasi, Hamburg turizminin

gelisimini destekleyecek temel faktoérlerden biri olarak

goriillmektedir. Bu kapsamda kente ucak, tren, 6zel arag ve

gemi gibifarkliulasimolanaklariylaulasimlauyumluolarak tur

paketleridiizenlenmistir. Ulagim tiiriine gére ulasim maliyetiy-
le birlikte konaklama ve 3 giinliitk Hamburg Card kullanimini

iceren cesitli tur paketleri olusturulmustur.

Kent ici erigilebilirlik meselesine de kente erisim kadar
6nem verilmektedir. Ozel ihtiyac duyan bireyler, bireysel
hedef gruplari arasinda belirlenmis olup, kent icinde konforlu
sekilde hareketliliklerini saglamak icin gerekli calismalar
yiuritilmektedir (Hamburg Tourismus, 2021).
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DEGERLENDIRME

GENEL DEGERLENDIRME

Liman ve ticaret kenti kimligiyle 6n plana ¢ikan Ham-
burg’un farkli sektérleri kent ekonomisine kazandir-
masi, turizmin kentte gelisimine zemin hazirlamistir.
Ozellikle yaratici endiistriler ve medya sektérlerinin kent-
teki konumu turizm sektoriinii beslemektedir. Liman, bugiin
Hamburg'unkalbi olmakla birlikte; is, kiiltiir ve eglence turizmi
sayesindekentebir¢ok turistin gelmesine olanak saglamaktadir.

Hamburg’unbasarilibirdestinasyon olmasiirecinde ortak
bir Hamburg markasi olusturan ve birbiriyle koordineli
caligsan farkli aktérlerin varligi etkili olmugtur. Hamburg
Marketing GmbH ile koordineli olarak turizm, is gelistirme,
igbirligi ve tanitim gibi farkli temalarda faaliyet gosteren ya-
pilarin ortak hedefi, Hamburg'un bilinirliginin artirilmasidir.
Ayrica, turizm sektoériindeki yerel isletmelerle igbirligi yapil-
masi ve yerel halkin turizme sicak bakmasi 6nemsenmistir.

Hamburg'udiger Alman kentlerinden ayiran 6zelliklerin,
ziyaretcilerinkentleilgilibeklentileriyle ortiigsmesinisag-
layacakbaglantilarinkurulmasidestinasyon yénetiminin
odaginiolusturmaktadir. Bukapsamda, kentin tanitimiicin
farkli yas guruplari ve hedef kitlelere hitap eden etkinlik ve
aktiviteler tasarlanmigtir. Festival, konser, miizikal, gdsteri
ve sergiler yilin her déneminde kentin turizm agisindan canl
olmasini saglamaktadir. Ayrica, destinasyonun cazibesinin
artmasinda siirdirilebilirlik, erisilebilirlik, giivenilirlik ve
kalite gibi belli basli degerler cercevesinde faaliyetler yiirii-

tilmesinin rolii onemlidir.

Almanya’nin en giiclii kent ekonomilerinden birine sahip
olan Hamburg’daki biiyiik 6l¢ekli kentsel yenileme ve do6-
niisiimprojeleri, turizmacisindankentte cazibealanlarinin
yaratilmasinda etkiliolmaktadir. Zamanlakentteiglevinive
cekiciliginiyitirmis alanlar, farklifonksiyonlarla yenilenerek
yeniden canlandirilmakta ve kente kazandirilmaktadir.

Hamburg’a farkli ulasim olanaklariyla erisilebilirligin
yiiksek olmasi ve her kesimin kent ici erisebilirliginin
rahat olmasi, destinasyonun bagarili oldugu bir diger hu-
sustur. Kente ve kent ici erigilebilirligin iyi olmasinda planl
altyapi ve yatirimlar oldukca dnemlidir. Ayrica, kente ve kent
ici hareketlilikte tercih edilebilecek ulasim aracina goére tur
paketleri olusturulmustur.

KOCAELI iCiN ONERILER

Kocaeli’nin sanayi kenti algisinin degismesi icin,
Hamburg’da oldugu gibi, kent ekonomisi farkli sektor-
lerle desteklenebilecektir. Hamburg, turizm harici tiretim
ve hizmet sektorlerinin déntistimiini alginin degismesinde
ve turizmin geligsmesinde basarili bir sekilde degerlendirmis
bir destinasyondur. Kocaeli'nin ¢ok sektorli yapisi diistinil-
diigiinde bu durumdan yararlanmasi degerlendirilebilecektir.

Hamburg sektorde faaliyet gosteren kiiciik ve orta dlcekli
isletmelerin gelistirilmesini turizm icin 6ncelikli gor-
miigtiir. Hamburg érneginde turizm sektériindeki KOBI’lerin
gelismesi icin caligmalar yiiratildigi goriilmiis ve buna
yonelik desteklerin siirekliligi 6ne ¢ikmigstir. Bu desteklerin
yanisira egitimler, danismanliklar ve yatirima yonelik fonlar
saglanmistir. Benzer durum istikrarli sekilde Kocaeli icin de
distiniilebilecektir.

Yerel halkin alg1 doniigiimiinii benimsenmesi saglanmali-
dir. Hamburg 6rneginde kiiltiirel etkinlikler, kentsel dontisim
uygulamalar: ve yaratici endiistrilere yonelik calismalarla
halktaalgidoniisiimii gerceklesmesihizlandirilmistir. Halkin
turizm faaliyetlerine aktifkatiliminisaglayacak calismalar bu
kapsamda degerlendirilmelidir.

Isamaciyla gelenlerin turizme katilimi desteklenmelidir.
Hamburg’da oldugu gibi, Kocaeliig seyahatinin yogun oldugu
bir kenttir. Bu durum, Hamburg’da oldugu gibi, is turizmiicin
firsata dénistiriilebilir. Konaklama, ulagim ve farkli temalara
gore etkinliklerinigcinde oldugu turizm paketleri tasarlanabilir.
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S2 Gorev yaptiginiz ilge hangisidir?
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S3 Gorev yaptiginiz kurum turl hangisidir?

Yanitlanan: 207 Atlanan: 9
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YANIT SECENEKLERI YANITLAR

Kamu Kurumu 24.15% 50
Yerel Yonetim 11.11% 23
Sivil Toplum 5.80% 12
Ozel Sektor (Turizm) 6.76% 14
Ozel Sektor (Turizm Harici) 27.05% 56
Akademi 5.31% 1
Bireysel Katihm 19.81% a1
TOPLAM 207
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S5 Basiskele ilesi Dogal DegerleriLitfen asagidaki degerlerle ilgili bilgi
seviyenizi ve ilin turistik imaji igin kullaniimasi konusunda 6ncelikli
gorduklerinizi isaretleyiniz.

Yanitlanan: 170 Atlanan: 46
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S6 Basiskele ilgesi Killtiirel DegerleriLiitfen asagidaki degerlerle ilgili bilgi

seviyenizi ve ilin turistik imaji igin kullaniimasi konusunda 6ncelikli
gorduklerinizi isaretleyiniz.

Yanitlanan: 170 Atlanan: 46
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DUYMADIM / DUYDUM, DETAY  DETAYLI BILGI
BILMIYORUM  BILMIYORUM SAHIBIYIM
Gorecik 66.47% 24.55% 250%
Yaylast m a 6
Aytepe 18.93% 24.97% 15.98%
32 76 27
Sicakdere 55.95% 28.57% 5.95%
Kanyonu 9 48 10
Serindere 25.75% 39.52% 13.17%
Kanyonu a3 66 2
Parsik 71.60% 18.34% 4.14%
Magarast 121 31 7
Veysel 75.45% 15.57% 5.39%
Candan 126 2 9
Magarast
Citbin Al T.711% 15.06% 2.41%
Magarast 129 25 4
Basiskele 0.60% 22.00% 45.83%
Sahili 1 a7 7
Yuvacik 357% 18.45% 41.07%
6 31 69
inond Yaylast 28.14% 35.93% 16.17%
a7 60 2
Menekse 35.71% 32.14% 13.10%
Yaylast 60 54 2
Kayaiisti 67.27% 20.00% 2.85%
Yaylast 111 33 8
Beskayalar 34.52% 35.12% 11.31%
Tabiat Parki 58 59 19
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80%

B Duymadim/ Bilmiyorum ([l Ouydum, Detay Bilmiyorum

M Detayl Bilgi Sahibiyim

DUYMADIM/  DUYDUM, DETAYLI
BILMIYORUM  DETAY BILGI
BILMIYORUM SAHIBIYIM
Servetiye Tas Camii 0.72% 35.93% 11.98%
68 6 20
Servetiye Tas Kopri 44.97% 33.73% 10.65%
76 57 18
Pasadadi Kalesi ve 75.90% 13.86% 4.22%
Nekropol 126 23 7
Bithynia Yiiksek Okulu 71.26% 14.37% 7.78%
(Amerikan Koleji) 119 2 13
Bahcecik Tarihi 64.46% 24.70% 6.63%
Cegmesi 107 a 1
Bahgecik, Yenikoy, 58.93% 28.57% 7.04%
Yuvacik, Kullar Tarihi 99 48 12
Evier
Tepecik Tas Cami 70.24% 16.07% 8.33%
18 27 14
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W Detayl Bilgi Sahibiyim ve Taniumda One Gikarilmal

SurveyMonkey
DETAYLI BILGI SAHIBIYIM VE TOPLAM
TANITIMDA ONE GIKARILMALI
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S7 Basiskele ilgesi Soyut DegerleriLiitfen asagidaki degerlerle ilgili bilgi
seviyenizi ve ilin turistik imaji igin kullaniimasi konusunda 6ncelikli

SurveyMonkey Kocaeli Degerler Analizi

SurveyMonkey
S8 Basiskele ilgesi Yoresel Uriin DegerleriLitfen asagidaki degerlerle

ilgili bilgi seviyenizi ve ilin turistik imaji igin kullaniimasi konusunda
gorduklerinizi isaretleyiniz. oncelikli gérduklerinizi isaretleyiniz.
Yamtlanan: 168  Atlanan: 48

Yanitlanan: 169

Vuvacik Kaynak
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50%

Allanan: 47
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(B Ouydum, Detay Bilmiyorum
W Detayl Bilgi Sahibiyim ve Taniumda One Gikarilmal

DUYMADIM / DUYDUM, DETAY DETAYLI BILGI DETAYLI BILGI SAHIBIYIM VE TOPLAM
BILMIYORUM BILMIYORUM SAHIBIYIM TANITIMDA ONE GIKARILMALI
W octayl Bilgi Sahibiyim ve Taniumda One Gikarilmall Yuvacik 15.38% 37.87% 28.99% 17.75%
Kaynak 26 64 49 30 169
DUYMADIM | DUYDUM, DETAY  DETAYLI DETAYLI BILGI SAHIBIYIM VE TOPLAM Suyu
BILMIYORUM BILMIYORUM BILGI TANITIMDA ONE CIKARILMALI
SAHIBIYIM
Astakos Antik 69.28% 18.67% 4.82% 7.23%
Kenti ve Kolonisi 115 31 8 166
Servetiye Cephesi 51.20% 27.11% 10.24% 11.45%
ve Anma Torenlen 45 17 19 166
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S9 Cayirova ligesi Dogal DegerleriLitfen asagidaki degerlerle ilgili bilgi
seviyenizi ve ilin turistik imaji igin kullaniimasi konusunda 6ncelikli

gorduklerinizi isaretleyiniz.

Yanitlanan: 97 Atlanan: 119

S10 Darica ilgesi Dogal DegerleriLiitfen asagidaki degerlerle ilgili bilgi
seviyenizi ve ilin turistik imaji igin kullaniimasi konusunda 6ncelikli

gorduklerinizi isaretleyiniz.

Yanitlanan: 162 Atlanan: 54

Selale Park__
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Faruk algin'
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I Detay! Bilgi Sahibiyim ve Taniumda One Gikanlmali

90% 100%

DUYMADIM / DUYDUM, DETAY ~ DETAYLIBILGI  DETAYLI BILGI SAHIBIYIM VE TOPLAM
BILMIYORUM BILMIYORUM SAHIBIYIM TANITIMDA ONE GIKARILMALI
Selale 61.86% 30.93% 3.09% 4.12% D’"'":"’ﬂ
Park 60 30 3 4 97 ‘
-
Adasi ‘
0% 10% 0% 30% 40% 50% 60% 0%  80%
B ouymadim/ Bilmiyorum ([l Duydum, Detay Bilmiyorum
B Detayl Bilgi Sanibiyim [l Detayl Bilgi Sahibiyim ve Taniuimda One Gikarilmal
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DUYMADIM/  DUYDUM, DETAYLI
BILMIYORUM BILGI
BILMIYORUM  SAHIBIYIM
Fanuk Yalgin Hayvanat 8.64% 33.95% 24.01%
Bahgesi ve Botanik 14 55 39
Parki
Danca Sahili Sehit Er 49.38% 26.88% 12.50%
Gokhan Hiseyinoglu 79 43 20
Parki
Denize Sevgi Parki 65.00% 22.50% 5.000
104 36 8
Bayramoglu Adast 41.61% 20.19% 11.18%
67 a7 18
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SurveyMonkey
DETAYLI BILGI SAHIBIYIM VE  TOPLAM
TANITIMDA ONE GIKARILMALI
33.33%
54 162
11.25%
18 160
7.50%
12 160
18.01%
29 161
SurveyMonkey

S12 Darica ilgesi Yoresel Uriin DegerleriLiitfen asagidaki degerlerle ilgil
bilgi seviyenizi ve ilin turistik imaji igin kullaniimasi konusunda éncelikli
gorduklerinizi isaretleyiniz.

Yanitlanan: 159

Allanan: 57

Darica Girozu
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DUYMADIM | DUYDUM, DETAY ~ DETAYLI BILGI
BILMIYORUM BILMIYORUM SAHIBIVIM
Danca 79.25% 14.47% 3.14%
Girozu 126 23 5
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S11 Darica ilgesi Killtiirel DegerleriLitfen asagidaki degerlerle ilgili bilgi
seviyenizi ve ilin turistik imaji i¢in kullaniimasi konusunda 6ncelikli
gorduklerinizi isaretleyiniz.

Yanitlanan: 160  Atlanan: 56
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B Ouymadim/ Bilmiyorum ([l Duydum, Detay Bilmiyorum
I Detayl 8ilgi Sanibiyim ([l Detayl Bilgi Sahibiyim ve Taniumda One Gikarimal

DUYMADIM/  DUYDUM, DETAY  DETAYLI DETAYLI BILGI SAHIBIYIM VE TOPLAM
BILMIYORUM  BILMIYORUM BILGI TANITIMDA ONE GIKARILMALI
SAHIBIYIM
Tarihi Danca Evleri 56.41% 28.21% 9.62% 5.77%
Ve Ginar Agaglan 8 44 15 9 156
Yelkenkaya Deniz 66.04% 21.38% 6.29% 6.29%
Feneri 105 34 10 10 159
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S13 Derince ilgesi Dogal DegerleriLiitfen asagidaki degerlerle ilgili bilgi
seviyenizi ve ilin turistik imaji igin kullaniimasi konusunda 6ncelikli
gorduklerinizi isaretleyiniz.

Yanitlanan: 159 Atlanan: 57
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Mesire Alani|
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DUYMADIM /| DUYDUM, DETAY DETAYLI BILGI DETAYLI BILGI SAHIBIYIM VE TOPLAM
BILMIYORUM BILMIYORUM SAHIBIYIM TANITIMDA ONE CIKARILMALI
Dimbiidek 38.22% 29.94% 12.74% 19.11%
60 a7 20 30 157
Cenedag 14.65% 36.31% 30.57% 18.47%
23 57 48 29 157
Ginarlidere 27.39% 24.20% 22.93% 25.48%
Mesire Alani a3 38 36 40 157
Harikalar 7.01% 12.10% 49.68% 31.21%
Sahili 11 19 78 49 157
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S15 Derince llgesi Yoresel Uriin DegerleriLutfen asagidaki degerlerle
ilgili bilgi seviyenizi ve ilin turistik imaji i¢in kullaniimasi konusunda
oncelikli gorduklerinizi isaretleyiniz.
Yamtlanan: 159  Atlanan: 57
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
(B ouymadim/ Bilmiyorurn [l Duydur, Detay Bilmiyorum
W Detayl 8ilgi sahibiyim [l Detayl Bilgi Sahibiyim ve Tanitimda One Gikarimal
DUYMADIM / DUYDUM, DETAY DETAYLI BILGI DETAYLI BILGI SAHIBIYIM VE TOPLAM
BILMIYORUM BILMIYORUM SAHIBIYIM TANITIMDA ONE CIKARILMALI
Cene 1.90% 23.42% 37.97% 36.71%
Suyu 3 37 60 58 158
Aspir 62.66% 24.05% 6.96% 6.33%
Yag 9 38 11 10 158
23/97

Kocaeli Degerler Analizi SurveyMonkey

S14 Derince ilgesi Kiiltirel DegerleriLitfen asagidaki degerlerle ilgili bilgi
seviyenizi ve ilin turistik imaji i¢in kullaniimasi konusunda 6ncelikli
gorduklerinizi isaretleyiniz.

Yanitlanan: 157 Atlanan: 59

kes Meh:
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B ouymadm / Bitmiyorum ([l Duydum, Detay Bilmiyorum
W oetayu gilgi sanibiyim [l Detayl Bilgi Sahibiyim ve Taniumda One Gikarilmal

DUYMADIM / DUYDUM, DETAY ~ DETAYLI BILGI  DETAYLI BILGI SAHIBIYIM VE TOPLAM
BILMIYORUM  BILMIYORUM SAHIBIYIM TANITIMDA ONE GIKARILMALI

Gerkes Mehmet 75.64% 15.38% 6.41% 2.56%

Efendi Camii 18 2 10 4 156

Derince Amfi 50.96% 29.94% 11.46% 7.64%

Tiyatro 80 47 18 12 157
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S16 Dilovasi ilgesi Dogal DegerleriLiitfen asagidaki degerlerle ilgili bilgi
seviyenizi ve ilin turistik imaji igin kullaniimasi konusunda 6ncelikli
gorduklerinizi isaretleyiniz.

Yanilanan: 152 Atlanan: 64
Bayrak Tepe.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%  80%  90% 100%

W ouymadim / 8itmiyorum [l Duydurn, Detay Bilmiyorur

I Detayl Bilg Sahibiyim [l Detayl Bilgi Sahibiyim ve Taniumda One Gikanlmali
DUYMADIM / DUYDUM, DETAY DETAYLI BILGI DETAYLI BILGI SAHIBIYIM VE TOPLAM
BILMIYORUM BILMIYORUM SAHIBIYIM TANITIMDA ONE GIKARILMALI
Bayrak 62.50% 26.97% 6.58% 3.95%
Tepe 95 a1 10 6 152
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S17 Dilovasi ilgesi Kiiltiirel DegerleriLitfen asagidaki degerlerle ilgili bilgi
seviyenizi ve ilin turistik imaji igin kullaniimasi konusunda 6ncelikli
gorduklerinizi isaretleyiniz.

Yanitlanan: 157 Atlanan: 59

camii

Demiml\el-
|
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(W ouymadim / Bilmiyorum ([l Duydum, Detay Bilmiyorurm
B Detayl Bilgi Sahibiyim [l Detayl Bilgi Sahibiyim ve Taniumda Gne Gikanlmal

DUYMADIM | DUYDUM, DETAY ~ DETAYLIBILGI  DETAYLI BILGI SAHIBIYIM VE TOPLAM
BILMIYORUM  BILMIYORUM SAHIBIYIM TANITIMDA ONE GIKARILMALI
1 76.92% 15.38% 385% 3.85%
Abdulhamit 120 24 6 6 156
Cami
Demirciler 7L79% 16.67% 577% 5.77%
Konag 112 2% 9 9 156
Osman 9.62% 20.51% 48.72% 21.15%
Gazi 15 32 76 33 156
Koprisi
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S19 Gebze ilgesi Dogal DegerleriLiitfen asagidaki degerlerle ilgili bilgi
seviyenizi ve ilin turistik imaji igin kullaniimasi konusunda 6ncelikli
gorduklerinizi isaretleyiniz.

Yanitlanan: 150  Atlanan: 66
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‘Tabiat Parki|

Eskihisar
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(W ouymadim / Bilmiyorum (i Duydum, Detay Bilmiyorurm
B Detayl Bilgi Sahibiyim [l Detayl Bilgi Sahibiyim ve Taniumda Gne Gikanlmal

DUYMADIM / DUYDUM, DETAY ~ DETAYLIBILGI  DETAYLI BILGI SAHIBIYIM VE TOPLAM

BILMIYORUM  BILMIYORUM SAHIBIYIM TANITIMDA ONE GIKARILMALI
Ballikayalar 20.67% 44.67% 8.67% 26.00%
Kanyonu 31 67 13 39 150
Ballikayalar 18.67% 44.67% 9.33% 27.33%
Tabiat Parki 28 67 14 a1 150
Eskihisar 68.67% 21.33% 0.67% 9.33%
Omurgalt 103 32 1 14 150
Fosilleri
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S18 Dilovasi ilgesi Soyut DegerleriLiitfen asagidaki degerlerle ilgili bilgi
seviyenizi ve ilin turistik imaji igin kullaniimasi konusunda 6ncelikli
gorduklerinizi isaretleyiniz.

Yanitlanan: 157 Atlanan: 59
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DUYMADIM / DUYDUM, DETAY DETAYLI BILGI  DETAYLI BILGI SAHIBIYIM VE TOPLAM
BILMIYORUM BILMIYORUM SAHIBIYIM TANITIMDA ONE GIKARILMALI
Dil 86.62% 8.92% 2.55% 1.91%
Baba 136 14 4 3 157
Dede
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S20 Gebze ilgesi Kiiltiirel DegerleriLitfen asagidaki degerlerle ilgili bilgi
seviyenizi ve ilin turistik imaji i¢in kullaniimasi konusunda 6ncelikli
gorduklerinizi isaretleyiniz.
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Tiyatro!

Gebze Teknik
Universitesi

Biligim Vadisi

—



Kocaeli Degerler Analizi

©Osman Hamdi

Hannibal An

Osman Hamdi
Bey Milzesi

Hinkar Gayr
ve Gegmesi

El

Kocaeli Degerler Analizi

Gebze Orhan Cami
Eskihisar Kalesi
Eskihisar Amfi Tiyatro
Gebze Teknik
Universitesi

Bilisim Vadisi

Sultan Sleyman
Kopriisi - Mimar Sinan
Koprisiy

Osman Hamdi Bey
Kltir Merkezi

Hannibal Amit Mezan

Osman Hamdi Bey
Mazesi

Hnkar Gayin ve
Gesmesi
Su Dolabr

Eskihisar Gegmesi

Malkogoglu Mehmet Bey
Turbesi

Goban Mustafa Pasa
Killiyesi

Kutluca Kubbeli Mezart

Mustafa Pasa Medresesi

0% 10%

(B ouymadim / Bilmiyorum
B Detayli Bilgi Sahibiyim

DUYMADIM /
BILMIYORUM
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BILMIYORUM SAHIBIYIM
31.76% 13.51%
a7 20
38.67% 11.33%
58 17
31.13% 11.92%
a7 18
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66 a5
41.22% 20.95%
61 31
28.00% 8.00%
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34.90% 12.75%
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S21 Gebze ilgesi Yéresel Uriin DegerleriLiitfen asagidaki degerlerle ilgili
bilgi seviyenizi ve ilin turistik imaji i¢in kullanilmasi konusunda 6ncelikli
gorduklerinizi isaretleyiniz.

Gebze Bayrar

Gebze Beyaz
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Koy Ekmegi
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Goregi

Yanitlanan: 149 Atlanan: 67
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BILMIYORUM  BILMIYORUM BILGI
SAHIBIYIM
57.43% 30.41% 6.08%
85 45 9
66.67% 21.77% 4.76%
%8 32 7
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109 28 5
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[ Detayl Bilgi Sahibiyim ve Taniumda Bne Gikanlmali

DETAYLI BILGI SAHIBIYIM VE
TANITIMDA ONE GIKARILMALI
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S22 Gebze ilgesi Efsane / Figiir DegerleriLiitfen asagidaki degerlerle
ilgili bilgi seviyenizi ve ilin turistik imaji i¢in kullaniimasi konusunda
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SAHIBIYIM TANITIMDA ONE GIKARILMALI
12.41% 14.48%
18 21 145
26.90% 26.90%
39 39 145
39.86% 17.48%
57 25 143
18.06% 30.56%
2% 44 144
49.32% 34.25%
72 50 146
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S23 Gélcilk ilcesi Dogal DegerleriLiitfen asagidaki degerlerle ilgili bilgi
seviyenizi ve ilin turistik imaji igin kullaniimasi konusunda 6ncelikli

gorduklerinizi isaretleyiniz.
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S24 Gélciik ilgesi Kiltiirel DegerleriLiitfen asagidaki degerlerle ilgili bilgi
seviyenizi ve ilin turistik imaji i¢in kullaniimasi konusunda 6ncelikli

gorduklerinizi isaretleyiniz.
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S25 Gélcik ilgesi Yéresel Uriin DegerleriLitfen asagidaki degerlerle ilgili
bilgi seviyenizi ve ilin turistik imaji igin kullaniimasi konusunda éncelikli
gorduklerinizi isaretleyiniz.

Yanitlanan: 147 Atlanan: 69
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DUYMADIM / DUYDUM, DETAY ~ DETAYLI BILGI  DETAYLI BILGI SAHIBIYIM VE TOPLAM
BILMIYORUM BILMIYORUM SAHIBIYIM TANITIMDA ONE GIKARILMALI
Doseme 74.13% 10.49% 5.59% 9.79%
Bebegi 106 15 8 14 143
3 28.77% 25.34% 24.66% 21.23%
Findiagr a2 37 3% 31 146
insaniye 40.82% 19.73% 19.05% 20.41%
Elmast 60 29 28 30 147
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S26 izmit ilgesi Dogal DegerleriLiitfen asagidaki degerlerle ilgili bilgi
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seviyenizi ve ilin turistik imaji i¢in kullaniimasi konusunda 6ncelikli
gorduklerinizi isaretleyiniz.
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DUYMADIM / DUYDUM, DETAY ~ DETAYLI BILGI  DETAYLI BILGI SAHIBIYIM VE TOPLAM
BILMIYORUM BILMIYORUM SAHIBIYIM TANITIMDA ONE GIKARILMALI
izmit Sulak 63.43% 17.91% 7.46% 11.19%
Alani 8 24 10 15 134
Kocaeli 13.97% 34.56% 30.15% 21.32%
Kent 19 47 a 29 13
Orman
Sekapark 0.74% 8.15% a2.20% 48.89%
1 et 57 66 135
Golkay 8.21% 17.91% 33.58% 40.30%
Park 1 24 5 54 134
Pasa Suyu 37.04% 31.11% 15.56% 16.30%
50 42 21 2 135
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S27 izmit ilgesi Killtiirel DegerleriLiitfen asagidaki degerlerle ilgili bilgi
seviyenizi ve ilin turistik imaji igin kullaniimasi konusunda 6ncelikli
gorduklerinizi isaretleyiniz.
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DUYMADIM /

BILMIYORUM
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14

Canfeda Kethiida Kadin 68.18%
Gesmesi %0
Antik Su Kemerleri 55.64%
74

Kanlibag Tmilisa 66.67%
8

Mecidiye Tumilisler 72.52%
9%
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100
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BILMIYORUM SAHIBIYIM
17.52% 35.04%
24 48
25.74% 36.76%
35 50
27.74% 16.79%
38 23
29.63% 15.56%
40 2
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43 12
25.000 5.88%
34 8
25.00% 16.18%
34 22
15.33% 24.82%
21 34
15.44% 32.35%
21 44
22.96% 14.07%
31 19
16.91% 11.03%
23 15
20.74% 8.15%
28 11
21.32% 12.50%
29 17
23.70% 9.63%
32 13
26.67% 8.89%
36 12
22.06% 19.12%
30 26
15.56% 6.67%
21 9
14.07% 8.89%
19 12
25.00% 9.56%
34 13
22.06% 9.56%
30 13
37.04% 20.74%
50 28
25.93% 26.67%
£ 36
25.19% 36.30%
34 a9
13.97% 44.12%
19 60
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S28 izmit ilgesi Soyut DegerleriLiitfen asagidaki degerlerle ilgili bilgi
seviyenizi ve ilin turistik imaji igin kullaniimasi konusunda 6ncelikli

gorduklerinizi isaretleyin|
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S29 izmit ilgesi Yoresel Uriin DegerleriLitfen asagidaki degerlerle ilgili
bilgi seviyenizi ve ilin turistik imaji igin kullaniimasi konusunda éncelikli
gorduklerinizi isaretleyiniz.
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S30 Kandira ilgesi Dogal DegerleriLiitfen asagidaki degerlerle ilgili bilgi
seviyenizi ve ilin turistik imaji igin kullaniimasi konusunda 6ncelikli
gorduklerinizi isaretleyiniz.
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(W ouymadim / Bilmiyorum ([l Duydumn, Detay Bilmiyorum
I Detayl Bilgi Sahibiyim [l Detayl Bilgi Sahibiyim ve Tanitimda One Gikanlmali

DUYMADIM / DUYDUM, DETAY ~ DETAYLIBILGI  DETAYLI BILGI SAHIBIYIM VE TOPLAM
BILMIYORUM  BILMIYORUM SAHIBIYIM TANITIMDA ONE GIKARILMALI

izmit 0.00% 4.48% 33.58% 61.94%
Pismaniyesi 0 6 5 83 134
izmit Simidi 3.79% 7.58% 25.76% 62.88%

5 10 E”S 83 132
izmit Beyaz 42.75% 25.95% 9.929% 21.37%
Kirazi 56 u 13 2 131
izmit 50.38% 22.14% 8.40% 19.08%
Kirmizi 66 2 1 2 131
Elmast
izmit 61.54% 23.08% 2.85% 11.54%
Kavuny 80 0 5 15 130
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Babali Sahili
ve Magarasi...

Kerpe

g
‘I II'- I|II IIII IIII IIII I
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Kartal Kayalar

Kefken

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%  70%  80%  90% 100%

Kerpe Orman’
ici Dintenme...

Kerpe seyrek

(W ouymadim / Bilmiyorum ([l Duydum, Detay Bilmiyorum
B Oetayl 8ilgi sahibiyim [l Detayl Bilgi Sahibiyim ve Taniumda One Gikarilmal
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S31 Kandira ilgesi Kiltirel DegerleriLitfen asagidaki degerlerle ilgili bilgi
seviyenizi ve ilin turistik imaji igin kullaniimasi konusunda 6ncelikli
gorduklerinizi isaretleyiniz.

Yanitlanan: 127 Atlanan: 89

Seyrek Kalesi

Yaylapinar
Timilds

Kandira Haci -

Dursun,
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DUYMADIM/  DUYDUM, DETAYLI DETAYLI BILGI SAHIBIYIM VE TOPLAM
BILMIYORUM  DETAY BILGI TANITIMDA ONE GIKARILMALI
BILMIYORUM SAHIBIYIM
Pembe Kayalar 11.50% 23.08% 22.31% 43.08%
15 30 29 56 130
Cebeci Plajt 7.75% 21.71% 30.23% 40.31%
10 28 39 52 129
Kumcagiz 7.09% 25.20% 31.50% 36.22%
9 32 0 6 127
Mico Koyu Kadinlar 13.95% 30.23% 21.71% 34.11%
Plaji 18 39 28 4 129
Sardala Koyu ve 27.13% 30.23% 11.63% 31.01%
Cennet Havuzu 3B 39 15 40 129
Bagirganh Plajs 13.28% 27.34% 24.22% 35.16%
17 35 31 45 128
Sansu Plaji 20.00% 28.80% 20.80% 30.40%
% ES 2 ) 125
Omeragzi Koyu 38.58% 26.77% 11.02% 23.62%
29 3 14 30 127
Babal Sahili ve 34.01% 28.68% 12.40% 24.81%
Magaras) Tarihi Sit 2 37 16 2 129
Alani
Kerpe 3.10% 18.60% 35.66% 42.64%
4 2 % 55 129
Kartal Kayalar 14.29% 34.92% 20.63% 30.16%
18 44 2 38 126
Kefken 3.13% 20.31% 32.81% 43.75%
a 2% a2 56 128
Kerpe Orman ici 24.60% 28.57% 19.05% 21.78%
Dinlenme Yeri 31 36 24 35 126
Keme Seyrek 19.84% 32.54% 20.63% 26.98%
25 41 26 34 126
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0% 10% 20% 30% 40% 50% 0% 70%  BO0%  90% 100%
(W ouymadim / Bilmiyorum ([l Duydurm, Detay Bilmiyorum
I Detayl 8ilgi Sahibiyim [l Detayl Bilgi Sahibiyim ve Tanitimda One Gikanilmali
DUYMADIM/  DUYDUM, DETAY ~ DETAYLI DETAYLI BILGI SAHIBIYIM VE TOPLAM
BILMIYORUM  BILMIYORUM BILGI TANITIMDA ONE GIKARILMALI
SAHIBIYIM
Kandira Orhan 58.27% 25.98% 4.72% 11.02%
Camii 74 33 6 14 127
Seyrek Kalesi 64.29% 20.63% 5.56% 9.520%
81 2% 7 12 126
Akgakoca Anit 42.06% 21.43% 7.94% 28.57%
Mezari 53 27 10 ES 126
Yaylapinan 82.54% 10.32% 2.38% 4.76%
Tumilist 104 13 3 6 126
Kandira Hact 79.37% 11.90% 3.47% 5.56%
Dursun 100 15 4 7 126
Medresesi
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S32 Kandira ilgesi Soyut DegerleriLitfen asagidaki degerlerle ilgili bilgi S33 Kandira ilgesi Yéresel Uriin DederleriLitfen asagidaki degerlerle
seviyenizi ve ilin turistik imaji igin kullaniimasi konusunda 6ncelikli ilgili bilgi seviyenizi ve ilin turistik imaji i¢in kullaniimasi konusunda
gorduklerinizi isaretleyiniz. oncelikli gérduklerinizi isaretleyiniz.
Yamtlanan: 126  Atlanan: 90 Yamtlanan: 129  Atlanan: 87

Kandira Bezi

Mancarli Pide;

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%  80%  90% 100%

(W ouymadim / Bilmiyorum [l Duydurm, Detay Bilmiyorurmn
[ Detayl Bilgi Sanibiyim [l Detayl Bilgi Sahibiyim ve Tanitmda One Gikarilmal

DUYMADIM / DUYDUM, DETAY  DETAYLI DETAYLI BILGI SAHIBIYIM VE TOPLAM
BILMIYORUM BILMIYORUM Gl TANITIMDA ONE CIKARILMALI
SAHIBIYIM
Darti
Babal Sahili Cerkes 62.70% 10.32% 7.14% 19.84%
Sargand Anmalan 79 13 9 25 126
hy
Kandwa H’mdlsl=
I
65/97 66/97
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S34 Karamdirsel lIgesi Dogal DegerleriLutfen asagidaki degerlerle ilgili
O% 10% 0% 0% 40% 50% 6% 0%  80%  90% 100% bilgi seviyenizi ve ilin turistik imaji i¢in kullanilmasi konusunda 6ncelikli
gorduklerinizi isaretleyiniz.
(W ouymadim / 8ilmiyorum ([l Duydurn, Detay Bilmiyorum Yanitlanan: 128 Atlanan: 88
B Detayl Bilgi Sahibiyim [l Detayl Bilgi Sahibiyim ve Tanitimda One Gikarilmali
DUYMADIM / DUYDUM, DETAY DETAYLI BILGI DETAYLI BILGI SAHIBIYIM VE TOPLAM
BILMIYORUM BILMIYORUM SAHIBIYIM TANITIMDA ONE CIKARILMALI
Kandira Bezi 16.41% 34.38% 13.28% 35.94%
21 44 17 46 128
Altinkemer]
Mancarh 17.83% 18.60% 18.60% 44,96%
Pide 23 24 24 58 129
Darti 41.41% 16.41% 13.28% 28.91%
53 21 i 37 128
Kandira 3.10% 17.83% 27.13% 51.94%
Manda 4 23 35 67 129
Yogurdu
Kandira 35.16% 13.28% 15.63% 35.94%
Hindisi 45 17 20 46 128

Agiklar Tepesi

Eregli Kumyali
Plaji

Bagdegirmen|

Mesire Alani

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%  80%  90% 100%

B Duymadim/ Bilmiyorum ([l Duydum, Detay Bilmiyorum
M Detayl Bilgi sahiviyim [l Detayl Bilgi Sahibiyim ve Taniumda One Gikarimal
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DUYMADIM | DUYDUM, DETAY ~ DETAYLIBILGI  DETAYLI BILGI SAHIBIYIM VE TOPLAM
BILMIYORUM  BILMIYORUM SAHIBIYIM TANITIMDA ONE GIKARILMALI
Alunkemer 18.90% 33.86% 18.90% 28.35%
Plajt 24 a3 24 ES 127
Asiklar Tepesi 17.19% 32.03% 23.44% 27.34%
2 a 30 35 128
Eregli Kumyal 30.47% 28.91% 20.31% 20.31%
Plajt 39 37 26 2 128
Bagdegirmen 43.75% 22.66% 14.06% 19.53%
Mesire Alani 56 29 18 25 128
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0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%  BO0%  90% 100%
(W ouymadim / 8ilmiyorum ([l Duydurn, Detay Bilmiyorum
W Detayl 8ilgi Sahibiyim [l Detayl Bilgi Sahibiyim ve Tanitimda One Gikanlmali
DUYMADIM / DUYDUM, DETAY ~ DETAYLI DETAYLI BILGI SAHIBIYIM VE TOPLAM
BILMIYORUM  BILMIYORUM BILGI TANITIMDA ONE GIKARILMALI
SAHIBIYIM
Karamirsel Kara 77.78% 11.90% 5.56% 4.76%
Bali Bey Camii 98 15 7 6 126
Valide Sultan 65.63% 16.41% 8.59% 9.38%
Koprist 84 21 1 12 128
Karamirsel Bey 40.94% 18.11% 18.11% 22.83%
Anit Mezan 52 23 23 29 127
Tarihi Eregli 47.24% 26.77% 9.45% 16.54%
Evieri 60 3 12 21 127
Karamirsel 78.74% 9.45% 5.51% 6.30%
Mensucat 100 12 T 8 127
Fabrikast
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S35 Karamiirsel ilgesi Killtiirel DegerleriLiitfen asagidaki degerlerle ilgili
bilgi seviyenizi ve ilin turistik imaji i¢in kullanilmasi konusunda 6ncelikli
gorduklerinizi isaretleyiniz.

Yanitlanan: 128 Atlanan: 88

Karamirsel
Kara Bali Be...

Valide Sults
Kopris

Karamiirsel
Antt Mezar

Tarini Eregl
Evleri

Karzlrlirse-
Mensucat. .
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S36 Karamiirsel ilgesi Yéresel Urlin DegerleriLiitfen asagidaki degerlerle
ilgili bilgi seviyenizi ve ilin turistik imaji i¢in kullaniimasi konusunda
oncelikli gorduklerinizi isaretleyiniz.

Yanitlanan: 128 Atlanan: 88

Karamirsel
sepet

h |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%  80%  90% 100%

B Ouymadim/ Bilmiyorum ([l Duydum, Detay Bilmiyorum
1 Detayl 8ilgi Sahibiyim Detayl Bilg Sahibiyim ve Taniumda One Gikarilmal

DUYMADIM / DUYDUM, DETAY ~ DETAYLI BILGI  DETAYLI BILGI SAHIBIYIM VE TOPLAM
BILMIYORUM BILMIYORUM SAHIBIYIM TANITIMDA ONE GIKARILMALI
Karamarsel 7.87% 26.77% 18.90% 46.46%
Sepeti 10 34 24 59 127
Karamarsel 74.02% 10.24% 7.09% 8.66%
0d Tagt 94 13 9 1 127
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S37 Kartepe ilgesi Dogal DegerleriLiitfen asagidaki degerlerle ilgili bilgi
seviyenizi ve ilin turistik imaji igin kullaniimasi konusunda 6ncelikli
gorduklerinizi isaretleyiniz.

Keltepe Gigdem

Seka Kampi

Kartepe Kay:

Merkez

Ormanya Dogal
Yagam Parki

Kuzuyay|

Tabiat Parki

Kocaeli Degerler Analizi

Egreltidi:

Sapanca Gall

(B ouymadim / Bilmiyorum ([l Duydum, Detay Bilmiyorum

B Detayl Bilgi Sahiviyim [l Detayl Bilgi Sahibiyim ve Taniumda ®ne Gikanlmal

Sua y-

Yanitlanan: 124

Illl -

73/97

Atlanan; 92

0% 10%

DUYMADIM |
BILMIYORUM
Keltepe 68.60%
Gigdemi 83
Seka Kampt 11.48%
14
Kartepe Kayak 2.44%
Merkezi 3
Omanya Dogal 3.28%
Yasam Parki 4
Kuzuyayla 2213%
Tabiat Parki 27
Suadiye Tabiat 35.54%
Parki 43
Cam Teras 26.23%
32
Sukay Park 27.05%
33
Masukiye 0.81%
1
Molla Yakup 70.00%
Gayin 84
Suadiye 56.56%
Egreltidiza 69
Yaylast
‘Sapanca Goli 0.00%
0

30%  40%

DUYDUM, DETAY
BILMIYORUM

15.70%
19
22.95%
28
13.82%
17
9.84%
12
19.67%
36.36%
40.98%
26.23%
32
15.45%
14.17%
17

21.31%

7.26%

50%

DETAYLI BILGI
SAHIBIYIM
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4.96%
6
27.05%
33
30.08%
37
29.51%
36
19.67%
24
10.74%
13
1311%
16
21.31%
26
34.96%
a3

7.50%
9

10.66%
13

38.71%
a8

80%
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Suadiye Tabiat
Parki

Cam Teras.

Sukay Park

Magukiye

Molla Yakup
Gayn
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S38 Kartepe ilgesi Killtirel DegerleriLitfen asagidaki degerlerle ilgili bilgi
seviyenizi ve ilin turistik imaji i¢in kullaniimasi konusunda 6ncelikli
gorduklerinizi isaretleyiniz.

Yanitlanan: 123 Atlanan: 93

Hikmetiye Cami

70%  80%  90% 100%

Kocaeli Cengiz
DETAYLI BILGI SAHIBIYIM VE TOPLAM Topel...
TANITIMDA ONE GIKARILMAL!
10.74%
13 121
38.52%
a7 122
53.66%
66 123
57.38%
70 122 Kartepe
Hipodromu
38.52%
a7 122
17.36%
2 121
19.67%
2 122
25.419%
- |
48.78%
60 123
8.33%
10 120 .
11.48%
14 122
g ]
67 124
o Kay=
I
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0% 10%  20% 30% 40% 50% 60% 70%  80%  90% 100%

(W ouymadim / Bilmiyorum ([l Duydurn, Detay Bilmiyorum
I Detayl 8ilgi Sahibiyim [l Detayli Bigi Sahibiyim ve Tantimda One Gikenlmali

DUYMADIM/  DUYDUM, DETAY  DETAYLI DETAYLI BILGI SAHIBIYIM VE TOPLAM
BILMIYORUM  BILMIYORUM BILGI TANITIMDA ONE GIKARILMALI
SAHIBIYIM

Hikmetiye Camii 65.29% 12.40% 8.26% 14.05%

79 15 10 17 121
Kocaeli Cengiz 4.13% 25.62% 36.36% 33.88%
Topel Havalimant % 31 a4 a1 121
Kartepe Hipodromu 22.50% 34.17% 20.83% 22.50%

27 a1 25 27 120
Buyikderbent 76.67% 11.67% 5.83% 5.83%
Hikmetiye 92 14 7 7 120
Tumalasleri
Ketenciler Koyii 35.71% 24.39% 1951% 20.33%

a 30 24 25 123

77197
Kocaeli Degerler Analizi SurveyMonkey

S40 Kartepe ilgesi Yoresel Uriin DederleriLitfen asagidaki degerlerle
ilgili bilgi seviyenizi ve ilin turistik imaji i¢in kullaniimasi konusunda
oncelikli gorduklerinizi isaretleyiniz.

Yanitlanan: 122 Atlanan: 94

Egme Ayvas
Cezeryesi|

Magukiye Armud;

|

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%  80%  90% 100%

B ouymadim / Bilmiyorum ([l Duydum, Detay Bilmiyorum
W Detayl 8ilgi Sahibiyim Detayl Bilgi Sahibiyim ve Taniumda One Gikarilmal

DUYMADIM / DUYDUM, DETAY ~ DETAYLI BILGI  DETAYLI BILGI SAHIBIYIM VE TOPLAM
BILMIYORUM  BILMIYORUM SAHIBIYIM TANITIMDA ONE CIKARILMALI
Esme Ayvasi 15.57% 28.77% 20.49% 40.16%
ve Cezeryesi 19 29 25 49 122
Masukiye 38.02% 25.62% 12.40% 23.91%
Amudu a6 31 15 29 121
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S39 Kartepe ilgesi Soyut DegerleriLtfen asagidaki degerlerle ilgili bilgi
seviyenizi ve ilin turistik imaji i¢in kullaniimasi konusunda 6ncelikli
gorduklerinizi isaretleyiniz.

Yanitlanan: 121 Atlanan: 95

Kartepe Zirves

Hergeleci
ibrahim Yagl

0% 10%  20% 30% 40% 50% 60% 70%  80%  90% 100%

(W ouymadim / Bilmiyorum ([l Duydum, Detay Bilmiyorurm
B Detayl Bilgi Sahiviyim [l Detayl Bilgi Sahibiyim ve Taniumda Gne Gikanimal

DUYMADIM/  DUYDUM, DETAY ~ DETAYLI DETAYLI BILGI SAHIBIYIM VE TOPLAM
BILMIYORUM  BILMIYORUM ILGI TANITIMDA ONE CIKARILMALI
SAHIBIYIM
Kartepe Zivesi 9.24% 18.49% 27.73% 44.54%
1n 2 33 53 119
Hergeleci ibrahim 51.24% 21.49% 9.92% 17.36%
Yagh Giresleri 62 2 12 21 121
Kartepe 73.55% 14.88% 5.79% 5.7%
Kindekari Ahsap 89 18 7 7 121
Sanati
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S41 Kérfez ilgesi Dogal DegerleriLitfen asagidaki degerlerle ilgili bilgi
seviyenizi ve ilin turistik imaji igin kullaniimasi konusunda 6ncelikli
gorduklerinizi isaretleyiniz.

Yanitlanan: 119 Atlanan: 97

Yarimea sahili

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%  80%  90% 100%

B Ouymadim/ Bilmiyorum ([l Duydum, Detay Bilmiyorum
1 Detayl 8ilgi Sahibiyim Detayl Bilg Sahibiyim ve Taniumda One Gikarilmal

DUYMADIM / DUYDUM, DETAY ~ DETAYLI BILGI  DETAYLI BILGI SAHIBIYIM VE TOPLAM
BILMIYORUM BILMIYORUM SAHIBIYIM TANITIMDA ONE GIKARILMALI
Yanmca 7.69% 29.06% 35.90% 27.35%
Sahili 9 34 42 32 17
Tatongiftlik 13.45% 24.37% 36.13% 26.05%
Sahili 16 29 43 31 119
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S42 Koérfez ilgesi Kiltirel DegerleriLitfen asagidaki degerlerle ilgili bilgi
seviyenizi ve ilin turistik imaji igin kullaniimasi konusunda 6ncelikli
gorduklerinizi isaretleyiniz.

Yanitlanan: 122 Atlanan: 94

Semsettin Kd)
Labh

ahi

;
“n

Hereke Kalesi

Kaiser
Wilhelm Kogki
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S43 Kérfez ilgesi Yéresel Uriin DederleriLitfen asagidaki degerlerle ilgili
bilgi seviyenizi ve ilin turistik imaji igin kullaniimasi konusunda ncelikli
gorduklerinizi isaretleyiniz.

Yanitlanan: 122 Atlanan: 94

Hereke Halisi

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%  80%  90% 100%

(B ouymadim / Bilmiyorum [l Duydurn, Detay Bilmiyorurmn
M Detayl Bilgi Sahibiyim [l Detayl Bilgi Sahibiyim ve Taniumda Gne Gikanimal

DUYMADIM / DUYDUM, DETAY DETAYLI BILGI  DETAYLI BILGI SAHIBIYIM VE TOPLAM
BILMIYORUM BILMIYORUM SAHIBIYIM TANITIMDA ONE GIKARILMALI

Hereke 3.28% 16.39% 21.31% 59.02%

Halist 4 20 26 72 122
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Kutluca Kdpris

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%  80%  90% 100%

M Duymadim/ Bilmiyorum ([l Duydum, Detay Bilmiyorum
M Detayl Bilgi Sahibiyim [l Detayl Bilgi Sahibiyim ve Tanitimda One Gikarilmal

121

122

121

DUYMADIM/  DUYDUM, DETAYLI DETAYLI BILGI SAHIBIYIMVE  TOPLAM
BILMIYORUM ~ DETAY BILGI TANITIMDA ONE GIKARILMALI
BILMIYORUM SAHIBIYIM
Semsettin Koyd Lahiti 81.82% 8.26% 4.13% 5.79%
9 10 5 7
Hereke Kalesi 3L.97% 28.69% 15.57% 23.77%
39 35 19 29
Kaiser II. Wilhelm 36.89% 22.95% 11.48% 28.69%
Koskil a5 28 14 35
Korfez Yans Pisti 23.14% 23.97% 26.45% 26.45%
28 29 32 32
Hereke Fabrika-i 24.59% 26.23% 13.93% 35.25%
Himayun ve Dokuma 30 32 17 43
Fabrikast
Kulluca Koprisd 65.29% 15.70% 9.09% 9.92%
el 19 11 12
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S44 Kocaeli Soyut Degerleri ve Efsane / FigurleriLitfen asagidaki
degerlerle ilgili bilgi seviyenizi ve ilin turistik imaji icin kullaniimasi
konusunda 6ncelikli gorduklerinizi isaretleyiniz.

Yanitlanan: 119 Atlanan: 97

KaraFatma
Fatma Seher ..

Kocaeli Taril
Sempozyum:

psiz Recep
Yenibahgeli..
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Pegkir i;lame-

sanat

Hereke ipek
Hall ve Doku..

Kaiser Il
Wilhelm ve

Fatih Sultan)
Mehmet Ota..

8

10%  20% 30% 40% 50% 60% 70%  80%  90% 100%

B Ouymadim / Bilmiyorum ([l Duydurm, Detay Bilmiyorum
M Detayl Bilgi sahiviyim [l Detayl Bilgi Sahibiyim ve Taniumda One Gikariimal
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S45 Kocaeli Dogal DegerleriLutfen asagidaki degerlerle ilgili bilgi
seviyenizi ve ilin turistik imaji igin kullaniimasi konusunda 6ncelikli
gorduklerinizi isaretleyiniz.

Yanitlanan: 119 Atlanan: 97

izmit Korfezi

‘Samanti Dafar

Karadeniz Kiyi
Seridi

Kuzey Kocaeli
Ormanlari

Ballikayalar,
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DUYMADIM/  DUYDUM,
BILMIYORUM  DETAY
BILMIYORUM
Kara Fatma - Fatma 40.68% 25.42%
Seher ve Servetiye a8 30
Cephesi
Kocaeli Tarih 39.50% 26.05%
Sempozyumu a7 31
Yahya Kaptan 2.20% 31.93%
5 38
Kocaeli Spor Kulibi 5.08% 26.21%
6 a1
ipsiz Recepve 58.620% 21.50%
Yenibahgeli Sikri Bey ] 32
Peskir isleme Sanati 75.42% 14.41%
89 17
Hereke Ipek Hali ve 15.97% 31.00%
Dokuma Fabrikast ve 19 37
Hikayesi
Kaiser II. Wilhelm ve 36.44% 24.58%
Hereke Ziyareti a3 2
Fatih Sultan Mehmet 34.75% 26.27%
Otagr / Hinkar Gayin ve a1 i
Gesmesi Hikayesi

Kocaeli Degerler Analizi

Yaylalar

Jeolojil
Olugumlar ve.

Termal
Kaynaklar ve..

$

DETAYLI
LG
SAHIBIYIM

7.63%
9

10.08%
12
28.57%
34
33.90%
40
6.90%
8
4.24%
5

14.29%
17

11.02%
13

5.08%
6
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10% 0% 30%  40%  50%

SurveyMonkey
DETAYLI BILGI TOPLAM  AGIRLIKLI
SAHIBIYIM VE ORTALAMA
TANITIMDA ONE
GIKARILMALI
26.27%
31 118 219
24.37%
29 119 219
35.20%
42 119 295
34.75%
a1 18 298
6.90%
8 16 162
5.93%
7 118 141
38.66%
6 119 276
27.97%
33 118 231
33.90%
40 18 238
SurveyMonkey

60%  70%  80%  90% 100%

(B ouymadim / Bilmiyorum ([l Duydurm, Detay Bilmiyorurn
B Detayl Bilgi Sahibiyim ve Tanitimda One Gikarilmal

B Detayl Bilgi Sahibiyim
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DUYMADIM / DUYDUM, DETAY ~ DETAYLI DETAYLI BILGI SAHIBIYIM VE TOPLAM
BILMIYORUM  BILMIYORUM BILGI TANITIMDA ONE GIKARILMALI
SAHIBIYIM

izmit Korfezi 0.00% 14.41% 30.75% 50.85%
0 17 a 60 18

Samanh Daglan 17.95% 27.35% 17.00% 37.61%
21 32 20 a4 u7

Karadeniz Kiyt 7.63% 26.27% 22.88% 43.22%
Seridi 9 31 27 51 18

Kuzey Kocaeli 17.95% 29.06% 18.80% 34.19%
Omanlan 21 3 2 EY u7

Ballikayalar 1017% 36.44% 11.86% 41.53%
12 43 14 49 18

Yaylalar 17.80% 38.98% 6.78% 36.44%
21 46 8 43 18

Jeolojik 31.93% 3361% 4.20% 30.25%
Olugumlar ve 38 0 5 36 119

Magaralar

Termal Kaynaklar 22.69% 38.66% 6.72% 31.93%

ve Hamamlar 27 46 8 38 119
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DUYMADIM/  DUYDUM, DETAYLI DETAYLI BILGI SAHIBIYIM  TOPLAM
BILMIYORUM TAY BILGI VE TANITIMDA ONE
BILMIYORUM  SAHIBIYIM  CIKARILMALI

Pismaniye 0.85% 5.08% 28.81% 65.25%
1 6 34 7 18

Ayva ve Cezeryesi 16.52% 24.35% 17.39% 21.74%
19 28 20 8 15

Kandira Yogurdu 1.72% 19.83% 18.10% 60.34%
2 23 21 70 116

Sl Nuriye 21.74% 20.87% 21.74% 35.65%
25 24 25 a1 15

Poguk Gorbast 71.30% 16.52% 5.22% 6.96%
82 19 6 8 15

Kofteli Mercimek Gorbas 62.07% 20.69% 7.76% 9.48%
72 24 9 n 116

Kesme Corbasi (Bayram 55.17% 22.41% 7.76% 14.66%
Corbast) 64 2 9 17 116

Gene Garpan Corbast 67.54% 16.67% 6.14% 9.65%
77 19 7 1 14

Sebzeli Teriyeli Bugday 69.57% 15.65% 9.57% 5.22%
Corbast 80 18 11 6 15

Beyaz Kabak Gorbast 69.30% 18.42% 7.89% 4.39%
79 21 9 5 14

Cigeeli Tarhana 70.09% 12.82% 5.13% 11.97%
82 15 6 14 n7

Dimbil Corbast 78.45% 10.34% 4.31% 6.90%
91 12 5 8 116

Erik Ag1 Gorbast 64.66% 22.41% 5.17% 7.76%
75 26 9 16

Erik Buruglu Gorba 77.39% 8.70% 6.09% 7.83%
89 10 7 9 us

Gelin Utandiran Gorba 75.00% 12.07% 5.17% 7.76%
87 14 6 9 16

Kesli Darhane Corbast 74.36% 13.68% 3.42% 8.55%
87 16 4 10 u7

sitli Gorba 68.70% 15.65% 8.70% 6.96%
79 18 10 8 us

Koca Alinin Gog Gorbast 83.48% 8.70% 2.61% 5.22%
% 10 B 6 15

Bulgur Corbasi 67.54% 20.18% 7.02% 5.26%
i 23 8 6 14

Buruglu Umag Gorbast 75.44% 13.16% 4.39% 7.02%
86 15 5 8 14

Silli Kesme Gorba 76.52% 1217% 4.35% 6.96%
88 14 5 8 15

Sitlis Ovmag Corbast 73.91% 15.65% 3.48% 6.96%
85 18 4 8 15

Siitsiiz Ovmag Gorbast 75.65% 12.17% 6.09% 6.09%
87 14 7 7 15

Terbiyeli/Gigeeli Hindi Gorbast 80.87% 10.43% 4.35% 4.35%
93 12 L 5 15

Kizilcik Tarhanasi Gorbast 64.35% 24.35% 5.22% 6.09%
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S46 Kocaeli Yoresel Uriin DegerleriLitfen asagidaki degerlerle ilgili bilgi

seviyenizi ve ilin turistik imaji igin kullaniimasi konusunda éncelikli
gorduklerinizi isaretleyiniz.

Yamitlanan: 118 Atlanan: 98
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Balik Gorbast
Sl Kabak Gorbast
Sadrazam Kavurma

Elli Yaprak Dolmast
Dartili Kegkek

Dartt Soslu Kuzu Etli Keskek
Enginarl Dartih Keskek
Eregli Kebabi

Gioeli Kavurma

Kiymalh Kabak Gigegi
Dolmast

Gigeeli Eli Yaprak Sarma
Gigeeli Finnda Kaz
Tavsan Kapama

Hindili Keskek

Hindi Tirdi

Keser Koftesi

Tavuklu Kabak Dolmast
Tavuklu Tirit

Tavuklu Yigma Yutka
Kuzu Dolmasi

Bagirganh Finn Bugulama
Eregli Balik Koftesi
Helidere Peynirli Ballgr
Yumurtali Mezgit

Cevizli Palamut

74
43.86%

74.56%
85
73.28%
85
35.40%
55.65%
67.54%
7
76.11%
86
69.91%
79
77.68%
87
57.02%
65
72.32%
81
78.76%
89
78.07%
89
71.68%
81
72.81%
83
74.34%
79.65%
70.80%
80
76.36%
60.71%
68
T3.87%
82
61.95%
70
75.89%
70.27%
78

81.08%
%0

90/97

2
30.70%
35
16.67%
19
14.66%
17
19.47%
2
20.00%
2
15.79%
18
11.50%
13
16.81%
19
1161%
13
2.81%
%
12.50%
14
9.73%
1
12.28%
14
11.50%
13
12.28%
14
9.73%
n
10.62%
12
15.04%
7
10.00%
1
18.75%
2
11.71%
13
21.24%
24

12.50%
14

14.41%
16
9.01%

10
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14.91%
17

5.26%
6

9.65%
11
6.25%
T
5.31%
6
4.39%
5
7.08%
7.89%
9
7.08%

8

4.42%
5

5.31%
6
5.45%
6
13.39%
15
7.21%
8
6.19%
7
5.36%
6
10.81%
12

7.21%
8

SurveyMonkey

7
10.53%
12
3.51%
4
6.90%
8

20.35%
23

19.13%
22

10.53%
12
8.93%
10
6.19%
5.26%
6
9.73%
1
7.02%
8
8.85%
10
5.31%
8.85%
10
8.18%
7.14%
8
7.2%
8
10.62%
12
6.25%
4.50%

2.70%
3

15

114

114

16

u3

1us

114

13

13

12

114

12

13

14

13

14

13

13

13

110

1m

13

m

m
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CayiEviek/Karadomalan
Mantan
Yumuttah Dilbiran/Hact
Mantan
Dobelen/Oreke Mantan
Feslik/Kikirdak/Porgini
Mantan
Geyik/Sigirdili Mantan
Karakulak/istiridye Mantart
Yumurtali Kuzugobegi Mantan
Siitlik Mantan Kavurmast
Yumurtalh Malkadi/Balkadin
Basayakll Kaz Pilavi ve Kaz
Bayrami
Ayval Gigeeli Kavurmali Pilav
Gigeeli Pilav
Dartih Haglama Pilav
Siit Gigli Didik Makamas
Dartih Eriste
Gigeeli Ekmek Makarnasi
Kegli Cevizli Kesme Makama
Dartil Mancarh Kulak
Ekgimikli Gulak Makaras1
Dartih Diidiiklis Makarna
Bugday Malagt
Dartih Malak
Dartili Manti
Gebze Mantsi
Kulak Manti

Tavuklu Manti

Kocaeli Degerler Analizi
SuMancan Salatasi
Darti ve Gigee
Mancar Yemegi (Gicekli
Mancar)
Kagamak (Malak) Yemegi
Yumurta Dolmast
Kangik Dolma
Kamikarali Ebegumeci
Kurkuk Dolmast
listira Yemegi
Efelek Yemegi
Gigeli Ihstira Kavumas:
Dartil Ispanak Mancari
Has Efelek
Cigeeli Kabak Gicegi Dolmasi
Efelek Dolmasi
Efelekli Ebegimeci
Gazayakli Mancar Koftesi
Karagoz (Bostan) Mancan
Ampacik Soganh Kestane
Kizil Pancar Yemegi
Lorlu Pazi Dolmast
Mancar Dolmast
Sirken Mancan
Zeytinyagh Ebegimeci
Zeytinyagh Kereviz

Zeytinyagh Sogan Dolmast

76.36%
79.09%
87
78.90%
79.63%
86
83.18%
89
55.56%
60
69.81%
76.19%
80
77.88%
81
79.81%
83
82.69%
86
79.61%
82
80.00%
84
79.81%
83
69.23%
72
81.55%
84
72.82%
75
76.70%
79
80.58%
83
79.61%
82
80.77%
84
83.65%
87
80.58%
8
82.35%
84
79.41%
81

80.00%
80

83.00%
83
69.70%
69
60.61%
60
72.00%
72
79.00%
79
64.00%
64
74.75%
74
82.83%
82
84.69%
83
77.78%
7
86.87%

77.78%
77

11.82%
13
9.09%
10
11.01%
12
11.11%
12
7.48%
8
28.70%

31
16.04%

17
12.38%
13
6.73%
7
8.65%
9
7.69%
8
9.71%
10
9.520%
10
5.77%
6
11.54%
12
5.83%
6
12.62%
13
10.68%
11
7.71%
8
6.80%
7
7.69%
8
5.77%
6
7.77%
8
9.80%
10.78%
1

8.00%
8

93/97

7.00%
7
7.01%
7
12.12%
12
11.00%
11
10.00%
10
16.00%
16
16.16%
16
8.08%
8
8.16%
8
12.12%
12
6.06%
10.10%
10
7.07%
i
10.31%
10
9.47%
9
8.51%
8
6.38%
6
7.61%
7
7.53%
7
7.31%
7
11.46%
11
15.63%
15
9.57%
16.84%
16
15.96%
15

18.28%
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6.36%

5.00%
4.04%
4
8.08%
8
5.00%
4.00%
8.00%
4.04%
4
4.04%
4
3.06%
3
5.05%
5
3.03%
5.05%

5.05%
5

9.47%
9

22.34%
21

5.38%

SurveyMonkey

5.45%
6

7.21%
8
6.42%
7
4.63%
5
4.67%
5
7.41%
8
5.66%
6
5.71%
6
7.69%
8
6.73%
7
4.81%
5
3.88%
4
3.81%
4
8.65%
9
14.42%
15
6.80%
%
10.68%
1
6.80%
7
6.80%

7
8.74%
9
8.65%

6.73%
7

8.74%
9

SurveyMonkey
5.00%
5

19.19%
19

19.19%
19
12.00%
12

7.00%
7

12.00%
12

5.05%
5
5.05%
5
4.08%
5.05%
5
4.04%
4
7.07%

6.06%

12.37%

110

110

109

108

107

108

106

105

104

104

104

103

105

104

104

103

103

103

103

103

104

104

103

100

100

100

100

100
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Mancarl Pide
Bazlama
Cevizli Ekmek
Cizlama
Tagkopris Finn Ekmegi
(Damat Bohgast)
Gelin Bohgast
Yigma Yuka
izmit Simidi
Bazlamal Borek
Buigurlu Mantarh Borek
Cevizli Lokum
Gazayakli Gomme Borek
Kaymaz Boregi
Kabakii Orek/Kivrim
Kocagormez Boregi
Pekmezli Kabak Boregi
Evirli Boregi
Kandira Bayram Lokumu
Gazayakh Gomme
Simit Dolmast
Gelin Damat Goregi
Nazh Keki (Nazh) (Otur Fatma
Tathist)
Gagir Mancan Salatast
Cigeeli Salata
Gazayakli Salata

Ebegiimeci Salatasi

Kocaeli Degerler Analizi

Gabartlama
Yumurtalh thstira
Yumurta Dolmast
Ayval Baklava
Biizme Borek Tatlisi
Otwr Fatma Tathst
Sarayl

Ore/Ogre Tatlist
Hosmerim/Hosmeni/Hosmelim
Tathst

Zerde

Kabakli Kivima
incir Uyutma

Kabak Tatlist

Sl Kabak Tatlist
Erik Burucu

Erik Burucu
Ezmesi/Marmelat
Uzom Marmelat
Dongel Tursusu
Kandira Koy Peyniri
Manda Tereyagi
Gelincik Serbeti
Kizilcik Serbeti
Kokulu Uzom Suyu
Uziim Kompostosu

Beziyag

33.65%
35
27.72%
28
35.29%
36
52.94%
54
62.38%
69.31%
70
74.26%
7
13.73%
14
60.00%
60
77.23%
78
37.62%
38
77.00%
”n
75.00%
75
78.22%
79
82.18%
83
79.21%
80
83.17%
64.36%
65
84.16%
85
67.33%
76.47%
78
8137%
83
81.19%
82
81.19%
82
77.23%

78
62.75%

89.13%
82
83.52%
76
82.80%
vz
85.11%
77.66%
73
79.79%
7
77.66%
73
82.80%
77
28.72%
27
34.04%
32
73.12%
68
68.82%
64
25.81%
24
44.57%
a
76.09%
70
71.74%
61.29%
57
69.15%
65
29.67%
27
26.88%
25
55.91%
52
27.96%
26
50.00%
46
32.26%
30

75.82%
69

14.42%
15
21.78%
22
17.65%
18
14.71%

15

18.81%
19
15.84%
16
9.90%
10
8.82%
9
14.00%
14
8.91%
9
20.79%
21
9.00%
9
13.00%
13
5.04%
10.89%
1
10.89%
1
6.93%
14.85%
15
3.96%
4
10.89%
1
11.76%
12
6.86%
7
7.92%
8
8.91%
9
9.90%
10
20.59%

21
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17
5.43%
5

9.89%
9
7.53%
7
7.45%
9.57%
7.45%
7
10.64%
10
4.30%
4
32.98%
31
23.40%
2
8.60%
8
11.83%
1
17.20%
16
22.83%
2
9.78%
9
8.70%
8
11.83%
1
9.57%
9
23.08%
2
22.58%
2
15.05%
14
22.58%
21
15.22%
14
17.20%
16

9.89%
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16.35%
17
24.75%
25

23.53%
24

10.78%

3.96%

1.98%
2

5.94%

6.86%

7.53%
7
26.88%
25
17.39%
16

7.61%
7

10.87%
10

16.13%
15

9.57%
9
18.68%
17
16.13%
15
11.83%
1
23.66%
22
17.39%
16
29.03%
2r.

2.20%

SurveyMonkey
35.58%
37
25.74%
2%
23.53%
24
21.57%
2
10.89%
1n
6.93%
7

7.92%
8

56.86%
58

SurveyMonkey

5
4.35%
4
5.49%
5

7.53%
7

15.96%
15
21.28%
20
11.83%
1
11.83%
1
30.11%
28
15.22%
1
6.52%
6
8.70%
8
10.75%
10
11.70%
1
28.57%
%
34.41%
2
17.20%
16
25.81%
2
17.39%
16

21.51%
20

12.09%
1n

102

101

101

101

102

101

101

101

101

101

101
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102
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93
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BELEDIYES

GALISINCA OLUYOR

KOCAELI

TURIZM MASTER PLANI
Katihmci Planlama Siireci

Kocaeli Algi Aragtirmasi
Ek 01-04 Anket Formlari

28.05.2021

Is Paketi 02 - Katilimci Planlama Siireci
Boliim 01 — Kocaeli Algi Arastirmasi
Ek 01-04 — Anket Formlari

EK-1:1_4_1 - KOCAELI HALKININ MARKALASMA ALGI VE BEKLENTISININ OLGUMU

KOCAELI

-ﬁ, ALGI ARASTIRMASI
Kocaeli Halki
KOCAELi
BUYUKSEHIR Soru Formu \;/ ’I @
BELEDIVES
CALSINCA OLUYOR Subat 2021

7\
| MEAN IT

iyi ginler, adim

“Kocaeli Blyiiksehir Belediyesi”

adina anket

gergeklesfiriyoruz. Kocaeli Turizm Master Plani kapsaminda Kocaelnin meveut turizm algisini

odlgmek ve plana girdi

amaciyla bir

izin verirseniz size birkag soru sormak istiyorum. Gériisme siiremiz 15 dakikay asmayacak,
vereceginiz bilgiler kesinlikle gizli tutulacak ve sadece istatistiki degerlendirme amaciyla
kullanilacaktir.

Vaktinizi ayirdiginiz icin cok tesekkrler...

Boliim 1. Gériigiilen Kisinin Profili (3 dakika)
1 [ Yasiniz ogrenabili miyim? Ki
2 | Cinsiyet (sormadan kodlayin) Loaar Ke.
Yasadiginiz ieyi soyler misiniz? (Istanbulda
yasiyorsa galistg ige yazilacak)
1> Bagiskelo
Ideal Dagilim 2> Cayirova
1> Basiskele: 14 3> Danca
2> Gayirova: 18 4> Derince
3> Danca: 27 5> Dilovas:
5 | 4> perince: 18 6> Genze
5> Dilovasi: 6 7> Golciik K3.
6> Gebze: 49 8> lzmit
7> Golciik: 21 9> Kandira
8> izmit: 46 10> Karamiirsel
9> Kandira: 7 11> Kartepe
10> Karamirsel: 7 12> Korfez
11> Karlepe: 16
12> Korez: 22
7> Okula Gilmed:/ Tk Ogretim Tork
2> IIk6gretim Mezunu (5 ya da 8 yillik)
3> Lise Mezunu (Meslek Lissi dahil)
4 | En son bitidiginiz okulu séyler misiniz? 4> Yaksekokul (On Lisans) Mezunu Ka.
5> Universite (Lisans) Mezunu
6> Lisansiisti Mozunu
7> Ggrenci (Ogrenimi Devam Ediyor)
> Emekil, 5u an galisiyor
2> Emekli, su an calismiyor
5 | Suan calisma durumunuzu 6grenebilic miyin? 3> Gelir geliren bit isi yok, calismiyor Ks,
4> Maas ya da icret karsilgi calisiyor
5> Kendi hesabina galigiyor
GALISMIYO!
7> igsiz - su an galismiyor - ek gelir yok, yardim
aliyor
2> Igsiz - su an galismiyor - diizenl ok golir var
6 | Ne isie ugrastginizi mesleginizi soyler misiniz? :: E: t:g::: 72:}3": i‘:kgey‘:"‘j‘a';" aliyor o
(Emeki olanlar igin emeii oldugu is alinacak) 5 Oftore
MAAS YA DA UCRET KARSILIGI GALISANLAR
6> Isgilhizmetli - parga bas isi olan (yevmiye)
7> Isgithizmetli - diizenli isi olan (maas)
kendine bagl isci calisan

2
> Yonelo: oimayan memur ] lekrik elemaniuzman
vs.
10> Yonelici (1-5 calisani olan)
11> Yonelici (6-10 alisan olan)
12> Yonelici (11-20 galigan olan)
13> Yénelici (20'den fazla calisani olan)
14> Ordu mensubu (uzman er, astsubay, subay)
15 Ocrst i aman (avket,dokor, miar,
mihendis vs.)
KEMDI HESABINA CALISANLAR - SERBEST
SLEK — NITELIKLI UZM,
it Gifgi (kendi bawns/amyle saligan
17> Seyyar - Kendi isi (freelance dahil), ikbanda
hizmet vermiyor
18> Tek basina galisan, diikkan sahibi, esnaf (taksi
$0ford dahi
19> Isyeri sahibi- 1-5 gahsanh (Tic, Tarim, Imalat)
20> Isyeri sahibi- 6-10 galisanli (Tic, Tarm, Imalat)
21> Isyeri sahibi -11-20 galisanii (Tic, Tanm, Imalat)
22> Isyeri sahibi - 20'den dazla cahgani (Tic, Tanm,
imalal
23> Serbest ritsliki uzman (avukat, mihendis, mali
misavir, bilgisayar yaziimis: vs.)
Diger
> Evi
2> Bekir
6 | Medeni haii 3> Dul K.
4> Boganmig
Cevremde, beninle benzer yag ve ayni cinsiyetien
Size, 10 adet Kigilk 6zelligi sayacagim olen insanlara kiyasla...
Ifadelerde sizi en cok tanimlayan ézelliqi dikkate
aln 1 Disa donilk, stekli
Her bir ifade igin, kalilip uammad.g.mu belirimekigin | 2 ——— Elestirel. kavgact
1ile 7 arasinda bir rakam syleyin. 3 Givenilir, 8z-disiplink
7| 17 o i 4. ___ Kayglh, kolaylikia hayal kirikiigina
2= Kismen kat Ka.
3= Biraz kamm.ymum .
i Yeri yagantiara agik, kompleks
5= Biraz Katilyorum Gekingen, sessiz
6= Kismen katiiyorum
7= Tamanen kaliiyorum Sérpt, ek
__ Dagink, dkkalsiz
Litfn,kancii] gelsosus ok stz gt B
Geleneksel
Bolliim 2. Kocaeli Bilgisi ve Algisi (8 dakika)
Sizce yeri izm
5 | destinasyonian arasinda
Kocaeli kaginc: sirada —_— Ko.
gelmekte?
> Yenik - eglenmek
2> Kagis - dinlenmek
3> Alo-syaradagunla vakt goginek
4> Ozgir ol
5> Dogay! yasa ak
6> Yeni seyler ngmnmek Kilhireri tatmak
i 7> Heyacan -
2‘1":'::::::’{' Zyaret 8> Hobi - Kisisel bacen gelstimek
¢ 9> I, ticaret veya yatinm yapmak K10,

amaci nedir? (Tek cevap
isaretieyiniz)

12> Nostal
13> Romantizm

15> Gastronomi (yeme-i

#> Diger

10> Huzur- hayata yeni bir bakis agis: kazanmak
11> Kalabaliktan uzak ol

i - an tazelemek

14> Kampgilik veya karavan

igme)
16> Benim gibi dusiinen insanlarta birlikts olmak




7> Kalturel Zenginiikier Kent (Sarayh Koyl Evlen, Narkdy, EKoKoy, Gebze Tavsani Koyd, Karamarsel
2> Dogal Gizellikler Kenli

3> Termal Sular ve Sifa Kenti
4> Yéresel Yemekleriyle Unlii Bir Kent ve Yoresel Oriinleri (Karamirsel Sepeti, Kandira
5> Kayak Merkezi Bezi, Niizheliye / Dogeme Bebeg)

6> Sahil ve Deniz Kenti K11, 41> Kocaeli Mutfagi ve Yresel Tanim Oriinleri (1zmit Simidi, Gebze

7> Macera ve Sportf Faahyeuer Merkezi Bayram Coregi, Derince Gene Suyu, Kandira Hindisi, Kandira Darlisi, Sulli
8> Gegis Rotas! Nuriye Tatlsi, Kandira Manda Yogurdu, Gamdagi Kestane Bali, Korfez Kara
9> Sanayi Kenti Mayali Yogurt, Samanli Zeytini

10> Liman Kenti or.

#> Diger

Kocasli'yi daha nce
gonmentis birine nasil
anlatirsiniz?

(Tek cevap isaretleyiniz)

1> Tarihi Gnemi ve Kullrel Degerer e
2> Termal Kaynaklari ve Tesisleri n gok isterim Enazisterim
3> Egsiz Dogasi ve Temiz Havasi K12. K16. i
4> Tanm Olanaklan ve Ozgin Urinleri o nemi bir furistik N
Sizce Kocaeli'yi benzer 5> Cografi Konumu ve Yapisi (destinasyon

melnlardan ayngtiran | 6> Zengin Mulfas asgocetien seveqydlacitn 5 o bir sanayt 3
temel ozelligi nedir? ;: ié»rq'l:usanaymi P olmasim en cok ve en az

; istedikleriniz hangiler? Briemh bir lemiz Greim
isaretleyiniz) 9> Ulagim Hatlan ve Olanaklari 14 | isadiderins hangled ° kenti °
10> Bilisim Vadisi ve TUBITAK MAM gibi Arastirma ve Teknoloji Geligime oy sagenik arssrientic

tane en gok ve bir ta

G it biim ve ar-ge
Merkezleri
i K4,

enf
Grmek alinacak bir
modern tanm kenti

& Kam Kayak Morkezi Ki7.

2> Kandira Sahilleri ve Koylan (Kerpe, Kefken, Sarisu, Cebeci, Babal,

Bagirgani, Sardala vb) ve Kefken Ad:

2> Magukiye vo Kartepo Yomaglari

4> Yuvacik Baraj Glii ve Serindere Kanyon
> Kayaliklar: (Perbe Kayaw, Kanal Kayalar vb.)

T By rebiet Partt | Ho | Katimiyorum | Katihyorum
8> Ballikayalar Tabiat Parki
9> Sekapark - Lz 2 -
10> Eskihisar Giivenli bir yer
11> Ormanya s K18
12> Tarihi Kapanca Sokak ve Killiir Yolu Giizel koylari ve denizi var ks,
13> lzmit Saat Kules, Atatiirk Heykeli ve Tarihi Yapilar B8Igesi (Kasr-1
Himayun Saray Mazesi, Alatirk ve Redif Mizesi, Imaret Cami vb.)
14> Sapanca Goli Kiyilan ve Sukay Park 2 bi "
15> Hiinkar Gogmesi ve Gayiri otz b gevwes var K1,
16> Anibal Anit Mezar El degmenis dogaya sahip K22,
17> Kocaeli Miizeleri
18> Karamiirsel Altin Kemer Plaji ve Karamiirsel Sahilleri (Eregli Kumyapi . ) . Uygun hava sartlarina sahip K23,
Sizce Kocaeli'nin en dnemli P\nu dahil) Sizce Kocaeli agagidaki Tarihi ve Kiltirel degerere saf
ristik degerleri nelerdir? lzmit Konaklar (Portakal Hafiz Konagy, Sirkeciler Konag, Sefim degerlere i ve kiitirel degy ip K24
(Gok cevap s-m Psfa Konadi, Pembe Kosk vb.) sahip? Kaliteli konaklama olanaklarina sahip K25,
isaretleyebilirsiniz) 20> lzmit Tarihi Camileri (Fevziye Camii, Pertev Mehmet Pasa / Yeni Cuma .
‘Camii, Orhan Camii, Kadibayin Canti, Hiseyin Paga Cami, Akga Cami, Terzi Cana yakin yerel ahaliye sahip K26,
[Katimeilara Bayin Camii, Turgut Camii, Mesudiye Canii vb.) K15,
okunmayacak, belirikleri | 21> Osman Hamdi Bey
degere en yakin olan 225 Anit Mezarlar (Koramiroel Al Akgokooa Bey)
isarellenecek, listede 235 Gemi ve Denizalts Mizeleri (1ol 10G Gayml ve TCG Hizireis, Golcik
yoksa aynca belirtlecak] | Yarhisar Gemi Mizeleri) Gece hayali ve eglencesi renkii K29,
24> Kocaeli Kent Ormant
5> Nicomedia ve Antik Ddnem Eserleri (Nicomedia Antik Kent, Ug Tepeler Huzur veriyor K30,
Tamilso, 5“_"5""""‘ vb.) Spor ve fiziksel aklivile imkanlan sunuyor K81,

[Ne Katiyorum ne| Tamamen |

katiliyorum
5

Kolay ulagilabilir K20,

Zengin yoresel mulfaga sahip Ker.

Alisveris olanaklari genis K26,

Kogkii

27> Hereke Halisi ve Hereke Fabnka-l Hiimayun (Dokuma Fabrikasi) Kiltirel etkinlikler sunuyor a2
28> Goban Mustafa Pasa Kil
255 KocaelFuar Al ve Outir Kis turizmi imkanlanina sahip K33,
30> Bﬂdtﬂimzn Mesire Alani
Gpriiler (Mmﬁr Sinan, Valide Sullan, Kilezdere, Kutluca
32> Otmangaz Kopriie 1> Kartepe'de Kayak Yapmak K35,

lzmit hlllen (Derince Harikalar Sahili, Basiskele Sahili, 2> Termal Otellerde ve Hamamlarda Sifa Aramak ve Rahatlamak
Darmentsrs Sani Sizee bir turistin Kocalide | 3> izmitin Tarhi Mekanlann ve Mzelerini Gezmek
34> Jeolojik Olusumlar ve Magaralar yapabilecegi en iging sey | 4> Gebze'nin Tarihi Mekanlarini ve Mizelerini Gezmek
(Parsik Magaras: ve Cirbin Ali Magarasi) nedir? (3 cevap segilebilir) | 5> Magukiye'de Kahvalti Yapmak ve Zaman Gegirmek
35> Samanli Daglari ve Yaylalar 6> Ormanya'da Doga Yiirlyiisii Yapmak ve Dogal Hayati Gozlemlemek
(Indnii Yaylas:, Kartepe Kuzuyayla, Altioluk, Ercova vb.) 1 lKaIlllrrI;AIara 7> Yuvacik'ta Kamp Yapmak / Karwamya Gitmek.
36> Darica Faruk Yalgin Hayvanat Bahcesi ve Botanik Parki nmayacak, belirtikleri 8> Hediyelik Tomi Plsmamyesw Imak
37> Termal Kaynaklar ve Hamamlar ue;;em en yakin olan 9> Babali'da Kaya Sorfii Yapm:
(Yazlik lhcas: (Ayazma), Yenikdy) isaretlenecek, listede 10> Tarihi Camilerde Ibadet Eimek
38> Geleneksel Kocaeli Kby Evleri ve Koy Ekoturizm Tesisleri yoksa aynca belirtilecek]

Giigii sanayi ve teknoloji altyapisina sahip K34

B

13> Ford Olosan Kocaeli Rallisine Kalimak / Izlemek

5 6

14> Samanl Daglan Yaylalarinda Gszmek i (o T
15> Kandira Kayaliklarindan Dalis Yay Adree] Qs Pk | 03
165 Danca Fore velom Hayvana, Bapgaaini ve Botarik Parr Gezmek

17> lamit Outtio vo Algveris Werkedierinds Algar Yopmak Hamarge
18> Osmangazi Koprisis
19> Tekneyle Izmit Korfezine I\;;ll
20> Tabial Parklaninda Dogayla Basbasa Vakil Gegirmek Telefon No Telofon Numaras:
21> Gece Hayatina Katimak ve Eglence Mekanlarina Gitmek <
225 Golkay veya Sukay Parkia S Yapmak I EDETE {Cop Texclonu Hlumassar, L
25> saridsro Kanyorunu Gezrk 5326666666 | Yoksa Sabil Telefon)
24> Osman Hamdi Bey Evi ve Miizesini Gormek ve Eskihisar'i Gezmek
= ;sreke Hal: Almak v Horeke an wm Mekanlarni Gezmek

> ramoglu’'nda Denize Girmek ve Dinlenmek 2

27> Kovash Egrhm Merkezini ve Seka Kagit Miizesini Gezmek ii. Gdriisme ve Anketdr Bilgileri
28> Tiyatro ve Festival gibi Kiltirel Faaliyetiere Katiimak GON
29> Endiisiriyel Mirasi ve Uretim Alanlani Gormek
30> Bilim ve Teknoloji e igii Alanlar: Gérmek (Biigim Vadisi, TUBITAK
Marmara Arastirma Merkezi vb.)

ige D4

Gorigme Tarihi 06

SAAT

Géris
Siros!

Baslangi
07 | saati

(©mok 1530)

Boliim 3. Kocaeli Turizminden Beklentileri (3 dakika) e | v
i ve Soyadi ]

7> Hig bir faydast yok

2> Kocaeli'nin geligmesini sagiyor

3> Yerel halk igin ek bir gelir kaynag yaraliyor

Turizm sektorintn Kocaeli | 4> Genglerin Kocaeli de kalmasini firsat yaratiyor BUBOLOM GORUSMEYI GERGEKLESTIREN ANKETOR TARAFINDAN DOLDURULACAKTIR

ey :’é‘:k"“c‘a':‘a’:"‘ yenls n':“a’}l';z;:l';‘l:“f:’ymm ——— B rismey ammacigm b s o, Opinis: Araema vl veya Araimaciar Dorme taraidan varion i v ESOMAR kuralarna

igareleyebilirsiniz) 7> Kocaeli de tarihi degerlerinin korunmasini ve gin ig:gina gikartimasini e yapi Gt ader va sip aderim.
{imzemiz anketlor gocersiz saviacaktwrlimza;

"
e i s vt savimavecae) | Soradt

yor
8> Kultirel degerlerimizin yagatimasini sagliyor
9> Kentin disarindan yatinm gekmesini sagliyor 2. Ankol

t.6iobic | ZAMU | 3 7aston | 4.Habersiz | Kontrolriin
ke, Konirol Yontemi | D10 | - 8k | gogono | kanbolinden dirled AdiSoyadi | D11
gegirii | (Merdivenalt)

vini yapip seraileyebilim

5> Turslera galenakasl o sanatan Grinerinin fasi yapi g Ggrelbiiim
4> Yerli uristlere rehberlik yapabilirim yopild: _
5> Yabanci luristlers rehberlik yapabiltim 3:Mesoul, 4.Covap Kontroférin | o
6> Turistleri Geret kargiliginda evimde agirlayabiliim Kontrol Sonucu | D12 | 1.Tamam [ 2.Iptal yanhs vermiyor, Adi Soyadi

7> Tanm arazimin bir kismini lurisllere sunulacak deneyimler i i numara__| _telefon kapal

Diger: 8

Kocaeli'ye gelen bir turistin

dahaiyi bir tati

gegirebilmesi igin sahsen
bilirsiniz?

s

> Algver:

2> Alle / arkadag ziyareli

3> Evde zaman gegirmek

Kocaeli'de bog & Komgu yada yakin dgerleizyarl omek

zamanlannizi nasi 5> Sahilyoregimleine it
iy anian gezmek

7> Kocaeliin it merkadiorin Ziyarel etmek

8> Kocasli'nin mizelerini gezmek

#> Digir

3

1> Kenl merkezindeki lim tarihi eserleri restore eder ve lurizme kazandinnm
2> Kent ici ulagimi iyilestirmek igin ulagim yatinmlari yapardim
3> [zmit kent merkezindeki tim tarihi yapilan restore eder, turizme agardim
4> Kandura'ya Istanbul'dan daha ok ziyaretginin gelmesi igin ulagim siresini
kisaltir, seferleri siklagtinrdim
: 5> Cocuklara ve genglere Kocaelili clmak bilincini agilardim
et 1290, | o Rt o S o o
Covap versbiirsiniz) 7> Cocuklan gen yasta Kocaeli prei eyunm
8> Ko 'yi yabancilann daha cak tanimasini saglards

5 Kocasi i donizdn daha fada yaradanmas i pojeer uygulardim
10> Kartepe'nin diinyaca tnli kayak merkezi ve kongre merkezi olmas igin
projeler retirdim

Diger:

K3.

Elinizde bir sihiri degnek

2

Sizce Kocasinin smgesi
nedir?

Sizce Kocal
2 | ne olmalidi?

Ads Soyad:




EK-2: 1_4_2 - TURKIYEDE KOCAELIi ALGISI ARASTIRMASI

—a»
KOCAELi
BUYUKSEHIR
AL SR

KOCAELI

ALGI ARASTIRMASI

Tiirkiye Geneli
Soru Formu

Subat 2021

Iyi ginler, adim

“Kocaeli Biyiksehir Belediyesi® adina

anket

gergeklestiriyoruz. Kocaeli Turizm Master Plani kapsaminda Kocaelinin meveut turizm algisini dlgmek

ve plana girdi saglamak amaciyla bir arastirma yiriitiiyoruz.

zin verirseniz size birkag soru sormak istiyorum. Goriisme siiremiz 15 dakikay! asmayacak, vereceginiz

bilgiler kesinlikle gizli tutulacak ve sadece istatistiki degerlendirme amaciyla kullanilacaktir.

Vaktinizi ayirdiginiz igin gok tesekkiirler

i. Gériisillen Ki

Adi Soyadi Ad .

Soyad: 02
Adresi CukaiParde
doldurulmalidir) 4 b3
s

lige D4
Tolofon No

Telefon Numaras:
Ornek-216 4255454 (Cep Telofonu Numarasi, 05

a2 66as6s5 | Yoksa Sabt Talfon)
. Gériigme ve Anketér Bilgileri
cOn AY ic
GordgmoTarini | D6
2 0
saaT oaika | [ Bis saaT DAKIKA
Basiangis o8
[ I saat
Sires! o .
(Omek 1530) i
1559

Ankotor Adi ve Soyads Aal
(A = oy bos brakigea ya da isatima 0o
i yazimi ise anket gesert sayimayacakr) | SOV

73 Serbest MGl uzman (avokal, muhendis, malh misavir,
bigisayar yaziimeisi vs.)
Diger e.....
1>3.000 TL ve daha az
2>3.0015.000 TL arasi
Evinize_bir_ayda giren tim gelii | 3>5.001-7.500 TL arasi
| dtstndiginiizde evinizin ayhik geiinin | 4>7.501-10.000 TL arast K
okuyacagim  aralikiardan  hangisine | 5> 10.001-15.000 TL arasi
uygun oldugunu ogrenebilic miyim? | 6> 15.001-20,000 TL arast
7>20.000 TLden
99> Cevap yok
Size, 10 adet sk 6201 sayacagim
ladslerde sizi_en_cok tanmlayan
zeligi dikkate aho Gevremde, benimle benzer yas ve ayni cinsiyetten olan insaniara
Her bir fade igin, katiip katimadiginizi | <Y312
belirtmekigin 1 ile 7 arasinda bir cakam | | Diga déini stk
Soyleyin 2.7 Eleglirel, kavgaci
_ 3 Givenilr, oz-disiplinli
8 | 3 2 famamen kalimyorum 4 Kaygih, kolaylikla hayal kinkigina ugrayan K2
= Ly 5. Yeni yagantilara agik, kompleks
3 = Biraz katimiyorum s peitisigilniy
&= Kaaigimm 7 Sempatik, sicak
5 = Biraz Katliyorum K Dot Sz
6= Kismen katilyorum ’
32 Tamanorkimman 8. Sokin duygusaldarak drgel
Liffen, kendinizi gelecekte olmak
istediginiz gibi deil, simdi olduGunuz
gibi tanumiayin
Bolum 2. Tatil Aligkanliklar (2 dakika)
T>Bir kag senede bir
Pandemi ancesinde ne sikiikta talile | 22Senede bir Vurtii
9 | gikiyordunuz? Yurtigi talil ve yurtdigi 3:2 9: i\ p
o enede 4ten —
tatl olarak ayn ayn belitiniz 99>Hig (ankele son ver! — “Hig* segsnegini belinenler toplam [Yurtdis
anke sayisma dahi K54,
1> Yenilk - eglormek
2> Kagis - dinle
& leey-arkaiagmia vl egimek
4 Ozg Ks5
5 Dagayrven o
Talo gidocognic yon sagaken, | &7 ;;;g;;‘efkgggmek itttk
1o | Bavacagmmotvasyoriar sizinign ne | 8> Hobi - iisel becer geist
et ey | S5 R et st
5ok Gnemii) 11> Kalabalikian uzak olmak
12> Noslalj - ani tazelomek
13> Romantizm K6,
14> Kampgillk veya karavan
15> Gaslronomi (yeme-igme)
16> I5 seyahaii
# Diger
Tarkiye'de gezimesi gereken dogal Lt
11 | ve tarii guzelidere sahip kenter K5,
denince akiniza gelen ik bes yer Ll
neresi? = e
& Kot
Ba&lum 3. Kocaeli Bilgisi ve Algisi (5 dakika)
Kooash dendiginds akimiza | ,_
ik gelen sey nedir? i o2

BUBOLUM GORUSMEYI GERGEKLESTIREN ANKETOR TARAFINDAN DOLDURULACAKTIR
Bu gorismeyi tanimacigm bi kis fls, Optimist Aratrma vel veya Arastirmaciar Dernegi tarafindan verlen egitime ve ESOMAR kurallarina

g6

yapig t eder ve sip
i )

ederim.

Kontrol Yéntemi [ D10 | izledi - Eslik

1.8ire bir

et

2. Anket o
anada 3.Telefon | 4.Habersiz | Kontroldriin

kontroliinden dinledi Adi Soyadi
Back-check " "
gegirldi | (Merdivenal)
yapildi

Kontrol Sonucu | D12

1. Tamam

— Kontrolériin

2. Iptal yanlis

4.Cevap
vermiyor,
telefon kapali

Adi Soyadi
numara

Bolim 1. Gériigiilen Kisinin Bilgileri (3 dakika)

Yaginizi 6grenebilir miyim?

~

Cinsiyet (sormadan kodlayin)

> Kaan
2> Erkek

3| Eve enwk gelir getiren kigi siz misiniz?

1> Evet

Kdd.

\T: GORUSULEN KIS ASI

> Hayir

KKA e eTRen KISTTSE EGITIM VE MESLEK SORULARINI SADECE
GORUsULEN Klsl ICIN SORUNUZ AKSI HALDE GORUSULEN KISl VE ASIL GELIRI GETIREN KISl IGIN AYRI AYRI
SORU!

En son bitirdiginiz okulu sdyler misiniz?

1> Okula Gitmedi / Ik Ogretim Terk
2> likogrelim Mezunu (5 ya da 8 yillik)
3> Lise Mezunu (Meslek Lisesi dahil)
4> Yiksekokul (On Lisans) Mezuru
5> Oniversite (Lisre)|

Eve en cok gelr getiren Kisinin en son
bi okulu sdyler misiniz?

6> Lisansiist Mez
72 Ogronc (Ogveni Devam Eciyor)

$u an galima durumunuzu dgrenebilir
miyim?

5u an galisiyor
2 Emeki, 5uan galismiyor
3> Gelir galiren bir isi yok, calismiyor

Eve en ok gelir geliren Kiginin galigma
durumunu Geeneiic miyin?

4> Maag ya da Gorel kargiligi caligiyor

Neisle ugrastiginizy/ mesleginizi soyler
misiniz?

(Emeki olanlar igin emeki oldugu is
alinacak)

5> Kendi hesabina calisiyor
GELIR GETIREN BIR IS YOK, CALISMIYOR

1> Issiz - u an galismiyor - ek gelir yok, yord hyor
2> gsiz - su an caligmiyor - diizenli ek gelir vi
3> Ev kadini - ek gelir yok, yardim aliyor
4> Ev kadini - dizenli ek gelir var
5> Ogrenci
MMS YA DA UCRET KARSILIGI GALISANLAR
6> Isgiizmeti - parca bas: isi olan (yevrniye)
7> Isgihizmetli - diizenli isi olan (maas)
& Ustabaguikali - kendine bagh i glisan
9> Yénetici olmayan mermur / teknik eleman/uzman vs,
10> Yonelici (1-5 aligani olan)
11> Yénelici (6-10 aligani olan)
12> Yénetici (11-20 galisani olan)

Eve en ok gelir getiren kisinin ne isle
ugrastigini/ meslegini sdyler misiniz?
(Emeki olanlar igin emeki oldugu is
alinacak)

13> Yonelici (20den fazla galisan: olan)

14> Ordu mensubu (uzman er, astsubay, subay)

15> Ucretli niteliki uzman (avukat, doktor, mimar, mihendis vs.)

KENDI HESABINA GALISANLAR - SERBEST MESLEK -

NITELIKLI UZMAN

16> Giflgi (kendi bagina/ailesiyle galigan)

17>Sepyar- Kendi i e 1), dilkkanda hizmet vermiyor
 caligan, dikkan sahibi, esnaf (taksi sofori dahil)

1-5 galisanl (Tic, Tanm, Imalat)

6-10 calisanii (Tic, Tanm, Imalai)

21> Isyeri sahibi -11-20 caliganii (Tic, Tanm, Imalat)

22> Isyeri sahibi - 20'den dazla calisanh (Tic, Tarm, Imalat)

K50.

10

2> K

4>V,
5> K:
6> B:
7>

8> B:

Sizce Kocaslinin en onemi
g turistk degeri nedir?

>

otimatyrs dunmeyacek,
i degere

an Agamnnnnosk_ " stede
yoksa ayrica belirtlecek]

27>

> Kartepe Kayak Mer

Babal, Bagirganl, Sardala vb.) ve Kefken Adasi
3> Magukiye ve Kartepe Yamaclar

9> Sekapark

10> Eskihisar

11> Ormany;

12> Tarihi Kapanca Sokak ve Kiiltiir Yolu

13> lzmit Saat Kulesi, Atatiirk Heykeli ve Tarihi Yapilar BSigesi

(Kas
Camii vb.)
14> Sapanca Gb|
15> Hiinkar Gesmesi ve Gayir
16> Anibal Anit
17> Kocaeli Miizeleri

18> Karamiirsel Altin Kemer Plaji ve Karamirsel Sahill
Kunyep, P

> Tarihi

Konagl Selim Sim Pasa Konagy, Pernbe K
20 Lt Taini Gamier (Fousiye Gami, Parior fA——

Camii, Akga Cami, Terzi Bayin Camil, Turgut Cami
Canii vb.)

21> Osman Hamdi Bey Evi ve Miizesi

22> Anit Mezarlar (Karamirsel Alp, Akgekoca Bey
23> Gemi ve Denizalti Mizeleri (izmil TCG Gayrel ve TCG
Hizurreis, Golcik Yarhisar Genni Mizeleri)

24> Kocaeli Kent Ormani

25> Nicomedia ve Antik Dénem Es

g Tey
26> Kail

rke:
andva Saniler ve Koylan (Kerpe, Katin, Sanu, Cabeci

uvacik Baraj Goli ve Serindere K
andira Kayaliklar (Pembe Kayalar, Karlal Kayalar vb.)
ayramoglu Yanmadas:
ayalar Tabiat Parki
allikayalar Tabiat Parki

Himayun Saray Miizesi, Atatirk ve Redif Miizesi, Imaret

Kiyilari ve Sukay Park

tezar)

Eregli
i lzmit Konaklar (Portakal Hafiz K{maé\ Sirkeciler
G5k

(Gseyin Pasa
Mesudiye

leri (Nicomedia Antik Kenti,

ler Tamlist, Su Kemerleri vt
r Wilhelm Kogki
ve Hereke Fabrik:

(inén

(Yaz

Karam

Fabrikas)
28> Gaban st Fage Killyest

i ire Alani
31> Tlvlhv Kpriller (Mimar Sinan, Valide Sultan, Kilezdere,

32> Gamangazi Kepriisi
33> Lzmit Karfezi Sahilleri (Derince Harikalar Sahili, Bagiskele

34> Jeolojik Olugsumlar ve Magaralar
(Parsik Magaras: ve Cirbin Ali Magamm)
35> Samanl Daglari ve Yaylalar

36> D
37> Termal Kaynaklar ve Hamamlar

38> Geleneksel Kocaeli Kdy Evleri ve K8y Ekoturizm Tesisleri
{Sarayi Koyl Evlr, Natkny Ekokby, Gebze Tavganl Koy,
b.)

38> Lzmit
205 Kocaeli £1 Sanatlan ve Yérese! Urinlri(Karamirsel Sepeti,
Kandira Bezi, Niizhetiye / Déseme Bebegi

41> Kocaeli Mutfags ve Yéresel Tanm Uriinleri (1zmit Simidi,
Gebze Bayram Céregi, Derince Cene Suyu, Kandira Hindisi,
Kandira Darisi, Sl Nuriye Tatisi, Kandira Manda Yogurdu,
Camdat Kestane Bal, Karfez Kara Mayal Yogurt, Samanh Zeytini
#> Diger:

i Yaytab, Korepe Kuzeyayia, Alioluk, Ercova vb
Bal

)
arica Faruk Yalgin Hayvanat Bahgesi ve Botanik Parki

ik licasi (Ayazma), Yenikdy)

irsel Pazar
Pigma o

Sizce  tuizm  ozelinde
Kocaeliyi  farkh  kilan

=

4> Tarihi Gnemi ve Kiltirel Degerleri
2> Termal Kaynakian ve Tesisleri
3> Egsiz Dogasi ve Temiz Havasi




Gzelien nelerd? (1K U | 4> Tarm Olanakian ve Ozgun Drirler 5> Snoma veya Dizler
tanesini beliriniz) 5> Cografi Konumu ve Yapisi Ko, 6> Inlemel-sosyal medya
6> Zengin Mutfan 7> Tur acentasinin yonlendirmesi
7> Giigla Sanayisi 8> Eg/dost
8> Korlezi 9> Gozi rehberi
9> Ulagim Hatlan ve Olanaklar 10> Highiri
10 Bilgim vacisi vo TUBITAK MAM gibi Aragtma ve Toknola K70, Diger
Gelistimme Merkezleri
11> Highir sey
#> Difer
N katiyorum
o mfcatimyorn| | Kothyoram [Tomamen| Bolim 4. Kocaell Deneyimi (3 dakika)
 ———) 3 A | 2 :x;”“'v' (on"son) hangl 1l vohengl yil, ayinda. K99.
Kocasli hakkinda oldukga bigiiyim o
15 | Asagdaki  cinielere  ne [ Kocasliye giimekisterim gin g
kadar Kocaellye bu sene gitmek isterim 21 | Bu varstniad Kocasiinin nerasinds ‘da. Jgs00
Kocaeliye bu yaz gitmek isterim ve kag gan kaldiniz? gt
Kocasllyé g ay cerisinde gimek [sterim X ‘da,
Kocaelide yemelicme Gcretleri makuidwr [ ks | . | o~ | gin
Kocaeli de konaklama Gcrellert makuldur % i ks Ksydinz? sl K707
Bir turistik mekan olarak Kocasl'nin kalitesl yakseKlr X T Yo o
Es ve dosllarima Kocall ye gilmelerini onerrim 2> Kags - dinlenme
Kocasiiyl daha once Zyarel 3 Alle- ee-arkadasm\la vakit gegirmek
olliniz mi? Gitmediyseniz 4> Ozgiir
neden gitmediniz? 52 Dogar yagamak
1> Gitim & Yeni syl Benme, kil timak
thaket yapian _ kisier | 27 SV L LG 7> Heyecan - keslelme
6 | arasinda 2> Gitmedim 4 80. Kocasliyi ziyaret amaciiz neyaia | & Hobi - isisel beceri g'hwrmek
Seanell Y Kask  KaMas! | ieimed ise ankel soniandiriacak] 23 | (pirden gok segabilrer) b tril oo o lopoieil i <102
sonularak dengeli bir dagilim 11> Kalabaliktan uzak olmak
oluslurulacak (asgari %60 12> Nostalj - an tazelomek
gidenlere sorulacak)] 13> Romantizm
14> Kampgilik veya karavan
e katiyorum 15>Gasirononi (yeme-igme)
ot n:'fﬂ . Kammyorum|_ e Katiyorum | a.m;:’nf:‘ ‘5)§ s:vyam
[ =2 1 3 I 4 T 5 1 1> Sah:
venli bir yer K81, 2 Ssﬂmevaml Otobis
zel koylar: ve denizi var Ke2. 3: ;:na ﬂ;
X i 3 izyolu
[T :ﬁﬂ‘ﬂﬁ:ﬂ;‘ var Eﬁ? £  nasil geldiniz? 5> Otostop IK103.
1 defmenis dofaya sahip K85, ©=Ceal Tu
17 | Kocaeli asagidaki degerlere 7)o n hava sartaroa sy K86, P> ORU TRy
ne oranda sahip P el 0o e a7 8> Belediye Turu / Sosyal Program
Kol Eonshons oneie o T [Kes | A e Ty o
Cana yakin yerel ahaliye sahip Kse. 2> Kandira Sahilleri ve Koylar (Kerpe, Kefken, Sarisu, Cebeci,
[ Zengin yoresel mutfagasahip 1 K90. | Babali, Bagirganli, Sardala vb.) ve Kefken Adasi
[Angverig olanaklarigenis | Kot | 3> Masukiye ve Kartepe Yamaglar:
Gece hayali ve eglencesi renki K92 4> Yuvacik Baraj G8I1, ve Serindere Kanyon
Huzur veriyor K93, 5> Kandira Klyt klari (Pembe Kayalar, Karta! Kayalar vb.)
Spor ve fiziksel sunuyor K94, 6> Bayramoglu Yanmadas:
Kullirel elkiniikler sunuyor K5, 7> Beskayalar Tabiat Parki
Kis turizemi K96 8> Ballikayalar Tabiat Parki
1> Dogel guzelider vo e & sekaperk
2 ezi ve deniz kiltirl y > Eskihisar
3> Kandira sahiller ve deniz urizni lanaklan KoBelr s erejon dyiet ainize 11> Onman;
4> Kartepe'de kayak sporlan 12> Tarihi Kapanca Sokak ve Kiitir Yolu
5 Nikomedya anik kenii ve tarhi eserler % Kemcrare e Iw!‘:‘ﬂ:":ii" i, Atatiirk Heykeli ve Tarihi Yapilar Blgesi [<'%
Kocalinin satzmi | 6> Ak dlaradan e yaksa e bolitiaeeky - | (Kasr- Himayun Saray Mazesi. Atairk ve Recif Mazesi. Imaret
1o | geatimek iin izce bary | 7> Wlinss ve sedic i sskyeler - a5 Canii vb.
degerler daha fazia &ne | 8> Macera ve adrenalin sporlar 14> Sapanca Galii Kiyilari ve Sukay Park
ikartimali? 9> Tarumas degerien ve skoloji tranler 15> Hiinkar Gesmesi ve Gayin
10> Sanayi kiltiri v s / kongre turizmi 16> Anibal Anit Mezar:
11> Yoresel el sanat trinler 17> Kocaeli Mizeleri
12> Yerel mutfagi ve gastrononi degerleri 18> Karamilrsel Altin Kemer Plaji ve Karamiirsel Sah
13> Modern ki, sanat ve spor akivileleri (Erogl Kmyops P dahi)
Diger: > Konskler (Potaal Hliz Konef Sitkcier
Kocaaideki Turistk | 1> Kitaplardan Kona Sl St Paga Konagy. Pernbe Kogh o
4o | olenakarla ilgii bilgi | 2> Gazele/dergide cikan haberler - 20> Lzmit Tarihi Camileri (Fevziye Canii, Perlev Mehmet Pasa /
kaynaklariniz nereler | 3> Okul egitiminden 4 Yeni Cuma Camil, Orhan Camil, Kadibayin Canii, Hiseyin Pasa
olmustur? 4> Televizyon/ radyo programlari
13 14
o Ak Car, Tora Bayt e, Turgl G, Wiy 7> Kariope de Kayak Yapmak
Cami 2 Toma Otalerdo vo Hamamiards Sif Aramak vo Rohllamak
21> aman Hamdi Bey Evi ve Mize 3> Iznmitin Tarihi Mekanlarini ve Mizelerini Gezm
22> Ant Mezariar (Ketarirssl A, Fhcakooa Bey) 4> Gebze'nin Tarihi Mekanlarini ve Mizslerini Gszmek
v Miizeleri (izmit TCG Gayret ve TCG 5> Magukiye'de Kahvalti Yapmak ve Zaman Gegir
e, G Yaisar o Moo i) 6> Ormanya'da Doga Yirlylisi) Yapmak ve Dogal Hayah
24> Kocaeli Kent Orman: Godemlemek
25> Nicomedia ve Antik Dnem Eserleri (Nicomedia Antik Kenti, 7> Yvack'a Kamp Yapmak / Kahvaltya Gitmek
Ug Tepeler Timils, Su Kemerleri vb.) 8> Hediyelik |zmit Pismaniyesi Alm:
26> Kaiser Wilhelm Kdgkii 9> Babal'da Kaya Sérfii Yapmak
27> mee Halisi ve Hereke Fabrika-i Himayun (Dokuma 10> Tarihi Camilerde Ibadet Etmek
Fabri 11> Kandira Sahillerinde Denize Girmek
265 Gaban Mustafa Pasa Killyesi 12> [znmit Korfezi Sahillerinde Denize Girmek
29> Kocaeli Fuar Alani ve Outlet 13> Ford Olosan Kocaeli Rallisine Katimak / |zlemek
30> Bagdegirmen Mesire Alani 14> Saman Dagln Yayllannda Gezmek
31~ Toih Kpralr Ve Soan, Vil Sulan azsare, 15> Kandira Kayaliklanndan Dali Y:
16> Darca Fauk Yol Hayvanal Bahgotii vo Botanik Parkini
325 Gamangazi Kbpris 7 | Bunlarn iginde en ok memnun et
33> lzmit K8rfezi Sahilleri (Derince Harikalar Sahill, Basiskele kaldiklanniz neler oldu? T Outette vo Mpvo Markszorinde Algvery Yoprrak
Sahill, Degirmendere Sahil vb.) 18> Osmangazi Koprissi Manzaral Yemek Yem
34> Jeolojik Olugumlar ve Magaralar 19> Tekneyle lzmit Korfezine Agiimak
(Parsik Magarasi ve Cirbin Ali Magaras) 20> Tabiat Parklarinda Dogayla Bagbasa Vakit Gecirmek
35> Samanhi Daglari ve Yaylalari 21> Gece Hayatina Katimak ve Eglence Mekanlarina Gitmek
odnd Yeyias Kareps Kuzuyayis, Aok, Ercova b, 22> Gélkay veya Sukay Park'ta Sorf Yapmak
36> Danca Faruk Yalgin Hayvanat Bahgesi ve Botanik Parki 23> Serindere Kanyonunu Gezmel
37> Termal Kaynaklar ve Hamamlar 24> Osman Hamdi Bey Evi ve Miizesini Gormek ve Eskinisar'
(Yazlik licasi (Ayazma), Yenikoy)
38> Geleneksel Kocaeli Kby Evleri ve K8y Ekoturizm Tesisleri 25> Hereke Halisi Almak ve Hereke'nin Tarihi Mekanlarini Gezmek
(Sarayh Koy Evie 26> Bayramoglunda Denize Girmek ve Dinlenmek
Diger 27> Kocaeli Bilim Merkezini ve Seka Kagil Mizesini Gezmek
7> Karlo 28> Tiyalro ve Festival gibi Kiltirel Faaliyetiere Katimak
2- Tomil Otelordo v Homamiarda Sifa Aramak ve Rohatlomak 26 Endistiel Miras v Oroim Alalanis Gormol
3 lzmitin Tarihi Mekanlarin ve Mizelerini Gezmek 30 S vo Teknclf e ok Alenlen Comek (Biim Vadsi,
4> Gabze'nin Tarihi Mekanlarini ve Muzslerini Gezmek UBITAK Marmara Arastirma Merkezi vb.)
5> Magukiye'de Kahvalli Yapmak ve Zaman Gegirmek Dn@ev
6> Ormanya'da Doga Yrlylisti Yapmak ve Dogal Hayat
Godemlemek % o Ko ya ey
7> Yuvack'a Kamp Yapmk / Kahvaltya Gitmek geldiginizi soylediniz. Blyok oranda]  Kismen Cox
& Halk i Bmaros Ak Soneiaris o s20 i memnun mnuniye(sv+ o | Mo [ S5,
9> Baballda Kaya Sérfl Yapmak 28 | 9ezinizden ne kadar i Kaldim kaldim kaldm | [y107
10> Tarihi Camilerde Ibadet Etmek Kaldiniz?  —— — 3 s 1
1> Kandra Sahlcnde Derizo Gimek
12> Lzl Korfezi Sahillerinde Denize
13> Ford Otosan Kocaeli Rallsine Kihlmik I1zlemek
14> Samanii Daglan Yaylalarind:
Kocaeli'de neler yaptiniz? 15> Kandira Kayaliklarindan Dalis. Vanmak Kocaeli gezinizden ne kadar memnun | | s 1oy |BUYUK orandal — Kismen -y ok
16 Darca Faruk Yalgin Hayvanat Bangasini ve Botanik Parkini 29 | kaldimz? e momauriyetsid  memnun | N | memaun | k105
[Katiimeilara okunmayacak, belirtikleri | Gezmek IK105. kaldin kaldm kaldim
degere en yakin olan isaretienecek, | 17> |zmit Outiette ve Aligveris Merkezlerinde Ah;veng Yapmak [ k] 2 I 5
listede yoksa aynca belirliecek] 18> Osmangazi Koprissi Manzarah Yemek Yem En son Kocaell Zyarelinizi 1 en kolg, 10
19> Tekneyle lzmit Kérfezine Agilmak 30 | makemmel olmak Gzere 10 Gzerinden | IK109.
20> Tabiat Parklarinda Dogayla Basbasa Vakil Gegirmek puanlayiniz.
21> Gece Hayatina Katimak ve Eglence Mekanlarina Gitmek T
227 Collay veys Sukay Parkls S Yaomek Iz olsa Kocaskin daha gekc
andére, Kafiyonun, Gazrnek 31 | bir turizm destinasyonu olmas igin neyi | 2> Ik110.
24> Osman Hamdi Bey Evi ve Mizesini Gormek ve Eskihisar'i d ¥ 4
edisircn? =
555 ereke Halis Amak ve Horeko' rin T Ml Gozek
26> Bayramoglunda Denize Girmek v
375 Kotamh i Merkoar vo Sek Kot Mssi Gezmek
28> Tiyatro ve Festival gibi Kiltirel Faaliyetlere Katimak
29> Endistriyel Mirasi ve Uretim Alanlarini Gormek
30> Bilim ve Teknoloji fe ilgii Alanian Gormek (Biisim Vadisi,
UBITAK Marmara Arastimma Merkezi vb.)
Dier




EK-3: 1_4_3A_PERCEPTION ABROAD QUESTIONNAIRE FOR TOURISTS iN TURKEY

PERCEPTION SURVEY .FOR
KOCAELI
—ﬁ' QUESTIONNAIRE FOR IM Em’
o INTERNATIONAL U
BUYUKSEHIR VISITORS 1 @a;
BELEDIYESi In Turkey

February 2021

We are conducting a research for perception of Kocaeli and kindly willing to gather your
valuable opinions. The survey will take no more than 12 minutes and all information you will
provide, certainly, will be kept confidential and will only be used for statistical purposes.

We thank you for your contribution in advance,

‘should rate the extent to which the
pair of trails applies 10 you, even if
one characteristic applies more

strongly than the other.

Describe yourself as you generally
are now, not as

the future. Describe yourself as you
honestly see yourselr, in relaion 1o
other people you know of the same
sex as you are, and roughly your
‘same age. So that you can describe
yourself in an honest manner, your
responses will be keptin absolute
confidence.

Reserved, quiet.
___ Sympalhelic, wam.
Disorganized, careless.
Calm, emotionally stable.

0.____ Conventional, uncreative.

Somao

Part2. Ti

ravelling Preferences (2 mins)

Part 1. Participant Profile (2 mins)

©

What are your favourite destinations
‘around the world? (top 5)

Please Specify:

©

With whom do you travel mostly?

[IIT111]

Aone

Partner

Family or Relatives
Co-workers

Business Partners
Tour & Group

3

How do you pick your travel
destinations?

Recommendsicha of Frarcs & Reltes

Travel Agency Offers / Prograr

Tracking Newspapers & Magazmes

Tracking TV & Radio

Reading Books & Guides

Searching Intemet & Travel Blogs

Following Social Media & Influencers

Exanining Tourism Board

Attending Travel / Tourism Fairs and/or Exhibitions
Other - please specily.

What do you thing an ideal travel
destination should offer?

HERNNRRNNEN]

Natural Beaulies
Historic and Cullural Background

Clean Air and Serenity

Detailed Tour Packages

Affordable Prices.

Events & Festivals

Adventure Opportunities

Outdoor Sports and Camping Opportunities
High Accessibility

Qualified Accomodation

Other - please specify.

\IIIIHII

9 e e
rmony - gaining inner peace /a new perspective on life

b Being away fiom the cromdl— experencing e cam

12. Nostalgia - reflecting on past memories

13. Romance

14. Camping or caravan

15. Business, lrade or invesiment

Other - please specify.

3

What made you choose Kocaeli?

[TTTTTT

[] Natural Beauties
[ Historic and Cultural Background

Clean Air and Serenity

Tour Offers.

Affordable Prices

Evenls & Festivals

Adventure

Outdoor Sports and Camping Opportunities
Accessibility

Qualified S

Business Purpos

Other - please. Sneu!y

1 | Where are you from?
2 | May lask your age?
3 | Gendor Female
Male
[ Uneducated
[ Primary School
[ secondary School
4 | Whatwas the last degree you have: Fovadbad i
obtained? |
Associale Degree
[ Bachelor's Degree
[ Masters D
[ poctoral Degree or Higher
[ Retied, working
o | [ Retired, non-working
§ | May lask it youare working or not2 | |— [2CTEL T
[ Working as an Employee
] Employer
[] Managers
Could you please state your [] Professional
Sion? [ Technicians and Associate Professionals
[] Clerical Support Workers
6 | (for the retired, last profession will | [—_| Service and Sales Workers
be considered) [ skillea Agricultural, Forestry and Fishery Workers
[ Craft and Related Trades Workers
1SC0-08 Standards [ Plant and Machine Operators, and Assemblers
[ Elementary Occupations
[ Armed Forces Occupations.
e are a number of personality | 1see myself as:
traits that may or may notapply to | 1 Extraverted, enthusiasiic.
you. Please wile a number next o | 2. ____ Critical, quarrelsome.
cach statement 1o indicale the 3 Dependsble sa-scipinad.
extent 1o which you agree or 4. Anious,
disagree with that statement. You | 5, Open 1o o enaiones: compla
17
Part 3. Knowledge on Kocaeli (3 mins)
12 | Have you heard about Kocasli? Yes
No
(If Yes) Whatis the first thing that
13 | comes 1o your mind when someane
mentions Kocaeli?
13.a | (if No) Have you heard about lzmit? E Yes
No
(if No) Have you heard about
135 | Kartepe or Masukiye? Yeu
No
13 | (if No) Have you heard Gebze? Yes
No
13.d | (if No) Have you heard Nicomedia? Yes
No
136 | (if No) Have you heard Sapanca? Yos
No
13| (if No) Have you heard Yalova? Yes
No
1 (if any sub questions of Q13 are
answered Yos, please inform the
participant that Kocaeli covers (a - d) A City with Rich Culture and History
or neighbours (e - ) those places, A Cily with Natural Beauties
and continue from Q14) A City of Thermal Springs and Wellness
ACily F: ith Local Tast
1 if all sub questions of Q13 are T amosswih Loos! Trelea
A Coastal City
answered No, nleans show the emmp 8
14 | partci showing the P e oatiad
focalionof Kocael and some turistc weeC i
A Transit Roule
ho of  Kocasli, and
Eontinue flom Q25) Adventure and Adrenalin Zone
An Industrial and Developed City
What did you hear / do you know A Port Region
about Kocaeli? Agricultural and Ecotourism Destination
Other - please specify
Kocasli is
Part 4. Experience in Kocaeli (5 mins)
15| & Q‘ji”,“*) Haye,you been'in __time(s) = continue on Q16
oca Nn 5 Jump 10 Q24,
1. Novelty seeking- having fun
2. Escape - relaxin
What motivated you 1o visit Kocaeli? 3 Spaniding i with y faily-apouse-fend
16 4. Being free. - indepen
(select up to 3 choices) 5. Being dlose to nature
6. Learning new things- experiencing different cullures
7. Feeling excilement - adventure
8. Hobby - developing personal skills and interests

19




Which places did you visitin
Kocaeii?

(multiple choices allowed)

[] 1> Kartepe Ski
Coasts and Coves of Kandira (Kerpe, Kefken, Sarisu, Cebeci.

Babali, Bagirganl), Sardala etc.) And The Island of Kefken

3> Masukiye and Outskirts of Kartepe

4> Yuvacik Lake and Serindere Canyon

5> Cliffs of Kandura (Periibe Kayalar, Kartal Kayalar etc.)

6> Bayramoglu Peninsuls

7> Besgkayalar Natural Park

8> Ballkayalar Natural Park

9> Sekapark.

10> Eskihisar

11> Ormany;

12> Historic Street of Kapanca and Culture Route

13> lzmit Clock Tower, Statue of Atatiirk and Historic

Establishments (Kasr-1 Himayun Museur, Atatirk and Redif

Museum, Imaret Mosque vb.

14> Shores of Sapanca Lake and Sukay Park

15> Hiinkar Meadow and Fountain

16> Mausoleum of Hannibal

17> Museums of Kocaeli

18> Karamiirsel Golden Belt Beach and Coasts of Karamiirsel

19> OId Houses of lzmit (Portakal Hafiz, Sirkeciler, Selim Sirri

Paga Mansions and Pembe Ksk etc.)

20> Historic Mosques of lzmit (Fevziye, Perlev Mehmel Pasha /

Yeni Cuma, Orhan, Kadibayin, Hiseyin Paga, Akca, Terzi Bayin

Turgut, Mesudiye etc.)

21> Osman Hamdi Bey House and Mus:

225 Wausolea of Otoman Generals (Keramirsel A, Akgakoca

o)
23> Naval Ship and Submarine Museums (1zmit TCG Gayret, TCG
Hizirreis and Golcik Yarhisar Ship Museums)
24> Kocaeli Kent Ormani (Urban Forest of Kocaeli)
25> Nicomedia ve Ancient Era Artifacts (Ancient Cily of
L Nmamema Ug Tepeler, wam Bells etc.)
er Wilhelm Mansior
20 Hereke Carpot and Imperial Weaving Mill f Hereke (Fabrika-
1 Himayun)
28> CabA MMM Paitia Complk
29> Kocaeli Expo Zone and Outlet
[ 30> Bagdegirmen T ReoreancratATse

31> Historic Bridges (Mimar Sinan, Valide Sultan, Kilezders,

Kulluca)
32> The Suspension Bridge of Osmangazi
33> Coasts of Gulf of lzmit (Derince Beach of Wonders, Basiskele
|| Coast, Degimendere Coast etc.)

Geologlcal Formations snd Cavorne (Paraik and Cii Af)
35> Mour nges of Samanh and Plateaus (inond, Kartepe
Ku(uyayla Alioluk, Ercova elc.)
36> Darica Faruk Yalgin Zoo and Botan
37> Thermal Springs and Baths (Yazlik Thamval Bath (Ayazma),
Yenikdy)

ditional Village Houses of Kocaeli and Agro-Tourism
Facilities (Sarayli Village Houses, Narkdy, Ekokdy, Gebze Tavsanii
Vilage, Karamirsel Pazarkdy etc.)
Other - please specify.

you said XYZ

At
moivaioe you 1o vist Kocael. So,
how salisfied wers you with your
trp, specific o the purpose you
mentioned?

[Not sab;l‘ed @l Mostly not
atisfied

L 1 2 [

| Parlly satisfied ‘ Satisfied |
3 Il 4 |

Very
satisfied
5 1

Please rate your Kocaeli

Climate.
Kindness of Local People

A, Cultural Events

‘Quality of Urban Design

Hislorical & Cullural Herllage

Boach Cleaniiness and Order

Landscape Beau

Personal Safel

Offers for Children

What do you think afler your visit to
Kocasli?

Kocaeli i.

(multple choices allowed)

A City with Rich Culture and History
ACily with Nalural Beaulies

A City of Thermal Springs and Wellness
A City Famous with Local Tastes

Adventure and Adrenalin Zone
[ An Industrial and Developed City

[ APort Region

Agricultural and Ecotourism Destination
[ Other - piease specify:

EK-4: 1_4_3B_PERCEPTION ABROAD QUESTIONNAIRE FOR TOURISTS iN KOCAELI
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KOCAE!
BUYUKSEHIR
BELEDIYESi

CALencA ooR

PERCEPTION SURVEY
FOR

KOCAELI N\
| MEAN IT

QUESTIONNAIRE FOR
INTERNATIONAL v 1 @45
VISITORS
In Kocaeli
February 2021

We are conducting research for perception of Kocaeli and are kindly willing to gather your
valuable opinions. The survey will take no more than 12 minutes and all information you will

provide, certainly, will be kept confidential and will only be used for statistical purposes.

We thank you for your contribution in advance,

21 | Experience? =
‘Shopping Opportunities
[f{pooe)=Gi(weiy Goou] Vibrant Nighife and Enfertainment
Qually of Accommodalion Faciliies
Sports Activities
Wellness & SPA Opportunities
Local Cuisine Gaslmnnm
Excursion O e
ity and Boersly of o
Quality / Price Ratio
OVERALL RATING
On a scale of zero to five, how likely With a smail
22 | are you to visit Kocaeli again in the |Nul tiely atal] W0 2 ot Possibly ‘ Most likely | Absolutely |
Tiext(6 yeers 1T 2 1 ) = 5]
On a scale of zero 10 five, how likely e
23 | are you to recommend visiting |Ncl tiely atail| YRS Possibly ‘ Most likely | Absolutely |
Kacasli 1o a frend or a colleague? | | . - 2 1 5 1 z —=—1
24 | Whal should Kocael offer you 1o
‘make your mind 10 visit? —_———
22
applies 10 you, even iTone. 7 “Sympathetic, warm.
oy |8 careless.
than the other. 9. Calm, emotionally stable.
10. Conventional, uncreative.
Describe yourself as you genoraly
are now, not as you wish 10 be in the
future. Describe yourself as you
honestly see yourself, in relation to
other people you know of the same
sex as you are, and roughly your
same age. So fhal you can descibe
yourselfin an honest manner, your
responses will be kept in absolute
Aone
Partner
Family or Relatives
8 | With whom are you travelling with? Friorids:
Couworkers
Business Partners
Tour & Group
9 | Have you been to Kocaeli before? No
Yes (____limes)
45t Holol
Boulique
city Hclsl (bslaw 3 slars)
10 | Wnere do you accommodate in Rentad Hous
Kocaeli? Ouned House
Camp / Caravan
Bungalow / Ecotourism Facility
Other- please specity

Part 1. Participant Profile (2 mins)
7] Where are you from?
2 | May | ask your age?
3 | Gender Female
Male
Uneducated
Primary School
Seconda
4 | Wat was the last degree you have R
oblained? —
Assaciate Degroe
Bachelors Degree
Master's Degree
Doctoral Degree or Higher
Retired, working
Retired, non-working
5 | May 1 askif you are working or not? | [ | Unemployed
Working as an Employc
Employer
lanagers
Could you ploas state your Professional
profossion? Technicians and Associale Professionals
Clerical Support Workers
6 | (for the retired, last profession will be Service and Sales Workers
considered) Skilled Agricultural, Foreslry and Fishery Workers
Craft and Related Trades Workers
1SC0-08 Standards Plant and Machine Operators, and Assemblers
Elementary Occupations
Armed Forces Occupations
Here are a number of personality Isce myself as:
traits that may or may not applyto | 1 Extraverled, s
you. Please write a number nextto | 2. Critical, quarrelsor
7 | each statement to indicate the extent | 3 Bopondavl, sl dsciplinod.
to which you agree or disagree with | 4. Anxious, easily upset.
that statement. You should rate the | 5 Open to new experiences, complex.
extent to which the pair of traits 5 Reserved. quiet

23




Part 2. Re:

sons for Visiting Kocaeli (2 mins)

What motivated you to visit Kocaeli?

1. Novelly seeking- having fun
2. Escape - relaxin

3. Spending time with my family-spouse-fiend

4. Being free. -independent

5. Being close 1o nature

6. Learning new things- experencing different cultures

7. Feeling excitement - adven

8. Hobby - developing ’levmna\ il ond norests

9. Spending time with peaple with similar values/interests

10. Harmony - gaining inner peace /anew perspective on life
1. Being away from the crowd - experiencing the calm

12, Nostalgia - reflecting on past memories

13 Romance

14. Camping or caravan

15. Business, rade or investment

Other - please specify.

[EERNRRNNNRNENEEE

A Transit Route
Adventurs and Adrenalin Zone
[ ] An ncustial ana Dovelopea city
[ ] AportRegion

Agricultural and Ecotourism Destination

[

Other - please specify:

Part

x|

ocaell (5 mins)

How did you hear about Kocaeli?

Friends & Relalives.

Travel Agency

Newspaper & Magazine

TV & Radio

Books & Guides

Intemet & Travel Blogs

Social Media & Influencers

Turkish Tourism Board

Travel / Tourism Fairs and/or Exhibitions
Other - please specify:

@

What made you choose Kocaeli?

Natural Beauties
Historic and Cultural Background
Clean Air and Serenity

Tour Offers,

Affordable Prices.

Events & Festivals

Adventure

Outdoor Sports and Camping Opporturities
Accessibility

Qualfied Accommodation

Business Puoses

Other - please specify:

IIIIIIHIIII

What was your first impression of
Kocaeli before your first amival?

(multiple choices allowed)

A City with Rich Culture and History

ACily with Natural Beauties

A City of Themal Springs and Wellness
A City Famous with Local Tastes

A Coastal City

A Skiing Center

APlacs to Get Freshed

25

Gan you specify which places you

[] 1> Kartepe Skiing Center

and Coves of Kandira (Kerpe, Kefken, Sarisu, Cebeci,

Bagirgan, Sardala elc.) And The Island of Kefken

3> Magukiye and Outskirts of Kartepe

4> Yuvacik Lake and Serindere Canyon

5> Cliffs of Kandwra (Pembe Kayalar, Kartal Kayalar etc.)

6> Bayramogilu Peninsula

7> Beskayalar Natural Park

8> Ballikayalar Natural Park

9> Sekapark

10> Eskihisar

11> Ormanya

12> Historic Street of Kapanca and Culture Route

13> lzmit Clock Tower, Statue of Atatiirk and Historic

Establishments (Kasr-1 Himayun Museum, Atatirk and Redif

Museum, Imaret Mosque etc.)

14> Shores of Sapanca Lake and Sukay Park

15> Hilnkar Meadow and Fountain

16> Mausoleum of Hanniba

17> Museums of Kocaeli

18> Karamilrsel Golden Belt Beach and Coasts of Karamilrsel

19> Old Houses of Lamit (Pl Het, Sikeckr, Sl Sims
Paja anikye e Parbe Ky

20> Historic Mosqu: vyye Pértev Mehmet Pasha /

Yeni Cuma, Orhan, Kadibayi, Hussym Paga, Akga, Terzi Bayin,

|| Turgut, Mesudiye etc.)

[ 21> 0sman Hamdi Bey House and Museum

[

IIIIII

B

AUTTIh question, you said XYZ,
molivated you 1o visit Kocaeli. So.
how satisfied were you with your trip,
spedific o the pupose you
mentioned?

Not satisfied at| Mostly not
al | satisfied ‘Parﬂysansﬁadl Satisfied \

sansreu ]

1 I 2 [ 3 | )

Please rae your Kocash
Experience’
[1 (poor) - 5 (very good)]

Climate

Kindness of Local People.

Art, Cultural Events

Quality of Urban Design

Historical & Cultural Heritage

Beach Cleanli d Order

Landscape Beauly

Personal Safely

Offers for Children

Vibrant Nightife and

Quality of. on Facilties.

Sports Activilies

Welness & SPA

Local Cuisine

Excursion Opportunil

Quality and Diversity of Souvenirs

Quality / Price Ratio

OVERALL RATING

On ascale of zero to five, how likely
are you 1o visit Kocaeli again in the
next5 years?

0 With a small
| Notlikely at aul Rosalbiily

‘ Possibly |Memwy ‘Abm}ulaly]

1 I 2 [ 3 | - I

5 1

3

On a scale of z6ro to five, how likely
are you o recommend visii
Kocaeli to a friend o a colleague?

With a small
|anllks\ys(slll il

1 | 2 [ 3 I 4

Possibly | Most likely ‘Absﬂ\ulsly]
|

5

What is your post-visit impression
about Kocaeli? What do you think
w?

(multiple choices allowed)

A City with Rich Culture and History
A City with Nalural Beaulies

A City of Themal Springs and Wellness
A City Famous with Local Tastes.

A Coastal City

A Skiing Center

A Place lo Ge! Freshed

A Transit Route

Adventure and Adrenalin Zone

An Industrial and Developed City

A Port Region

Agricultural and Ecotourism Destination
Other - please specif

[TTTITTITTTT]

15 | visited / i it duri .
5 | visited / you are going to visit during 22> Mausolea of Ottoman Generals (Karamirsel Alp, Akgakoca
your stay’ =
[T 23> Naval Ship and Submarine Museums (Izmit TCG Gayret, TCG
|| Hiaireis and Golciik Yarhisar Ship Museums)
] Kent Orman Uban Forestof Kocae
nt Era Artifacts (Ancient City of
[ Nu:emadla U; Tepa\er Wam Belts etc.)
[] 26> Kaise im
27 Hareke Carpet and Imperial Weaving Millof Hereke (Fabrika-
[__| THamayun
[] 28> Goban Mustafa Pasha Complex
[ 29> Kocaeli Expo Zone and Outlet
[] 30> Basdegirmen Recreational Area
31~ Hisoric Bridges (Mimar Sinan, Vaids Sulan, Kilzdere,
] 3z> m- Suspension Bridge of Osmangazi
555 Coasts of Gulf of et (Derince Beach of Wonders, Bagiskele
|__| Coast, Degirmendere Coast etc.)
[ 34> Geological Formations and Caverns (Parsik and Cirbin Al
35> Mountain Ranges of Samanli and Plateaus (Inénii, Kartepe
[_| Kuzuyayla, Aluoluk, Ercova etc.)
[ 36> Danca Faruk Yalcin Zoo and Botanic Park
37> Thermal Springs and Baths (Yazlik Thermal Bath (Ayazma),
[ eniksy)
36> Tradional Vilage Houses of Kocasliand Agro-Tourlam
s (Sarai \ilage Houses, Nerky, Elckdy, Gebzs Tavgenl
[ | V\llags Karamilrsel Pazarkdy efc.
Other - please specify
26
Edime
[T Diyarbakir
[ cappadocia
[T Trabzon
[ | Gaziantep
[ Erzurum
[ ®olu
[T Turkish Riviera (Cesme, Kusadasi, Bodrum, Marmaris, Fethiye etc.)
[ Pamukkale
[ | Otner-please specity:
Floase Specily.
1
23 | What are your favouite destinations | 2)
around the world? (top 5) 3)
v A ——
5)
You chose XYZ as your favorile
destination. On a scale of zero to )
24 | ton. bow ely aro ) Notikely atall| YF % Possibly | Most likely ‘ Absolutely ‘
XYZ10a friend 2
or colleague? 1 nol ikely atal 10 | L 1 2 | 3 |+ 1 5 1
very likely
Natural Beauties
Historic and Cullural Background
Clean Air and Serenity
Detaiod Tour Packages
25 | What do you think an ideal travel Affordable Prices.
e

destination should offer?

Events & Festivals
Adventure Opportunities

Ouldoor Sports and Camping Opportunilies
High Accessibility

Qualified Accommaodation

Other - please specif

Whal should lourism auhonies do
to make Kocaeli a more preferable

Part4.

Travelling (3 mins)

Which other cities / destination have
you visited in Turkey?

[ tstanbul
[| Ankara
lzmir

[ Antalya

[ | sapanca (Sakarya)

27




KOCAELI TURIiZM
SURASI SUNUMU




. - L <°B
KOCAELI TURIZM MASTER PLANI ﬁ

KOCAEL.i

Kocaeli Turizm Surasi BUYUKSEHR
. BELEDIYESi

25 Haziran 2021 b ~—

Kocaeli Kongre Merkezi

GALISINCA OLUYOR

7\
| MEAN IT

—/

I 2

((eIoVNINRYI BEKLENTIYi ReINVY[W-YVN HEDEF KOCAELI iLETiSIMI
KESFETME OLCME VE KOYMA VE KiMLIiGiNi SAGLAMA

VE ANLAMA STRATEJiYi RINT-GIWNIYN

NETLESTIRME

Katihmci Strat i +
Tanitim Sistemi
-Degerler Analizi Planlama Streci ~Literatar Taramast Gelistirme ~sozel Kimiik -
+Pazar Arastirmasi +Gérsel Kimlik

«Turizm Verileri Analizi

+Alt Destinasyonlar ve +Kocaeli Algi +Kiyaslama Analizi +Vizyon ve Hedefler «Tanitim Materyalleri +Gérsel Uretimi
Oncellkll Temalar Arastirmasi +Eylem ve Uygulama «Internet Sitesi

+Paydas Planlan +Tamitim Afisleri
Degerlendirmeleri

Calismasi

Envanter ve
Rekabet Analizi

KOCAELI’NiN TURIZM POTANSIYELiNi VE DURUMUNU ANALIiZ EDiYORUZ.

Degerler Analizi ile turizm igin kullanilabilecek dogal degerler,
kiltlir varliklar, soyut kiiltiir unsurlari, efsane ve figirler ile
yoresel lirlinleri listeliyor; tiirlerine gore sinifliyor, bilinirlik
diizeylerini olgliyor, turistik agidan potansiyelleri raporlaniyor.

v=| 376 adet kiiltiir varhgi, dogal deger, soyut kiiltiir
v =] unsuru, yéresel iiriin ve efsane ile figiir listelendi.
=il
17 sayfalik dijital anket tasarlandi.
Kocaeli Degerler Analizi ﬂ
e ° 194 kisi dijital ankete katilarak goriis bildirdi.
8u anker, Kocaell Blyiksehir Belediyesi .

Mean It Croative

[
@ Sonuglar analiz edilerek raporlaniyor.




KOCAELI’NiIN TURIZM POTANSIYELINI VE DURUMUNU ANALIZ EDIYORUZ.

Degerler Analizi ile 6ne ¢ikan turistik iiriin ve destinasyonlar belirlenerek, turizm faaliyetleri
kapsaminda yaratilan katma deger ortaya konulacaktir. Kocaeli’'nin maddi ve maddi olmayan
turizme konu olabilecek tiim varliklar iliskisel olarak tanimlanacaktir.

e Kente Has o 5
Tarihi Mekanlar Oriinler Kentsel Tasarim Universiteler

i S Cazibe Dogal Yerel Festivaller
Tarihi Kisilikler Merkezleri Kentsel Yasam m Zenginlikler ve Etkinlikler

Destinasyona o . Kente Ait I1k : Potansiyel
Ozgii Unsurlar Cografi Konum Organizasyonlar Ornekler Turizm Tanitim Elgileri

Ekonomi

Cesitlilik Potansiyeli

SAYISAL TUM VERILERI ANALiZ EDIYOR, EGILIMLERI VE YIGINLASMALARI
OLCUYORUZ, KOCAELI’NiN DURUMUNU GOZLEMLiYORUZ.

- T memen e s e TUFiZM Verileri Analizi ile resmi istatistikleri derliyor, zaman
o Bl o . serilerine ve yiginlasmalarina gére inceliyor, karsilastirmali olarak
o - yorumluyor ve projeksiyonlar gerceklestiriyoruz.

S I 16 veri kaynagindan 107 veri seti derlendi, 76
» P II I grafik olusturuldu.

Sonuglar diger analizlere girdi teskil ediyor ve
raporlaniyor.

ONCELIKLi TURiIZM TEMALARINI BELIRLIYOR, ALT DESTiNASYONLARI

KURGULUYORUZ.
Alt Destinasyonlar ve Oncelikli Temalar ¢calismasi ile il genelindeki
odaklari tespit ediyor, farkl kitleler ve segmentlere yonelik olarak

QO gruplama yapiyor, ortak strateji gelistirilebilecek yerleri
fs, kengreve - pyalirliyoruz.
Saglik Turizmi

4 odak bolge belirlendi, ortak strateji cercevesi

Spor ve Kis kurgulandl.

Doga ve Eko-
Turizmi

Turizm

L)

Kiiltur, Tarih ve

Inang Turizmi

o "@ Kocaeli’deki potansiyel turizm olanaklari 7 turizm
A‘ temasi altinda bir araya getirildi.

Oo N
Oncelikli temalar icin detayh analizler yapiliyor.

Gastronomi ve
Yoresel Degerler

Deniz Turizmi

13




KOCAELI iLE iLGiLi ALGIYI VE BEKLENTILERi OLCTUK.

Kocaeli algi arastirmasi ¢alismasi kapsaminda Kocaeli halkinin,
potansiyel yerli turistin ve yabancilarin algilari ve beklentileri
kapsamli saha c¢alismalan ile olgilildii ve sistematik sekilde
raporlandi.

e .
9= Destinasyon markalasmasi ve pazarlamasi
v =] kuramlarina uygun sekilde 4 farkli anket tasarlandi.

2.631 kisiye anket uygulandi. Kocaeli’de ikamet

el eden 549 kisiye, Kocaeli’ye gelen ya da gelme
potansiyeli bulunan 1.567 yerli turiste ve 245
yabanci turiste yonelik anket uygulandi.

D .

=] Anket ciktilari detayh sekilde raporlandi.

TUM KESIMLERIN GORUSLERINI VE FiKiRLERiINi ALIYORUZ.

Paydas degerlendirmeleri ¢alismasi ile yari yapilandiriimis
sorularla kamu kesimi, yerel yonetimler, 6zel sektér, sivil toplum
ve akademi ile detayl goriismeler birebir sekilde
gerceklestiriliyor.

'q P. Kamu yoéneticileri, turizm profesyonelleri, kanaat
IIT'.I.] onderlerinden olusan 40 kisiyle birebir gériisiildii.

S 8.544 kelimelik gériisme notlari raporlandi,
vizyoner séylemler alintilandi.

® ® @ Kocaeli Turizm Surasi ve Calistayi ile paydas

’d degerlendirmeleri tamamlanacak.

KURESEL TURiZM TRENDLERI, ULUSAL POLITIKALAR, KOCAELI ILE iLGiLi
ARASTIRMALAR VE CALISMALAR iNCELENDiI.

Literatiir taramasi ile diinya genelinde turizmin dénisiimii, yeni
ortaya cikan talep unsurlari, egilimler, ulusal stratejiler, yerel

GAZi SULEYMAN PASA paydaslarin yaptiklari calismalar, kitaplar ve akademik calismalar
v KICAELi TARHi inceleniyor.

67 kaynak taranarak Kocaeli’nin dogasi, kiiltir,
tarihi ve turizme konu diger unsurlari raporlandi.

ASSNN

Stratejiyi sekillendirmek lizere ulasilan tiim bilgiler
sentezleniyor.




KOCAELI iCiN EN UYGUN TURIST PROFILLERiI BELIRLENiYOR.

Pazar arastirmasi ¢alismasi kapsaminda turizmde Kocaeli’nin
mevcut pazarlari degerlendiriliyor; yas gruplarina, gelir
diizeylerine, kisilik 6zelliklerine, yasadiklari yere, kiiltiirlerine ve
yasam tarzlarina uygun segmentler énceliklendiriliyor.

@ 21 kaynak tarandi.

Kocaeli’nin mevcut turistlerini ifade eden 10 adet
persona hazirlaniyor.

S Kocaeli’nin turizme odaklanmasinda fayda goériilen
pazarlar raporlaniyor.

KOCAELI’YE BENZER DESTINASYONLARIN BASARI HiIKAYELERINi
ARASTIRIYORUZ.

Kiyaslama analizi ile Kocaeli ile benzerlik gdsteren
destinasyonlari arastiriyor, bu destinasyonlarin basari hikayeleri
raporlaniyor, aldiklari dersler inceleniyor ve gerekli goriilen yerler
icin uyarlama olanaklari arastiriliyor.

turismo

Iorl no @ 12 potansiyel destinasyon incelendi.

eprovincia

ii.'l
—mn

Torino ve Hamburg 6rnekleri endiistriyel
HAMBU RG liretimden yliksek teknolojiye ve turistik gelisime
Tourismus gecis acisindan detayl sekilde raporlaniyor.

KOCAELIi TURiIZM MASTER PLANI BASLANGIC MODULLERI
Tamamlanma Durumlari (25 Haziran 2021)

Alt Destinasyonlar ve Oncelikli Temalar Calismasi**

%0 %100

Turizm Verileri ve Degerler Analizi*

Kocaeli Algi Arastirmasi

Paydas Degerlendirme Calismasi**
Literatur Taramasi

Pazar Arastirmasi**

Kiyaslama Analizi

* Anketin bitisi sonrasi tamamlanacaktir.
**Calistay ¢iktilari ile tamamlanacaktir.



NEDEN VARSINIZ? MARKA AMACI

NASIL FARKLI OLACAKSINIZ MARKA KiSiLiGi

NE SUNUYORUZ MARKA VAADI

MASTER PLAN HEDEFLERI iLE UYUMLU KOCAELI KiMLiGi TASARLANACAK

m *+ §es Logost Tasaim]

« Ses Logosu
* Kocaeli Logosu Alternatif

Versyionlari

Kimii
UVQUIamalar . Antet_li_Kaélt,

Kartvizit, Dosya,

* Tanitim Afigleri Zarf, T-Shirt, Kol

* Gorsel Arsivi Digmesi, Rozet,
Bros vb.

+ Marka Hikayesi Filmi

+ Turkge Slogan
« ingilizce Slogan

+ Kocaeli Logotipi

e
HOME OF ( «
RUMI

St “

--
HOMEOF (C+«

PAMUKICALE

TiQMEOF ¢ -
GOBEKLI TEPE
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onciilerin sehri




A BREATH OF PRIDE
CANRKKRALE : ERANAKKRALE

Kocaeli Biiyliksehir Belediyesi yuruticlliglinde ilgili tim kesimlerin
katimi ile Kocaeli Master Plani hazirlik calismalari siirmektedir. Master
Plan hedef, strateji ve uygulama araglari ile Kocaeli marka kimligi
gercevesini belirlemek lizere genis katilimli “Kocaeli Turizm Surasi ve
Calistay1” planlanmistir.

GENEL AMAC

Sureg ile Kocaeli’'nin turizmde destinasyon yonetimi
anlayisini benimsemesi, nitelikli ve kapsayici
pazarlama araclarina sahip olmasi, yatirimlarin planh
ve kaynaklarin etkin kullanilmasi, ihtiyaca uygun insan
kaynagi niteliginin gelistirilmesi ve strdurtlebilir
planlama mekanizmalarinin kurumsallasmasi
hedeflenmektedir.




KAPSAM

Sura, Kocaeli’nin yoneticileri ve turizm konusunda
diinyada ve ulkede 6nde gelen isimlerin glincel
konularda vizyon ¢ercevesi sunmasi, bunu muteakip

Kocaeli’de turizm ekosistemindeki aktorlerin gorus ve
degerlendirmelerinin sistemli sekilde alinmasindan
olusacaktir.

. > [ _eis
KOCAELI TURIZM MASTER PLANI ﬁ _
ONE CIKAN BULGULAR ngfu:g%i;im

N\
| MEAN IT
/
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Envanter ve Durum Analizi
Degerler Analizi

Turizm Verileri Analizi

Alt Destinasyonlar ve Oncelikli Temalar

Katilimei Planlama Siireci
Algi Arastirmasi
Paydas Degerlendirmeleri

Rekabet Analizi !
Literatiir Taramasi Ll ! LL

Pazar Arastirmasi iy : | |
Kiyaslama Analizi ! :

- s
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Envanter ve Durum Analizi
Turizm icin neyimiz var?
Turizmde neredeyiz?

Nelere odaklanmaliyiz?

Kocaeli, yerlesim merkezlerinde kiiltiirel degerlerin, ¢eperlerde dogal degerlerin
adirhkta oldugu bir destinasyon.

Kocaeli’de turizme yonelik degerlendirilebilecek 376 Adet Deger listelendi, tiirlerine gore
degerlendirildi ve bilinirlik diizeyleri i¢in anket yoluyla paydaslara sorulmasi saglandi.

i [
Tzmit Cam|
Kentsel Donat1 / Sosyal Tesis IE———
Cayirova I Tarihi Yap1 (Diger) num—
|
Gebze I Plal
Tatlilar
Dilovas: S et mekisr] —
Korfez I ISt oyhoxl, pm——
Mize
Golcik I Antik Kent/ Kakint s
Karamirsel I FESUNA/DUEnILEKInc —
Timilis m—
Derince I Salatalar ve Gamitirier mmm—
Darica - I Koprd —
Konak
Kartepe I El Sanati  s—
Kandira I Eark fm—
Tabiat Parki —m
Basiskele Fiezadik pmm— = Killtdr Varhg = Dogal Deger
Ant  E— = Soyut Kiiltiir = Yoresel Uriin
0% 20% 40% 60% 80% 100% ¥
Cografi Olusum — = Efsane / Figiir
EKiltiir Varhgi mDogal Deder ™ Soyut Kiltiir Yayla —

mYdresel Uriin  mEfsane / Figlir

o
«n
S
@
N
o
N
n

Kocaeli ger¢gek anlamiyla bir dort mevsim turizm destinasyonu.

Turistlerin geceleme miktarlari Kocaeli ve Tirkiye arasindaki mevsimsellik farkini daha net ortaya
koymaktadir. Tiirkiye’de yaz sezonunda ciddi bir yiikselis goriilmekteyken Kocaeli i¢in bu durum
gecerli degildir.

350000
300000
250000
200000
150000

S,
100000 \

50000

(o]
Ocak Subat Mart Nisan Mayis Haziran Temmuz Agustos Eylul Ekim Kasim Arahk

—Kocaeli —Tiirkiye (1/100)

_Kocaeli’de ve Tiirkiye Genelinde Aylara Gére Geceleme istatistikleri (Turizm
Isletme Belgeli ve Belediye Belgeli Tesisler Toplami), 2019



Kocaeli salgin etkilerinden gérece az etkilenmis.

2020 yilinda salgin kaynakh kisitlamalan takip eden dénemde turist sayilarindaki azalis Tirkiye
geneline gére Kocaeli’de daha azdir. Bunda i¢ turistin etkisi ve istanbul basta olmak iizere kagis ve is
kaynakli seyahatlerin stirmesinin oldugu séylenebilecektir. Ancak, yil sonunda baslayan kis turizmi
sezonunda Kocaeli’nin yasadigi olumsuzlugun etkisi daha yiiksek seviyededir.

mm Kocaeli- 2019 = Kocaeli- 2020 —Tirkiye - 2019 Tiirkiye - 2020

90000 12000000
80000

10000000
70000
60000 8000000
50000

6000000
40000
30000 4000000
20000

2000000
10000

o] o]
Ocak Subat Mart Nisan Mayis Haziran Temmuz Agustos Eyliil Ekim Kasim Aralik

'_I'iirkiye ve Kocaeli’de Salgin Oncesi ve Sonrasi Dénem Tesise Gelig
Istatistikleri Karsilastiriimasi, 2019-2020

Kocaeli turizmi Covid-19’dan iilke geneline gére daha az etkilendi ve gelenler
daha uzun siire konakladi.

Salgin kisitlamalari
doneminde konaklama
tesislerinde yabanci
konaklamasinin payi
%0,31'den %0,49'a ve yerli
konaklamasinin payi ise
%1,54'ten %1,79'a
yikselmistir.

Tiirkiye genelinde 2016-2020
déneminde yabanci miisteri
bazinda ortalama geceleme
sliresinde genele olarak bir
azalma goriiliirken
Kocaeli'de ayni dénemde
daha yatay bir seyir
goriilmekte olup Covid-19
kiiresel salgininin etkili
oldugu 2020 yilinda ise
onemli bir artis
goriilmektedir.

Katilimci Planlama Siireci

Halk ne bekliyor?
Turistler ne istiyor?

Kilit paydaslar ne éneriyor?




Yerel halk Kocaeli’nin en énemli gosa;"":fr Nszdinds Kocasiids Bir
e ) 7 5 uristin Yapabilece gi Aktivitelar
turistik degerleri olarak KARTEPEyi,
_en dnemli turistik aktivite olarak da : ik
CARTEPE’'DE KAYAK yapmayl gériiyor.

Kand ira sahille inede
air mek

i a
prakve dodal
gozlemlemek

Hed e ik |z it
Plgmaniy esl Almak

Izmi'in 1arihi mekanlari
ve muzelerinl gezmels™
Termal el ' I
hamagilaida ifa aramak |
mhatlamak
Gebze'nin 1arihi

anekania nniy e misze ler
gecam ol ™

Fotoijraf: internet Akamas:

Halk nezdinde PiISMANIYE hem en 6nemli goriilen yoresel iiriin hem de baslica
turistik degerlerden birisi.
Pismaniye [ 127
sanay! [N <4
Diger N 71
Saat Kules! [N 44
Korfez [ 31
Doga M 20
Denlz, deniz fenerl [l 13
sime W10
Kocaellspor l 8
Kartepe 5
Kiraz | 4

Karamirsel Sepetl | 4

Q 50 100 150 200

Kocaeli’nin sanayi altyapisi, turizme yonelik potansiyelinin 6niinde goriiliiyor,
alisveris olanaklar turistik olarak énceliklendiriliyor.

Giiglii sanayi ve teknoloji altyapisina sahip
Kis turizmi imkanlarina sahip
Aligveris olanaklari genis

Giizel koylari ve denizi var

Kolay ulasilabilir

Spor ve fiziksel aktivite imkanlari sunuyor
Tarihi ve kiiltiirel degerlere sahip

Cana yakn yerel ahaliye sahip
Kiiltiirel etkinlikler sunuyor

Kaliteli konaklama olanaklarina sahip
Huzur veriyor

Uygun hava sartlarina sahip

Giivenli bir yer

El degmemis dogaya sahip

Temiz bir ¢evresi var

Zengin yoresel mutfaga sahip

Gece hayati ve eglencesi renkli

(=]

100 200 300 400

'
(=]

0 600

B Tamamen katiliyorum u Katiliyorum H Ne katiliyorum ne katilmiyorum u Katilmiyorum ® Hig¢ katilmiyorum

Kocaelililer

Vi T



af 2

Yerli turist nezdinde sanayi algisi, Kartep & oo 0 e e G ERRG Gle ERER
birlestigi yerler imajda 6ne cikiyor. i .

Fotograf: internet aramasi

arasina girmis bir deger.

SEATL s
e N . 4
Fotograf: ermanya.com

Kartepe, korfez sahilleri, Kandira ve Sapanca kiyisi en ¢ok ziyaret edilen noktalar
olmus.

Masukiye ve Kartepe Yamaglan
Kartepe Kayak Merkezi

p
Izmit Korfezi Sahilleri

Kandura Sahilleri ve Koylan ve Kefken Adasi

izmit Saat Kulesi, Atatiirk Heykeli ve Tarihi Yapilar Bslgesi
Sapanca Golii Kiyilan ve Sukay Park

Yuvacik Baraj Golii ve Serindere Kanyonu

Kocaeli Fuar Alani ve Outlet

izmit Tarihi Camileri

Ormanya
Karamiirsel Altin Kemer Plaji ve Karamirsel Sahilleri
o i Kopriisii

Kandira Kayaliki

Tarihi Izmit K ki
Eskihisar SE—yoGos—
Gemi ve Denizalti Milzeleri EE—os—
Geleneksel Kocaeli K&y Evieri ve Kdy izm Tesisleri
Darica Faruk Yalgin Hay vanat Bahgesi ve Botanik Parki SSsssyausems
Kocaeli Kent Orman  EESysissmmm—m
Kocaeli Miizeleri s
Termal Kaynaklar ve Hamamlar emsiyissmms
Antt Mezadar ISR
Tarihi Kopriler NOySSUE
Bayramoglu Yanmadas! Soyesss
Jeolojik Olusumiar ve Magaralar GG
Basdegirmen Mesire Alan  GJIS9s
Hinkar Gesmesi ve Cayin @S9
Tarihi Kapanca Sokak ve Killtiir Yolu @ygsg
Ballikayalar Tabiat Parki GJaSEs
Beskayalar Tabiat Parki @yaSss

Katilimcilarin Kocaeli’de Ziyaret Ettikleri Yerler



Yabancilar Kocaeli’ye geldikten sonra kiiltiirii ve tarihini daha net gériiyor ve
sahilleri farkediyor. Buna karsin yerel mutfak algisi diisiik kalmaya devam ediyor.

D S
Destinasyonudur 87,84% Destinasyonudur 86,49%
Zengin Kiiltiirii ve Tarihi Olan Zengin Kiiltlirii ve Tarihi Olan Bir I
Bir Destinasyondur I 24,32% Sehirdir 66,22%
Sahil Destinasyonudur [ 20,27% Kayak Merkezidir [N 49,32%
Kayak Merkezidir I 19,59% Tazelenmek igin Bir Yerdir NN 37,84%
Tazelenme\;(elrﬂ?r U B e 18,24% Bir Sahil Destinasyonudur [N 37,84%
Kalkinmis Bir Sanayi Kentidir [l 14,86% Transit Gegis Rotasidir I 19,59%
Transit Gegis Glzergahidir [l 8,78% Kalkinmis Bir Sanayi Kentidir [l 14,86%
Temal Kaplicalar ve Sifa Yéresel Tatlartyla Onli Bir
Destinasyonudur o 4,05% Destinasyondur = 1,49%
Yéresel Tatlariyla Onlii Bir Termal Kaplicalar ve Sifa
Destinasyondu a 3,38% Destinasyonudur = 6,76%
T;l’le:;i‘r";iﬁf’nt;':j:“ 12,70% Macera ve Adrenalik Bélgesidir [l 4,05%
T i Tanm ve Ekoturizm
Macere ve Adrenalin Bélgesidir | 2,70% Destinasyonudur | 0,68%
Liman Kentidir  0,00% Bir Liman Kentidir | 0,68%
0,00%0,00%0,00%0,00%80,00%0,00% 0,00%20,00%0,00%0,00%80,00%00,00%
Gelmeden dnceki dustunceler Geldikten sonraki diislinceler

Rekabet Analizi

Diinya turizmi nereye yéneliyor?
Kocaeli’yi ne kadar taniyoruz?
Kimlere benziyoruz?

Kimlerden yararlanabiliriz?

“[skelesi biiyiik bir limandir. Sayisiz tiiccarlari
vardir. Ayan ve esrafi coktur. Cogu kereste
tiiccarlaridir ki cesit cesit ipekli elbiseler
giyerler. Carsisi bin yiiz adet sanat ehlinin
diikkénlarini icine alir. Kirk kadar da nakisl
kahvehaneleri vardir ki civanlari ile meshur
kahvelerdir. [zmit gélciigiinin bittigi yerde deniz
kiyisinda cok meshur tuzlasi vardir. Tuzu son
derece lezzetli oldugundan ayrica tuz emini
vardir. Sehir icinde camilerde cesmelerde akan
sularr ab-1 hayat gibidir. Beyaz kirazi, kizil elmasi
da meshurdur’ (Evliya Celebi).

Fotograf: Internet aramasi




“[zmit Tiirkiye’nin en kiymetli ve en miihim bélgelerinden birisidir.
Cok miihimdir ciinki diinyanin cok miihim olan bir sehrinin adeta bir
mahallesidir. Cok miihimdir ¢ciinkd latif bir koyun sahilinde
kurulmustur. Cevresi ve bélgesi cennet gibidir, verimlidir, bereketlidir.
Gelir kaynakiari kiymetlidir’ (Atatlirk, 1923).

Fotograf: Angnim.

KOCAELI, ROMA IMPARATORLUGUNUN 5 BASKENTINDEN BiRisSi
e o .
.; ‘

"
“

izmit, Roma imparatorlugu’na
baskentlik yapmustir.
Nikomedya; Roma, Mediolanum
(Milano), Ravenna ve istanbul’la
birlikte Roma imparatorlugu
tarihinde resmi olarak baskent
olmus 5 kentten birisidir.

Gérsel: Internet aramasi

Kocaeli yerli ve yabanci seyyah ve tliccarlar tarafindan 6zgiin cografi yapisi,
agaclari, tuz kaynaklari, gemicilik kiiltiirii ve ticari bir odak olma ozellikleriyle
" tanimlaniyor.
3

“Gemi insaalan pek farkli olmasa da bircok istanbul teknesi burada yapiliyor” (Jean de
Thévenot, 1665).

“Biiyiik gemiler, kayiklar ve istanbul tiiccarlarinin diger tekneleri izmit’te insaa
ediliyor” (Guillaume Joseph Grelot, 1672).

“istanbul’un hemen ardindan gelen izmit’in konumundan daha iyisini bulmak zordur”
(Cornelis De Bruijn, 1684).

Garsel: internet aramasi




Kocaeli milli miicadelede kritik rol oynamis ve kalkinmanin lokomotiflerinden olmus.

Milli miicadele déneminde; Hereke, Karamiirsel ve gevresi istanbul’dan Anadolu’ya personel ve 6zellikle
silah sevkiyatinda en 6nemli noktalardan olmustur.

Servetiye Cephesi milli miicadele déneminin kilit sahalarindan birisi olmusgtur.

Kocaeli 1960’11 yillardan itibaren sanayi merkezi niteligine biirlinmeye baglamistir.

Kocaeli, Tirkiye ekonomisinin en &nemli bilesenlerinden birisi konumuna gelmisti

Kocaeli, essiz bir cografyada zengin
kiiltirel arka plani ile Tiirk

ekonomisinin kalbi niteligiyle marka
konumlanmasi seriivenine bashyor...

. - [ o
KOCAELI TURIZM MASTER PLANI ﬁ _
KOCAELI TURIZM SURASI GUNDEMI BUYUKSEHIR

BELEDIYESi

GALISINCA OLUYOR
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7 temada degerlendirmelerimizi, 6nerilerimizi ve uygulamaya doéniik somut
fikirlerimizi paylasacagiz.

is, Kongre
) ve Fuar
[ ) G - Turizmi

Spor ve Kis
Turizmi

Kiiltdr,
Tarih ve
Inan¢
Turizmi

(S Doga ve 1 | Gastyr'pnon;l
Eko-Turizm ve Yorese

Degerler

‘ ' I Her grup kendi icinden bir MODERATOR segecek.

Her grupta bir raportér bulunuyor.

3 SAAT siiremiz olacak; her baslikta her s6z alan
azami 2 DAKIKADA diisiincesini bildirmeli.

&
O

Her grupta 5 bashlikta ve her baslik altinda 2’ser soruda degerlendirme, éneri ve fikirler
derlenecek.

Bilgilendirme, Tanisma ve Moderatér Se¢imi 15 dakika

’ ‘ ' Ust Kimlik ve imaj 30 dakika
- Temalar ve Hedef Kitleler 30 dakika
Degerler ve Cekicilikler 30 dakika

Benimsenme ve Beseri Kaynaklar 30 dakika

Fiziki Altyapi1 ve Destekleyici Hizmetler 30 dakika

Ara 15 dakika



ODAK GRUP TEMALARI
1- Doga ve Ekoturizm

ODAK GRUP TEMALARI
2 - Kiiltiir, Tarih ve inang

ODAK GRUP TEMALARI
3 - Spor ve Kis Turizmi

O Bilgilendirme, Tanisma ve Moderatdr Sec¢imi (25 dakika)

O  Ust Kimlik ve imaj (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli’nin turizme yonelik marka kimligi hangi turist bolgesi ve segmenti
icin hangi mesajlari icermelidir?

Soru 2: Kocaeli’nin tanitimi i¢in hangi paydas hangi somut uygulamalari
yapmalidir / yapabilir?

[0 Temalar ve Hedef Kitleler (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli doga turizminin hangi alanlarina yénlenmelidir? Liitfen, somut alan
ve faaliyet tiirlerini belirtiniz.

Soru 2: Kocaeli’nin doga turizminde hedef kitleleri hangi bdlge ve segmentler
olmalidir? Bu bdlge ve segmentlere erisim i¢in hangi kesim tarafindan ne tiir
faaliyetler gergeklestirilmelidir?

O Degerler ve Gekicilikler (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli’de spesifik olarak dogal degerler 6zelinde sorun tespitlerinizi ve
gelisim dnerilerinizi belirtiniz.

Soru 2: Kocaeli’de doga turizminin gelismesi ve elde edilen gelirin artmasi igin
hangi degerler 6n plana ¢ikarilmali, bu degerlerin turizmde daha siirdiiriilebilir ve
daha etkili kullanilmasi i¢in neler yapilmahdir?

[0 Benimsenme ve Beseri Kaynaklar (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli destinasyonu igin olusturulan marka kimliginin sahiplenilmesi ve
yayginlastiriimasi i¢in hangi paydas (kamu, &zel, sivil toplum, akademi) ne tiir
faaliyetler yapmalidir?

Soru 2: Kocaeli'de doga turizmi alaninda insan kaynadinin (¢alisan, girisimci,
yatirimci, sanatgl, yonetici vb.) daha etkin degerlendirilmesi i¢in hangi paydas ne
yapmalidir / yapabilir?

O Fiziki Altyapi ve Destekleyici Hizmetler (25 dakika)

Soru 1: Doga turizmine ydnelik turistik tesislerin ve hizmetlerin (otel, restoran,
acente, aktivite alani, rota vb.) niteliklerinin ve sayilarinin artmasi i¢cin hangi
paydas ne yapmalidir / yapabilir?

Soru 2: Doga turizmine katki saglayan kentsel altyapi ve hizmetlerin (ulasim, toplu
tasim, kayak pistleri, jeotermal altyapi vb.) turizme katkisinin artmasi i¢in hangi
paydas ne yapmalidir / yapabilir?

[0 Bilgilendirme, Tanisma ve Moderatér Se¢imi (25 dakika)

[0 Ost Kimlik ve Imaj (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli’nin turizme yonelik marka kimligi hangi turist bolgesi ve segmenti
icin hangi mesajlan icermelidir?

Soru 2: Kocaeli’nin tanitimi i¢in hangi paydas hangi somut uygulamalari
yapmalidir / yapabilir?

[0 Temalar ve Hedef Kitleler (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli kiiltiir, tarih ve inan¢ turizminin hangi alanlarina yénlenmelidir?
Liitfen, somut alan ve faaliyet tiirlerini belirtiniz.

Soru 2: Kocaeli’nin kiiltiir, tarih ve inang turizminde hedef kitleleri hangi bdlge ve
segmentler olmahdir? Bu bdlge ve segmentlere erisim i¢in hangi kesim tarafindan
ne tiir faaliyetler gergeklestirilmelidir?

[0 Degerler ve Cekicilikler (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli’de spesifik olarak kiiltiirel degerler 6zelinde sorun tespitlerinizi ve
gelisim &nerilerinizi belirtiniz.

Soru 2: Kocaeli’de doga turizminin gelismesi ve elde edilen gelirin artmasi i¢in
hangi degerler 6n plana c¢ikarilmali, bu degerlerin turizmde daha siirdiiriilebilir ve
daha etkili kullanilmasi igin neler yapiimalidir?

O Benimsenme ve Beseri Kaynaklar (25 dakika)

Soru 1: Kocaelililerin marka kimligini benimsemesi ve tanitima katki saglamasi i¢in
hangi paydas ne yapmalidir / yapabilir?

Soru 2: Kocaeli’de kiiltiir turizminde insan kaynaginin (¢alisan, girisimci, yatirimci,
sanatgi, rehber vb.) daha etkin degerlendirilmesi i¢in hangi paydas ne yapmalidir
/ yapabilir?

O Fiziki Altyapi ve Destekleyici Hizmetler (25 dakika)

Soru 1: Kiiltiir turizmine yoénelik tesislerin ve hizmetlerin niteliklerinin ve
sayilarinin artmasi i¢in hangi paydas ne yapmalidir / yapabilir?

Soru 2: Kiiltiir turizmine katki saglayan kentsel altyapi ve hizmetlerin (ulasim,
toplu tasim, miizeler, 6ren yerleri, tarihi yapilar, restorasyon, altyapi vb.) turizme
katkisinin artmasi i¢in hangi paydas ne yapmalidir / yapabilir?

Bilgilendirme, Tanigma ve Moderator Se¢imi (25 dakika)

Ust Kimlik ve imaj (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli’nin turizme yonelik marka kimligi hangi turist bolgesi ve segmenti
i¢in hangi mesajlari igermelidir?

Soru 2: Kocaeli’nin tamitimi i¢in hangi paydas hangi somut uygulamalari
yapmalidir / yapabilir?

[0 Temalar ve Hedef Kitleler (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli spor turizminin hangi alanlarina yonlenmelidir? Litfen, somut alan
ve faaliyet tiirlerini belirtiniz.

Soru 2: Kocaeli’nin spor turizminde hedef kitleleri hangi bdlge ve segmentler
olmalidir? Bu bolge ve segmentlere erisim igin hangi kesim tarafindan ne tiir
faaliyetler gergeklestirilmelidir?

[J Degerler ve Branslar (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli’de spesifik olarak spor turizmi ve kis turizmi altyapi ve hizmetleri
&zelinde sorun tespitlerinizi ve gelisim &nerilerinizi belirtiniz.

Soru 2: Kocaeli'de spor turizminin ve kis turizminin gelismesi ve elde edilen
gelirin artmasi i¢in hangi degerler (su ylizeyleri, kayak pistleri, kamp alanlari vb.)
on plana ¢ikarilmal, bu degerlerin turizmde daha surduriilebilir ve daha etkili
kullaniimasi igin neler yapilmahdir?

[J Benimsenme ve Beseri Kaynaklar (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli destinasyonu igin olusturulan marka kimliginin sahiplenilmesi ve
yayginlastirilmasi i¢in hangi paydas (kamu, &zel, sivil toplum, akademi) ne tiir
faaliyetler yapmalidir?

Soru 2: Kocaeli’de spor turizmi alaninda insan kaynadimin (¢alisan, girisimci,
yatirimci, sporcu, yoénetici vb.) daha etkin degerlendirilmesi i¢in hangi paydas ne
yapmalidir / yapabilir?

[0 Fiziki Altyapi ve Destekleyici Hizmetler (25 dakika)

Soru 1: Spor ve kis turizmine yonelik turistik tesislerin ve hizmetlerin (acente, spor
tesisi, kamp alani vb.) niteliklerinin ve sayilarinin artmasi i¢in hangi paydas ne
yapmalidir / yapabilir?

Soru 2: Spor ve kis turizmine katki saglayan kentsel altyapi ve hizmetlerin (ulagim,
toplu tasim, kayak pistleri, jeotermal altyapi vb.) turizme katkisinin artmasi igin
hangi paydas ne yapmalidir / yapabilir?

0O
[}



ODAK GRUP TEMALARI
4 - Saghk Turizmi

ODAK GRUP TEMALARI
5 - is, Kongre ve Fuar Turizmi ve
Endiistriyel Turizm

ODAK GRUP TEMALARI
6 - Gastronomi ve Yoéresel
Degerler

o ilgil irme, T: ve &r Segimi (25 dakika)
O OUst Kimlik ve Imaj (25 dakika)
Soru 1: Kocae izme y&nelik marka kimli§i hangi turist bélgesi ve segmenti igin
hangi mesajlar icermelidir?
Soru 2: Kocaeli’nin tanmitumi igin hangi paydas hangi somut uygulamalan yapmaldir /
yapabilir?
0 Temalar ve Hedef Kitleler (25 dakika)
Soru 1: Kocaeli hangi nhdir?
Soru 2: Kocaeli termal turizm ve SPA-Wellness konseptini hangi biitiinleyici
unsurlarla ve diJer turizm temalari ile (medikal, doga, tarih ve kiiltiir vb.) ne sekilde
ele almalicir? Liitfen, somut alan ve faaliyet tirlerini belirtiniz.
Soru 3: Kocaeli’nin saglk turi ¢ ikal, termal, ) hedef kitleleri hangi
bélge ve segmentler olmalicir? Bu bdlge ve segmentlere erisim icin hangi kesim
tarafindan ne tiir ivetier ger:
O DeJerler ve Ceki ler €25 dakika)

i olarak jeotermal kaynaklar &zeli sorun itlerinizi ve
iz.

bulunmakta midir? Yeni
arastlrllmasl ve mevcut kaynaklarda katma degerin artirilmasi igin neler

o Benlmsenme ve Beseri Kaynaklar (25 dakika)
Soru 1: destir igin marka
yayginlastiriimasi hangi paydas (kamu, Szel,
faalivetler yapmahdir?
Soru 2: K ’de i turizm
i . call irisimei, v , véneti
ilir?

nin sahipleniimesi ve
toplum, akademi) ne tiir

san Cdoktor, araci kur
vb.) daha etkin de§erlendirilmesi

ne y
ki Altyap: ve Destekleyici Hizmetler (25 dakika)
Soru 1: Saglik turizmine ySnelik saglik kuruluslarimin, kenaklama tesislerinin ve ilave
hizmetlerin niteliklerinin ve sayilarimin n hangi pay ne 7
bilir?

Soru 2: Saglik turizmine katki sadlayan kentsel altyapi ve hizmetlerin (ulasim, paket
turlar, termal tesisler vb.) turizme katkisimin artmasi icin hangi paydas ne yapmahdir
/ yapabilir?

O ilgilendirme, T: ve Mod or Segimi (25 dakika)

O Ust Kimlik ve Imaj (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli destinasyon marka ki

hangi paydas ne yapabilir?

Soru 2: Kocaeli’nin tanitimi i¢in hangi paydas hangi somut uygulamalar

vapmalidir / yapabilir?

[0 Temalar ve Hedef Kitleler (25 dakika)

Soru 1: I turizminde i¢ ve dis pazardan alinan payi arttirmak igin (genel tanitim

harici) hangi paydas ne yapmalidir / yapabilir?

Soru 2: Kocaeli’de diizenlenen fuar, kongre, konferans, sempozyum ve benzeri

etkinliklere hangi bdlge ve iilkelerden katilimci ve ziyaretgi gekilebilir? Hangi
larda etkinlikler labilir? Bunu sagl; k icin hangi konuda hangi paydas

ne yapmahdir?

O Degerler ve Cekicilikler (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli’deki sanayi kuruluslari is, kongre ve fuar igin gelen misafirlerinin

turizme daha etkin katilimi igin turizm sektorii ile nasil ¢éziimler ve programlar

gelistirebilir?

Soru 2: Kocaeli’ye gelen is insanlarina sunmak iizere hangi deger ve gekicilikler 6n

plana ¢ikartilabilir? is, kongre ve fuar amagh gelenlerin turizme katilimi nasil

artirilabilir? Yoresel diriinlerin satisinin gelistirilmesi igcin neler yapilabilir? Bunlar

icin hangi paydas ne yapmalidir / yapabilir?

[0 Benimsenme ve Beseri Kaynaklar (25 dakika)

Soru 1: Kocaelililerin marka kimligini benimsemesi ve tanitima katki saglamasi i¢in

hangi paydas ne yapmalidir / yapabilir?

Soru 2: Kocaeli’de is, kongre ve fuar turizmi

girisimci, yatirnmci vb.) daha etkin degerlen

yapmalidir / yapabilir?

O Fiziki Altyapi ve Destekleyici Hizmetler (25 dakika)

Soru 1. is, kongre ve fuar turizmine yonelik programlarin niteliklerinin ve

sayilarinin artmasi i¢in hangi paydas ne yapmalidir / yapabilir?

Soru 2: Is, kongre ve fuar turizmine katki saglayan kentsel altyapi ve hizmetlerin

(sanayi bélgeleri, havalimani, ulasim, toplu tasim, altyapi, fuar alani, kongre

merkezi vb.) turizme Kkatkisinin artmasi i¢in hangi paydas ne yapmaldir /

ranahiliv)

in yay: irilmasi ve yerles| i igin

in insan kaynaginin (galisan,
Imesi i¢in hangi paydas ne

O Bilgilendirme, Tanisma ve Moderatdr Se¢imi (25 dakika)

O Ost Kimlik ve imaj (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli’nin turizme ydnelik marka kimligi hangi turist bolgesi ve segmenti
i¢in hangi mesajlan icermelidir?

Soru 2: Kocaelnin tanitimi i¢in hangi paydas hangi somut uygulamalari
yvapmalidir / yapabilir?

O Temalar ve Hedef Kitleler (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli've Ozgl vivecek wve igeceklerin, el sanatlannin, sanatsal
faalivetlerin ve yerel soyut kiiltGir unsurlarinin markalagmasi ve ticarilesmesi icin
hangi paydas ne tiir faaliyetler gergeklestirebilir? Liitfen, somut alan ve faaliyet
tiirlerini belirtiniz.

Soru 2: Kocaeli'nin hangi yoresel dederleri hangi kitleye daha etkili sunulabilir? Bu
ozellesmis sunumu gelistirmek i¢in  hangi paydas ne tir faaliyetler
gerceklestiriimelidir?

O Degerler ve Cekicilikler (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli’de spesifik olarak yoresel dederler dzelinde sotun tespitlerinizi ve
gelisim Onerilerinizi belirtiniz.

Soru 2: Kocaeli'de de§eriendiriimeyen yoresel defer potansiyeli bulunmakta
midir? Yeni tiriinlerin aragtinlmasi ve mevcut Griinlerde katma degderin artiriimasi
igin neler yapiimalidir?

[0 Benimsenme ve Begeri Kaynaklar (25 dakika)

Soru 1: Kocaelililerin marka kimligini benimsemesi ve tanitima katki sadlamasi igin
hangi paydas ne yapmaldir / yapabilir?

Soru 2: Kocaeli'de gastronomi turizminde insan kaynag (¢alisan, girisi
yatinmci, sanatgi, rehber vb.) daha etkin dederlendirilmesi i¢in hangi paydas ne
yapmalidir / yapabilir?

O Fiziki Altyap: ve Destekleyici Hizmetler (25 dakika)

Soru 1: Gastronomi turizmine yonelik tesislerin ve hizmetlerin niteliklerinin ve
sayilarinin artmasi i¢in hangi paydas ne yapmalidir / vapabilir?

Soru 2: Gastronomi turizmine ve yerel sanatsal faalivetiere katki saglayan kentsel
altyapi ve hizmetlerin (ulasim, soduk zincir, tur programlan vb.) turizme katkisinin
artmasi igin hangi paydag ne yapmalidir / yapabilir?




ODAK GRUP TEMALARI
7 - Deniz Turizmi

[0 Bilgilendirme, Tanisma ve Moderatér Secimi (25 dakika)

O Ust Kimlik ve imaj (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli’nin turizme yodnelik marka kimligi hangi turist bélgesi ve segmenti
i¢in hangi mesajlari icermelidir?

Soru 2: Kocaeli’nin tamitimi i¢in hangi paydas hangi somut uygulamalari
yapmalidir / yapabilir?

[0 Temalar ve Hedef Kitleler (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli sahillerden yaz sezonu giiniibirlik i¢ ve hafta sonu hareketlilik
haricinde turistik olarak yararlanmak i¢in neler yapabilir? Liitfen, somut cografi
alan ve faaliyet dnerilerinizi belirtiniz.

Soru 2: Kocaeli’nin deniz turizminde hedef kitleleri hangi bdlge ve segmentler
olmalidir? Bu bdélge ve segmentlere erisim icin hangi kesim tarafindan ne tiir
faaliyetler gerceklestirilmelidir?

[0 Degerler ve Cekicilikler (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli’de spesifik olarak deniz turizmine ac¢ik sahiller &zelinde sorun
tespitlerinizi ve gelisim énerilerinizi belirtiniz.

Soru 2: Kocaeli’de deniz turizminin gelismesi ve elde edilen gelirin artmasi igin
hangi degerler 6n plana ¢ikariimali, bu degerlerin turizmde daha siirdiiriilebilir ve
daha etkili kullanilmasi i¢in neler yapilmahdir?

[0 Benimsenme ve Beseri Kaynaklar (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli destinasyonu i¢in olusturulan marka kimliginin sahiplenilmesi ve
yayginlastirlmasi icin hangi paydas (kamu, &zel, sivil toplum, akademi) ne tiir
faaliyetler yapmahdir?

Soru 2: Kocaeli’de deniz turizmi alaninda insan kaynaginin (¢ahsan, girisimci,
yatinmci, goérevli vb.) daha etkin degerlendirilmesi icin hangi paydas ne
yapmalidir / yapabilir?

O  Fiziki Altyapi ve Destekleyici Hizmetler (25 dakika)

Soru 1: Deniz turizmine yénelik turistik tesislerin ve hizmetlerin (plaj, otel,
restoran, acente, aktivite alani, rota vb.) niteliklerinin ve sayilarinin artmasi igin
hangi paydas ne yapmalidir / yapabilir?

Soru 2: Deniz turizmine katki sadlayan kentsel altyap! ve hizmetlerin (ulasim,
toplu tasim, mavi bayrak, tur tekneleri vb.) turizme katkisinin artmasi i¢in hangi
paydas ne yapmalidir / yapabilir?
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KOCAEL|I TURIZM

SURASI

KocaeliBiiyiiksehir Belediyesi yiritiiciliginde, Kocaeli
Kiiltiir ve Turizm Politikalari1 Kurulu koordinasyonunda
veilgilitimkesimlerinkatilimiile Kocaeli Master Planisii-
reciyiiritildi. Master Plan hedef, strateji ve uygulama arac-
lariile Kocaeli marka kimligi cercevesini belirlemek iizere

geniskatilimli “Kocaeli Turizm Suras1” gerceklestirilmistir.

Siirec ile Kocaeli’nin turizmde destinasyon yonetimi an-
layisini benimsemesi, nitelikli ve kapsayici pazarlama
araglarinasahip olmasi, yatirimlarin planli ve kaynaklarin
etkinkullanilmasi, ihtiyacauyguninsankaynaginiteliginin

gelistirilmesive stirdiiriilebilir planlama mekanizmalarinin

kurumsallagsmasi amaclandi.

“Kocaeli Turizm Suras1” master plan siirecinin en kritik asa-

masiolankatilimciligin etkili ve nitelikli sekilde saglanmasi

yaklasimiile planlandi.

SURA AMACI VE KAPSAMI

Kocaeli Turizm Master Plani hazirliklari kapsaminda yapi-
lan algive beklenti aragtirmalari, degerler analizi, mevcut
durumverakip analizleri, paydags degerlendirmeleri ve odak
grup toplanti calismalar1 devaminda gelinen noktanin ve
strateji cercevesinin sunulmasi ve bu ¢ercevenin uygu-

lanmasina yonelik eylemlerin ortak akilla tanimlanmasi

amaclariile gerceklestirilmisgtir.

Sura, Kocaeli'nin yoneticileri ve turizm konusunda diinyada
ve iilkede 6nde gelen isimlerin giincel konularda vizyon
cercevesisunmasi, bunu miiteakip Kocaeli’de turizm ekosis-

temindeki aktorlerin goriis ve degerlendirmelerinin sistemli

sekilde alinmasindan olusmustur.

SURA KUNYESI

Sura Tarihi

25 Haziran 2021

Sura Siiresi

09:30-17:30

Sura Yeri

Kocaeli Kongre Merkezi - Izmit /
Kocaeli

Sura Yontemi

Sunum: Calismalarda gelinen
noktanin sunulmasi

Beyin Firtinasi: Degerlendirme ve
Strateji Geligtirme

Sura 2 kisimdan olusmaktadir, 1. Kisim
acis konugmalari ve bilgilendirici
sunumlardan olusmustur. 2.

Kisimda katilimcilar 7 odak gruba
ayrilmis, her bir grupta sunumlarin
degerlendirmeleri ve strateji gelistirme
ve eylem tanimlama caligsmasi
gerceklestirilmistir.

7 grup kendi icerisinde birer
moderatdr se¢mis, raportor bu siirecte
yonlendirici olmustur. 2. kisimda her
katilimciya 5 kez azami 2’ser dakika
olmak tizere s6z verilmistir.

Toplam Katilimci
Sayis1

200

Katilimci Profili

Kamu Kurumu idarecileri
Yerel Yonetimler

Turizm Akademisyenleri
Turizm Sektor Temsilcileri

Sivil Toplum Temsilcileri

Moderator

Nazli KAYI-1Mean It Creative




SURA GUNDEMI

09:30-10:00 Kayit ve Karsilama
Acis Konusmalari

10:00-10:30 Dog Dr. Tahir Bitylikakin — Kocaeli Bityiliksehir Belediye Baskani
Seddar Yavuz - Kocaeli Valisi
Keynote Speech

10:30-11:30
Emrah Yiicel -1 Mean It (Keynote Speaker)
Bilgilendirme Sunumlar1

11:30-12:00
Nazli1 Kay1—1Mean It Creative (teknik sunum)

12:00 - 14:00 Ogle Arasi

14:00-17:30 Odak Grup Oturumlar1
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ODAK GRUP 1

DOGA VE EKOTURIZM

KUNYE BIiLGILERI

{ MODERATOR . Omer Bahadir Ozyilmaz
 RAPORTOR (I MEAN IT) - Misra Mumyakmaz
i RAPORTOR (KBB) . Dilek Kuvvet Ozture

KATILIMCILAR

Lisim { KURUM / FIRMA { UNVAN
1 Altan Cakir Kocaeli Tarim ve Orman Midirliga Miidiir Yardimecisi
2 ilker Ozoglu Kocaeli Milli Parklar Sube Miidiirii
B irfan Yigit Kartepe Dogal Hayat1 Koruma ve Turizm Dernegi
4 Ali Mimaroglu Ketenciler Ekokdy
B Hiiseyin Yiice Kocaeli Ekolojik Yagsam Dernegi Yénetim Kurulu Uyesi
6 Burak Alsan Tatuta Kocaeli Farge Organik
7 Nardane Kusgu Narkoy
8 Emir Drahsan Kurtyeri Ekokoyi
9 Perihan Seven Gebze Doga Ciftligi Otel Midiri
10 Hiiseyin Colak Yesil Dus Vadisi Bungalov
11 Aytekin Sahinbas TURSAB Dogu Marmara Bolge Bagkani
12 Erhan Saranoglu Ogzala Ciftligi
13 Beyhan Murteza Zirve Dag Evi
14 Omer Ozaydin Babil Bungalov Butik Otel
16 Hasan Erarslan Eraslan Tatil Koy Otel Sahibi
16 Ismail Sahinbas Sirt Cantam Dergibi
17 Onder Yildiz Erkansas City
18 Aysel Ergiil Karamiirsel Orman Dede Lavanta Park:i
19 Volkan Alioglu Cam Teras Ayr1 Gezegen
20 Ufuk Kogak Kent Konseyi Engelli Meclisi Meclis Baskani
21 Omer Aral Buffa
22 Cevdet Oguz Tamzara Tur
23 Faruk Yalcin Doga Koruma ve Egitim Vakf1
24 Aydin Kiling
25 Hiiseyin Yilmaz
26 Bahri Odabas
27 Sevkiye Ugur TEMA Vakfi
28 Alper Giilebas1 Zirve Dag Evi
29 Candan Umut Ozden Marka




ODAK GRUP GUNDEMI

» Bilgilendirme, Tanigma ve Moderator Sec¢imi (25 da-
kika)
» UstKimlik ve imaj (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli’'nin turizme y6nelik marka kimligi hangi

turist bolgesi ve segmentiicin hangi mesajlariicermelidir?

Soru2:Kocaeli’nintanitimii¢cin hangipaydashangisomut

uygulamalar1 yapmalidir / yapabilir?
» Temalar ve Hedef Kitleler (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli doga turizminin hangi alanlarina yénlen-

melidir? Liitfen, somut alan ve faaliyet tiirlerini belirtiniz.

Soru 2: Kocaeli’'nin doga turizminde hedef kitleleri hangi
bélge ve segmentler olmalidir? Bu bélge ve segment-
lere erisim icin hangi kesim tarafindan ne tiir faaliyetler

gerceklegtirilmelidir?
» Degerler ve Cekicilikler (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli’de spesifik olarak dogal degerler 6zelinde

sorun tespitlerinizi ve gelisim 6nerilerinizi belirtiniz.

Soru 2: Kocaeli’de doga turizminin gelismesi ve elde edi-
len gelirin artmasii¢in hangi degerler 6n plana ¢ikarilmali,
bu degerlerin turizmde daha siirdiiriilebilir ve daha etkili

kullanilmast icin neler yapilmalidir?
» Benimsenme ve Beseri Kaynaklar (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli destinasyonu icin olusturulan marka kim-
liginin sahiplenilmesi ve yayginlastirilmasi icin hangi
paydas (kamu, 6zel, sivil toplum, akademi) ne tiir faaliyetler

yapmalidir?

Soru2: Kocaeli'de doga turizmialanindainsan kaynaginin
(calisan, girisimci, yatirimci, sanatgi, yonetici vb.) daha
etkin degerlendirilmesi i¢cin hangi paydas ne yapmalidir
/ yapabilir?

» Fiziki Altyapi ve Destekleyici Hizmetler (25 dakika)
Soru 1: Doga turizmine yonelik turistik tesislerin ve hiz-
metlerin (otel, restoran, acente, aktivite alani, rota vb.)

niteliklerinin ve sayilarinin artmasiicin hangi paydas ne

yapmalidir / yapabilir?

Soru 2: Doga turizmine katki saglayan kentsel altyapi ve

hizmetlerin (ulagim, toplu tasim, kayak pistleri, jeotermal
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altyapi vb.) turizme katkisinin artmasi i¢cin hangi paydas
ne yapmalidir / yapabilir?

BiLGILENDIRME, TANISMA VE MODERATOR
SECiMi (25 DAKIKA)

» Tiimkatilimcilarin yerlesmelerinin ardindan tanis-
ma gerceklestirmesi, tiim katilimcilarin kisaca kendi-
lerini tanitmasi,

» Tanigmatamamlandiktan sonraraportdr yonlendir-
mesiile katilimcilar arasindan bir moderatér se¢imi,

» IMean It yetkilisi tarafindan masaya genel bilgilen-
dirme yapilmasi ve moderatdre sorular ve zamanla-
manin aciklanmasi,

» Odak grupta goriigiilen tiim fikirlerin daha sonra ana-
liz edilmek iizere kayit altina alinmasi.

UST KIiMLIK VE iMAJ (25 DAKIKA)

jinive beraberindeki olumsuz algilari degistirmesi ge-
rekmektedir. Yillardirsanayiilebirlikte anilan Kocaeli'nin
sahip oldugu tiim degerleriortaya ¢ikarabilmesiicin 6zellikle
kokli tarihine ve dogal glizelliklerine odaklanilmasi gerek-
liligi vurgulanmisgtir. Sanayi kenti imajiyla birlikte gelen
olumsuzalgiyidegistirmek adinatemizsanayiyivurgulayan
ve “Yesil Mutabakat” dogrultusunda yesile ve ekosisteme

saygili sanayi imaji yaratilmasi gerekliligi belirtilmistir.

Olusturulacak mesajlar her ilce bazinda ayrismalidir.
Her ilcenin turizm kapsaminda 6ne ¢iktigi alanlar farkli-
lagsmaktadir. Ornegin Kandira deniz turizmiicin yaratilan

mesajlarauygunken Golciik kiiltiir turizmiicin diistiniilebilir.

Kentin sloganiicin mavi ve yesile vurgu yapilmalidir.
Sahip olunan koérfez ve yesil alanlarin éne ¢ikarilmasi ge-
rekliligi ve ilin bilinmeyen 6teki yiizii olarak bu konuya
odaklanmanin faydali olacagi ifade edilmistir.

Istanbul’a yakinlik avantajken dezavantajlar1 da
bulunmaktadir. Turizm marka kimligi i¢in var olan
“Istanbul’un arka bahcesi Kocaeli” imajindan “kendine has
kiiltiirel ve tarihsel degerlere sahip bircok anlamda turizm
potansiyelibulunan ve ulagimikolay Kocaeliimajina” déniig

saglanmalidir.
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Yesil Mutabakat’a tim kesimlerin 6zen gostermesi
onemsenmektedir. Kocaeli'de 6zel sektor basta olmak tize-
re valilik, belediyeler ve diger kamu kurumlarinin Yesil
Mutabakat konusuna 6zen géstermesinin 6nemine deginil-
mistir. Il1dekiilgili paydaslarinizledikleripolitikalarda cevre
faydasigozetmelerive ekolojiyiciddiye aldiklarina dairnet
bir mesajvermeleri vurgulanmigtir. Bukapsamda “meydan
okuyan sehir” imaji ¢izilmeli ve Kocaeli bir ilk olarak bunu

gerceklestirmeli seklinde dneri dile getirilmistir.

TEMALAR VE HEDEF KiTLELER (25 DAKIKA)

Organik tarim uygulamalarinin gelistirilmesinin
Kocaeli'nin algisini degistirmede 6nemli olabilecegi
ifade edilmistir. Kocaeli Il Tarim ve Orman Miidiirliigii ta-
rafindan organik tarimuygulamalarinin yayginlagsmasiicin
calismalar yapilmasi 6nerisi getirilmis, bu uygulamalarin
yayginlagmasi ile Kocaeli’nin sanayi ve kirlilikle iligkili

algisinindegismesine katkisaglanabilecegiifade edilmistir.

Dogasporlarininyayginlastirilmasinindoga turizmini
gelistirecegi degerlendirilmektedir. Kocaeli’'de offroad,
oryantiring, trekking, adrenalin sporlar1 gibi doga spor-
lar1 konusunda potansiyel oldugu belirtilmis ve bu alanda
calismalarin artmasi, etkinliklere ev sahipligi yapilmasi

Onerileri getirilmistir.

DEGERLER VE CEKICILIKLER (25 DAKIKA)

Kocaeli’de doga turizminin gelismesi icin huzur ve gii-
venligin 6n plandatutulmasibeklenmektedir. Ozellikle
yaylalari ziyaret eden turistler icin etraftan gelen silah
seslerinintedirginlik yarattigiifade edilmistir. Yaylalarda
yapilan atiglar 6ncelikli olmak tizere huzur ve giivenligi
tehdit eden konularin acilen ¢6ziime kavusturulmasi bek-

lentisi s6z konusudur.

Hereke halisi markasi iizerinde durulmasi 6nerilmek-
tedir. Hereke halisinin diinyaca iinlii bir deger oldugu ifade

edilerek bu degerin marka kimligini sekillendirmede 6n

plandatutulmasibeklentisidile getirilmistir. Hereke halis1

ileilgili etkinliklerin diizenlenmesinin yerinde olabilecegi

ifade edilmistir.

BENIMSENME VE BESERiI KAYNAKLAR (25
DAKIKA)

Bolgede dogaturizminigelistirmekicin 6ncelikle yerel

halk egitilmelidir. Cocuklarin egitiminden baglayarak

doganin icinde egitimin tesvik edilmesi ve tarim yikse-
kokullarinin kalitesine 6nem verilmesi konusunda gériisler

paylasilmistir.

Doga turizmi alaninda calisanlara diizenli egitimler

verilmesibeklenmektedir. Doga turizmiyapisiitibariyle

cevreyleuyumlu sekilde veuzak alanlarda gerceklestigiicin

bu durumlara yonelik diizenli egitimler verilmesi beklen-
mektedir. Ozellikle bu sektérde calisanlara dogaya yonelik
bilgiler veilkyardimile acil durum yénetimigibi egitimlerin

verilmesi konusunda dneriler getirilmistir.

Kentteki ilgili STK’lar yerel halkta doga bilinci olus-
turmak adina calismalar yapmalidir. Kente disaridan
gelenlerden 6nce kent icinde yasayanlar doga ve ekolojik
degerler hakkinda bilgi sahibi olmali ve bu degerlere sahip
¢ikmalidir.

Yerel basinin Kocaeli kiiltiiriine iligkin icerikler gelis-
tirmesi saglanmalidir. Kocaeli’de halka erisimde ara yiiz

niteliginde olanbasin ve yayin organlarininkentkiltiriine

iliskin calismalara daha nitelikli ve daha sik yer vermeleri

beklentisiifade edilmistir.

Fiziki ALTYAPI VE DESTEKLEYiCi HiZMETLER (25
DAKIKA)

Kirsalalanlardatasimakapasitesinde 6zen gosterilmesi
vurgulanmistir. Kirsal alanlarda bulunan turizm alanla-
rinda stirdirilebilirligin saglanmasi ve korumaya yonelik
olarak kapasitelerin belirlenmesive bunlarin agilmamasina

6zen gosterilmesinin énemine deginilmistir.

Kentintanitimiicinkullanilan yerlerdekialtyapilarin
uygunlugu goz 6niine alinmalidir. Altyapisi hazir olma-
yan yerlerin tanitim1 yapilmamalidir. lgili paydaslarin
tabelalandirmayi saglamasi gerekmektedir. Giizergahlar
dogru sekilde tarif edilmeli ve 6zellikle Zambak Yolu ile
Trans-Samanli arasindaki bélgede bir an dnce tabelalan-

dirma saglanmalidir.

Dogaturizmialanlarindaulasimaltyapisinin gelistiril-
mesi beklenmektedir. Doga turizmin yapildigi ormanlik
alanlarda yollarda toz emisyonunun turizme zarar verdigi,
erigilebilirligin artirilmasiyladaha fazla turistinbualanlara
gelebilecegi seklinde ulasim altyapisina iligkin degerlen-

dirmeler yapilmistir.

Kartepe’deyoguntrafik turizmiolumsuz etkilemektedir.



Trafik yogunlugu nedeniyle Kartepe’ye gitmekten vazge-
¢enlerin oldugu ifade edilerek bu durumun siirdiirilebilir
bir sekilde ¢6ziimii i¢in projeler gelistirilmesi 6nerilmistir.
Ulasimindiizenlenmesive alandabireysel arac kullanimina

surdiirtlebilir céziimler iiretilmesi konusuna deginilmistir.

Kartepe ilcesinde imar planlari ile ilgili durumlarin
turizm icin engel yaratmakta oldugu belirtilmistir.
Ozellikle Masukiye bélgesindeki yapilasma kosullarinin
bungalov ve villa turizmi tesislerine ¢esitli sikintilar yarat-
tig1belirtilmistir. Ekolojik cikar gézetilmeden diizenlenen
imarplanlarininilinsahip olmakistedigiimajile celismekte

olduguna deginilmistir.
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Kirsalturizmigletmelerineuzunvadelive faizsizkredi
olanaklaritalep edilmektedir. Kirsal turizm yatirimlarin-
da geridoniis siiresinin uzun oldugubelirtilerek buna yonelik
olarak uzun vadeli ya da faizsiz kredi gibi uygulamalarin

kamu destegiyle sunulmasi yoniinde 6neriler getirilmistir.

Kirsal kesimde iletisim altyapisinin iyilestirilmesi
beklenmektedir. Kirsal yorelerde ve yerlesime uzak diger
alanlarda bulunan turistlerin iletisim sorunu yasadiklari,
telefon servisi ve internet baglantisina etkin sekilde eri-
semedikleri ifade edilmigtir. Bu nedenle turistik agidan
oncelikli kirsal alanlarda iletisim altyapisini gelistirici

yatirimlar yapilmasi beklenmektedir.
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ODAK GRUP 2:
KULTUR, TARIH VE INANC

KUNYE BIiLGILERI

| MODERATOR

! Prof. Dr. Ayse Calik Ross

RAPORTOR (I MEAN IT)

RAPORTOR (KBB)

¢ Sami Timiig

KATILIMCILAR

L isim

{ KURUM / FIRMA

{ UNVAN

1 Prof. Dr. Ayse Calik Ross Kocaeli Universitesi Arkeoloji Béliim Bagkani
2 Ismail Kahraman Gebze IKTAV

B8 Akin Unlii Seving Art Nicomedia Dernegi

4 Niikhet Ozcan Izmit Tarih Koridoru Dernegi

5 Sinem Ucan Geng Kocaelililer Dernegi

6 Arif Ozkan Golciik Kent Konseyi Baskan

7 Sedat Kose Kocaeli Kent Konseyi Genel Sekreter

8 Soner Kili¢ Kocaeli Turizm Dernegi

) Ali Aktas Kiiltiir ve turizm Il Midirligii Folklor Arastirmacisi
10 Yasemin Akbulut S:l;:::;:ellaEDl:;r;agtilan, Kiltir Mirasini Koruma, Yayma Temsilci

11 Ertugrul Tercan Babali S6rf Koyt Kiiltiir ve Spor Bilimi Dernegi

12 Cihan Karagéz Ezfj;ll; iii:;erbem Kartepe Turizm Tanitma ve

13 Ali Ekber Incesu Haci Bektasi Veli Anadolu Kiiltiir Vakfi Baskan

14 Recep Topal TURSABBTK Genel Sekreter
15 Cengizhan Giinesen
16 Ikramettin Kahraman

17 Elif Serap Gilirkan

Art Nicomedia Kiiltiir Sanat

18 Keramettin B.

19 Imran Yalniz

Kent Politikalar:1 ve Arastirmalar1 Merkezi

20 Hakan Senkal

Coban Mustafa Pasa Vakf1

21 Eylem Selvi

KOTO

22 Ridvan Stkir

23 Mehmet Akdeniz

Karamiirsel Turizm Dernegi

24 Dog. Dr. Hasan Hiiseyin Taylan

SU - Kent Konseyi

25 Halit Kog

Kartepe Belediyesi Turizm Birimi Sorumlusu

26 Muhammet Bayrak

Marka




ODAK GRUP GUNDEMI

» Bilgilendirme, Tanigma ve Moderator Sec¢imi (25 da-
kika)
» UstKimlik ve imaj (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli'nin turizme y6nelik marka kimligi hangi

turist bolgesi ve segmentiicin hangi mesajlariicermelidir?

Soru2:Kocaeli’nintanitimiicin hangipaydashangisomut

uygulamalar1 yapmalidir / yapabilir?
» Temalar ve Hedef Kitleler (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli kiiltiir, tarih ve inang turizminin hangi
alanlarina yénlenmelidir? Liitfen, somut alan ve faaliyet

tirlerini belirtiniz.

Soru 2: Kocaeli’nin kiiltiir, tarih ve inan¢ turizminde hedef
kitleleri hangi bolge ve segmentler olmalidir? Bu bélge ve
segmentlere erisim icin hangi kesim tarafindan ne tiir
faaliyetler gerceklestirilmelidir?

» Degerler ve Cekicilikler (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli'de spesifik olarak kiiltiirel degerler 6zelinde

sorun tespitlerinizi ve gelisim 6nerilerinizi belirtiniz.

Soru2: Kocaeli’de doga turizminin gelismesi ve elde edilen
gelirin artmasi icin hangi degerler 6n plana c¢ikarilmali,
bu degerlerin turizmde daha siirdiiriilebilir ve daha etkili

kullanilmasiicin neler yapilmalidir?
» Benimsenme ve Beseri Kaynaklar (25 dakika)

Soru 1: Kocaelililerin marka kimligini benimsemesi ve
tanitima katki saglamasi i¢cin hangi paydags ne yapmalidir

/ yapabilir?

Soru 2: Kocaeli’de killtlir turizminde insan kaynaginin
(calisan, girisimci, yatirimci, sanatci, rehber vb.) daha
etkin degerlendirilmesi i¢cin hangi paydas ne yapmalidir
/ yapabilir?

» Fiziki Altyapi ve Destekleyici Hizmetler (25 dakika)
Soru 1: Kiiltiir turizmine yonelik tesislerin ve hizmetlerin

niteliklerinin ve sayilarinin artmasi icin hangi paydas ne

yapmalidir / yapabilir?

Soru 2: Kiltir turizmine katk: saglayan kentsel altyapi
ve hizmetlerin (ulagim, toplu tasim, miizeler, 6ren yerleri,

tarihi yapilar, restorasyon, altyapi vb.) turizme katkisinin

337

artmasiicin hangi paydas ne yapmalidir / yapabilir?

BIiLGILENDIRME, TANISMA VE MODERATOR
SECiMIi (25 DAKIKA)

» Ttim katilimcilarin yerlesmelerinin ardindan tanigsma
gerceklestirmesi, tiim katilimcilarin kisaca kendilerini
tanitmast,

» Tanigma tamamlandiktan sonra raportér yénlendirmesi ile
katilimcilar arasindan bir moderatér segimi,

» I Mean It yetkilisi tarafindan masaya genel bilgilendirme
yapilmasi ve moderatére sorular ve zamanlamanin
agiklanmast,

» Odak grupta goriigiilen tiim fikirlerin daha sonra analiz
edilmek iizere kayit altina alinmas.

UST KiMLiK VE iMAJ (25 DAKIKA)

Kiiltiir turizmialanindaheraltdestinasyon ve her hedef
kitle icin ayri1 mesajlarin belirlenmesi dnerilmektedir.
Her alt destinasyonun potansiyeline ve olasihedef pazarlari
cercevesinde ayr1 mesajlarin olusturulmasi énerilmigtir.
Bununla birlikte alt destinasyon ve hedefkitlelere yonelik
mesajlarin Kocaeli tist marka kimligini besler nitelikte
olmasinin 6nemivurgulanmistir. Buiist markakimliginin
desanayialgisininyerinialacak tarih, bilim, kiiltiir ve doga

alanlarini kapsamasi beklentisi dile getirilmistir.

Kocaeli'nin Bati iilkeleri icin 6nemli bir destinasyon
olmapotansiyelibulunmaktadir. Hiristivan kiltiiriiigin
oldukc¢a 6nemli bir yer olan Kocaeli’nin bu konuda turist
¢cekme potansiyeli yiiksek goriilmektedir. Bu nedenle bat1
diinyasina yonelik buna uygun degerlerin éne ¢ikartildig:

tanitim faaliyetleri 6nerilmistir.

TEMALAR VE HEDEF KIiTLELER (25 DAKIKA)

Inanc turizminin gelisimi icin gerekli ortamin tesisi
saglanmalidir. Kocaeli’'nin yurt disinda daha etkin tanitimi
icinBayraktarbdlgesi, Orhanmahallesi ve benzeryerlegimler
ile Santa Barbara konusuna énem verilmesi énerilmigtir.
Hiristiyan diinyasinin inang turizmine yonelik olusan ve
olusabilecek tepkilerin giderilmesiic¢in tereddiitleri ortadan

kaldiricicaligmalarin yapilmasibeklentisidile getirilmigtir.

Turizmde ilk olarak yerel halkin hedeflenmesi ge-
rektigi ifade edilmistir. Kocaeli’de yerel halkin turizm
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potansiyelineiligkin bilgi dizeyinin diisiik oldugubelirtile-
rekbuolanaklardanilk asamadayerel halkinfaydalanmasi
gerekliligine deginilmistir. Bu sekilde turizm alanlarinin
nicelik ve niteliklerinin artacagi ve dis pazarlar icin de

potansiyellerini tetikleyici olacagi ifade edilmistir.

DEGERLER VE CEKICILIKLER (25 DAKIKA)

Eskihisar’in kiiltiir ve sanat faaliyetleri icin 6nemli bir
odak olabilecegi degerlendirilmektedir. Gebze’de bulunan
Eskihisar’in yap1 ve konum itibariyle kiiltiir ve sanat et-
kinliklerine olduk¢a uygun oldugu belirtilmekte, burada
diizenlenecek etkinliklerin artmasiyla 6nemlibir turizm ha-

reketliliginin yasanabilecegidegerlendirmesi yapilmaktadir.

Nikomedya iizerine akademik arastirmalar artirilma-
Indir. Kocaeli Universitesi basta olmak iizere Nikomedya
kentinin tarihinin ve kiiltiiriniin ortaya ¢ikarilmasi i¢in
daha kapsamli aragtirmalarin yapilmasinin geregi vurgu-
lanmigtir. Konuya yonelik akademik etkinliklerin de faydali
olacagi goriisii sunulmustur.

BENIMSENME VE BESERI KAYNAKLAR (25
DAKIKA)

Kocaeli kiiltiirii ile ilgili bilinirligin artirilmasi gerek-
liligine deginilmektedir. Kocaeli kiiltiiri ile ilgili olarak
Kocaeli Kiiltiir Evi'nin agilmasinin ve kiiltiir tizerine calis-
malar yapmasinin hem yerel hem genel fayda saglayacagi
belirtilmistir. Yine bilinirlik arttirma adina Kocaeli’ye ait
kiiltiirel degerlerin gorsellestirilip tanitim levhalarinda

sergilenmesinin gerekliligine deginilmigtir.

Fiziki ALTYAPI VE DESTEKLEYICi HiZMETLER (25
DAKIKA)

Kiiltiir ve sanat faaliyetlerinin desteklenmesinin turiz-
midegelistirecegidegerlendirilmektedir. Kocaeli’de kiil-
tiir ve sanat faaliyetlerinin gelisim potansiyeli bulundugu
ifade edilerekbualandayapilacak etkinlik ve calismalarin
desteklenmesinin 6nemli oldugu vurgulanmigtir. Her yil
rutin olarak tekrarlanacak kiiltiir ve sanat faaliyetlerinin
belirlenmesi, anma etkinlikleri gibi ¢caligmalarin artmasi

turizm agisindan da 6nemli gériilmektedir.

Kocaeli’dekiiltiir, tarih veinang alanlarinda arsiv ve kayit
eksikligi vurgulanmaktadir. Kocaeli’de kent hafizasi nite-
liginde calismalarin yetersiz oldugu, bireysel arsivlerin
kamuya yeterince a¢ilmadigi, yerel tarihin yeterince bi-

linmedigi gibi tespitler yapilmistir.

Kocaeli’de miize eksikligi s6z konusudur. Kocaeli'nin po-
tansiyeline kargin miizecilik konusunda geride kaldigiifade
edilmis ve miizelerin sayilarinin artmasi, mevcut miizelerin
bilinirliklerinin gelistirilmesi ve cagdas miizecilik anlayi-

sininyayginlasmasinailigkin degerlendirmeler yapilmistir.

Tasinmazkiiltiir varliklarinin turizme kazandirilmalar:
icin tesvik edilmeleri 6nemli goriillmektedir. Kiltir ve
Turizm Bakanligi, Kocaeli Biiyiiksehir Belediyesi, Dogu
Marmara Kalkinma Ajansi, diger kamu kurumlari ve be-
lediyeler ile odalarin ve girisimcilerin kiltiir varliklarini
turizme kazandirma konusunda daha aktif calismalarinin

6nemi vurgulanmaktadir.



ODAK GRUP 3:

SPOR VE KIS TURIZMI

KUNYE BIiLGILERI
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MODERATOR Biilent Cengizhan / Bergiin Meri¢ Bingiil
{ RAPORTOR (I MEAN IT) . Okan Ozel
{ RAPORTOR (KBB)  Fetih Kalkan
KATILIMCILAR
Cisim : KURUM / FIRMA . UNVAN
1 Ismail Deniz Tas Kocaeli Genclik ve Spor Miidiirligi il Midiirii
2 Tahir Turan Eroglu Kocaeli Doga Sporlar1 Kulibit
3 i IshakCelebi Sukay Park
4 Sinan Fakir Tirkiye Dagcilik Federasyonu Kocaeli Temsilcisi
5 Barig Avcl Tirkiye Oryantiring Federasyonu Kocaeli Temsilcisi
6 Dog.Dr. Bergiin Meri¢ Bingiil Tirkiye Kayak Federasyonu Kocaeli Temsilcisi
7 Mehmet Zeki Kutlu Tirkiye Bisiklet Federasyonu Kocaeli Temsilcisi
8  Doc.Dr.Levent Atali Kocaeli Universitesi
9 Kamil Ocbe Kartepe Turizm Dernegi
10 ¢ VeliBagkurt Kocaelispor Yéonetici
11 : Murat Yildirim Kartepe Green Park Otel
12 : Yamag Ongan Asil Tur - Kartepe Kar Bisikleti
13 : Muzaffer Sengiil Kartepe ATV (Kis ve Motor Sporlar1)
14 : AsyaOngan Asil Tur
15 : Erdal Goren Nikomedia Trekking Toplulugu Bagkan
16 Stileyman Durak Tirkiye Spor Yazarlari1 Dernegi Kocaeli Temsilcisi
17 : Kadir Bastug Miraj Atla Yasam Binicilik Merkezi
18 : Burak Uzun Meltem Yamac Parasiiti
19 : Recep Durmus Masukiye ATV
20 : Yakup Han Karagéz Gebze Kalender ATV Safari & Paintball
21 : SavasDemirtas Kocaeli Atli Spor Kuliibii Baskan
22 : Biilent Cengizhan Kocaeli Engelsiz Genglik ve Spor Kuliibii Dernegi
23 : Remzi Demirer Tiirkiye Futbol Antrenérleri Dernegi Kocaeli Subesi
24 : Orhan Bilmez GEDOSK Baskan
25 : Faik Kayhan Dagtrek Dagcilik ve Doga Yiriytsleri Kuliibii
26 : Ismail Demirtas
27 : Murat Edis Cafe Tour Tralev
28 : Mevlit Kolay Kartepe Motosikletliler Spor Kuliibii
29 : Aylin Aslan
30 : CetinYildiz
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ODAK GRUP GUNDEMI

» Bilgilendirme, Tanigma ve Moderator Secimi (25 da-
kika)
» UstKimlik ve imaj (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli'nin turizme y6nelik marka kimligi hangi

turist bolgesi ve segmentiicin hangi mesajlariicermelidir?

Soru2:Kocaeli’nintanitimii¢cin hangipaydashangisomut

uygulamalar1 yapmalidir / yapabilir?
» Temalar ve Hedef Kitleler (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli spor turizminin hangi alanlarina yoénlen-

melidir? Liitfen, somut alan ve faaliyet tiirlerini belirtiniz.

Soru 2: Kocaeli’nin spor turizminde hedef kitleleri hangi
bolge ve segmentler olmalidir? Bu bolge ve segmentle-
re erisim icin hangi kesim tarafindan ne tiir faaliyetler

gerceklegtirilmelidir?
» Degerler ve Branslar (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli'de spesifik olarak spor turizmi ve kig turizmi
altyapive hizmetleri 6zelinde sorun tespitlerinizi ve gelisim
onerilerinizi belirtiniz.

Soru 2: Kocaeli'de spor turizminin ve kig turizminin ge-
lismesi ve elde edilen gelirin artmasi icin hangi degerler
(su yiizeyleri, kayak pistleri, kamp alanlari vb.) 6n plana
cikarilmali, bu degerlerin turizmde daha stirdiriilebilir ve

daha etkili kullanilmasi i¢in neler yapilmalidir?
» Benimsenme ve Beseri Kaynaklar (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli destinasyonu icin olusturulan marka kim-
liginin sahiplenilmesi ve yayginlastirilmasi icin hangi
paydas (kamu, 6zel, sivil toplum, akademi) ne tiir faaliyetler

yapmalidir?

Soru 2: Kocaeli’de spor turizmi alaninda insan kaynaginin
(calisan, girisimci, yatirimci, sporcu, yonetici vb.) daha
etkin degerlendirilmesi i¢cin hangi paydas ne yapmalidir
/ yapabilir?

» Fiziki Altyapi ve Destekleyici Hizmetler (25 dakika)
Soru 1: Spor ve kis turizmine yonelik turistik tesislerin ve
hizmetlerin (acente, spor tesisi, kamp alani vb.) nitelikleri-

ninvesayilarininartmasiicin hangipaydas ne yapmalidir

/ yapabilir?

Soru 2: Spor ve kig turizmine katkisaglayan kentsel altyapi
ve hizmetlerin (ulagim, toplu tasim, kayak pistleri, jeotermal
altyapi vb.) turizme katkisinin artmasi i¢cin hangi paydas
ne yapmalidir / yapabilir?

BiLGILENDIRME, TANISMA VE MODERATOR
SECiMi (25 DAKIKA)

[0 Tdm katimcilarin yerlesmelerinin ardindan tanisma gergek-
lestirmesi, tiim katilimcilarin kisaca kendilerini tanitmasi,

[0 Tanisma tamamlandiktan sonra raportér yénlendirmesi ile
katilimcilar arasindan bir moderatér segimi,

[0 IMean It yetkilisi tarafindan masaya genel bilgilendirme yapil-
masi ve moderatdre sorular ve zamanlamanin a¢iklanmasi,

[0 Odak grupta gériistilen tiim fikirlerin daha sonra analiz edil-

mek lzere kayit altina alinmasi.

UST KiMLiK VE iMAJ (25 DAKIKA)

Spor turizmi destinasyonu olmak i¢in futbol 6ncelikli
tutulmalidur. Ozellikle yabancifutbol kuliiplerininilgisinin
bulundugu Kocaeli'nin futbol kuliiplerii¢cin kamp organizas-
yonlarinda daha sik tercih edilen bir yer olmas1 icin buna

yonelikkonumlandirma calismalari 6nemli goériilmektedir.

TEMALAR VE HEDEF KITLELER (25 DAKIKA)

Sporturizminde 25 yas altigengkitlelerin hedeflenmesi
onerilmistir. Kocaeli’'de doga sporlari basta olmak tizere
sportif faaliyetler icin 6nemli bir altyap1 bulundugu ifade
edilmis, bireysel turistlere yonelik olarak bu alanlarin et-
kin degerlendirilmesi gerekliligi vurgulanmistir. Ozellikle
genclerin dalig, sorf, motor sporlari, kayak gibi alanlarda
Kocaeli’yi daha fazla tercih etmelerinin saglanmasinin
6nemine deginilmistir.

Kocaeli’nin motor sporlarindaki konumunun gelistiri-
lebilecegi diisiiniilmektedir. Halihazirda motor sporlar:
konusunda markalagmis tesis ve etkinliklere ev sahipligi
yapanKocaeli'ninbualandadahada gelisim gosterebilecegi
diisiiniilmektedir. Bukonuda uluslararasi etkinliklere de ev

sahipligi yapilabilecegi belirtilmistir.
DEGERLER VE BRANSLAR (25 DAKIKA)

Sapanca Golii ve izmit Kérfezi’nin su sporlarinda etkin

degerlendirilmesi 6nerilmektedir. Sapanca Gélii ve izmit



Korfezi'nde korumaya iliskin hususlara dikkat edilerek
motorsuz su sporlari basta olmak iizere sportif faaliyetle-
rin desteklenmesi beklenmektedir. Yelken, su kayagi gibi
aktivitelerin gelistirilmesi 6nerisi getirilmistir.

BENi'MSENME VE BESERI KAYNAKLAR (25
DAKIKA)

Spor federasyonlari ile is birliklerinin gelistirilmesi-
nin spor turizmini canlandiracagi diigiiniilmektedir.
Kocaeli’de sportif altyapinin gelismesi ve etkinliklerin
sayilarinin artmasi ile spor turizmini gelisebilecegi deger-
lendirmesi yapilmigtir. Bu kapsamda spor federasyonlari
ile yerel kurum ve kuruluslarin ig birliklerini artirmalar:
ve ortak faaliyetler gerceklestirmeleri i¢in girigimlerde

bulunulmasi 6nerilmistir.

Spor turizminde ¢ift yonlii egitime 6nem verilmelidir.
Sporturizmialanindakiinsankaynagininalanindauzman
kisilerden olusturulmasinin énemliolduguifade edilmistir.
Bu alanda verilecek egitimlerin de uzmanlar ve akademis-
yenler tarafindan verilmesinin faydaliolacagibelirtilmistir.
Universitelerde spor turizmi ile ilgili daha etkin egitimler
verilmesi ve egitimlerin siirekli olarak giincel konular ¢ger-
cevesinde revize edilmesi gerektigi belirtilmigtir. Turizm
alaninda ihtisas okullara odaklanilmasi gerektigi ve sek-
tordeki niteligin alan bazli olarak artirilmasinin énemine

deginilmistir. Cift yonli olarak egitimin saglanmasi i¢in

K2

sahadacaligsanlar veuzmanyadaakademisyenleriniletisim
icerisinde vebirbirlerinibesler sekilde faaliyet gostermeleri
onerilmistir.

Sportiffaaliyetlerleilgilicalisanlarinturizmkonusunda
daegitilmesiénerilmigtir. Sportiffaaliyetleilgilenenkisi
veigletmelerin turizm konusunda egitilmelerive turizm yet-

kibelgesiile calisabilmelerinin saglanmasina deginilmistir.

Universitelerin ve {iniversite kuliiplerinin spor turizmine

daha etkin katiliminin saglanmasi beklenmektedir.
Verilecek destek ve tegviklerle {iniversitelerin sportif faali-
yetlerde daha etkin olmasiyla spor turizminin de gelisiminin

artacagisavunulmaktadir. Buna yonelik belirli branglarda

6zendirme yapilmasi dnerilmistir.

FiziKi ALTYAPI VE DESTEKLEYICi HiZMETLER (25
DAKIKA)

Kocaeli’'nin uluslararasi spor miisabakalarina ev sa-
hipligi yapmasi istenmektedir. Kocaeli’de spor turizmi
altyapisi ve potansiyeline uygun sekilde brang bazinda ya
datiimbranslariiceren yazyadakigoyunlarinaevsahipligi
yapmasininalgive turizmhareketliligi bakimindan énemli
oldugu vurgulanmigtir. Somut olarak “Universiade” tini-

versite oyunlarina ev sahipligi yapilabilecegibelirtilmistir.
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ODAK GRUP 4:
SAGLIK TURIZMI

KUNYE BILGILERI

. MODERATOR - Omer Soydal
. RAPORTOR (I MEAN IT) - Alara Demirag
. RAPORTOR (KBB) ' Hillya Cavdar

| KATILIMCILAR

 isim | KURUM / FIRMA | UNVAN
1 Dog.Dr. Bilsen Bilgili Kocaeli Universitesi
2 Timay Mercan Kocaeli Saglik Turizmi Dernegi
3 Berna lkiz Golciik Belediyesi Gélas Yonetim Kurulu Bagkani
4 Cigdem Cakiroglu F]?:rgris:le;ifiezl;dgz;ifenik(’iy Tesis Sorumlusu
5 Adem Cakir (Yakup Oktay) Kocaeli Devlet Hastanesi Bashekim
6 Veysel Besnili Medar Hastanesi Hastane Sahibi
7 Hiseyin Gezer Cihan Hastanesi Hastane Sahibi
8 Kazim Kahraman KoU Ogr. Gorevlisi
9 ipek izgiin Cagin Goz Hastanesi
10 Doc.Dr. Alper Giiltekin Kent Konseyi

11 Asli Akyavas

Gebze Anadolu Saglik Merkezi

Uluslararasi Hizmetler Koordinatorii

12 Can Cengiz Cetin

The Ness Termal Otel

Otel Midiira

13 Omer Soydal

Bagsiskele Belediyesi Bel. Bask. Yard.

14 Mustafa Of KOoU Ogretim Gorevlisi
15 Mahmut Tath
16 Feyza Demir Akademi Hastanesi

17 Yakup OktayU




ODAK GRUP GUNDEMI

» Bilgilendirme, Tanigma ve Moderator Secimi (25 da-
kika)
» UstKimlik ve imaj (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli’'nin turizme y6nelik marka kimligi hangi
turist bolgesi ve segmentiicin hangi mesajlariicermelidir?

Soru2:Kocaeli'nintanitimii¢cin hangipaydashangisomut
uygulamalar1 yapmalidir / yapabilir?

» Temalar ve Hedef Kitleler (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli medikal turizmde hangi branglara
odaklanmalidir?

Soru2: Kocaeli termal turizm ve SPA-Wellness konseptini
hangi biitiinleyici unsurlarla ve diger turizm temalar1 ile
(medikal, doga, tarih ve kiiltiir vb.) ne sekilde ele almalidir?
Litfen, somut alan ve faaliyet tiirlerini belirtiniz.

Soru 3:Kocaeli'nin saglik turizminde (medikal, termal, wel-
Iness) hedef kitleleri hangi bdlge ve segmentler olmalidir?
Bubolge ve segmentlere erisimicin hangikesim tarafindan
ne tiir faaliyetler gerceklestirilmelidir?

» Degerler ve Cekicilikler (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli’de spesifik olarak jeotermal kaynaklar 6ze-
linde sorun tespitlerinizi ve gelisim 6nerilerinizibelirtiniz.

Soru 2: Kocaeli’de degerlendirilmeyen jeotermal potansi-
yeli bulunmakta midir? Yeni kaynaklarin arastirilmasi ve
mevcut kaynaklarda katma degerin artirilmasi i¢in neler
yapilmalidir?

» Benimsenme ve BeseriKaynaklar (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli destinasyonu icin olusturulan marka kim-
liginin sahiplenilmesi ve yayginlastirilmasi icin hangi
paydas (kamu, 6zel, sivil toplum, akademi) ne tiir faaliyetler
yapmalidir?

Soru 2: Kocaeli’'de medikal turizm alaninda insan kayna-
ginin (doktor, araci kurulus, sigortaci, calisan, girisimci,
yatirimci, yonetici vb.) daha etkin degerlendirilmesi icin
hangi paydas ne yapmalidir / yapabilir?

» Fiziki Altyap1ve Destekleyici Hizmetler (25 dakika)
Soru 1: Saglik turizmine yonelik saglik kuruluslarinin,
konaklama tesislerinin ve ilave hizmetlerin niteliklerinin

ve sayilarinin artmasi icin hangi paydas ne yapmalidir /
yapabilir?
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Soru 2: Saglhk turizmine katki saglayan kentsel altyapi
ve hizmetlerin (ulasim, paket turlar, termal tesisler vb.)
turizmekatkisininartmasiicinhangipaydasne yapmalidir
/ yapabilir?

BIiLGILENDIRME, TANISMA VE MODERATOR
SECiMi (25 DAKIKA)

» Tiim katilimcilarin yerlesmelerinin ardindan tanigma
gerceklestirmesi, tiim katilimcilarin kisaca kendilerini
tanitmasi,

» Tamigma tamamlandiktan sonra raportor yonlendirmesiile
katilimcilar arasindan bir moderatdr segimi,

» I Mean It yetkilisi tarafindan masaya genel bilgilendirme
yapilmasi ve moderatére sorular ve zamanlamanin
agiklanmast,

» Odak grupta gériigiilen tiim fikirlerin daha sonra analiz
edilmek iizere kayit altina alinmasi.

UST KiMLiK VE iMAJ (25 DAKIKA)

Kocaeli’nin saglik turizminde geldigi noktanin vur-
gulandig1 mesajlar olusturulmalidir. Kocaeli'de saglik
turizminizihinsel,bedensel veruhsal sagligikapsarnitelikte
temalarla tanitarak “Kocaeli iyilestirir” tarzi mesajlarla
konumlandirmak 6nerilmigtir.

Diskaynaklifonlardantanitimkonusundayararlanma
icin kurumsal yapilarin harekete gecirilmesi beklen-
mektedir. Kocaeli'nin markasinin tanitilmasi ve marka-
nin gelismesi icin kalkinma ajansi basta olmak tizere dis
kaynakli fonlardan yararlanma (Avrupa Birligi projeleri
vb.) amaciyla ¢alismalar yapilmasi istenmektedir. Ayrica,
kalkinma ajansinin baslattig: siirecin devam ettirilerek
uluslararasi fuarlara katilim saglamasi beklenmektedir.

BRANSLAR VE HEDEF KIiTLELER (25 DAKIKA)

Geriatri konusunda ¢aligsmalar artirilmalidir. Ozellikle
Basiskele, Kartepe ve Kandira gibi bolgelere ticretli yagh
bakim hizmetleri sunan tesisler agilmasi 6nerilmistir.

Kocaelimedikal turizmde pek cokbransayonelmekicin
uygun potansiyelde goriillmektedir. Ozellikle néroloji,
estetik cerrahi, fizik tedavi ve rehabilitasyon, goz, sa¢ eki-
mi, termal turizm ve ayakta saglik hizmeti alan glintibirlik
hastalara odaklanilmasi énerilmistir.

Saghik turizmi i¢in gelenlerin yakinlarina da
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odaklanilmasi dnerilmigtir. Yalnizca hastalara degil
aynizamandahastayakinlarinadaodaklanilmasi ve hasta
yakinlarinin konaklayip vakit gecirebilecegi tesisler olus-
turulmasi konusu vurgulanmisgtir.

Yaylalara saglik kampiisleri kurulmasi ve temiz hava
avantajlarinin kullanilmasi énerilmistir. Samanl
Daglari’'ndabulunanyaylalarinsaglik turizminibir bileseni
olarak ele alinmasi konusu vurgulanmigtir. Bu baglamda
trekking ve benzerisporlarin tesvik edilmesi, oksijen kamp-
lar1 kurulmasi dnerileri getirilmistir.

Saglhikturizmindehem Tiirkiyeicine hem de yurtdisina
acilim saglanmalidir. Avrupa tilkeleriile saglik konusunda
ikili anlasmalar yapilmasi ve saglik turlari diizenlenmesi
Onerilmigtir. Maliyet avantajindan ve hizmet kalitesinden
hareketle Kocaeli'nin Istanbul basta olmak iizere i¢ pazardan
dahafazlapayalabilecegi, yurtdisindan da pek ¢ok iillkeden
saglik turisti getirebilecegi degerlendirmesi yapilmistir.

Saglik hizmetlerine yonelik fuarlarda Kocaeli’nin yer
almasi dnerilmistir. Saglik fuarlarina aktif katilim sag-
lanmasi ve bu platformlarda saglik turizminde hastaneler,
acentalarve otellerinis birlikleriile yer almalari6nerilmis-
tir. Kocaeli Ticaret Odasi’'nin bu siirecte 6nci olabilecegi
belirtilmistir.

Sporcu sagligina yonelik caligmalar yapilmasi deger-
lendirilmelidir. Kocaeli'de spor turizmine katilanlar ve
ozellikle futbol kamplari odaginda sporcu sagligi aktivite-
lerine 6nem verilmesi énerilmistir.

Diskaynaklifonlardan tanitim konusundayararlanma
icin kurumsal yapilarin harekete gecirilmesi beklen-
mektedir. Kocaeli'nin markasinin tanitilmas: ve marka-
nin gelismesi icin kalkinma ajansi basta olmak tizere dis
kaynakli fonlardan yararlanma (Avrupa Birligi projeleri
vb.) amaciyla ¢caligmalar yapilmasi istenmektedir. Ayrica,
kalkinma ajansinin baglattig siirecin devam ettirilerek
uluslararasi fuarlara katilim saglamasi beklenmektedir.

DEGERLER VE CEKICILIKLER (25 DAKIKA)

Kocaeli’ye gelensaglik turistine sunmakiizere tanitici
materyaller ve tedavi siireci ile uyumlu paket turlar
kurgulanmalidir. Kocaeli'ye dogrudan saglik turizmiama-
cryla gelmis olan turistinildekituristik noktalara cekilmesi
icintanitimfaaliyetleri ve bukitlelere 6zel tur programlar:
olusturulmasiénerilmistir. Buna yonelik olarak saglik kuru-
luglar1ve seyahatacenteleriarasiigbirliklerinin gelistirilebi-
lecegine deginilmig, konaklamaya yonelik olarak konaklama

tesisleriileiletisimin giiclendirilebilecegi belirtilmistir.

Termalkaynaklarin cesitlendirilmesii¢inilgili kurum-
larlabirlikte arastirma caligsmalari gerceklestirilmesi
onerilmektedir. Kocaeli’de Golciik ve Basiskeleilgelerinde
bulunantermalkaynaklarinsayilarininartirilmasive cevre
ilcelerde de kaynaklarin olusturulmasiicin Maden Tetkik ve
Arama Enstitiisii ve Jeolojik Arastirmalar Dernegiile ortak
caligmalar gerceklestirilmesi dnerisi getirilmistir.

Aramaruhsatsahalarindayeniarastirmakuyularinin
acilmasi beklenmektedir. Kocaeli'nin termal su potan-
siyelini gdsteren veri tabani olusturulmasi beklenmekte,
ozellikle Basiskele’de bulunan 60 derece sicaklikta akigkan
termal su kaynaginin acilen turizmde degerlendirilmesi
istenmektedir.

BENIMSENME VE BESERI KAYNAKLAR (25
DAKIKA)

Kocaeli’desaglik turizmine yénelik bir kurul olusturul-
masi1 6nerilmigtir. Saglik turizminin gelisimi icin kamu
kurumlari, yerel yonetimler, saglik kuruluslari ve acenteleri
bir araya gelip birlikte ¢alisabilecekleri bir yapilanmanin
deger katacag1 ifade edilmistir.

Saglik kuruluslarinda yabanci dil ve saglik turizmi
bilgisini artiric1 egitimler yayginlastirilmali ve des-
teklenmelidir. Kocaeli’de saglik turisti agirlayan saghk
kuruluglarinda calisan personele ilgili tilkelerin dilleri ile
ilgiliegitimler verilmesive saglik turizmi siirecleriileilgili
diizenli bilgilendirmeler saglanmasi 6nerisi getirilmigtir.

FiziKi ALTYAPI VE DESTEKLEYiCi HiZMETLER (25
DAKIKA)

Termal kaynaklar ve termal turizm tesislerinin nite-
lik ve sayilarinin artirilmasi dnerilmistir. Kocaeli’de
Basiskele ve Golciik ilcelerinde termal kaynaklarin nitelik-
lerinin ve hizmetkalitesinin gelistirilmesiile dahaiist gelir
gruplarinahitap edebilir hale gelebilecekleriifade edilmistir.

Ulusalsaglikturizmiacenteleriileisbirliklerinigelisti-
rici platformlar olusturulmasi énerilmektedir. istanbul
merkezlisaglik turizmiyetkibelgeliseyahat acenteleribasta
olmak tizere yurt disindan hasta getiren araci kuruluslara
Kocaeli'nintanitilmasive getireceklerihastalaricin destek
saglanmasi konusunun énemine deginilmistir.
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| MODERATOR . Mevliit Sosyal
{ RAPORTOR (I MEAN IT)
' RAPORTOR (KBB) . Fatih Durmus

| KATILIMCILAR

i isim { KURUM / FIRMA | UNVAN
1 Mevliit Soysal Demokrat Kocaeli Gazetesi Genel Yayin Yonetmeni
2 Nejat Aydogan KOGIAD Mali Miisavir
B Aydin Burgul KOGIAD
4 Akgiin Oztiirk Eglence Yatirimcilar Dernegi Sekreter
5 Adem Turgut Ozgiir Kocaeli Genel Yayin Yonetmeni
6 Fatih Sarioglu Ticaret Odas1 Meclis Uyesi
7 ismail Uslu Miistakil Sanayici ve isadamlari Dernegi Kocaeli Subesi
8 Nazmi Caycl Otel Asya Genel Midir
9 Cihan Emeksiz KOTID Bagkan Yardimecisi
10 Ercan Tanrikulu Ramada Otel Genel Midiir
11 Atalay Kaya Sanayi Odasi1 Yénetim Kurulu Uyesi
12 Omer Aslan Cengiz Topel Havalimani Temsilci
13 Fatih Tirkmen Tryp by Wyndham Satis Mudird
14 Bahar Baykal Sanayi Odasi Meclis Uyesi
15 Nurhayat Giildiiren Kocaeli [s Kadinlari Dernegi Bagkan
16 Abdiilkadir Yilmaz TUMSIAD Kocaeli Subesi

Tufan Katirci Sanayi Odasi1 Belge Sorumlusu

17 Tufan Katirci Sanayi Odas1 Belge Sorumlusu

18 Kahraman Bulut

Insaat Miithendisleri Odas1

Bagkan

19 Nilay Saribey

Beyt Kum Danismanlik

20 Av. Selman Yaray

BARO -Kent Konseyi

21 Ayhan Peksen

Gebze Tic. Odas1 Bsk.

22 Kiibra Oztiirk

GTO Genel sekreter vekili
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ODAK GRUP GUNDEMI

» Bilgilendirme, Tanigma ve Moderator Secimi (25 da-
kika)
» UstKimlik ve imaj (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli destinasyon marka kimliginin yayginlasti-

rilmasi ve yerlesmesi icin hangi paydas ne yapabilir?

Soru2:Kocaeli’nintanitimii¢cin hangipaydashangisomut

uygulamalar1 yapmalidir / yapabilir?
» Temalar ve Hedef Kitleler (25 dakika)

Soru 1: {s turizminde ic ve dis pazardan alinan pay1 arttir-
makicin (geneltanitim harici) hangi paydasne yapmalidir

/ yapabilir?

Soru 2: Kocaeli’de diizenlenen fuar, kongre, konferans,
sempozyum ve benzeri etkinliklere hangi bdlge ve tlke-
lerden katilimci ve ziyaretci ¢cekilebilir? Hangi temalarda
etkinlikler yapilabilir? Bunu saglamak i¢in hangi konuda
hangi paydas ne yapmalidir?

» Degerler ve Cekicilikler (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli’deki sanayi kuruluslari is, kongre ve fuar
icin gelen misafirlerinin turizme daha etkin katilimi i¢in

turizm sektoriiilenasil ¢oziimler ve programlar gelistirebilir?

Soru2: Kocaeli'ye gelenisinsanlarina sunmakiizere hangi
deger ve cekicilikler én plana cikartilabilir? Is, kongre ve
fuar amacli gelenlerin turizme katilimi nasil artirilabilir?
Yéresel Girtinlerin satisinin gelistirilmesi i¢in neler yapila-

bilir? Bunlar i¢cin hangi paydas ne yapmalidir / yapabilir?
» Benimsenme ve Beseri Kaynaklar (25 dakika)

Soru 1: Kocaelililerin marka kimligini benimsemesi ve
tanitima katki saglamasiicin hangi paydas ne yapmalidir
/ yapabilir?

Soru 2: Kocaeli'de is, kongre ve fuar turizmi icin insan
kaynaginin (calisan, girisimci, yatirimcivb.) daha etkin de-

gerlendirilmesiicinhangipaydagne yapmalidir / yapabilir?
» Fiziki Altyapi ve Destekleyici Hizmetler (25 dakika)

Soru 1: Is, kongre ve fuar turizmine yénelik programlarin
niteliklerinin ve sayilarinin artmasi icin hangi paydas ne

yapmalidir / yapabilir?

Soru2: s, kongre ve fuar turizmine katki saglayan kentsel

altyapi ve hizmetlerin (sanayi bolgeleri, havalimani, ula-
sim, toplu tasim, altyapi, fuar alani, kongre merkezi vb.)
turizme katkisinin artmasiicin hangipaydasne yapmalidir
/ yapabilir?

BiLGILENDIRME, TANISMA VE MODERATOR
SECiMi (25 DAKIKA)

» Tiim katilimcilarin yerlesmelerinin ardindan tanisma
gerceklestirmesi, tiim katilimcilarin kisaca kendilerini
tanitmasi,

» Tamigma tamamlandiktan sonra raportér yonlendirmesi ile
katilimcilar arasindan bir moderatdr segimi,

» I Mean It yetkilisi tarafindan masaya genel bilgilendirme
yapilmasi ve moderatére sorular ve zamanlamanin
ac¢iklanmast,

» Odak grupta gériigiilen tiim fikirlerin daha sonra analiz
edilmek iizere kayit altina alinmasi.

UST KiMLiK VE iMAJ (25 DAKIKA)

Temiz sanayinin vurgulanmasi ilin olumsuz imajini
giderebilecektir. Endiistriyel turizme odaklanilarak sana-
yinin kirli imajina yeni bir bakis ac¢is1 kazandirilabilecegi
belirtilmistir. Gri sehiryerine sanayi turizmiile gelenrenkli
sehir ya da temiz sanayiyi vurgulayan yesil sehir imaji

olusturulabilecegiifade edilmistir.

TEMALAR VE HEDEF KiTLELER (25 DAKIKA)

Endiistriyel turizme odaklanmaninkarsilik bulabilecegi
ifade edilmistir. Bélgede bulunan eski sanayi kurulusla-
rinin tarihi sanayi merkezleri olarak turizme agilabilecegi
belirtilmistir. Is merkezleri ve tersanelerin de bu anlamda

degerlendirilebilecegi belirtilmistir.

Kocaeli’de uluslararasi fuarlarin sayilarinin ve kati-
limcilarinin artirilmasi beklenmektedir. Fuar turizmi
konusunda gii¢lii altyapiya sahip olan Kocaeli’'nin pek ¢ok
fuar1 basari ile uyguladig: belirtilmigtir. Bu etkinliklerin
sayilarinin artmasinin ve disa daha etkin a¢ilmalarinin

onemli olacagi degerlendirilmistir.
DEGERLER VE CEKICILIKLER (25 DAKIKA)
Kocaeli’de endiistri mirasi ile értiigsen miizeler olustu-

rulmasi1 beklenmektedir. Kocaeli’'nin sanayi ve tiretim

kimligini turizme yansitacak sekilde otomobil miizesi gibi



tematik alanlarin olusturulmasi énerisi getirilmistir. Bu se-

kilde iiretime yonelik turizmin gelisebilecegiifade edilmistir.

Bilisim Vadisi'nin Kocaeli’'nin kimliginde daha etkin
kullanilmasi énerilmistir. Kocaeli’'nin sanayi kenti al-
gisindan ¢ikip temiz bir destinasyon niteligine biirinmesi
icin yiksek teknolojili iretime odaklanmasi gerekliligi
vurgulanmistir. Buna yonelik olarak Bilisim Vadisi'nin
varlig1 onemli goriilmekte ve tanitimda daha etkin kulla-

nimi 6nerilmektedir.

BENIMSENME VE BESERI KAYNAKLAR (25
DAKIKA)

Sanayicilerin Kocaeli’nin turizm markas1 kimligini
yerlestirmede aktif rol almalarinin geregine deginil-
migtir. Kocaeli'de Tirkiye'nin en biiyiik sanayi kurulusla-
rininbityiik cogunlugununyerlesik oldugu, bukuruluslarin
Kocaelimarkasiolugturmada etkinrol almalarinin geregine
deginilmistir. Bu paydaslarin kimligi benimsemelerinin
yerelhalkin ve turistlerin benimsemesiacisindan da 6nemli

olacagiifade edilmistir.
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Fiziki ALTYAPI VE DESTEKLEYICi HiZMETLER (25
DAKIKA)

Kocaeli’de nitelikli seyahat acentelerinin ortaya ci-
karilmasi istenmektedir. Mevcut seyahat acentelerinin
yurtdisindan turist getirme konusunda yeterlidonanimve
tecriibeye sahip olmadig1 belirtilmis, bu konudaki agigin
giderilmesiyle turizm gelirinin ilde kalmasinin saglanabi-

lecegiifade edilmistir.

Is amach gelen yabancilar icin eglence olanaklarinin
cesitlendirilmesi ve nitelikli mekanlarin artirilmasi
onerilmektedir. Kocaeli'ye is amach gelen yabancilarin
is disinda otelden ¢ikmadiklar1 degerlendirmesi yapilmis,
bukisilerin kent hayatina daha etkin katilimi ve turizmin
canlandirilmasiicin nitelikli eglence mekanlarina ihtiyag

duyuldugu belirtilmistir.

KocaeliCengiz Topel Havalimanr’nin kullanim oraninin
artirilmasi icin calismalar yapilmasi 6nerilmektedir.
Kocaeli Cengiz Topel Havalimani'ninili¢in 6nemli bir deger
olduguifade edilmis, buolanaktandaha etkin yararlanmak
lzere calismalar yapilmasi6nerilmistir. Kocaelibagta olmak
iizere Sakaryave Diizce i¢in de 6nemli olan bu tesisin daha
fazla ucus talebine kavusmasi i¢in girisimler yapilmasi
beklenmektedir.
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ODAK GRUP 6:
GASTRONOMI VE
YORESEL DEGERLER

KUNYE BIiLGILERI

MODERATOR Veysel Kavrayan
{ RAPORTOR (I MEAN IT)
{ RAPORTOR (KBB) . Hediye Gencal

| KATILIMCILAR

i isim { KURUM / FIRMA | UNVAN
1 Veysel Kavrayan Uluslararasi Haber Ajansi
2 Onder Yalgin Ketenciler Kiiltiir Dernegi Bagkan
B Ali Osman Kilcan Darica Gebze Tagkopriiliiler Dernegi Bagkan
4 Sedat Yenisen Uzuntarla Adige Kiiltiir Dernegi
5 Emel Uzun Erdal
6 Biilent Ekinci Gazeteci
7 Dila Denizhan Cengiz
8 Fisun Cengelkdy
9 Melek Celikoz Yoresel Kiiltiir Platformu Gonulla
10 Naif Bagi Kocaeli Akademik ve Profesyonel Ascilar Dernegi Basgkan
11 Ummii Giilsiim Kaya
12 Nurhan Or Han Halicilik
13 Kadir Cetin Pismaniyeciler Birligi




ODAK GRUP GUNDEMI

» Bilgilendirme, Tanigma ve Moderator Sec¢imi (25 da-
kika)
» UstKimlik ve imaj (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli'nin turizme y6nelik marka kimligi hangi

turist bolgesi ve segmentiicin hangi mesajlariicermelidir?

Soru2:Kocaeli’nintanitimii¢cin hangipaydashangisomut

uygulamalar1 yapmalidir / yapabilir?
» Temalar ve Hedef Kitleler (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli’ye 6zgii yiyecek ve iceceklerin, el sanatla-
rinin, sanatsal faaliyetlerin ve yerel soyut kiiltiir unsurla-
rinin markalagmasi ve ticarilesmesi icin hangi paydas ne
tiir faaliyetler gerceklestirebilir? Liitfen, somut alan ve

faaliyet tiirlerini belirtiniz.

Soru 2: Kocaeli’'nin hangi yoresel degerleri hangi kitleye
daha etkili sunulabilir? Bu 6zellesmis sunumu gelistirmek
icin hangi paydas ne tiir faaliyetler gerceklestirilmelidir?

» Degerler ve Cekicilikler (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli'de spesifik olarak yoresel degerler 6zelinde

sorun tespitlerinizi ve gelisim 6nerilerinizi belirtiniz.

Soru 2: Kocaeli’de degerlendirilmeyen ydresel deger po-
tansiyeli bulunmakta midir? Yeni {iriinlerin aragtirilmasi
ve mevcut driinlerde katma degerin artirilmasi i¢in neler

yapilmalidir?
» Benimsenme ve Beseri Kaynaklar (25 dakika)

Soru 1: Kocaelililerin marka kimligini benimsemesi ve
tanitima katki saglamasiicin hangi paydas ne yapmalidir
/ yapabilir?

Soru 2: Kocaeli'de gastronomi turizminde insan kaynagi-
nin (calisan, girisimci, yatirimci, sanatci, rehber vb.) daha
etkin degerlendirilmesi i¢in hangi paydas ne yapmalidir /
yapabilir?

» Fiziki Altyap1 ve Destekleyici Hizmetler (25 dakika)

Soru 1: Gastronomi turizmine yonelik tesislerin ve hizmet-
lerinniteliklerinin ve sayilarininartmasiiginhangipaydas

ne yapmalidir / yapabilir?

349

Soru 2: Gastronomiturizmine ve yerel sanatsal faaliyetlere
katkisaglayankentselaltyapi ve hizmetlerin (ulasim, soguk
zincir, tur programlarivb.) turizme katkisinin artmasiicgin
hangi paydas ne yapmalidir / yapabilir?

BiLGILENDIRME, TANISMA VE MODERATOR
SECiMi (25 DAKIKA)

» Tiim katilimcilarin yerlesmelerinin ardindan tanisma
gerceklestirmesi, tiim katilimcilarin kisaca kendilerini
tanitmasi,

» Tamigma tamamlandiktan sonra raportér yonlendirmesi ile
katilimcilar arasindan bir moderatdr segimi,

» I Mean It yetkilisi tarafindan masaya genel bilgilendirme
yapilmasi ve moderatére sorular ve zamanlamanin
ac¢iklanmast,

» Odak grupta gériigiilen tiim fikirlerin daha sonra analiz
edilmek iizere kayit altina alinmasi.

UST KiMLiK VE iMAJ (25 DAKIKA)

Ozel sektor yoresel iiriin gelistirme ve tanitim siireclerine

dahil olmalidir. Kocaeli'ye ait yoresel kahvaltilik iriinle-
ri bir araya getirilerek “Kocaeli kahvaltis1” konsepti ad1
altinda bir marka olusturulmasi énerilmistir. Kocaeli’yi
tanitan materyallerde Kocaeli mutfagina yonelik bilgiler
eklenmesi istenmekte, yoresel iiriinlerin dahil edilmesi

onemli gorilmektedir.

Her bolgenin sahip oldugu yoresel iiriinleri iceren me-
sajlar olusturulmasi 6nemsenmektedir. Kocaeli'nin farkli
yorelerinde o yoreye 6zgii gastronomik degerleri 6ne ¢ikaran
tanitim faaliyetleri yapilmasi énerilmistir. Ornegin, izmit
icin [zmit simidi, Kandira icin keten, Kandira bezi, darti,
Hereke icin haliy1 kapsayan mesajlar verilmesi Onerisi

getirilmistir.

TEMALAR VE HEDEF KiTLELER (25 DAKIKA)

Cografi isaret konusuna verilen 6nemin artmasai is-
tenmektedir. Kocaeli'nin yoresel yiyecek ve icecekleri ile
el sanat1 Giriinlerine cografi isaret tescili alinmasi éneril-
mektedir. Bunun yaninda pismaniye ve simit gibi ulusla-
rarasi taninirligi olan drtinlere yoénelik WIPO gibi akredi-
tasyon yapilarindan uluslararasi tescil alinmasi gerektigi

vurgulanmigtir.
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DEGERLER VE CEKICILIKLER (25 DAKIKA)

Pismaniye ve izmit simidinin tanitimda kullanilma-
s1 onerilmistir. Kocaeli'nin en 6nemli goriilen degerleri
olan pismaniye ve simidin tanitimda etkin kullanimi bek-
lenmektedir. Ozellikle ¢élyak hastalig1 icin, bu hastaliga
sahip insanlara uygun pismaniye ve {zmit simidi iiretimi
gerceklestirilebilecegi ifade edilmistir. Satin alim sahasi
genigligivelirlin gelistirme konusunda belediyeden maddi

destek alinip calismalara baglanabilecegine deginilmigtir.

Yogun ziyaretci alan yerlerde yoresel iiriinlerin tani-
tilmasi ve satilmasi 6nerilmistir. Ormanya 6rneginden
hareketle yogunturist akisininoldugualanlarda Kocaeli’'nin
yoresel tirtinlerinin tanitilmasi ve satilmasi i¢in alanlar
olusturulmasi 6nerisi getirilmigtir.

BENi.MSENME VE BESERI KAYNAKLAR (25
DAKIKA)

Kocaeli halkina ve turizmcilerine yoresel gastronomi
degerleriileilgili farkindalik caligmasi yapilmasi 6ne-
rilmektedir. Egitim miifredatinda Kocaeli’ye 6zgii yoresel
driinlerin de bulunmasi 6nerisigetirilmistir. Konunun egitim
kapsamina alinmasiyla birlikte Kocaeli’ye ait olan, ancak
Kocaeli ve alt destinasyonlari ile anilmayan dirtinlerin bu
durumunun da 6niine gecilmis olacagi belirtilmektedir.
Kandiraketenibusoruna érnek olarak verilmis ve Kandira
ileiliskili olan ketenin gintimiizde Kandiraile anilmamasi
ve boélgenin Uriine sahip citkmamasinin yoresel tiriinler
konusundaki eksikligi gosterdigiifade edilmistir.

Fiziki ALTYAPI VE DESTEKLEYICi HiZMETLER (25
DAKIKA)

Kocaeli’debir gastronomimiizesiagilmasi 6nerilmistir.
Kocaeli'nin gastronomi alaninda hedeflenen yere gelmesi
icin bir miize olugsturulmasi ile konuya iliskin kente ve
turistlere farkindalik kazandirilabilecegi ifade edilmistir.



ODAK GRUP 7.
DENIZ TURIZMI

KUNYE BILGILERI
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. MODERATOR

Dr.0gr.Uyesi. Tiilay Polat Uziimcii

. RAPORTOR (I MEAN IT)

. RAPORTOR (KBB)

Selahattin Ensar Komut

| KATILIMCILAR

 isim | KURUM / FIRMA : UNVAN
1 Hiilya Ozer Kocaeli 1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirligi Sube Midiri
2 Kadir Cihan Pestil
B Cengiz Aslan
4 Yaprak Fidanci Tatlnciftlik Sahili Koruma ve Giizellegtirme Dernegi
5 Cem Bayrak UNDP
6 Aycan Giinay
7 Bekir Serin Kent Konseyi Temsilci
8 Murat Giines Kandira Turizm Dernegi
9 Gozde Nur Giildiiren
10 Tolga Hadimoglu Dunabe Surf House & Academy
11 Baris Sen
12 Bihter Gordi Anadolu Gezi Der.
13 Celal Kavaz Kerpe Dalis Okulu
14 Zeki Sirinoglu IMEAK Deniz Ticaret Odas1 Meclis Uyesi
15 Dr. Tiilay Uziimcii Polat KOU MYO Ogretim Gérevlisi
16 Semih Furkan Kog Kent Konseyi Genclik Konseyi Bgk.
17 Sebahattin Aydin Bagimsiz Kocaeli
18 Aynur Haci Fettahoglu KOTO
19 Ugur Eng Sozcl Gazetesi Temsilcisi
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ODAK GRUP GUNDEMI

» Bilgilendirme, Tanigma ve Moderator Secimi (25 da-
kika)
» UstKimlik ve imaj (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli'nin turizme y6nelik marka kimligi hangi

turist bolgesi ve segmentiicin hangi mesajlariicermelidir?

Soru2:Kocaeli’nintanitimii¢cin hangipaydashangisomut

uygulamalar1 yapmalidir / yapabilir?
» Temalar ve Hedef Kitleler (25 dakika)

Soru1:Kocaelisahillerden yaz sezonu giiniibirliki¢ ve hafta
sonu hareketlilik haricinde turistik olarak yararlanmak
icin neler yapabilir? Liitfen, somut cografi alan ve faaliyet

Onerilerinizi belirtiniz.

Soru 2: Kocaeli'nin deniz turizminde hedef kitleleri hangi
bélge ve segmentler olmalidir? Bu bolge ve segmentle-
Ire erisim icin hangi kesim tarafindan ne tir faaliyetler

gerceklegtirilmelidir?
» Degerler ve Cekicilikler (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli’de spesifik olarak deniz turizmine acik
sahiller 6zelinde sorun tespitlerinizi ve gelisim 6nerilerinizi

belirtiniz.

Soru2: Kocaeli’dedeniz turizminin gelismesive elde edilen
gelirin artmasi icin hangi degerler 6n plana ¢ikarilmali,
bu degerlerin turizmde daha siirdiiriilebilir ve daha etkili

kullanilmasiicin neler yapilmalidir?
» Benimsenme ve Beseri Kaynaklar (25 dakika)

Soru 1: Kocaeli destinasyonu icin olusturulan marka kim-
liginin sahiplenilmesi ve yayginlastirilmasi icin hangi
paydas (kamu, 6zel, sivil toplum, akademi) ne tiir faaliyetler

yapmalidir?

Soru2:Kocaeli'de denizturizmialanindainsankaynaginin
(calisan, girigsimci, yatirimci, gérevli vb.) daha etkin deger-
lendirilmesii¢in hangi paydas ne yapmalidir / yapabilir?

» Fiziki Altyapi ve Destekleyici Hizmetler (25 dakika)
Soru 1: Deniz turizmine yonelik turistik tesislerin ve hiz-
metlerin (plaj, otel, restoran, acente, aktivite alani, rota vb.)

niteliklerinin ve sayilarinin artmasiicin hangi paydas ne

yapmalidir / yapabilir?

Soru 2: Deniz turizmine katki saglayan kentsel altyap1 ve
hizmetlerin (ulasim, toplu tasim, mavi bayrak, tur tekne-
leri vb.) turizme katkisinin artmasi icin hangi paydas ne
yapmalidir / yapabilir?

BiLGILENDIRME, TANISMA VE MODERATOR
SECiMi (25 DAKIKA)

» Tiim katilimcilarin yerlesmelerinin ardindan tanisma
gerceklestirmesi, tiim katilimcilarin kisaca kendilerini
tanitmasi,

» Tamigma tamamlandiktan sonra raportér yonlendirmesi ile
katilimcilar arasindan bir moderatdr segimi,

» I Mean It yetkilisi tarafindan masaya genel bilgilendirme
yapilmasi ve moderatére sorular ve zamanlamanin
ac¢iklanmast,

» Odak grupta gériigiilen tiim fikirlerin daha sonra analiz
edilmek iizere kayit altina alinmasi.

UST KiMLiK VE iMAJ (25 DAKIKA)

Kocaeli’'nin denizle anilan bir destinasyon olmasi is-
tenmektedir. Kocaeli’nin sahip oldugu deniz potansiye-
lini daha etkin kullanmak ve tanitmak tizere ilin denizle
6zdeslesmesine yonelik mesajlarin olusturulmasi gerektigi

vurgulanmigtir.

Kocaeli’'nin Karadenizicin dalig ve sérf merkezi olarak
konumlanmasi saglanmalidir. Odak grup katilimcilar:
deniz turizminde belirli alanlarda markalagmanin saglan-
masinin yerinde olacagina deginmislerdir. Bu ¢cercevede
Karadeniz kiyilarinda dalig ve 6zellikle Babalibdlgesindeki
sorf olanaklarindan bu anlamda yararlanilabilecegi ifade

edilmigtir.

Kocaeli’'nin Karadeniz kiyilarinin tamaminda deniz
turizmiacisindanenuygunyeroldugualgisininyerles-
mesiicinimajcaligmalaribeklenmektedir. Tiirkiye'nin
Karadeniz kiyilari genelinde en iyi plajlarin Kocaeli ve
Sakarya’da oldugu belirtilmis, bu durumun iilke genelin-
de bilinecek sekilde alg1 caligsmalar1 yapilmasinin énemli

olduguna deginilmistir.



TEMALAR VE HEDEF KITLELER (25 DAKIKA)

Deniz turizminde iist segment turistlere odaklanil-
malidir. Kocaeli’de denizden turistik olarak faydalanmak
lizeretist gelir grubuna yonelik aktivite sunumu ve tanitim
faaliyetleriyapilmasibeklenmektedir. Busekilde turizmden

elde edilen gelirin artacagi ifade edilmistir.

Kocaeli’de yilasiridiizenli “Boat Show” organizasyonlari
onerilmistir. izmit Kérfezi'ne yat limani ya da marina ya-
pilmasi, bu yatirimla birlikte “Boat Show” etkinliklerinin
planlanmasi hem denizden yararlanma hem de iist gelir
grubundan turistleri bélgeye cekme bakimindan yararl
goriilmektedir. Kocaeli'dekiisinsanlarinindabusiireclerde

aktif katiliminin saglanabilecegiifade edilmistir.

Denizle ilgili turizm aktiviteleriyle ilgili iceriklerin
giincellenmesi beklenmektedir. Deniz ve deniz sporlar1
alanlarinda internette ve sosyal medyada yer alan bilgiler
basta olmak iizere tanitim materyallerinde deniz turizmi
olanaklarinin giincel tutulmasi ve nitelikli sekilde iceriklerle

zenginlestirilmesi beklentisi dile getirilmistir.

Yeni ulagim yatirimlarinin Kandira sahillerine olan
giiniibirlik talebiartiracagi, busiireciniyiplanlanmasi
gerektigi vurgulanmigtir. Kuzey Marmara Otoyolu, yeni
Kaynarca yolu ve Izmit-Kandira béliinmiis yol projesinin
Kandira’ya deniz turizmi i¢in gelenlerin sayisini artiraca-
g1, bu durumun iyi yénetilmesi gereken bir durum oldugu

ifade edilmistir.

Kerpe’de su alt1 arkeolojisinin geligim imkanlar1 bu-
lundugu ifade edilmistir. Kerpe'de arkeolojik su alt1 ka-
lintilar1 oldugu ve yakin ¢evredeki batik gibi unsurlarin
da ele alinmasi ile su alt1 arkeolojisi ve dalis imkanlarinin
gelisebilecegi belirtilmistir. Bu konuda 6zel ilgisi bulunan

kitlelerinbu sekilde Kocaeli’ye cekilebilecegi vurgulanmaigtir.

Kandirakiyilarindamaviturlarinbaslamasibeklentisi
dile getirilmistir. Kandira kiyilarindakarayoluile ulagim
imkani olmayan ¢ok sayida turistik nokta bulundugu, bu
noktalara deniz yoluile ulagilabilecegiifade edilmistir. Bu
nedenlemaviturlarin diizenlenmesi konusunda girisimlerin

yapilmasi talebi getirilmistir.

DEGERLER VE CEKICILIKLER (25 DAKIKA)

Sahillerin temizligine daha da 6zenilmesi beklenmek-

tedir. Deniz turizminin gelisimine yonelik olarak odak
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grup katilimcilar: tarafindan plajlar basta olmak tizere
sahillerintemizliginin daha etkin yapilmasi, buetkinligin
stirekliligiicin bilgilendirme ve farkindalik caligsmalarinin

cesitlendirilmesi 6nerisi getirilmistir.

Plaj sporlarinin canlandirilmasi énerisi getirilmistir.
Kocaeli’de Kandira sahillerinde plaj sporlarinin yapilmasi
icin alanlarin artirilmasi ve etkinliklerle bu potansiyelin

canlandirilmasi yoniinde 6neriler getirilmistir.

Kandirasahillerinde kumkalitesininiyioldugu, bunun
tanitimda vurgulanmasi gerektigi ifade edilmistir.
Kandira ilcesinde 6zellikle Kerpe, Kefken ve Cebeci gibi
turizmde yogunkullanilan alanlarda ve Sarisuile Bagirganli
gibidiger yorelerde bulunan kumunnitelik bakimindaniyi
oldugubelirtilmigtir. Buniteligin tanitimda vurgulanmasi

onerilmistir.

Bos olan donemlerin etkinlik ve festivallerle dengele-
nebilecegibelirtilmisgtir. Kandira’da 6zellikle haftaicive
hafta sonu arasinda ciddi talep farki oldugu, sezon iginde
de belirli dénemlerde bu farklilagmanin gérildigi belirtil-
mistir. Benzer sekilde kis doneminde deniz turistinin olma-
masina deginilmistir. Bu nedenle bog donemler icin yerel

etkinlik vefestivallerin diizenlenmesi 6nerisi getirilmistir.

Kocaeli’'nin kiirek ve yelken sporlarinda uluslararasi
bir merkez olmaya uygundur. {zmit Kérfezi'nde Hereke
gibikoylar basta olmak iizere su sporlari1 konusunda biiy ik
potansiyel bulundugu, bu potansiyelin daha da harekete
gecirilmesi ile 6nemli bir turizm hareketliligi olugturula-
bilecegiifade edilmistir.

BENIMSENME VE BESERI KAYNAKLAR (25
DAKIKA)

Denizturizmitemsilcilerikamununbualandaistihdam
olanaklarini ¢cegitlendirmesini beklemektedir. Deniz
turizmialaninda faaliyet gésteren 6zel sektor ve sivil toplum
temsilcileri kamu kaynaklarinin Kocaeli'nin deniz turizmi
faaliyetlerinde gorev alacak ilave insanlarin istihdamina

da ayrilmasi gerektigini belirtmiglerdir.

Deniz turizmi ile ilgili konularda egitimlerin artmasi
istenmektedir. Deniz turizmi alaninda faaliyet gosteren
isletmelerde calisan ve calisacak insan kaynaginin gelis-
tirilmesiicinbu alanda daha etkin egitimler diizenlenmesi

talebi dile getirilmigtir.
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FiziKi ALTYAPI VE DESTEKLEYiCi HiZMETLER (25
DAKIKA)

Deniz turizmine yonelik turizm igletme belgeli tesis
sayisininartirilmasibeklenmektedir. Kocaeli'nin konak-
lamalidenizturizminden aldigipayin artmasiicin nitelikli
hizmet sunan tesislerin artmasi geregi dile getirilmigtir.
Bunayonelik olarak da Kiiltiir ve Turizm Koruma ve Gelisim
Bolgesisinirlarinda, tesvik olanaklarindan da yararlanacak
tesisler icin yer agcilmasi geregine deginilmistir. Kiltir ve
Turizm Bakanligi’'ndan turizm igletme belgesi alacak tesis-
lerin hem tegvik olanaklarindan yararlanabilecegi hem de

nitelikli hizmet sunabilecegi diisiiniilmektedir.

Deniz turizmi potansiyeli bulunan yerlere ve tesislere
erisimin kolaylagmasi icin altyap: yatirimlari ve yon-
lendirme calismalari beklenmektedir. Kandira basta
olmakiizere deniz turizmiicinuygunalanlara ve tesislerin
bulunduklar: noktalara ulasim altyapisinin daha da gelis-
tirilmesi ve 6zellikle yonlendirme levhalarinin yapilmasi
talebidile getirilmistir. Yonlendirme caligsmalarinin belirli
bir marka kimligi altinda yapilmasinin yerinde oldugu da

ifade edilmistir.

Yatlimaniyadamarinakurulmasibeklenmektedir. Odak
grup katilimcilari tarafindan izmit Kérfezi’nde belirlenecek
bir alanda yat liman1 yapilmasi ile turizmde hareketlilik
saglanacagiveimajbakimindan 6nemlibir mesaj verilecegi
ifade edilmistir. Ozellikle bu alanda Kocaeli’nin Istanbul’a
yakin ama Istanbul’dan daha ucuz olmasi iizerinde durula-

bilecegi belirtilmistir.

Denizturizmineuygunalanlarabisiklet gibicevreciula-
simuygulamalarininartirilmasi énerilmistir. Kandira
sahillerive korfez kiyilarinda bisikletle cekim noktalarina
ulagim imkanlarinin artirilmas: hakkinda oneriler dile
getirilmistir. Bu sekilde motorlu tasit kirliliginin de 6niine
gecilebilecegi belirtilmistir.

Deniz turizminde konaklama kapasitesinin gelisti-
rilmesi icin Avrupa standartlarinda kamp ve karavan
olanaklarinin desteklenmesi istenmektedir. Denize
yakin yerlerde ve tesislesmenin planlarda 6ngoriilmedigi
alanlardakaravanparkalanlarinin ve kamp yerleskelerinin
olusturulmasi onerisi getirilmigtir. Covid-19 pandemisi
sonrasl talep artigi yasanan bu turizm cesitlerine da yanit

vermis olacagiifade edilmistir.

Sarisu deresinin kano icin uygun oldugu ve bu alan-
da kullanilabilecegi belirtilmigtir. Sarisu plajina akan
Sarisu deresi iizerinde kano sporu yapilabilecegi, buna
yonelik yatirimlarin degerlendirilmesinin faydali olacagi

ifade edilmistir.

Dalis kuliiplerinin izin siireclerinin hizlandirilmasi
beklenmektedir. Dalis konusunda yatirim yapacak ya da
etkinlik diizenleyecek kisi ve gruplarin izin siire¢lerinin
uzunlugu nedeniyle zorluk yasadiklar: ifade edilmistir.
Bu kapsamda hizli ve etkin izin siire¢leri kurgulanmasi

konusunda destek beklentisine deginilmistir.

Kandira’da yazliklarin paylasim ekonomisine acilma-
sinin faydali olacagi belirtilmistir. Alan olarak kisith
bir yapisi olan Kandira'nin sahil yerlesimlerinde bulunan
yazlikkonutlarin 6nemli yer kapladigi, buyapilarin sahipleri
tarafindan bos kalmamalari icin paylasima agilmasinin

fayda saglayacagiifade edilmistir.
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KOCAEL.i
BUYUKSEHIR
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CALISINCA OLUYOR

Kocaeli Turizm Master Plani
Rekabet Analizi - Hedef Pazar Arastirmasi

Kocaeli Turist Personalari

Persona calismasi turistlerin kisilik 6zellikleri, seyahat tercihleri ve destinasyondaki deneyimlerini
ortalama olarak soyut sekilde tanimlayan ve bu profili, tek bir hayali somut kisilik Gzerinden yansitan
bir yéntemdir. Bu calisma dogru kitleye dogru stratejilerin tanimlanmasi amaciyla uygulanmistir.

N\
I MEAN IT
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Ki Ii Turi Master Pl - - )
Rerabat Analit - s Paser Avastimt Kocaeli Turist Personalari ()

KocAELl
BUYUKSEHIR

Kisisel 6zellikleri...

..mahremiyetine 6Gnem.veriyor,

..eli acik, kolay para harciyor,
..guven duygusunu-¢ok Gnemsiyor,
..yillda 2 kez uzun sureli tatile gidiyor.

bl

oY

=

Dogaya hasret

Seyahat ederken...

- ..ucakla inip hususi kiraladigr minibusu ile
a r I s ulasim sagliyor,
..guvendigi yerel bir kisiyi tatili boyunca yaninda
tutuyor, sofor ve rehber olarak kullaniyor,

..ailesi ile yalniz kalabilecegi ortam-ariyor,

47 yasinda ..ltks tuketimi seviyor, bol alisveris yapiyor.

Evli ve 4 ¢ocugu var Kocaeli’de...

Ca||$m|yor, duzenli geliri var ..arkadaslarinin tavsiyesi Uzerine bulundu,

Aylwk geliri ortalama 12.000 $ S) yl\dlZ.\\ otelde a\|§5| ile buyuk odada konakladl,
..alisveris merkezlerinde uzun zaman harcadi,

Taif'te yasiyor ..doga ile basbasa kalacag alanlara gitti, .
..hastanede sac ekimi yaptirdi. I MEAN IT
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Kocaeli Turizm Master Plani A A )
Rekabet Analizi - Hedef Pazar Arastirmasi Kocaeli Turist Personalari :Em
BUYUKSEHIR

Kisisel 6zellikleri...

..is disiplini ¢cok yuksek ve.is odakli-yasiyor,
...sakin ve kibar kisilige sahip, mutevaz yasiyor,
..kalabaligi sevmiyor,

.uyilda 1 kez tatile‘gidiyor.

Seyahat ederken...

..grupla seyahati tercih ediyor,

..fazla harcama yapmaktan kaginiyor,

..ailesi veya arkadaslariyla-birlikte planli sekilde
gezmeyi tercih ediyor,

..Yerel halkla etkilesimi tercih etmiyor.

Goreyv. Adami

30 yasinda
Bekar, ailesi ile yasiyor Kocaeli'de...
Makina muhendisi ..isicin bulunuyor, bir ka¢ ayda bir Ulkesine dontp
o liyor
Aylik geliri ortalama 4. g€
yik 9€ orta a4.000% ...site.icinde kiralik evde yalniz ikamet ediyor,
Seul'de yasiyor ...Korelilerin restoran ve otellerinde zaman gecirdi,
disari ve turistik yerlere cok cikmadi. | MEAN IT

N2



Kocaeli Turizm Master Plani = A =h
Rekabet Analizi - Hedef Pazar Arastirmasi Kocaell TurISt Personalarl KDEEU
BUYUKSEHIR

Kisisel 6zellikleri...

..mahremiyetine Gnem: veriyor,
..kalabalik yerlerden uzak duruyor,
..asabi ve gergin kisilige sahip,
..yilda 4 kez uzun sUreli tatile gidiyor.

Seyahat ederken...

..ucakla inip hususi kiraladigi minibusu ile
Khaled i
po 006 ..Ust sinif seyahat araclarini tercih ediyor, yuklu
Munafezaker esya ile seyahat ediyor,

..ailesi ve cocuklari ile birlikte seyahat ediyor.

35 yasinda

Evli ve 6 ¢ocugu var Kocaeli'de...

Kendi ticari isletmesi var ..satin aldigi mustakil evde ikamet ediyor,

Ay||k geliri ortalama 18.000 $ ....e\/\nde uzun sUre zaman gegirdi, cevre illere
ziyaretlerde bulundu,

Kuveyt'te yasiyor ..ltks mekanlari tercih etti,

..alisveris merkez\emnde ailesi ile birlikte I MEAN IT
zaman gecirdi.

Kocaeli Turizm Master Plani : : )
Rekabet Analizi - Hedef Pazar Arastirmasi Kocaell Tu rlst Personalarl K:EEU
BUYUKSEHIR

Kisisel 6zellikleri...

...sakin, disiplinli ve 6grenmeye acik,

...parasinin kiymetini biliyor,

..is- konusunda disiplinli, eglenceye zaman ayiriyor,
.yllda 3 kez tatile gidiyor.

Seyahat ederken...

..planli hareket etmeyi tercih ediyor, dnceden

urgen o

..arkadaslariyla iyi vakit gegirebilecedi eglenceli

Prensipli-ve
keyfine duskin ortam ariyor,
..gidecegi yerler hakkindaki yorumlara énem
55 yasinda veriyor.
Evli ve 2 cocugu var Kocaeli’de...
Kendi isletmesi var ..is baglantilari icin bulundu,
- ..Istanbul'da gezmeye zaman ayird,
Aylik geliri ortalama 8.000
Y 9 $ ..kaldigI otelden ¢cikmayi tercih etmed;,

Hamburg'ta yasiyor .tarihi kent merkezini ziyaret etti,

..daha canli eglence ortami beklentisi oldu‘I MEAN IT

Kocaeli Turizm Master Plani = = )
Rekabet Analizi - Hedef Pazar Arastirmasi Kocaeli Turist Personalari :3=u
BUYUKSEHIR

Kisisel 6zellikleri...

..arkadas canlisi, yardimsever,

..maceraperest, yeniliklere acik,

L<tutumlu, parasinin-kiymetini biliyor,

..yeni yerler.gérmeyi ve deneyimlemeyi seviyor.

Seyahat ederken...

..esiyle ve ailesiyle olmayi tercih ediyor,

..otobuUs ve toplu tasimaile ulasim sagliyor,
..paylasim ekonomisini sikca degderlendiriyor,
paylasimli evler, araclar, spor ekipmanlari kullaniyor,
..sosyal medyayi cok aktif kullaniyor, gezi yazilarini ve

33 yasinda bloglari takip ediyor.

Evli, cocugu yok Kocaeli’de...

Ucretli ¢alisiyor ..akrabalarini ziyaret etmek icin bulundu,

Ay|lk gelir'\ ortalama 1.000 $ ..U sporlarina zaman ayirdi, so.rf ve su kayad yapti,
..sahil kesimlerinde zaman gecirdi,

Kdstence'de yaslyor ...hastanelerde saglik kontrolt yaptirdi:

| MEAN IT



Kocaeli Turizm Master Plani : : -
Rekabet Analizi - Hedef Pazar Arastirmasi Kocaell Tu rISt personalarl -a

KocAELi
BUYUKSEHIR
BELEDIYES!

Kisisel 6zellikleri...

..yogun tempoda yasiyorlar,
.tutumlular ve birlikte karar aliyorlar,
..cocuklarini cok 6Gnemsiyorlar,
..yilda 1 kez tatile gidiyorlar,

Seyahat ederken...

e y / ..sahsi araclarini kullaniyorlar,
‘ [ d Arif - Hande ..arkadas ve akraba tavsiyelerine uyuyorlar,
) Gelorakeal Tuik ailesi ...butce kaygilari 6n planda oluyor,
..cocuklarinin iyi zaman gecirebilecegdi ve glvenli
ortami énemli gorayorlar,
...birbirlerine zaman ayiracaklari etkinlik ariyorlar.

35-38 yaslarinda

Evliler ve 2 ¢ocuklari var Kocaeli’de

Ucretli calisiyorlar _haftasonu gunubirlik doga icinde zaman gecirmek

1 : icin bulundular,
Aylik gelirleri ortalama 12.000 & en '
Y 9 ...Basiskele’de kahvalti yaptilar, Masukiye'ye
Istanbul’da yasiyorlar gittiler, Ormanya’da zaman gegcirdiler,
.yoresel Urtnlerden satin aldilar, memnun | MEA/N—FI'
ayrildilar. 14+

Ki Ii Turi Master Pl . . 3
Repatat Anal - Ledet Paser Acastimme Kocaeli Turist Personalari <t

KocAELl
BUYUKSEHIR

Kisisel 6zellikleri...

..Bos zamanlarinda gezmeyi seviyor,
..Sosyal medya duskind,
..Arkadaslari ile sosyallesmeyi seviyor,
..Heyecanli, merakli ve tutumlu.

Seyahat ederken...

..toplu tasimi tercih ediyor,

selen ..0zgurlugu ve yeni yerler gérmeyi seviyor,
Doga ve-tarih _.uygun maliyetli yerlerde konakliyor, kampciligi
meraklis seviyor,

../Avrupa Ulkelerini gbrmek istiyor,

24 yasinda _yilda 1kez ailesi ile tatile gidiyor.
Bekar Kocaeli'de...
Ogrenci, calismiyor. _.yaylalari, ormanlik alanlari ve selaleleri ziyaret etti,
Aylik geliri ortalama 1.500 & ~eglence ve mizik arayisinda, .

..gezi yazarlari, blogger ve vlogger’lardan aldigi
Istanbul'da yasiyor bilgiyle gezi programini yapti,

..uygun maliyetli yerleri tercih etti. | MEA/N—FI'
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KocAELl
BUYUKSEHIR
BELEDIVES

Kisisel 6zellikleri...

..hizli yasamayi seviyor, hobilerine zaman ve kaynak
ayiryor,
..ailesiyle yasiyor,
..ekstrem sporlara‘ilgi-duyuyor,
..yllda 3 kez tatile gidiyor.
Seyahat ederken...

.yurt disi ve icinde yeni yerleri tercih ediyor,

Hakan ...spor ve deneyimleme faaliyetlerini éncelikli
Sparcu vie tutuyor,
maceracl ..sahsi aracini kullaniyor,
..internet sitelerinden arastirma yaparak gidecegi
28 yasinda yeri ve yapacad aktiviteleri belirliyor.
Bekar Kocaeli'de...
Beyaz yakali, duzenli geliri var. ..arkadas grubu ile birlikte bulundu,
Aylwk geliri ortalama 10.000 & ...su sporlari ve motor sporlari faaliyetlerine katildi,
..kamp cadirinda konakladi,
Istanbul'da yasiyor ...Kandira kayaliklari ve sahillerini, motor sporlari
pistlerini, yelken sporu yapilan alanlari | MEAN IT

begendi. \/ M }
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Nihat
ISaclami
40 yasinda

Evli

Kendi ticari isletmesi var
Aylik geliri ortalama 15.000 &
Ankara’da yasiyor

Kocaeli Turizm Master Plani
Rekabet Analizi - Hedef Pazar Arastirmasi

47 yasinda

Evli vé:2 ¢cocugu var
Calismiyor

Aylik geliri ortalama 5.000 %
istanbul'da yasiyor

Kocaeli Turist Personalari %.%}

KocAELi
BUYUKSEHIR
BELEDIYES!

Kisisel 6zellikleri...

..caliskan, isini 6n planda tutuyor,

..yogun, kendine ve ailesine yeterince zaman
aylramiyor,

..kolay memnun-olmuyor, gergin.

Seyahat ederken...

..yalniz seyahat ediyor,

...sahsi aracini tercih ediyor,

..isinden firsat buldugunda tatil planliyor ve kisa
surayor,

..dinlenebilecegdi ortamlari tercih ediyor,

..is icin gittigi yerlerden isi biter bitmez déntyor.

Kocaeli’de...

.ticari goérismeler yapmak Uzere bulundu ve sikca
geliyor,

...isleri bittikten sonra otelde konakladi ve kent
hayatina karismadi, —~
..termal ve SPA olanaklarindan yararlandi. I MEAN IT
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KocAELi
BUYUKSEHIR
BELEDYES:

Kisisel 6zellikleri...

..kolay memnun olmuyor; kaliteli-hizmet istiyor,
...sosyallesmek istiyor,
.shijyene ¢ok-Gnem Veriyor,
.zahsverisyapmayicve alisveris merkezlerindeszaman
gecirmeyi seviyor.

Seyahat ederken...

..ailesi ile seyahat ediyor,

..turlara katihyor,

.yoresel Urin ve hediyelikeesya almaktan hoslaniyor,
..sosyal medyayi etkin kullamyor; cevresine gittigi
yerleri tanitiyor,

Lyurlyus yapmaktan hoslaniyor.

Kocaeli’de...

..tatile, is gezisine, akraba ziyaretine farkliillere
giderken transit geciste bulundu,

...pishaniye aldi,

..yerel kahvalti ya da yemek icin otoyoldan

7N\
¢ikip zaman gegirdi I MEANIT
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